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财富中国

成都西部汽车城七月销量排名

1 长安 203
2 哈飞路宝 134
3 金杯 120
4 吉利 49
5 一汽佳宝 38
6 上海华普 34
7 长安奥拓 30
8 奇瑞 QQ 30
9 北京现代 27
10 富康 27
总销量：957（单位：辆）

北亚车市七月销量排名

1 福美来 475
2 捷达 369
3 夏利 283
4 哈飞中意 245
5 哈飞新意 194
6 神龙富康 194
7 广州本田 128
8 爱丽舍 127
9 凯越 116
10 北京现代 112
总销量：4356（单位：辆）

上海联合汽车城七月销量

1 桑塔纳 512
2 东风 180
3 东风日产 108
4 金杯 92
5 全顺 79
6 蒙迪欧 62
7 沃尔沃 62
8 花冠 53
9 中顺 43
10 千里马 41
总销量：2313（单位：辆）

烟台汽车交易广场七月销量

1 夏利 315
2 凯越 141
3 雪佛兰 82
4 吉利 77
5 伊兰特 72
6 奇瑞 66
7 桑塔纳 56
8 飞度 50
9 雅阁 47
10 丰田 37
总销量：2857（单位：辆）
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降价风声紧

车市企稳难
—————— ““飓风行动””后车市各方博弈加剧

文/谢涛 吴佩义

8 月 8 日，上海大众启动了名为“飓风
行动”的组合营销措施，对旗下的四个系列
共 24个产品的售价下调，总体降幅在 6%至
14%之间，平均幅度为 9.54%。 消息一出，有
人惊呼车市价格战又要开打； 也有人认为
这是上海大众的无奈之举； 更有人担心促
销如无效果岂不是作茧自缚。

尽管是仁者见仁，智者见智，但上海大
众此举无疑打破了今年上半年国内轿车价

格的平稳走势，虽然目前没有一家厂商表示
跟进， 但消费者持币观望的心态骤然加剧，
而一些汽车品牌的经销商为与上海大众车

系降价相抗衡，独自加大了降价促销的优惠
力度，市场参与各方的博弈突然加剧。

厂家面临两难抉择

与去年 6 月南北两个大众联手降价不
同，此次上海大众刚一宣布降价，一汽大众
马上在 24 小时之内发布消息———不会降

价。 该公司有关人士明确表示，每个企业都
有其自己不同的经营战略， 一汽大众与上
海大众是两个独立的企业， 一汽大众不会
因为上海大众的降价行为而调整自己的价

格策略。 此次，两个大众没有一起唱“哥俩
好”，无疑说明了其各有各的难处。

据了解， 今年一汽大众已经亏损了上
亿元， 卖一辆捷达车的利润只有二、 三百
元，已经很难再有降价的空间。 反观上海大
众，此次宣布将旗下主力车型的价格下调，
也确属无奈之举。 一是上半年销售虽有所
回升但仍业绩不佳，仅卖了 13万辆车，与最
辉煌的 2003年 40万辆车的销量相比，其产
品和竞争力已面临严峻考验， 甚至可以说
“龙头”地位已经不再。 对上海大众所具有
的巨大产能而言，降价无疑是最好的自救。

另一方面， 上海大众也面临着新波罗
的上市，全新帕萨特改进款下线问题，这都
要求上海大众能尽快把旧车库存清掉，调
整好新旧产品的价格距离。 记者注意到，此
次上海大众的“飓风行动”没有涉及到波罗
和途安，而实际上这两款车型 7月比 6月价
格已有所下调， 如三厢波罗 1.6MT 豪华型
价格下调了 5.09%， 途安 2.0 手动豪华型价
格下调了 2.56%。

据了解，今年前 7 个月，上市新车（包
括改款车型）已多达 60多款，而挂出新车即
将上市预告片的厂家还不在少数。 尤其是
几大汽车公司即将推出的战略新车， 如东
风悦达起亚赛拉图、长安福特福克斯、一汽
丰田锐志、北京现代新索纳塔御翔等，都具
有较强的市场竞争力。 此外，“金九银十”是
车市的黄金销售期， 也许会有不少厂家都
会届时推出优惠促销措施， 故上海大众此
时降价无疑是选择了一个较好的时机。

现在消费者最关心的是上海大众的

“飓风行动”过后，哪家企业会跟着也刮降
价风。据《网上车市》对 1158人的调查，认为
一汽大众会率先跟进的占 35.9%，其次是上
海通用 23.8%、北京现代 17.4%；有近一半的

消费者认为其他厂家“十一”前跟进的可能
性最大。 此外，人们普遍认为已经宣布了下
半年提产计划的北京现代、东风雪铁龙、一
汽丰田、 东风日产等都是最具有降价实力
的企业； 而上海通用率先跟进的可能性最
大。 可见，目前表示不跟进并不代表以后不
降价，面对上海大众的“飓风行动”，国内各
厂家在表面声称不跟进的同时尚在两难之

中观望。

经销商加大优惠力度

与生产厂家的态度不同， 对于国内品
牌汽车的经销商来说， 上海大众众多主力
产品的全线降价对于其产品的市场压力可

想而知。 在消费者不降价就不买与生产厂
家暂不跟进的声明的夹缝之中， 经销商也
只有独自应战了。

从上海大众在 8 月 8 日发布了降价
的信息 ，到现在 ，已有十多天的时间 ，在
北京的汽车市场 ， 众多经销商已经推出
了全新的优惠措施来应对上海大众的

“飓风行动”。
首先是一汽大众的经销商， 从 8 月 10

日开始， 除了买断的部分车型价格基本保
持不变外，宝来、高尔夫、捷达等三大品牌
下的十几款车型的平均价格比 8 月初下降
了约 500元，经销商的优惠幅度在进一步加
大，其中一款厂家指导价为 20.78 万元的宝
来 1.8T，有经销商已经报出了 17.68 万元的
优惠价。 据某一汽大众的二级经销商透露，
他们也认为目前部分车型的价格相对较

高，在和其他车型的竞争中处于不利状态，
因此希望厂家能结合市场的实际情况对产

品价格进行调整。
上海通用在 2005 年上半年的销售有

比较大幅度的增长， 其产品也以利润率较
高的中高档车为主， 盈利能力在国内主要
汽车厂家中排前列。 据了解，上海通用的经
销商处各车型在八月初就有了不同幅度的

优惠， 赛欧的优惠幅度在 3000 元－5000 元
之间，景程有万元左右的优惠，而君威的优

惠幅度更是接近 2 万元。 在上海大众降价
后， 通用的经销商又在加大各车型的优惠
幅度，在不到一个星期时间里，各车型的最
低价格有了 500元到 2000元的下降。

其实，上海大众的降价不光对君威、蒙
迪欧、 凯越、 颐达等中高档车有明显的影
响，部分 10 万元以下的中低档车型也由于
上海大众的原因纷纷降价。

在本周的北京汽车市场， 东风雪铁龙
富康 1.6 8V MT 2005 款已经卖到了 7.08
万元， 和厂家的官方指导价 7.58 万元相比
有了 5000元的优惠， 距进入 6万元价格区
间仅有一步之遥， 而且经销商还表示可以
送部分简单装饰。

作为“老三样”之一，富康的价格也是
汽车市场的标杆之一。 05 款富康在今年 2
月底上市，05 款富康在 04 款富康基础上进
行了内外饰时尚化改进、 动力提升和增加
实用装备三方面的改进和升级， 和老款相
比有了明显的品质提升。 上市以来价格一
直较为稳定， 最少时各车型仅能优惠一到
两千元。 8月上旬上海大众的降价使其压力
骤增，在这种情况下，富康又开始了较大幅
度的降价， 目前市场价格已经接近富康的
历史最低价格。

业内外分歧加大

上海大众刮起的“飓风行动”过后，消
费者更加看跌汽车价格，据 7月下旬和 8月
上旬分别对千人以上的调查显示， 认为后
几个月车价会大幅下降的由 43%上升到
51.7% ， 认为小幅下降的由 43%上升到
44.3%，而认为车价会基本稳定的由 5.3%下
降到 2.4%。

上海大众的大幅降价， 无疑令消费者
欢欣鼓舞。 但业内人士则普遍认为，重演去
年汽车价格大幅跳水的现象已经微乎其

微。 目前，绝大多数企业都不具备打价格战
的能力了，毕竟降的价全是利润。 今年，多
数汽车企业盈利水平同比下降， 利润大幅
下滑，封杀了挑起价格战的动力和可能性。

据了解 ，与去年同期相比 ，今年上半年汽
车行业的利润已经下降了 206 亿元 。 对
此，也有的业内人士表示 ，今后降价不会
再是类似去年的行业性举动，而只会是单
个的企业行为。 而另有看法认为，“飓风行
动”的滞后效应应该再过一个月左右之后
才能显现。

根据《网上车市》调查显示，2005 年国
产基本型乘用车价格指数可以用一个字来

概括———“稳”。 但也显示出二季度起略有
下降的趋势，7 月份的下降趋势比较明显。
从各细分市场看， 中级车的价格下降比较
明显；豪华车价格更稳定一些；小型车总体
波动幅度不大；微型车市场增长很快，价格
竞争非常激烈， 车价从年初不断下降，4 月
份以后已保持相对稳定。

正是这种价格的缓降稳定了消费预

期，使车市出现了前一阶段不温不火，在稳
定中小幅攀升的走势。 可以说，今年以来，
国内各大汽车生产商普遍吸取了去年汽车

价格大幅跳水的经验教训， 学会了通过限
制排产产量和合理定价新车来稳定消费者

的价格预期， 进而打破持币待购现象。 对
此，有众多业内人士认为，上海大众的“飓
风行动”对车市的影响，应该是心理影响大
于实际效应。

用车环境制约汽车消费

其实，对于国内车市来说，除了价格，
还有越来越严峻的用车环境对汽车消费的

制约。
一位加油站工作人员向记者介绍，现

在夜里 12 点前来加油的人多了，因为担心
一觉醒来，油价又涨了几毛钱。 据一项关于
油价上涨会影响购买行为的调查显示，1751
人中回答有很大影响的高达 48.7%，有一定
影响的占 39.9%。 业内人士认为，随着汽车
价格的下调， 人们购车的价位也有下移的
趋势。 现在 8至 10万元的车已成为京城消
费的主流车型。 对于购买了一辆 10万元车
的车主来说，如果每年花费 1 万元的油钱，
也就是每升汽油涨到了 5 元， 恐怕就是极
限价位了。

汽车金融仍没有明显的起色。 据记者
了解，2003 年， 京城贷款买车的比例占到
了销售总量的 33%；2004 年以来， 汽车消
费信贷门槛大幅度提高；由于贷款买车难
度增加 ，到目前 ，北京贷款购车的比例已
不足 10%。

汽车的各种使用费用快速增加。 据统
计，目前，北京每辆车的养车费用月平均为
1293元，其中 44%为燃油支出。 现北京有驾
驶证的为 373万人，其中有 120多万人有本
无车。去年共查处交通违章 1104万起，其中
酒后驾车 1.1 万起。 有六成车主被罚过款，
平均罚款额度为 500元。

此外，道路拥堵；停车费用过高；机动
车被盗案时有发生；汽车维修配件市场较
为混乱 ，假冒伪劣产品屡禁不绝 ；汽车保
险理赔难等诸多现象都严重地制约了汽

车消费。

买车先问油耗
七月车市中小排量受青睐

北京亚运村汽车交易市场

北亚车市七月的汽车交易量仍然是一个

相当平稳的月份。除了销量 4356辆较上月稍
有减少之外， 其它数据如个人比例、 平均单
价、 进口车销量以及各品牌销售排行都没有
出现重大变化。

油价的上涨在一定程度上影响到近期准

备买车的选择， 一是大多数用户特别是私人
家庭买车的消费者，更加注重油耗，几乎所有
到车市准备买车的人都会向汽车销售商询问

油耗的情况。二是油价再次上升，明显地增加
了用车成本， 会有人推迟了买车时间和暂时
取消买车计划， 汽车市场也会因此受到一定
程度的影响。 由于小排量汽车有明显的经济
优势（车价低、维修费普遍较低、油耗低），这
决定了中、小型汽车的市场前景依然看好，北
京也不会例外。 今年以来亚市销售排行中前
几位的品牌，基本上都是中、低价位和中、小
排量的汽车。在这一点上，还是很能说明问题
的， 北京市民能得益于和享受到几乎对小型
车没有歧视的开明宽松条件的地方政策 （起
码在购买环节上是这样） 也是很重要的值得
称道的一点。

据统计， 去年在北京有 6 万辆汽车销售

给外埠的消费者用户。按照有关规定，这些新
车在离京驶往各自地方时， 应该办理机动车
临时牌证后方可上路。 一年中在北京有这么
大量的新车需要办理这样手续， 在寻找办理
临牌地点时难免让外埠购车者感到有不便之

处。 为了方便来京购车消费者，扩大服务面，
亚运村汽车交易市场购车 “一站式” 办公服
务， 在有关部门的授权下近日又增加了一项
新的服务功能， 可以为来京购车者办理新车
临时牌证手续工作。 （且小钢）

西安市汽车自选市场

西安市汽车自选市场七月销售各类型汽

车 754 辆、销售额 3536.80 万元，与去年同期
相比较分别增加了 20%、26%，与上月汽车销
售相比较分别减少了 10%、12%。 出现销售减
少的原因是多方面的。

一、 从 2005 年 7 月 23 日零时起，国家

发改委上调汽柴油出厂价， 这已是今年第 5
次调整成品油价格，一夜间，全国车友再一次
不得不接受这一现实。 燃油价格的不断上升
间接地对汽车消费者产生了一定影响。

二、 30%的关税。 根据今年 4 月份海关
总署和国家发改委出台的 《汽车零部件构成
整车特征进口管理办法》，只要发动机和变速
箱两项总成是进口的， 即认定是进口整车组
装，并按照 30%的关税收税。这就意味着一些
所谓“国产车”都得经历一个准高阶段。

综上所述， 一些有买车想法的消费者还
是持观望态度。 （杜剑平）

成都西部汽车城

与上月相比， 七月份成都西部汽车城销
量下降 12.2%、销售额下降 19.2%，其中 10 万
元—20 万元及 20 万元以上车型均有不同程
度的上升，合计上升 3.85 个百分点，但 5—10

万元及 5 万元以下车型均有不同程度的下
降，合计下降 3.85个百分点。

由于受石油价格的持续上扬、 国家已制
定征收燃油税方案并将择机推行、 以及成都
及周边地区的消费水平等因素的影响，5 万
元以下汽车始终受到大众的青睐， 其销量在
总销量中一直占有较大的比例， 而大排量豪
华轿车、SUV已提前感受到了萧瑟秋风。

此外，即将于 10 月 1 日正式实施的《汽
车品牌管理办法》 对有形汽车市场产生了一
定的冲击，该办法使 4S 店成为被推荐的最佳
汽车销售模式， 厂家要求旗下经销商转做品
牌专卖的现象越来越多，如奥迪、广本、丰田、
本田等品牌就不允许在有形市场展示销售，
因此在商城内的经销点仅是一个接单处，其
销量未能统计到商城的销售数据中。 （王军）

云南汽车交易市场

云南汽车交易市场七月份实现销售 661
辆，比上月增加 151 辆，增幅达 29.7%，总成
交额为 10445.51 万元，较上月增长 40.6%；销
售量与去年同期相比减少 9.3%，销售额比去
年同期增长 3%。 （李航洲）

车型 厂家指导价 经销商促销价 优惠金额

05款富康 1.6 8V MT 75800元 70800元 5000元
05款富康 1.6 16V MT 88800元 83300元 5500元
高尔夫 1.6时尚款 手动 129800元 121000元 8800元
高尔夫 1.6时尚款 自动 143000元 133000元 10000元
雪佛兰景程 2.0 SE 169800元 159800元 10000元
雪佛兰景程 2.0 SX AT 189800元 181500元 8300元
雪佛兰新赛欧 SL 68800元 64800元 4000元
雪佛兰新赛欧 SE 74800元 71800元 3000元
蒙迪欧 2.0 尊贵精装版 219800元 205000元 14800元
蒙迪欧 2.0 经典型手动 189800元 178800元 11000元
05款东风本田 C-RV 2.0 227800元 218000元 9800元
05款东风本田 C-RV 2.4 247800元 237800元 10000元
05款雅阁 2.0 标准 209800元 207000元 2800元
05款雅阁 2.4 标准 239800元 232300元 7500元
宝来 1.8T 手动 豪华 189800元 158800元 31000元
颐达 1.6 JS 自动 159800元 156800元 3000元
颐达 1.6 J 手动 119800元 116000元 3800元

近期部分车型经销商降价促销一览表

制表/文涛

2005年中级车

谁能突破日韩重围
文/天贤

了解中国汽车市场的人都知道 ，从
2004年开始直到 2005上半年，中国的汽车
市场正不知不觉陷入了日韩重围。 步步紧
逼的日韩车系， 其销售大有超过欧美车系
之势。 2004 年广州本田产销轿车 20.2 万
辆，保持着超过 70%的增长速度；北京现代
同比增长超过 170%， 销量达 14.4 万辆，今
年第一季度更是从去年的中国市场第五跃

居季度销售冠军。 丰田的产销增长率也已
分别达到 76%和 73%。 这三家企业今年均
保持大幅增长。 而前 5 个月日产天籁也已
超过奥迪，成为高档车市场的销量冠军。

在欧美厂商中，曾独具霸权的大众汽车
在华的市场占有率已降到 13%。 而一度如日
中天的上海通用虽然表现尚可， 但它的长期
隐患是其产品性质乏善可陈， 作为其最大产
品平台支持的美国通用始终缺乏有全球竞争

力的产品技术平台，就目前来说，其旗下无论
是最畅销的凯越，还是新推出的景程，平台来
源都是具有明显韩国特征的大宇平台。

以中级车为例，风头正劲的伊兰特、福美
来、凯越，以及上市不久就咄咄逼人的颐达，
均为日韩车型。 欧美车系中一些重量级车型
如捷达、宝来、高尔夫、爱丽舍等虽然还能保
住阵地，但已呈现出销量停滞不前的状态。纵
观上半年的中级车市场，能够突出日韩重围，
为自己成功抢占到了不少市场份额的欧美新

车型似乎只有东风标致 307了。 根据厂家提
供的市场销售数据，东风标致 307自 2004年
9月正式交付用户以来，销售势头逐月增长，
其上半年销量已接近 19000台。 环顾这两年
的国内汽车市场， 能够在短短的一年时间里
仅凭一款车型从日韩车的包围中取得如此佳

绩，307这样的市场表现实属不易。
此外， 今年秋季即将上市的另一款中

级车福特福克斯是 2005 年值得注意的一
款新车， 从福克斯目前大手笔的宣传攻势
看，大有赶超东风标致 307的势头。福克斯
是否也能如愿突破日韩包围圈呢？ 虽然福
克斯是长安福特倚重的一款重量级车型，
在宣传上一直在强调自己的欧洲血统，其
系列车型在欧洲也曾大获成功， 但从品牌
上看，长安福特在华推出的蒙迪欧、嘉年华
等几款车型均没有获得设想中的成功，福
克斯是否会如厂家所愿， 在目前国内的中
级车市场突破日韩的包围圈， 抢到令人满
意的市场份额，人们将拭目以待。

南汽新雅途

一万台整车出口马来西亚

文/肖薇

日前， 南京汽车集团新雅途公司与马
来西亚重工业集团举行了 “一万台新雅途
系列汽车产品出口订单”签约仪式。为适应
马来西亚的道路行驶习惯， 南汽新雅途公
司将对该批出口车辆进行技术改进， 主要
是将目前的左置方向盘改成英联邦国家通

用的右置方向盘设计。
据了解， 迫于去年国内车市的激烈竞

争，进入 2005年后，国内各大汽车整车生产
企业纷纷开拓国际市场，相继在许多发展中
国家取得了出口订单，个别企业的产品还打
入了欧美发达国家。 特别是国内一些主力汽
车生产企业，以其雄厚的实力以及灵活的经
营方针挤入了整车出口的行列，但对一个国
家一份合同签订一万台整车出口，这在中国
国内还是首次。 南汽新雅途公司自去年汽车
出口中东市场以来，本次又在东南亚市场取
得了重大突破。 此次万台出口订单的签订，
必将使国内众汽车企业重新审视发展中国

家的市场潜力，加大国际市场的拓展力度。

京城海狮面包开售

文/大漠

据北汽销售公司负责人透露， 公司于
8 月 20 日推出全新的京城海狮系列面包
车， 并率先面向东部及华南等 10 余个省、
市、地区市场销售。 此次上市的京城海狮系
列有标准型、舒适型、豪华型及平顶、中顶、
高顶 6种配置，座位从 6至 11座不等，整体
车型秉承金杯标准车身设计，采用多项电控
及辅助操作系统，包括助力转向、带后排侧
出风口的顶置恒温空调、电动车窗、电动后
视镜、遥控四门中控门锁等。 全系列根据配
置情况，市场价格为 6万－7万元之间。

据介绍， 北汽有限发挥自身底盘技术
优势， 对京城海狮底盘进行了多项技术改
进， 使其能满足高承载及各种复杂路面行
驶的要求； 北汽京城海狮排量为 2.237升，
最大功率达到 75 千瓦，百公里油耗不足 6
升，燃油经济性更加优越，且全系产品符合
欧Ⅱ排放标准。

上海大众推出““飓风行动””后，，国内车市消费者持币待购心态骤然加剧。。

奥迪汽车

首款顶级 SUV售价 48900欧元

文/万宁

奥迪公司日前宣布其第一款顶级 SUV
车型———奥迪 Q7 将在 9 月开展的法兰克
福车展中正式亮相，同时该车型将于 9月 12
日起开始接受客户订购，预计第一批车辆于
明年第一季度在欧洲完成交付。 公司同时宣
布其首批推出的奥迪 Q7 将配备的 4.2 升
V8 汽油发动机或 3.0 升 TD6 缸柴油发动
机，其中，奥迪 Q7 3.0 TDI 在德国的基本
价格为 48900欧元（约合人民币 50万元）。

作为奥迪汽车公司的首款顶级 SUV
车型，奥迪 Q7 将运动性、功能性、精湛技
术以及顶级车型所具有的豪华品质巧妙地

融为一体。 在这款 SUV 上，很多创新的驾
驶辅助系统也是第一次在标准量产车中得

到了应用： 例如带雷达技术的变道侧向辅
助调节系统，带光学/声学提示和后视摄像
机的高级驻车系统以及包括了下坡辅助等

许多新功能的电子稳定程序等。

斯巴鲁新森林人

被美评为“年度最佳小型 SUV”

文/崇崎

前日，斯巴鲁新森林人在美国《人车志》
的“2005年度 5大最佳车型（trucks）”评选中
被评为“2005年度最佳小型 SUV”车。 相关
评论称斯巴鲁森林人 2.5XT是“一款充分并
均衡地考虑到车辆的驾驶乐趣、 运动性、车
辆的用途以及适用于不同的驾驶环境小型

SUV，森林人 2.5XT 动力充沛，加速性能卓
越，提速表现优于任何一辆小型 SUV。 ”

据了解，今年的参选车型包括雪佛兰、
福特、本田、现代、克莱斯勒、吉普、陆虎等
众多世界知名汽车品牌。 除小型 SUV 之
外，《人车志》 今年评选出的其它几个奖项
为最佳大型运动型多用途车为本田 Pilot
（豪华型）， 最佳豪华运动型多用途车为卡
迪拉克 SRX、最佳皮卡为福特 F－150，最佳
厢式车为本田 Odyssey。


