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财富中国

北京亚运村汽车交易市场

1 福美来 479
2 捷达 387
3 夏利 305
4 哈飞中意 203
5 高尔夫 194
6 神龙富康 182
7 哈飞新意 167
8 北京现代 151
9 哈飞路宝 132
10 帕萨特 126
6月总销量： 4923辆

成都西部汽车商城

1 长安 183
2 哈飞路宝 137
3 金杯 99
4 一汽佳宝 65
5 吉利 51
6 奇瑞 QQ 29
7 富康 26
8 上海华普 25
9 长安奥拓 22
10 北京现代 21
6月总销量： 853辆

西安汽车自选市场

1 长安 204
2 五菱 93
3 解放轻卡 72
4 昌河 65
5 哈飞 36
6 北京吉普 24
7 长城旅行 22
8 长安奥拓 21
9 夏利 20
10 吉利 19
6月总销量： 835辆

上海联合汽车城

1 桑塔纳 354
2 东风 225
3 得利卡 182
4 金杯 133
5 雪佛兰 132
6 东风日产 93
7 太湖客车 92
8 蒙迪欧 76
9 沃尔沃 74
10 全顺 71
6月总销量： 2366辆

             

             资讯

降价阴影再度浮现
———近期国内汽车市场回顾与前瞻

文/森森 吴佩义

与 2004 年车市的“寒冬”相比，今年上
半年车市出现了不温不火， 在稳定中呈现
出小幅增长的好势头。 有人说这是市场逐
渐向理性发展的表现，但也有人指出，这是
厂商刻意维护的结果。 下半年国内汽车市
场会怎么走？ 上半年稳定增长的这种相对
平衡状态会被打破吗？

“四快四慢”中稳定增长

今年 1 至 6 月， 我国汽车产销 281.52
万辆和 279.24 万辆 ， 同比增长 5.15%和
9.35% ， 其中乘用车产销 185.17 万辆和
184.30 万辆， 同比增长 3.28%和 10.55%，商
用车产销 96.34万辆和 94.94 万辆， 同比分
别增长 8.94%和 7.09%。其中，人们最为关注
的轿车累计产销 125.54 万辆和 122.80 万
辆，同比增长 2.04%和 9.29%。

国家信息中心经济咨询中心主任徐长

明认为，上半年汽车市场呈现出了“4 快 4
慢”的特征，即国产车增长快，进口车负增
长；乘用车增长快，商用车增长慢；轿车增
长快，SUV 负增长； 经济型轿车增长快，其
它轿车增长慢。

据了解，2005年上半年国产车需求同比
增长 10.7%，增量 27.2万；进口车需求同比下
降 23.7%， 比去年同期进口量下降 1.8万辆。
导致这一情况的出现在于国产车型对进口

车的替代作用越来越强；另外，国产高端车
型在经历了一次大范围、大幅度的价格调整
后， 与同级别进口车的价格优势进一步体
现， 国产车型对进口车的竞争力越来越强。
乘用车增长快主要是由于轿车的拉动，而商
用车增长慢则主要是由于经济由扩张期向

平稳期转变， 导致对该种类型车的需求降
低。 SUV负增长在于经济型 SUV的购买者
很在意购买价格和使用成本 ，2002 年和
2003年时经济型 SUV风光一时， 但由于油
价的不断飙升，购买时相对比较经济的经济
型 SUV 在使用环节的不经济性越来越突
出，故直接影响到其市场需求。

作为汽车市场中举足轻重的轿车增长

快则主要得益于上半年我国经济 GDP 仍
保持 9.4%的快速增长， 人民生活水平的提
高，消费观念等的变化，使得相当一部分持
币待购者适时出手。 而车价的平稳对促进
车市稳定无疑影响巨大。据了解，2005年以
来国产基本型乘用车价格指数波动幅度不

大，6 月份各细分市场价格环比变化幅度都
在 0.5%以内，表现非常平稳。 正是车价的平
稳带来了车市的平静；尽管利好因素不多，
但这种不温不火的局面， 对于经历了 2004
年暴风骤雨式冲击的车市而言， 无疑是进
入了最好的稳定期。

“价格战”阴云再度浮现

车价是由供求关系决定的。 在经历了
去年自相残杀式的价格大战、库存激增、利
润下滑之后， 汽车企业的心态已由浮躁转
为现实，对车市增长的预测逐渐趋于保守，
发展目标也由单一的销量转变为对销量和

利润的双重追求。 正是在这种大环境下，上
半年轿车供给总量的增幅比较适度，“给市
场一点饥渴感”，甚至使一些企业的某些畅
销车型出现断档、加价现象。 正如北京亚运
村汽车交易市场商务信息部副部长且小刚

所言：“不管是买的还是卖的， 都在逐渐向
理性和比较实际的方向发展， 市场经济的
味道在汽车市场上越来越浓了。 ”

反映在市场上的突出表现为经济型车

增长快，尤其是 A级和 AO级及 AOO级轿
车的增长速度最快。 在同比增长率最高的
前 10个品牌中， 新雅途为 329.1%，SPARK
为 296.6% ， 华普为 173.2% ， 伊兰特为
146.4% ， 赛 纳 为 131.4% ， 奇 瑞 QQ 为

107.5%，夏利为 102.3%，派力奥为 89.8%，花
冠为 75.9%，路宝为 74%。 这表明随着人民
收入的稳步提高， 以前是金字塔尖的人群
消费汽车， 现在处在金字塔中低端的人也
逐步踏入购车行列； 但低收入人群普遍首
选的正是低价小轿车。 当然，这也和政府鼓

励小排量、节能型汽车，油价攀升，用车成
本提高不无关系。

但是车市的稳定期能否持久呢？ 车市
的稳定首先离不开车价的稳定。 让我们先
看一下《网上车市》7 月 17 日提供的一组信
息：“五一” 前要现货最多曾加价 8000元的
紧俏车型颐达加价结束；“新三样”伊兰特、
凯越、福美来均有 1000至 2000元不等的降
幅，其中一款伊兰特最多降价 5000元；国产
宝马再度降价 3 万元 ； 雪佛兰景程降价
7000元； 北京现代新上市的途胜降价 6300
元，进口途胜降价 1.48 万元；君威暗降 1.4
万元；新款本田 CRV 优惠近万元；索纳塔
降 1 万元；受“新三样”冲击，老款捷达降 1
万元； 大众甲壳虫降 12 万元；POLO 最低
售价 9.18万元；5月降了三次价的菲亚特再
降 4000至 6000元……

车价的涨落大有学问。 价格的最终制
定者是企业。 而企业对产品的定价无疑与
企业的发展规划、车型系列、成本构成，尤
其是竞争对手的情况密切相关。 我们也不
难发现， 真正敢于挑起价格战的无疑是具
有规模竞争优势的企业。

据《网上车市》总监华雪对市场分析，
从二季度开始， 国产车已经普遍有略微下
降的趋势。 豪华车主流车型价格基本平稳，
但随着皇冠的异军突起， 下半年市场竞争
会很激烈。 高级车市场利润空间较大，车型

较多，下半年大部分车型价格会稳中有降。
中级车市场车型众多，竞争最为激烈，随着
新车型的推出及高级车价格下移的压力，
这一级别市场充满了变数。 小型车价格指
数虽有波动，但总体幅度不会太大。 微型车
市场增长快， 消费者对这一市场敏感度指
数也最高，预计下半年竞争会非常激烈。

供给过度将打破平衡

尽管上半年车市出现了不温不火的稳

定期，有人甚至用“回暖”来形容，但消费者
普遍对今年的车市并不看好。据一份对 800
多人调查显示， 认为上半年车市比较平淡
的占 49.2%，一般的为 35.9%；认为车市下半
年和上半年差不多的占 43.8%，认为会差一
些的占到 36.3%；认为下半年车价会大幅下
降的占 38.7%，小幅下降的占 46.3%。

消费者是上帝。 不管厂家如何煞费苦
心地做市场分析， 调整产量计划和价格策
略，最终决定需求的还是消费者本身。

而从经销商处得到的信息也表明，他
们对下半年的汽车市场忧大于喜。 北京亚
运村汽车交易市场总经理苏晖认为， 当前
汽车销售领域已出现竞争过度的情况。 其
突出表现为， 主要汽车经销商多品牌汽车
销售呈普遍现象； 多品牌经销越来越集中
在少数大经销商手里；据调查，72%的 4S 店
是靠维修、 保养来找生路， 而对消费者而
言，4S 店已越来越成为一个“温柔的陷阱”：
由于难以维计， 不少经销商纷纷发展二级
经销商，以化解风险；4S 店与有形市场间的
竞争进入白热化，双方在整车、二手车、配
件经营及一站式服务等方面已使出浑身解

数：《汽车品牌销售管理办法》、《二手车流
通管理办法》等的出台，对市场的影响难以
预料。

另据记者最新了解到的情况，7 月京城
汽车市场的销量已出现下滑。 对此，有人认
为这与有效需求有关， 而有效需求又与消
费者购买能力、汽车产品供应情况、使用条
件变化和使用环境的好坏密切相关。 由于
前几年北京市汽车消费能力有了较大的集

中释放， 所以下半年车市如果能够延续上
半年的情况就不错了。

还有一些业内人士担心， 根据以往的
历史经验表明， 下半年汽车降价幅度明显
大于上半年； 年底前的产销量竞争一般会
导致价格竞争；从现实情况分析，目前几大
主流汽车厂商的产能扩张， 汽车产能明显
大于销量；此外，经过上半年的缓冲期，各
种配套产品、设施供应已得到充分保证，各
企业下半年产量会有较大幅度的提升。 因
此， 下半年车市会是一个供给相对过剩的
时期，竞争压力会相应加大，市场将会更加
活跃。

厂家 车型 信息

北京现代

伊兰特 降幅最高 5000元
索纳塔 降幅最高 10000元
途胜 降价 6300元

上海通用

凯越 降价 1000元－2000元
景程 降价 7000元
君威 优惠 140000元

东风本田 CR－V 优惠近万元

一汽海马 福美来 降价 1000元－2000元
大众汽车 甲壳虫 120000元
华晨宝马 BMW3 30000元

上半年汽车产销一览表

类别 产量 同比增长 销量 同比增长

乘

用

车

基本型（轿车） 125.54 2.04% 122.80 9.29%
运动多功能（SUV） 8.12 —12.72% 8.27 —5.76%
交叉型乘用车 43.96 6.91% 45.80 13.83%
总量 185.17 3.28% 184.30 10.55%

商

用

车

客车 8.46 —6.18% 8.34 —6.30%
货车 61.97 10.38% 61.74 8.97%
半挂牵引车 3.48 —13.37% 3.15 —19.45%
客车非完整车辆 3.90 —4.30% 3.93 —4.44%
货车非完整车辆 18.53 22.05% 17.77 17.95%
总量 96.34 8.94% 94.94 7.09%

总计 281.52 5.15% 279.24 9.35%

上半年轿车同比增长前十名

排名 品牌 生产厂家 同比增长

1 新雅途 南汽集团 329.1%
2 SPARK 上汽通用五菱 296.6%
3 华普 上海华普 173.2%
4 伊兰特 北京现代 146.4%
5 赛纳 东风雪铁龙 131.4%
6 奇瑞 QQ 奇瑞汽车 107.5%
7 夏利 一汽夏利 102.3%
8 派力奥 南京菲亚特 89.8%
9 花冠 一汽丰田 75.9%
10 路宝 哈飞汽车 74%

近期车市部分车型降价信息

制表/文涛

市场平静 价格稳定 销量上升
———全国部分城市汽车市场 6月交易分析

北京亚运村汽车交易市场

今年的半程时间走完， 前 6 个月的汽车
市场表现与前 2、3年的情况完全不同， 但总
体情况与我们年初的预想基本吻合。 众多的
数据统计基本上都反映出车市是在小幅增长

之中， 只是各个厂商在销售上的表现不一而
已。 现在的车市少了一些冲动， 多了一点冷
静；少了一些喧嚣，多了一点沉着，市场经济
的味道在汽车市场上越来越浓了。

北亚车市 6 月份 4923 辆和上半年
27547 辆的销量，均比去年同期有所上升，但
增长不大，私人购车比例、平均车价、进口车
比例等其它数据也都比较正常。用车市平静；
车价平稳； 利好因素不多这三句话描述现在
的北京车市可能还比较准确。 是什么决定着
今后的汽车市场的走势呢？ 我认为还是有效
需求决定着。不论从哪个方面上来看，北京汽
车消费和汽车市场几年之内都还有增长的条

件和可能，但增速不会太快，增幅也不会太大
了。 由于前几年北京汽车消费能力有了较大
的集中释放， 所以下半年的北京汽车市场表
现还会延续上半年的情况， 其全年增长很可
能与国家 GDP值比较接近。 （且小钢）

武汉竹叶山汽车市场

本市场上半年共售出汽车 13415 辆，其
中轿车售出 6591辆、客车售出 4317辆。虽说
比去年同期下滑了三千多辆， 然而与去年下
半年相比却上涨了一千多辆，其中，私人购车
比例高达 95%以上。分析上半年的市场走势，

我们认为主要有以下几点：
市场越来越理性化。 经过了去年的汽车

大幅降价后， 今年各厂家采用了定单生产方
式，控制了库存量，使车价相对平稳。 而作为
消费者来说， 价格的稳定使得持币待购的心
态出现了松动。

大品牌占据消费主体。 就上半年销售情
况来看，销售好的车型主要是富康、伊兰特、飞
度、凯越、吉利等十万元以下车型。 其中，一些
销量好的车型出现货源紧张现象。仅 5月份货

源紧张车型有爱丽舍、富康、伊兰特、凯越、君
威、雅阁、飞度、颐达等十几个系列车型。

此外，油价的不断上涨，让消费者对小排
量车型更加青睐。此外，车贷门槛的提高相对
也减少了 30%的购车客户。据了解，如今客户
办理一个车贷手续， 最快也得在一个星期左
右。 （陈志东）

西安市汽车自选市场

西安市汽车自选市场今年 1-6 月销售

各类型汽车 4946 辆、 销售额 22119 万元，与
去年同期相比较分别减少 22%、25%，6 月份
销售各类型汽车 835 辆， 销售额 4012.18 万
元，与去年同期相比较销售额基本持平，销售
量今年比去年上涨 12%。 与上月汽车销售相
比较分别增长了 5%、13%。 总结上半年出现
销售减少的原因，我们认为：

一 、 国家对宏观经济的调控 ，汽车信
贷政策的调整 ， 燃油价格的不断上升及
汽车排放的新标准等原因 ， 直接或间接

地对汽车消费者的消费行为产生了较大

的影响 。
二、 行业竞争日趋激烈，汽车市场已由

卖方市场转变为买方市场。
三、 不断扩建的各种汽车交易市场都要

分享有限的消费份额。 这也在一定程度上影
响各市场的销售量。 （杜剑平）

上海联合汽车城

通过对联合汽车交易市场 58 家经销
商的统计， 在六月本市场汽车销售总量为
2366 辆 ，销售额为 4.01 亿元 ；分别较 5 月
份上升了 23.68%和 29.35%；比去年同期增
长了 29.51%，53.85%； 今年上半年联合市
场 累 计 销 售 汽 车 11821 辆 ， 同 比 下 降
8.64% ； 销售额为 20.24 亿元 ， 同比上升
2.79%。

根据排行显示， 六月份本市场虽然前
五位经销商和前十位汽车品牌的上榜情况

并无大的变化， 但其销售量均有较大幅度
的增长。 雪佛兰品牌产品近两个月的表现
非常突出， 本月更是比上月增加了一倍的
销量， 新赛欧配置提升而价位不变的策略
起了作用， 景程是针对国内中级车市场推
出的全新产品，其宽大、舒适和较高的性价
比赢得了消费者的青睐。 虽然因受汇率影
响， 沃尔沃汽车于 5 月 10 日在上海宣布系
列进口车型价格平均上调一万元左右 ，但
此举非但未使其销量下降，反而节节上升，
这也在一定程度上反映出消费者 “买涨不
买跌”的心理。 （杨威威）

国内部分车市六月销量排名 单位：辆

中级车市渐成主流
伊兰特、307表现抢眼

文/青华

据全国乘用车联合会的统计，2005 年
上半年乘用车整体保持了增长的态势，同
比约为 14.05%。一个颇值得注意的现象是：
中级车的同比增长达到了 32.83%， 远远超
过了平均增长水平， 说中级车拉动了乘用
车整体的销量增长并不为过。 去年全年中
级车销量为 38 万， 而今年上半年已达 53
万多； 中级车的市场占有率也已从去年的
34.8%增长到现在的 37.07%。 可以说，中级
车已经成为了整个国内乘用车市场的中流

砥柱。
专家表示， 中级车成主流说明了中国

真正步入家用车的消费时代，同时使汽车市
场的消费结构发生了根本性的变化，从过去
的哑铃型，即以经济型轿车和中高档车消费
为主，转向经济型轿车和中级车为主的金字
塔型， 这种变化显示了汽车市场的日趋成
熟。而从上半年的全国汽车销量统计数据上
看，北京现代伊兰特是中级车中销量最高的
车型，东风标致 307则是中级车中增长势态
最好的车型。这两款车的热销又恰恰反映了
两种完全不同的消费心理。

伊兰特的热销被看作车市的黑马，从
2004 年跻身汽车市场前五名到今年季度
销售冠军， 以价格冲销量使其上市仅一年
多销量就突破了 15万辆。选择伊兰特的消
费者大多冲着其诱人的价格和外部丰富的

配置而来。
与伊兰特相反，“精三样” 的领头羊东

风标致 307 的热销呈现的则是稳步增长的
势态。 自 2004 年 9 月正式交付用户以来，
一直保持逐月增长， 今年第一季度销量达
到 8300 辆，二季度销量更是突破万辆。 据
悉，东风标致 307上半年销量已接近 19000
辆。相比之下，东风标致 307的用户则更注
重品牌的价值和先进的技术含量。

而随着颐达、 福克斯等新车型加入战
团，消费者的选择渐趋理性，中级车的市场
格局必将发生改变， 谁将成为下半年热销
车型还有待评定。

上海通用

升级版凯迪拉克 CTS 3.6L开售

文/崇崎

上海通用汽车日前宣布， 高性能版凯
迪拉克 CTS 3.6L开始正式销售，售价 51.8
万元。 该车型的最大亮点是在原有 CTS
3.6L 的基础上， 加强了 CTS 的运动性能，
新增了高性能悬挂、StabiliTrak 电子车身稳
定系统及 17吋全铝轮圈。这款性能升级版
的 CTS 3.6L将在上海通用汽车生产。随着
高性能版 CTS 3.6L 的上市 ， 原装进口
CTS 3.6L将停止销售。

据了解， 作为全新凯迪拉克进入中国
的首款产品，原装进口的 CTS3.6L 去年 10
月底开始上市， 而售价 43.8 万元的国产
CTS 2.8L 今年 4 月份上市，目前，这两款
车型在国内的总销量已超过 1700辆。 SRX
的两个全时四驱款车型在今年 3 月上市，
3.6L后驱款 6 月初上市， 三款车型总销量
也已经超过 250 辆，而顶级配置 SRX 4.6L
V8甚至出现全国市场全面缺货现象。

全新捷豹 XJ6L加长版

8月上市
文/大漠

英国著名豪华汽车品牌捷豹公司日前

宣布，在继捷豹 XJL旗舰车型 XJ8L皇家加
长版隆重上市之后， 捷豹 XJ6L皇家加长版
也将于今年 8月登陆中国。 这款配置了 3.0
升 V6发动机的捷豹 XJ6L皇家加长版拥有
与捷豹 XJ8L皇家加长版一脉相承的豪华配
置，其市场参考售价为人民币 88万元。

装备 3.0 升 V6 发动机的捷豹 XJ6L 最
大功率可达 240 马力，0 到 100 公里/小时
加速仅需 8.1秒， 最高时速可达 233 公里。
该车采用全铝车身， 再加上计算机主动悬
挂系统及诸多豪华装备， 为驾驶者带来了
不同凡响的尊贵驾乘体验。

据介绍， 目前最能表现捷豹品牌内涵
的捷豹 XJL和 S型两大经典系列车型均已
成功引入中国市场， 市场售价从 63 万到
129 万元不等，同时，捷豹汽车中国还在国
内进口车市场率先推出了“3 年或 10 万公
里”的保修服务。

雷克萨斯

在美可靠性调查中大获全胜

文/晓薇

在前不久出炉的 J.D.Power 最新一期
美国汽车可靠性调查（VDS）中，雷克萨斯（
LEXUS）大获全胜，不仅在总排名中高居榜
首，而且摘取了 19个分项中的三项冠军。

据介绍，与 J.D.Power 的新车质量调查
（IQS）不同，参加汽车可靠性调查（VDS）车辆
的使用年限都在 3年左右，因此调查更能反
映车辆的长期质量问题。 调查显示，整个美
国汽车行业的平均故障率为每百辆车 237
个故障，而 LS430为每百辆车 90个故障，在
夺冠的同时， 也成为有着 16年历史的该项
调查中第一款故障率低于 100的车型。

此外，在各细分类别中，即将于第三季
度登陆中国的 LX470 荣登顶级豪华 SUV
冠军，RX300 摘得入门级豪华 SUV 的桂
冠 。 而今年初刚在中国上市的 GS300/
GS430则获得中档豪华轿车的亚军。

大众途锐

“360°体验之旅”结束中国行程

文/谢涛

大众汽车“途锐 360°体验之旅”日前圆
满结束了中国路段的行程。 此为大众汽车
专门举行了新闻发布会， 向媒体讲述了此
次途锐车队所承载的人类挑战极限的非凡

经历。
据介绍，“途锐 360°体验之旅” 环球驾

驶活动总行程为 53000公里， 总共分为 13
个路段， 其中的第 8 和第 9 个路段是中国
路段。 由 6 辆途锐组成的车队于今年 5 月
10日从北京出发，在为期五周的时间里，车
队经蒙古的乌兰巴托、 新疆吐鲁番和库尔
勒，最终抵达中国路段的终点拉萨。

大众汽车高层向记者表示：“人类一直
有周游冒险的梦想，而此次‘途锐 360°体验
之旅’让梦想成真。作为大众汽车最豪华的
SUV 车型———途锐凭借其出类拔萃的技

术性能， 为追梦者理想的实现提供了有力
的支持。 ‘途锐 360°体验之旅’中国路段的
成功充分证明了这一点。 ”
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