
A u t o T i m e

Fortune China

A08 版
CHINA�SECURITIES�JOURNAL

责任编辑：谢涛 电话：６３０７７２72 E-mail:xietao2000@263.net2005年 2 月 19 日 星期六 每周六出版

财富中国

汽车时代
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!!!!!!!!!!!!!心得

!!!!!!!!!!!!!

!!!!!!!!!!!!!赏车

节后应给爱车“洗肺”
文/韩欣欣

年节期间，串门、旅游可给爱车增加了不
少劳累，风尘也把爱车折磨得灰头土脸。年节
过后，该给爱车洗洗“肺”了。 否则，会妨碍爱
车正常呼吸，加剧机件的磨损，增加故障发生
的可能性。对爱车进行“洗肺”的清洁维护，其
重点主要有以下四个方面。

1、空气滤清器：爱车在使用中，一般环
境空气质量较好时，按保养周期定期更换空

气滤清器就可以了。 但周边环境空气质量较
差时，则应注意空气滤清器的清洁，若空气
滤清器过脏， 将使进入气缸内的空气量减
少，造成汽车的动力性能下降，速度加不上
去。 另外，空气滤清器的质量应当可靠，若过
滤不清，细微灰尘进入气缸，将使活塞与缸
筒之间的磨损加剧，从而降低发动机整体的
使用寿命。

2、空调滤清器：堵塞的滤清器还会阻止
并减少空气进入蒸发箱，空调虽然开得很大，

但依然感觉不凉，有的车辆车内还伴有异味，
对于没有空调滤清器的空调车辆， 当感觉出
口风量减少或开空调后车内有异味时， 请到
专业修理厂清洗蒸发箱。清洁后，会感觉车内
空气新鲜，凉度增加，提高了乘车的舒适性。

3、水箱和冷凝器：水箱和冷凝器的表面
看上去是平的，实际上有很多蜂巢状的翅片。
这些翅片的作用是增加散热面积。 汽车在行
驶中，很多小东西会附着在散热器表面，如灰
尘、树叶等等。 如果附着的杂物过多，会直接

影响水箱和冷凝器的散热功能， 出现发动机
温度过高，甚至开锅的现象，严重时，活塞与
缸筒之间， 由于活塞热量散不出去， 膨胀过
大，产生硬性拉动，造成拉缸。

4、喷油嘴：喷油嘴是汽车发动机上一个
重要元件， 它的好坏直接影响发动机的动力
性。 喷油嘴在长期的工作中，受杂质、废气等
影响，造成喷油孔堵塞或喷射雾化不良，因此
清洁喷油嘴是十分必要的。 假定车上的各种
传感器工作正常，节气阀也清洗过，电路也正
常， 但加速无力，100 公里耗油也不正常，起
步困难，甚至打火都成问题，发动机抖动，这
个时候，喷油嘴可能就是堵塞得很严重了。由
于喷油嘴是很精密的器件， 千万不要去路边
小店，图便宜，用拆洗化油器的方式去清洗电
喷车的喷油嘴， 如果小店安装工艺、 技术不
好，拆卸不好，安装不好，清洗了可能会出现
更大的问题。
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文/吴佩义

2004 年 12 月下旬，记者到北京亚运村
汽车交易市场采访， 对市场门前的那个巨
大氢气球上图案为鸡年大吉的 “雄鸡”，被
标有“扛住”、“挺住”的一幅杠铃压得喘不
过气来记忆颇深， 这无疑是对当时经销商
心情的最好写照。

2005年春节前，记者再次到“亚市”采访
时，市场门前那个巨大的氢气球已被一幅幅
促销的横幅广告所取代； 来该市场看车、买
车的人明显增多，一些办理购车手续的窗口
前出现了几个月未曾见到的排队现象；经销
商们的脸上也大都“阴”转“晴”……

两节期间 车市突现“艳阳天”

不怪消费者不明白， 只是中国车市变
化快。 从去年四季度的凄风苦雨， 到今年
“春节行情”的艳阳高照，国内车市的突然
起动，几乎让所有的人大吃一惊。

据亚运村汽车市场信息部部长郭咏介

绍， 该市场 1 月份的销售比上月增长了有
60%。 最畅销的车就是去年降幅最大的车
型。 国产车，尤其是 15 万元以下的车型都
较好销。 像福美莱、奇瑞 QQ、夏利、富康等
车型供不应求。 宝来、捷达、帕萨特等价格
上涨甚至取消了以前的让利促销； 尤其是
广本雅阁一天一个价仍然没车。 一些热销
车出现了货源紧张，甚至需要预交订金，等
个十天半个月再提车。

记者在北京中联汽车市场采访时也了

解到，1 月份， 该市场售价在 7 万元以下的
车，如夏利、奥拓、华普、吉利等十分畅销。
夏利甚至出现了“抢车”现象，售价为 3.98
万元的三厢夏利要加价 5千到 1万元，还不
一定就马上能提走车。 该市场的一家夏利

专卖店 1月已卖出 70多辆车。 据北京现代
鹏奥专卖店工作人员介绍，伊兰特、索纳塔
现车已经没有了。 让利促销的“返点”大幅
减少，手里的订单每天都要压着 10多个。

根据相关销售数据显示，今年一月，北
京现代和天津一汽的汽车销售均突破了两

万辆大关，创出历史新高。

行情火爆 原因何在

今年春节行情的火爆， 自然引来了人
们关注的目光。 在经历了 2004年车市的持
续低迷之后，今年车市的“春节行情”其内
在原因是什么呢？

原因之一：“该出手时就出手”
凡事都有度。在价格迅速下降的情况下，

消费者的心理也正在发生着转变。 一部分持
币待购的消费者认同车价已经到了自己可以

接受的程度，在春节前“该出手时就出手”。而
在市场上的反映就是去年大幅降价的车“走”
得好些； 经济型轿车， 尤其是小排量的车畅
销；企业形象好、产品口碑好、售后服务好的
产品也赢得一部分消费者的欢心。

原因之二：厂家降价猛攻“两节”车市。
新年第一天，一汽丰田、马自达的高调

降价，引来众多车型纷纷跟进；宝马降价 10
万， 更创下了中国车市的降价之最。 据统
计， 从新年后至今， 已先后有起亚远舰、
QQ、风云车型、旗云车型、东方之子、宝马
车型、Jeep2500、威姿、威乐、马自达 M6、羚
羊、东风日产等 10 多个品牌数十款车型调
价。 厂家降价猛攻“两节”车市，应该说取得
了一定的成果。

原因之三：租不着车，不如买辆车。
这无疑和国人的 “假日消费” 情结有

关。 春节期间，开车旅游图个方便快捷；走
亲访友，开辆新车“风光露脸”者大有人在。

尤其是车价一降再降后， 春节期间在汽车
租赁公司租辆车，一天也得几百元钱，还不
一定租得上。 现在买一辆车，最便宜的也就
是 3万元钱，狠狠心买一辆算了。

原因之四：经销商唱“主角”。
有关人士分析认为， 今年的 “春节行

情”主要是经销商所为。2004年，经过了血与
火的洗礼，经销商的日子苦不堪言。 但做买
卖也不能总是“赔本赚吆喝”。 去年，有的经
销商为了完成任务， 得到厂家的 “返点”奖
励，不惜赔本卖车；而现在没有了“返点”的
压力， 一些厂家今年新的商务政策又未出
台，故现在卖的大都是厂家和商家手里的库
存车。 “物以稀为贵”，车子少，自然价格就高
上去了。 而消费者往往是“买涨不买跌”。

“拐点”突现 车市真能转暖？

对这个问题各方反应不一。 部分经销
商认为，今年的车市该有行情了，理由是经
销商已无钱可赚。 虽说在春节前部分产品
涨价， 其实也不过是价格恢复到让利促销
前的水平。 的确，去年汽车大规模降价的幅
度之大，范围之广都是前所未有的：全年降
价车型为 80 多个，近 30 个品牌，平均降幅
在 10%以上，其中最高的降幅高达 20%。 而
2003年国产车全年降幅仅为 8.1%。预计“春
节行情”怎么着也得延续到“五一”。

北京中联汽车市场总经理张超则认

为，“3月份市场如何就不好说了。 ”1月份，
中联市场好销的基本上都是 7 万元以下的
车，中高档车不启动，市场很难持续走好。
张超表示， 影响消费者购车主要取决于两
个因素， 一是预期收入多少直接影响到他
决定买不买车；二是汽车消费和使用环境，
如道路、交通、油价、环保、售后服务等方方
面面。 快人快语的张超坦言，不能简单地谈

WTO 后的一系列接轨问题，由于中国人与
外国人的人均收入差别较大， 中国的车价
应该比国外的同类产品低 5%到 20%。 谈到
“春节行情”，张超认为，这不是市场转暖，
更不是火爆行情的信号， 只能算是一种回
升。 只有经过充分竞争，优胜劣汰，车价稳
定了，市场才会真正好起来。

一些专家对今年的汽车市场也并不看

好。 北京桑普咨询公司老总王辉宇认为今
年车市会呈现高开低走的态势。 “春节行
情”不错，3、4 月份会往下走。 他认为，春节
过后，随着一些厂家新产品的上市，特别是
厂家看到市场不错， 扩大生产，1、2 月份的
产量上来后， 不少汽车产品的价格还会下
调。 虽然汽车价格越往上走利润空间越大，
但他认为价格竞争最激烈的是 10 至 20 万
元这一档品牌最多的车型。 对于那些只生
产 10 万元以下经济型轿车，与之合作的国
际汽车巨头“母品牌”又不具有强势性的企
业，很有可能在今年会被兼并。 从消费者需
求周期的角度考虑，王辉宇认为 2006 年下
半年或 2007年会有一个购车高峰。 他举例
说，如果消费周期跨度为 4年，经过 2003 年
“井喷”行情后，目前正处于该周期的中部，
如果没有政策性等给出的强势信号， 车市
也应该有其自身的发展规律。

面对着在“春节行情”中涨跌互现的众
多汽车产品， 谁会在今年的汽车市场中胜
出？ 北汽控股公司总经理助理周勇江坦言，
今年， 日系、 韩系车在华的市场份额会增
大，欧美车系的产量会下降；05 年市场总趋
势和去年差不多，轿车市场稍好些，但 SUV
市场不容乐观；05 年市场竞争的主线将是
品牌和销售渠道的竞争，而不是价格竞争；
如果细分市场，高端产品会好些，另外像夏
利等低端产品由于竞争已经十分充分了，
今年也可能会销售得不错。

““春节行情””
难言““恭喜发财””

说说“精三样”
文/天贤

回顾国内车市发展历程，捷达、桑塔纳、
富康“老三样”无疑占有重要的地位，甚至可
说正是“老三样”开启了中国家庭的轿车梦。
十余年来，“老三样”已成为一种符号，代表
了一个时代。 如今，恐怕已经没有多少人还
愿意反复吟唱“老三样”这个提法了，尽管捷
达和桑塔纳直至今日还依然占据着汽车销

量排行榜的前两位，背后却是整个中国汽车
产业苦苦思索的眉头。

不知道公众会不会在意一个词语就此

消失， 但可以肯定的是媒体向来不会允许
任何一个概念的空缺。 于是赶在“老三样”
被人遗忘之前，“新三样” 又迅速地见诸报
端。当然，“新三样”因价格的优势的确在市
场份额上抢占了“老三样”不少城池。 特定
时期和特殊背景下的价格战， 为一向精于
成本控制的韩系车留出了发挥的空间，伊
兰特和凯越的热销让他们在所谓的 “新三
样”中占据两席，而已显老态的马自达 323
也位列其中则不免有些凑数的味道了。

从“老三样”清一色的欧洲车到“新三样”
的全部日韩车， 国人再一次走向了另一个极
端。笔者无意贬低韩国车的质量，毕竟其在全
球范围内拥有各种各样权威机构的认可和排

名。但不可否认的是，竭尽全力的成本控制只
是世界上众多造车哲学中的一种。

作为一件商品， 在具备其最基本功能
之外，汽车同任何其他消费品一样，承载着
品牌、风格和品质等无法轻易衡量的价值。
这些价值的确是难以精确衡量， 但却绝不
会被轻易忽视。就像再怎么业余的消费者，
他有一百个理由不买宝来， 最终还不得不
说一句：“这是一辆好车。 ”这个时候，一句
“好车”便是对其价值的最终认可，而往往，
这种认可是普遍的，可谓精致、精品或是精
华。套用一个俗点的说法，“精三样”的提法
呼之欲出， 在目前的国内车市位列其中的
也许当属东风标致 307、宝来和花冠了。

丰田在中国总是不能像本田那样讨好

所有人。花冠在中国没能像它在世界其他地
方那样攻城拔寨，人们一时之间难以确认这
就是全球单一品牌的销量冠军。但却没有人
可以因此否认这款车的优秀素质。 VVTi并
不是丰田最厉害的武器，严格的质量控制才
是对手最忌惮的杀手锏。以“质量为圆心”的
设计理念所造就的花冠依然获得了所有对

手的尊重。 但由于日系车的文化缺陷，使得
相对来说欠缺一些贵族气质和品质。

宝来在中国汽车市场具有开创性的意

义，“驾驶者之车” 的概念在四年前提出是
冒有风险的，因为在此之前，车理所当然是
用来“坐”的。事无完美，这款车的缺点和他
的优点一样鲜明。 然而就算所有人都知道
宝来的后座空间是其死穴， 却依然有那么
多拥护者对其趋之若鹜。原因很简单，这款
车精准的操控和严丝合缝的工艺配得上那

句已经被用滥的广告词：“很德国！ ”
“这是一辆叫宝来‘驾驶者之车’的地位

发生动摇的车。”一位国内汽车专家在测试过
的东风标致 307后的评语， 有些溢美之词的
感觉。其实 307从来不缺少这样的评语，但那
都是在欧洲。 虽然有许多人纠缠于其从两厢
车型延伸出的尾部线条， 但却忽视了在当前
的中级车市场， 这是在各个方面最为突出并
且平衡的一款车。 作为一款欧洲车中的法国
车，严谨和真材实料是得到传承的。

从“只有这辆车”的“老三样”到“只想
有辆车”的“新三样”，再到“品味这辆车”的
“精三样”， 这代表着在一定的市场环境下
引导车市发展的一个潮流， 其关键原因就
在于满足众多消费者的需要。 这即是市场
的选择，也是一种趋势。 其实，“精三样”究
竟是哪几款车并不重要， 重要的是我们终
于开始呼唤进入“精三样”的时代了。

“2005中国国际汽车售后服务展”
三月初北京拉开大幕

文/谢涛

由中国汽车保修设备行业协会、 中国
汽车维修行业协会、 北京华港展览有限公
司等单位主办的 2005 中国国际汽车维修
技术及设备、汽车零配件、汽车用品展览会
(Auto Maintech’2005) 将于 2005 年 3 月 1
日到 4日在北京中国国际展览中心举办。

据了解， 作为中国汽车售后服务业的
顶级展览会， 本届展览得到了中国国际贸
易促进会、中国国际展览中心的大力支持，
展会面积比上届增加了 40%， 规模达三万
平方米， 来自国内外的 400 多家公司将展
示出汽车维修保养、汽车检测、汽车用品、
汽车零部件及配件、 汽车环保等方面最先
进的产品与技术。

据介绍，新厂家、新产品众多是此届展
览会突出的亮点之一。此外，各地参观团的进
驻和海外买家的介入， 也将为展览会注入新
的活力，使本次展览的贸易氛围更加浓重。

美国总统的新座驾
———06款凯迪拉克 DTS轿车

文/森森

一月初，通用汽车最新设计的 06 款凯迪
拉克 DTS 总统座驾在连任的美国总统就职
游行期间首次展现在众人面前， 该款新任的
美国总统座驾清晰展现了今年即将量产的

06款凯迪拉克 DTS轿车的全新设计方向。
事实上，在宾夕法尼亚大道的游行中，总

统乘坐凯迪拉克轿车并向民众挥手致意，这
已成为了美国历史中最为经典的一幕。 在此
之前，布什座驾的重任一直由 2001 年诞生的
凯迪拉克帝威（DeVille）轿车担任。

06 款凯迪拉克 DTS 轿车彰显了凯迪拉
克品牌的全新突破风格和大胆独特魅力，通
用汽车董事长兼首席执行官瓦格纳表示：“通
用汽车与凯迪拉克非常自豪地推出 DTS 总
统座驾，为美国汽车史谱写最新的一章。 ”

从凯迪拉克品牌标志

性的风格，到强大的动力与
完美的驾驶性能，06 款 DTS
轿车展现了凯迪拉克对于

细节的一丝不苟和这一豪

华品牌的锋锐魅力。 独特的墨玉色的光洁涂
层表面完全由人工加工而成， 配合竖直安装
的钻石切割高强度氙气前灯， 更显尊贵与豪

华。 与今年晚些时候将要推出的量产车型相
比， 总统座驾的长度、 宽度与高度都要大得
多。在参加夜晚游行时，齐平安装的高强度聚
光灯(HID)将照亮前保险杠上的美国国旗、总
统旗及镶嵌在后门上的总统印章。

同时，06 款凯迪拉克 DTS 总统座驾配
备了最现代化的保护与通信系统， 以维护国
家首脑的安全。 行政座舱内部以木制装饰为

主，辅助以深蓝色皮革及布面装潢。车内共可
容纳六名乘客， 每位乘客都能拥有舒适的乘
坐环境与良好的视野。 独特的座椅适应系统
可以感测乘客的身体位置并自动调整椅垫，
从而进一步提高乘坐的舒适性。

06 款凯迪拉克 DTS 轿车量产车型于 2
月上旬在芝加哥汽车展上首次公开亮相，预
计将于今年第三季度投放市场。

文/森森

日前， 东风雪铁龙宣布：05 款富康开
始接受国内消费者的预定，此次 05 款富康
的问世是该车型自 1992 年上市以来最重
大的提升改型，其所搭载的发动机有 8V 和
16V 两种， 排量均为 1.6 升， 价格分别为
7.58万元和 8.88万元。
据了解，05 款富康的最大亮点是对原

有的 8V 发动机进行升级， 取而代之的是
1.6 升 16V 发动机。 配备了 16V 发动机的
富康零至百公里加速仅为 11.3秒， 手动挡
车型最高车速可达每小时 185公里。 同时，
05 款富康的油耗有较大降低：手动挡车型
的百公里油耗由原来的 6.5 升降至 6.1 升；
自动挡车型则由原来的 7.0 升降至 6.2 升，
其尾气排放达到了欧洲 III号标准。05款富
康采用了全新的浅色内饰， 同时装备高保
真 CD、仪表盘木纹装饰、车身覆盖件全部
采用镀锌钢板。

文/俞钢

在继去年 12 月销售量超过八千辆台
之后，东风日产再传捷报，一月销售台数突
破万辆新高， 而且供应紧张的局面不仅限
于天籁，已经蔓延到了蓝鸟、阳光等全部产
品序列，新年伊始，东风日产在 2005 年取
得了一个良好的开局。 东风日产一月份过
万辆的销售业绩已进入行业前七名。

在经历了一年多的磨合之后，东风日
产已经恢复了对市场敏锐的嗅觉。 随着
去年 9 月底代表日产最新技术的天籁的
上市， 东风日产相继推出了一系列非常
具有针对性的市场活动。 在今年，东风日
产将直接介入普通家轿市场的争夺 ，按
计划投放市场两款新车。 据了解，这两款
拥有日产全新发动机， 具备超大的室内
空间，能够带来高档车内饰品质、舒适感
的两款新车 ，在重新打造 “家庭轿车 ”新
概念的条件下， 将成为东风日产掠夺市
场份额的利器。

东风日产

年内将推出两款新车

东风雪铁龙

05款富康开始接受预定

背景

凯迪拉克总统座驾的历史回顾
自 20世纪初开始，通用汽车和凯迪拉克

品牌就一直为美国总统、外交官、大使与各国
要人提供豪华轿车与特种车辆。

最早乘坐凯迪拉克轿车的美国总统是伍

德罗·威尔逊，他乘坐凯迪拉克轿车参加了在
波士顿举行的一战胜利庆祝游行。

1938 年，通用汽车向美国政府提供了两
辆凯迪拉克敞篷轿车，它们分别命名为“玛丽
女王号”与“伊丽莎白女王号”。这两款约 7米

长、重达 3吨半的轿车配备有完整的武器库、
双向无线电装置及发电机， 先后服务于罗斯
福、杜鲁门和艾森豪维尔。

艾森豪维尔是有名的 “汽车发烧友”，他
在 1953 年的总统就职日游行中乘坐的是凯
迪拉克最早的一款 Eldorado轿车。 这款车型
的独特之处在于其首创的围绕式挡风玻璃，
这迅速成为了轿车上的标准配置。

1956 年，“玛丽女王二号”与“伊丽莎白

女王二号”敞篷轿车替代了它们的前任。该两
款车与它们的前任一样， 装备了当时最为先
进的通信系统。 此外，轮胎还配有窄轮缘，防
止轮胎被击穿。 “玛丽女王二号”与“伊丽莎白
女王二号”先后为艾森豪维尔、肯尼迪与约翰
逊提供服务。 它们于 1968年退役。

里根使用的是 1983 年款凯迪拉克
Fleetwood轿车，这款车退役后现被保存在位
于加州的罗纳德·W·里根图书馆内。

克林顿从 1993 年开始使用凯迪拉克
Fleetwood Brougham总统系列轿车， 该车现
被保存在位于阿肯色州小石城的克林顿总统

中心里。

捷豹汽车

皇家旗舰加长版将登陆中国

文/森森

捷豹汽车（中国）近日宣布，装备 4.2升
V8 发动机的捷豹皇家旗舰加长版将在三
月初登陆中国。初定于 2005年下半年在中
国面市的另一款新车———新捷豹 XJ6 加长
版也会给所有喜爱捷豹的消费者带来更多

的选择空间。
据了解， 捷豹 XJ6 在近日伦敦举行的

著名杂志《What Car》年度风云汽车奖评选
中荣获“最佳豪华轿车”奖。

《What Car》杂志的评委会投票表明，
捷豹 XJ6 凭借个性化的外形，杰出的动力
表现，优良的品质，卓越的性能及豪华的
内饰成为同级车型中最出色的轿车。 此
前，捷豹 XJ6 还在 2004 年美国权威评选机
构 J.D. Power & Associates 的客户销售满
意度调查中被评为顶级豪华车类的第二

名。 捷豹汽车也被评为车辆质量与可靠性
最佳的欧洲汽车制造商，业绩比上年提高
了 20%。


