
公募争相布局

“固收+” 与FOF规模骤增有何玄机

本报记者 张韵

面 对 潜 在 的 万 亿 级 居 民 存 款 搬 家 这 块 大 蛋 糕 ， 各 类 资 管 机 构 早 已 跃 跃 欲 试 , 公 募 机 构 也 不 例 外 。

近日，中国证券报记者调研获悉，部分公募基金公司正以“固收+” 、FOF两类产品为核心抓手，加速跻身银行理财产品池，试图承接从储蓄端流出的稳健资金投资配置需求。

2026年一季度末发布的数据显示，“固收 +” 与FOF产品规模实现跨越式增长。新发与存量产品同步发力，头部公募与中小机构各显其能。业内人士指出，低利率环境下，“固收+” 与FOF

产品有望成为承接居民储蓄迁移的核心载体，公募与银行理财的协同互补趋势将进一步凸显。

新发存量齐扩容

据悉，“固收 +” 产品一般指以固定收益类投资打底，以权益类投资力争实现收益增强的产品。 FOF产品指基金中基金，持仓以基金为主。 两类产品均在近年来出现明显扩容趋势。

“固收+” 层面，行业似乎尚未有十分精确统一的分类口径。纵观目前常见的分类方式，大多将一级债基、二级债基、偏债混合基金纳入“固收+” 范畴。根据这一统计口径，Wind数据显示，

截至今年一季度末，此类产品规模已突破 3万亿元。 相较于去年末，仅 3个月时间，规模增长超4600亿元。

其中，一季度新成立基金超过120只（不同份额分开计算），合计发行规模超过570亿元。 相较于去年同期，无论是产品数量还是发行规模，均明显增加，发行规模增幅超过60%。

存量产品中，已有60只基金规模均超过100亿元。 相较于去年末，百亿规模基金数量增超50%。 景顺长城景颐双利A、南方宝元债券E、鹏华双债加利D、招商信用增强A、中邮睿信增强A

五只基金更是在仅一个季度时间里，规模骤增超百亿元。 此外，规模实现翻倍增长的基金数量逾300只 。

值得注意的是，细看仓位配置情况 ，上述统计口径下，不少基金的股票仓位其实超过50%。 早在2022年8月，曾有媒体披露，在申报“固收+” 新产品时 ，权益投资比例须在10%至30%；在

老产品宣传时，基金合同定义的投资组合中权益资产占比上限超 30%的产品，不能在宣传时将其称作“固收+” 基金。

不止一位基金人士在接受采访时表示，应将权益仓位比例低于30%的算在“固收+” 范畴内。 据此，若按照权益仓位低于30%的粗略口径（剔除基金合同规定股票仓位比例大于 30% 、一

季度末实际股票仓位超过30%的基金）进一步筛选 ，相关基金规模约2万亿元，同样较去年末大幅增长，增量亦超过4000亿元。

FOF层面的统计口径相对清晰。 数据显示，一季度末，全市场FOF规模超过2800亿元，较去年末增超600亿元，增幅超过 30%。

新发市场尤为火热，一季度新成立FOF超过100只 ，合计发行规模超690亿元，均较去年同期实现数倍增长。 博时盈泰臻选6个月持有、中欧盈欣稳健6个月持有旗下A、C份额合 计募资

均超过50亿元。 工银盈泰稳健6个月持有混合（FOF）募资也超45亿元。

存量产品里，上百只FOF规模较去年末增长超过50%。 更有多只迷你产品实现规模腾飞。 例如，建信福泽安泰混合（FOF）C规模从去年末的不足2500元，猛增至今年一季度末的超 7亿

元；南方浩鑫稳健优选6个月持有混合（FOF）A则从去年末的不足5000万元，一跃成为10亿元级别的产品。

锚定银行理财池

“固收+” 和FOF产品规模突然大增背后有何奥秘？ 这一原本相对小众的品种为何摇身一变，成为诸多公募机构争相布局的香饽饽？

据了解，这一变化背后或离不开市场生态的变化 。 其中的一个核心触发点便是潜在万亿级居民存款搬家潮的吸引。 如何抢先分得一杯羹 ，或将成为资管机构新的战场。

业内人士分析称 ，低利率环境中，银行存款留存难度提升 ，理财产品打破刚兑、净值化转型持续深化 。 面对稳健投资者既追求资金的安全性 ，又渴望获得比传统存款、纯固收产品更高的收

益率，传统的理财产品供给难以满足需求。

在此情形下，银行渠道需要引入更多产品，公募以稳健投资风格为主的“固收+” 、FOF恰好能契合需求。 而且银行作为居民储蓄的主要载体，拥有庞大的零售客户基础和线下渠道 ，其理

财产品池往往是居民资金配置的核心场景之一。 公募基金通过与银行合作 ，跻身银行理财产品池，能够借助渠道优势，触达海量稳健型投资者，快速承接存款搬家资金。 这些或是相关产品规

模大增的重要原因。

目前，已有多家公募机构和银行实现双向奔赴。 例如，招商银行推出TREE长盈，中国建设银行推出龙盈FOF，中国银行推出中银慧投，均以FOF产品为主。 部分专属计划已纳入多只公募

FOF产品。

工商银行则于日前宣布推出“工盈研选”基金销售服务品牌，首期推出“安盈”“智盈”两个产品系列，“安盈”系列聚焦固收和固收+产品，“智盈”系列聚焦权益指数类产品。 景顺长城基金旗下4只公募基金已入选“安盈”系列。

景顺长城混合资产投资部基金经理李训练认为，低利率环境与存款搬家浪潮正持续推动资金向“固收+” 产品转移，展望未来，这一趋势或仍将持续 。 景顺长城基金养老及资 产配置部 基

金经理赵思轩认为，FOF是对市场风险的二次分散，有望凭借跨资产、跨地域、跨策略的优势，在高波动中让持有人获得更稳健的体验。

“固收+” 和FOF产品正在切实成为一些公募的重点发力方向。 例如，招商基金表示，随着无风险利率下行，求稳资金需要扩大收益来源以提升目标收益。 面对持续扩容的多元资产配置需

求，公司持续优化产品体系。 2026年以来，为更好服务于各类投资者，招商基金将旗下多资产产品进一步扩容为包含超低波（权益仓位0—5%）、低波（权益仓位0—10%）、中波（权益仓位 10%—

20%）、高波（权益仓位20%—30%）的“固收+”体系，并分别设立清晰的最大回撤目标。

有业内人士认为，未来公募与银行的合作或将从单纯的产品代销 ，向产品组合定制、客户共拓、投研协同等深度合作转型。

业绩分化格局初显

产 品 业 绩 是 承 接 居 民 存 款 搬 家 的 核 心 底 气 ， 也 是 公 募 产 品 能 够 跻 身 银 行 理 财 产 品 池 、 获 得 投 资 者 认 可 的 关 键 。

产 品 设 计 上 ， “固 收 + ” 旨 在 实 现 比 固 收 产 品 更 有 锐 度 的 收 益 ， FOF 则 是 希 望 比 投 资 单 一 基 金 拥 有 更 稳 健 的 持 有 体 验 。

初 衷 是 好 的 ， 但 业 绩 究 竟 怎 样 ？

Wind 数 据 显 示 ， 截 至 5 月 8 日 ， 从 成 立 以 来 、 近 三 年 、 近 五 年 等 阶 段 表 现 来 看 ，“固 收 + ” 产 品 、 FOF 普 遍 取 得 了 较 好 的 业 绩 ， 整 体 以 正 收 益 产 品 居

多 。 不 过 ， 需 要 注 意 的 是 ， 产 品 业 绩 还 是 存 在 较 为 明 显 的 分 化 。

权 益 仓 位 低 于 30 % 的 “固 收 + ” 产 品 中 ， 无 论 是 成 立 以 来 ， 还 是 近 三 年 、 近 五 年 ， 均 有 超 九 成 基 金 实 现 上 涨 。 但 三 个 阶 段 基 金 年 化 收 益 率 首 尾 差 距 都

超 过 30 个 百 分 点 。 近 五 年 年 化 收 益 率 超 过 10 % 的 产 品 为 华 商 丰 利 增 强 定 开 、 华 商 信 用 增 强 、 财 通 收 益 增 强 、 大 成 可 转 债 增 强 、 宝 盈 融 源 可 转 债 、 南 方 昌

元 可 转 债 、 红 塔 红 土 盛 世 普 益 。

FOF 产 品 方 面 ， 不 同 产 品 自 成 立 以 来 的 年 化 收 益 率 首 尾 差 距 超 过 55 个 百 分 点 。 从 近 三 年 、 近 五 年 长 期 维 度 看 ， 近 三 年 的 年 化 收 益 率 前 十 几 乎 被 头

部 公 募 易 方 达 基 金 旗 下 产 品 垄 断 ， 近 五 年 涨 幅 前 十 产 品 则 覆 盖 前 海 开 源 基 金 、 鹏 华 基 金 、 招 商 基 金 、 博 时 基 金 、 兴 证 全 球 基 金 、 浦 银 安 盛 基 金 等 多 家 公

募 。 前 海 开 源 基 金 旗 下 前 海 开 源 裕 源 、 前 海 开 源 裕 泽 定 开 占 据 业 绩 前 二 名 的 位 置 。

值 得 注 意 的 是 ， 相 较 于 以 往 ， 公 募 机 构 近 年 来 对 “ 固 收 + ” 与 FOF 产 品 的 回 撤 控 制 重 视 程 度 明 显 提 升 。 Wind 数

据 显 示 ， 相 比 自 成 立 以 来 、 近 五 年 的 最 大 回 撤 ， 近 三 年 、 近 一 年 、 今 年 以 来 的 产 品 最 大 回 撤 幅 度 均 有 所 收 窄 。

业 内 人 士 表 示 ， 随 着 居 民 存 款 搬 家 的 持 续 推 进 ，“固 收 + ” 与 FOF 产 品 的 市 场 需 求 将 进 一 步 提 升 ， 业 绩 表 现 或 成 为 公 募 机 构 跻 身 银 行 理 财 产 品 池 的

核 心 竞 争 要 素 。 行 业 竞 争 的 演 绎 将 推 动 此 类 产 品 向 精 细 化 、 差 异 化 方 向 发 展 。 具 备 核 心 投 研 能 力 、 稳 健 产 品 业 绩 表 现 、 渠 道 优 势 和 风 控 能 力 的 公 募 机

构 ， 有 望 在 行 业 竞 争 中 脱 颖 而 出 ， 成 为 市 场 投 资 生 态 新 变 化 中 的 受 益 者 。

产品业绩是承接居民存款搬家的核心

底气，也是公募产品能够跻身银行理财产品

池、 获得投资者认可的关键。 产品设计上，

“固收+” 旨在实现比固收产品更有锐度的

收益，FOF则是希望比投资单一基金拥有更

稳健的持有体验。 初衷是好的，但业绩究竟

怎样？

Wind数据显示， 截至5月8日， 从成立以

来、 近三年、 近五年等阶段表现来看，“固收

+” 产品、FOF普遍取得了较好的业绩，整体以

正收益产品居多。 不过，需要注意的是，产品

业绩还是存在较为明显的分化。

权益仓位低于30%的 “固收+” 产品中，

无论是成立以来，还是近三年、近五年，均有超

九成基金实现上涨。但三个阶段基金年化收益

率首尾差距都超过30个百分点。 近五年年化

收益率超过10%的产品为华商丰利增强定开、

华商信用增强、财通收益增强、大成可转债增

强、宝盈融源可转债、南方昌元可转债、红塔红

土盛世普益。

FOF产品方面，不同产品自成立以来的年

化收益率首尾差距超过55个百分点。 从近三

年、近五年长期维度看，近三年的年化收益率

前十几乎被头部公募易方达基金旗下产品垄

断， 近五年涨幅前十产品则覆盖前海开源基

金、鹏华基金、招商基金、博时基金、兴证全球

基金、浦银安盛基金等多家公募。 前海开源基

金旗下前海开源裕源、前海开源裕泽定开占据

业绩前二名的位置。

值得注意的是，相较于以往，公募机构

近年来对“固收+” 与FOF产品的回撤控制

重视程度明显提升。Wind数据显示，相比自

成立以来、近五年的最大回撤 ，近三年、近

一年、今年以来的产品最大回撤幅度均有所

收窄。

业内人士表示，随着居民存款搬家的持续

推进，“固收+” 与FOF产品的市场需求将进

一步提升，业绩表现或成为公募机构跻身银行

理财产品池的核心竞争要素。行业竞争的演绎

将推动此类产品向精细化、 差异化方向发展。

具备核心投研能力、稳健产品业绩表现、渠道

优势和风控能力的公募机构，有望在行业竞争

中脱颖而出，成为市场投资生态新变化中的受

益者。

新发存量齐扩容
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“固收+” 与FOF规模骤增有何玄机

□本报记者 张韵

据悉，“固收+” 产品一般指以固定收益类

投资打底， 以权益类投资力争实现收益增强的

产品。 FOF产品指基金中基金， 持仓以基金为

主。 两类产品均在近年来出现明显扩容趋势。

“固收+” 层面，行业似乎尚未有十分精确

统一的分类口径。纵观目前常见的分类方式，大

多将一级债基、 二级债基、 偏债混合基金纳入

“固收+” 范畴。 根据这一统计口径，Wind数据

显示，截至今年一季度末，此类产品规模已突破

3万亿元。 相较于去年末，仅3个月时间，规模增

长超4600亿元。

其中，一季度新成立基金超过120只（不同

份额分开计算）， 合计发行规模超过570亿元。

相较于去年同期， 无论是产品数量还是发行规

模，均明显增加，发行规模增幅超过60%。

存量产品中， 已有60只基金规模均超过

100亿元。 相较于去年末，百亿规模基金数量增

超50%。 景顺长城景颐双利A、南方宝元债券E、

鹏华双债加利D、招商信用增强A、中邮睿信增

强A五只基金更是在仅一个季度时间里， 规模

骤增超百亿元。此外，规模实现翻倍增长的基金

数量逾300只。

值得注意的是，细看仓位配置情况，上述统

计口径下，不少基金的股票仓位其实超过50%。

早在2022年8月，曾有媒体披露，在申报“固收

+” 新产品时，权益投资比例须在10%至30%；

在老产品宣传时， 基金合同定义的投资组合中

权益资产占比上限超30%的产品， 不能在宣传

时将其称作“固收+” 基金。

不止一位基金人士在接受采访时表示，应

将权益仓位比例低于30%的算在“固收+” 范畴

内。 据此，若按照权益仓位低于30%的粗略口径

（剔除基金合同规定股票仓位比例大于30%、一

季度末实际股票仓位超过30%的基金） 进一步

筛选，相关基金规模约2万亿元，同样较去年末

大幅增长，增量亦超过4000亿元。

FOF层面的统计口径相对清晰。 数据显示，

一季度末，全市场FOF规模超过2800亿元，较去

年末增超600亿元，增幅超过30%。

新发市场尤为火热， 一季度新成立FOF超

过100只，合计发行规模超690亿元，均较去年

同期实现数倍增长。 博时盈泰臻选6个月持有、

中欧盈欣稳健6个月持有旗下A、C份额合计募

资均超过50亿元。工银盈泰稳健6个月持有混合

（FOF）募资也超45亿元。

存量产品里， 上百只FOF规模较去年末增

长超过50%。 更有多只迷你产品实现规模腾飞。

例如，建信福泽安泰混合（FOF）C规模从去年

末的不足2500元，猛增至今年一季度末的超7亿

元； 南方浩鑫稳健优选6个月持有混合（FOF）

A则从去年末的不足5000万元， 一跃成为10亿

元级别的产品。

锚定银行理财池

“固收+” 和FOF产品规模突然大增背后有

何奥秘？ 这一原本相对小众的品种为何摇身一

变，成为诸多公募机构争相布局的香饽饽？

据了解， 这一变化背后或离不开市场生态

的变化。 其中的一个核心触发点便是潜在万亿

级居民存款搬家潮的吸引。 如何抢先分得一杯

羹，或将成为资管机构新的战场。

业内人士分析称，低利率环境中，银行存款

留存难度提升，理财产品打破刚兑、净值化转型

持续深化。 面对稳健投资者既追求资金的安全

性，又渴望获得比传统存款、纯固收产品更高的

收益率，传统的理财产品供给难以满足需求。

在此情形下，银行渠道需要引入更多产品，

公募以稳健投资风格为主的 “固收+” 、FOF恰

好能契合需求。 而且银行作为居民储蓄的主要

载体，拥有庞大的零售客户基础和线下渠道，其

理财产品池往往是居民资金配置的核心场景之

一。公募基金通过与银行合作，跻身银行理财产

品池，能够借助渠道优势，触达海量稳健型投资

者，快速承接存款搬家资金。这些或是相关产品

规模大增的重要原因。

目前， 已有多家公募机构和银行实现双向

奔赴。 例如，招商银行推出TREE长盈，中国建

设银行推出龙盈FOF，中国银行推出中银慧投，

均以FOF产品为主。 部分专属计划已纳入多只

公募FOF产品。

工商银行则于日前宣布推出“工盈研选” 基

金销售服务品牌，首期推出“安盈”“智盈”两个

产品系列，“安盈” 系列聚焦固收和固收+产品，

“智盈”系列聚焦权益指数类产品。 景顺长城基

金旗下4只公募基金已入选“安盈”系列。

景顺长城混合资产投资部基金经理李训练

认为， 低利率环境与存款搬家浪潮正持续推动

资金向“固收+” 产品转移，展望未来，这一趋势

或仍将持续。 景顺长城基金养老及资产配置部

基金经理赵思轩认为，FOF是对市场风险的二

次分散，有望凭借跨资产、跨地域、跨策略的优

势，在高波动中让持有人获得更稳健的体验。

“固收+” 和FOF产品正在切实成为一些公

募的重点发力方向。 例如，招商基金表示，随着

无风险利率下行， 求稳资金需要扩大收益来源

以提升目标收益。 面对持续扩容的多元资产配

置需求，公司持续优化产品体系。 2026年以来，

为更好服务于各类投资者， 招商基金将旗下多

资产产品进一步扩容为包含超低波 （权益仓位

0—5%）、低波（权益仓位0—10%）、中波（权益

仓位10%—20%）、 高波 （权益仓位20%—

30%）的“固收+” 体系，并分别设立清晰的最大

回撤目标。

有业内人士认为， 未来公募与银行的合作

或将从单纯的产品代销，向产品组合定制、客户

共拓、投研协同等深度合作转型。

业绩分化格局初显

面对潜在的万亿级居民存

款搬家这块大蛋糕，各类资管机

构早已跃跃欲试, 公募机构也不

例外。

近日， 中国证券报记者调研

获悉， 部分公募基金公司正以

“固收+” 、FOF两类产品为核心

抓手，加速跻身银行理财产品池，

试图承接从储蓄端流出的稳健资

金投资配置需求。

2026年一季度末发布的数

据显示，“固收+” 与FOF产品规

模实现跨越式增长。 新发与存量

产品同步发力， 头部公募与中小

机构各显其能。业内人士指出，低

利率环境下，“固收+” 与FOF产

品有望成为承接居民储蓄迁移的

核心载体， 公募与银行理财的协

同互补趋势将进一步凸显。


