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提前派发“定心丸” 半年末流动性整体无忧

●本报记者 彭扬

中国人民银行网站6月24日消息， 为保

持银行体系流动性充裕，2025年6月25日，央

行将以固定数量、利率招标、多重价位中标

方式开展3000亿元MLF （中期借贷便利）

操作， 期限为1年期。 鉴于6月有1820亿元

MLF到期，因此实现净投放1180亿元，这也

是央行连续4个月超额续做到期MLF。

专家表示，下半年，央行或持续超额续

做到期MLF， 并结合买断式逆回购操作，合

理补充中期流动性。 同时，综合运用公开市

场操作等多种货币政策工具，确保流动性持

续处于充裕水平。

加大中期流动性投放

6月以来， 央行加大了中期流动性投放

力度。 央行分别在6月6日和6月16日开展共

计14000亿元买断式逆回购操作。 6月24日，

央行提前预告将于6月25日超额续做3000

亿元MLF，为市场派发“定心丸” 。

从本月操作看，东方金诚首席宏观分析

师王青表示，6月中期流动性净投放总额已

超过3000亿元。 在5月降准释放长期流动性

的同时，近几个月，央行中期流动性操作持

续处于净投放状态。

“在政府债券大规模发行、 银行同业存

单集中到期的现阶段，保持银行体系流动性

持续处于充裕状态，有助于防范资金面异常

波动，稳定市场预期。 同时，也释放了数量型

货币政策工具持续加力的政策信号，有助于

更好满足企业和居民的融资需求，强化逆周

期调节。 ” 王青说。

天风证券固定收益首席分析师谭逸鸣

介绍，往年6月末，资金利率中枢通常会出现

抬升，但央行往往也会加大流动性投放予以

应对。

专家表示，考虑到本月央行已开展两次

不同期限的买断式逆回购操作，并超额续做

到期MLF，较为充分地满足了金融机构的资

金需求。

从市场利率看，截至6月24日收盘，银

行间市场 1天期债券质押式回购利率

（DR001） 报1.37%，7天期债券质押式回

购利率（DR007）报1.67%，总体保持平稳

运行。

多举措保持流动性充裕

专家表示，下半年MLF有望持续超额续

做，并结合买断式逆回购操作，维持对中期

流动性的净投放。 同时，预计央行将灵活运

用多种货币政策工具，持续保持流动性处于

充裕状态。

“央行操作也在择机，基于宏观形势和

金融市场变化，调整自身工具运用情况。 ”

华西证券首席经济学家刘郁认为，“央行对

总量型工具的运用大概率偏积极，从近期流

动性投放情况来看，秉持的仍是适度宽松的

理念。 ”

中信证券首席经济学家明明表示，考虑

到三季度政府债发行可能进一步加快，金融

机构尤其是银行，对流动性支持存在一定需

求。 在支持性的货币政策立场下，央行有可

能采取降准等方式为市场提供流动性支持，

当然，也不排除央行会选择公开市场操作或

再贷款等工具手段。

此外，近期市场对央行何时重启国债买

入操作讨论较多。 对此，兴业证券固定收益

首席分析师左大勇表示，国债买入操作是央

行制度改革的重要一环，是流动性投放工具

的重要组成部分，也是降低银行和金融体系

负债成本的主要手段。 三季度，央行加大中

长期流动性投放的必要性将上升，重启国债

买入操作是可能的政策选项。

刘郁认为， 即使央行没有重启国债买

入操作， 在基本面仍存在不确定性的情况

下， 央行也会继续保持适度宽松的货币政

策基调。

新供给响应新需求 暑期“游经济”热度攀升

●本报记者 连润 熊彦莎

“这几天，到晚上十一二点都还在回复

客户的咨询。 ” 近日，携程旅游鸿坤广场店

的负责人许凯告诉中国证券报记者，最近中

小学陆续明确暑期放假安排，家长到店咨询

暑期游、研学游产品的情况显著增多。

专家认为，在暑期旺季催化下，文旅市

场整体有望保持增长，同时，更加多样化、个

性化的文旅需求，正在推动文旅行业供给升

级。 对旅游目的地和旅游企业来说，要想赢

得游客青睐，需要提供更多高品质、高性价

比的文旅产品和服务。

热度升高 文旅旺季即将到来

多个在线旅游平台的订单增量，折射出

暑期文旅热度升高、产品多元的态势。 众信

旅游数据显示，截至目前，暑期计划出游人

数较去年同期增长70%，暑期商品交易总额

较去年同期增长80%左右。 春秋旅游数据显

示，暑期出境游预订人次同比增长近五成。

“亲子主导、主题化突出、深度体验化趋

势增加是2025年暑期旅游市场的三大特点。

亲子客群占比预计将超六成，成为核心驱动

力。 ”众信旅游集团媒介公关经理李梦然介

绍， 亲子人群对中长线旅游目的地需求旺

盛，众信旅游平台上，赴欧旅游人数同比增

长76%左右，前往非洲、南美等小众目的地

的人数同比分别增长约103%、178%。

以主题乐园游、海滩度假游为代表的休

闲体验游是今年暑期亲子游的亮点之一。许

凯说，目前部分带有大阪环球影城游览的日

本游产品已售罄，7月前出发到马来西亚的

海滩度假游产品也基本订满，上述产品主打

线路定制、小团纯玩特点。 此外，无需办理签

证的国际邮轮游也成为暑期家庭出行的热

门之选。

国内的主题乐园产品也加快上新。 6月

20日，上海乐高乐园正式开启试运营。 飞猪

数据显示，上海乐高乐园“618” 期间开售门

票，半小时就售出超3000张，一天成交额突

破500万元。

又是一个毕业季， 毕业旅行 “即刻出

发” 。 携程数据显示，6月9日至6月11日出发

的旅游产品预订量环比增长88%， 不少毕业

生选择“考后即刻出发” 。 去哪儿数据显示，

新疆成为毕业旅行热门目的地，阿克苏、喀什

和乌鲁木齐位列全国毕业旅行酒店预订增幅

前三的城市。 同时，不少毕业生选择出境游，

境外热门目的地酒店预订量同比增长60%。

“准大学生” 的暑期出游热，也给速干

衣等户外用品消费添了“一把火” 。 拼多多

“618” 购物节数据报告显示，沙滩鞋、速干

衣等产品的销量环比分别增长 220% 、

119%。

多措并举 激活夏季文旅市场

面对即将到来的暑期文旅旺季，各地纷

纷展开行动， 推出一系列特色文旅活动、优

惠举措及服务保障措施，全方位激活夏季文

旅市场。

在丰富供给方面，多地推出焕新文旅产

品。 6月19日，湖北召开新闻发布会表示，今

年暑期将统筹推出八大夏季产品，涵盖避暑

游、漂流游、亲子游、冰雪游、不夜游、研学

游、文博游、演艺游。“今年，全省进一步提档

升级神农架、恩施利川、十堰武当山、咸宁九

宫山、宜昌百里荒、黄冈大别山等十大避暑

目的地。 焕新推出森林徒步、游船观景、消暑

度假、 农耕体验、 疗愈养生等特色避暑产

品。 ”湖北省文旅厅副厅长吴烨说。

云南日前宣布暑期将组织开展3100余

场群众文化活动，其中“主客共享” 的重点活

动300多场， 举办丰富多彩的文化艺术活动，

涵盖惠民群众文化活动、公益舞台艺术展演、

文物主题游径和非遗研学线路体验等。

在优惠举措方面， 湖北安排专项资金，

对“神武峡”“赤黄红” 精品线路进行宣传

推广，对“引客入鄂” 接待量领先的旅游企

业及大型营业性演出活动予以奖补； 湖北

140多家景区针对中高考毕业生推出免票或

优惠政策。 厦门日前发布《厦门市促进演艺

经济高质量发展的若干措施》提出，对新投

入的演艺新空间项目最高可予以100万元补

助；符合条件的演艺新空间，可给予20万元

一次性奖励。

当前，假日经济成为提振文旅消费的重

要引擎。 中国旅游研究院研究员韩元军接受

记者采访时表示，要做好特色旅游产品的打

造和创新，特别是独特IP的传播与创新。

“当前，旅游产品越来越多样化，类型也

更加丰富， 对旅游目的地和旅游企业来说，

要想赢得游客青睐，就要提供高品质和高性

价比的文旅产品。” 韩元军表示，要打好特色

牌，才能够拥有独特的市场“定价权” ，从而

在暑期市场中脱颖而出。

提前谋划 上市公司抢抓机遇

上市公司也关注暑期旅游带来的增长

机遇，从市场端、内容端发力，不断提升自身

竞争力。

“暑期旅游热度持续攀升， 为文旅项目

带来显著增长机遇。 ”锋尚文化日前在深交

所互动易平台上表示， 在暑假旅游旺季，公

司将通过“演出+文化+科技” 模式深化区

域联动， 借助新媒体与数据技术优化运营，

增强游客体验与满意度。 注重技术创新与内

容升级，不断提升文旅项目的科技含量与文

化内涵，提升项目的吸引力与竞争力。

宋城演艺6月16日在深交所互动易平台

回答投资者提问时表示，随着高考、中考陆

续结束，暑期旅游旺季即将到来，为迎接这

一客流高峰，公司会从市场端和活动内容端

做好系列准备。

“市场端， 公司7月和8月均有针对亲

子、大学生、情侣、银发等全人群的细分策

略。 活动内容端，公司会根据季节、时令和细

分人群举办丰富多彩的主题活动， 如泼水、

音乐、冰雪、电音、朋克、荧光等，为游客提供

创新创意的活动体验。 ”宋城演艺介绍。

银河证券研究报告显示，6月下旬起，暑

期热度开始上升，预计8月达到峰值。暑期假

期周期较长，居民偏向于选择深度体验当地

风光和文化，自然风光、主题乐园和文化古

迹为出游首选。

场景和产品创新不断

共同扮靓“清凉经济”

●本报记者 熊彦莎

即时零售让空调、风扇即买即用，木姜子柠檬水、酸

奶等健康冰饮新品接续上新，夜间游乐园、夜爬看日出等

成为消夏纳凉的新选择……近期，多地最高气温突破30

摄氏度大关，清凉商品与避暑体验推陈出新。

专家认为， 在避暑降温需求驱动下，“清凉经济” 中

的商品、服务、场景均有创新亮点，契合当前提振消费的

政策导向。预计政策端将围绕消费创新持续加码，通过培

育新场景、孵化新业态等方式，进一步强化消费创新对内

需市场的撬动作用。

消暑产品焕新升级

“为了抓住今年年中大促的商机， 我们早早就备好

十几万件风扇服，今年的销售额有望突破800万元。 ” 福

建晋江的一家风扇服制造厂商称。

“清凉经济” 成为今年“618” 购物节的关键词之

一。 拼多多“618” 购物节期间，美的、小米、海尔等品牌

空调的销量环比实现2倍以上增长，沙滩鞋、速干衣等产

品的销量环比增长显著。

随着即时零售业态增长，清凉商品“到家” 速度提

升，服务优化。 美团闪购相关负责人表示，美团闪购为国

补商品打造了专属即时配送服务，消费者可享受“30分

钟国补商品到家” 。 同时，美团闪购联合格力、美的、奥克

斯、TCL等家电品牌提供半日送装服务，空调等大家电可

即买即用。

消费者不只追求体感清凉， 对清凉饮食的需求也在

增长。夏季是茶饮品牌开拓市场的好时机，北京西单大悦

城相关负责人介绍， 近期有多家饮品类首店将在商场落

地，包括楼下酸奶北京首店、Bonjour本就茶饮区域首店

等。作为饮品市场的创新主力，多家连锁茶饮品牌推出应

季新品，比如喜茶推出“去火纤体瓶” ，茶百道推出木姜

子系列。

自制清凉饮品也成为热门选择。 盒马采购相关负责

人汉涛介绍， 越来越多的顾客会专门选购适合制作榨汁

或制作沙拉的蔬菜。 为此， 盒马推出了多款创新净菜组

合，“羽衣甘蓝西芹榨榨杯”“奇亚籽苦瓜苹果羽衣甘蓝

榨榨杯” 等产品热销。

同时，多家上市公司依托IP联名、产品创新等战略，

抢抓“清凉经济”机遇。 上海家化近期回应投资者称，六

神品牌推出了清爽香氛沐浴露新品， 携手宝可梦推出联

名款花露水礼盒等。新农开发表示，推出了新品冰川甘草

饮，保留了甘草的自然风味，非常适合夏季饮用。

场景创新提升消费体验

一些景区正着眼气候消费，探索场景创新。上海海昌

海洋公园相关负责人6月24日向记者透露， 公园近期正

式开启“20度冰爽观鲸之旅” ，游客将有机会与虎鲸、海

豚、企鹅等极地海洋动物进行亲密互动。 6月中旬以来，

上海海昌海洋公园的客流量较平日增长4倍， 为迎接暑

期客流， 公园将自7月12日起连续44天举办夜场烟花盛

典，提供“白+黑” 的全天候游玩体验。

避暑游热度增长， 游客的避暑偏好体现出显著地域

特征。 马蜂窝大数据显示，近一周“夏日避暑好去处” 搜

索热度环比增长133%。 内蒙古大草原是北方客群最爱，

广东游客则对亲水玩法情有独钟，南澳岛、沙面岛等滨海

目的地热度增长。 江浙沪及川渝地区游客则偏好“进山

纳凉” ，莫干山、青城山、仙女山等山岳景区的度假酒店

及民宿平均热度增长显著。

“这么近，那么‘凉’ ，周末去河北。 北京的单日最高

温已超过30度，最近我们把徒步线路设在河北张家口附

近。 虽然车程远一些，但避暑徒步游的订单量很高，特别

是夜爬看日出、露营、骑马等项目。 ” 一家北京户外组织

的负责人告诉记者。

如何更好利用气候“凉” 资源，让避暑游更有深度？

中国旅游研究院副院长李仲广认为，避暑旅游需从“卖

景观”转向“卖生活” 。 从外来游客的避暑旅游到主客共

享的避暑休闲， 将是文化和旅游融合发展时代的必然演

化趋势。

因地制宜促进清凉消费

祛暑产品创新，避暑体验升级，得益于政策对于暑期

消费的持续支持。

一方面，地方政府挖掘本地清凉资源，丰富文旅产品

供给。 如，6月19日，湖北省启动“知音湖北·缤纷夏日”

文旅消费季，推出高山避暑徒步、室内滑雪场反季玩雪、

文博消夏之旅等八项清凉体验。

另一方面，夜间经济成为各地在夏季扩大内需、提振

消费的重要抓手。 上海近日启幕2025夜生活节，自6月至

9月推出潮流运动之夜、电竞生活月、申夜现场音乐季等

130余个主题特色夏夜活动。 6月发布的《深圳市提振消

费专项行动实施方案》提出，培育打造一批全市夜间经

济示范街区，鼓励符合条件的酒吧、餐厅、咖啡厅、文旅休

闲等经营场所开展夜间延时服务。

如何更好发展夜间经济？ 中国旅游研究院院长戴斌

认为，要创新夜间经济业态、服务与产品，用数字来赋能，

以场景营造带动夜间经济的发展。

近期“苏超” 对江苏文旅的持续带动作用，印证了

“体育+”跨界融合模式对暑期消费的积极作用。 北京师

范大学体育与运动学院副院长王兆红建议， 各地可以结

合当地自然景观和文化特色， 设计多样化的体育旅游产

品。 例如，在气候凉爽的西南地区，可探索挖掘少数民族

的马术文化，打造马术旅游项目。

“展望2025年下半年，以现制饮品、体育赛事及演出

活动相关的服务新消费赛道仍将具备结构性景气支

撑。 ” 中国银河证券社会服务业首席分析师顾熹闽认为，

赛事、演出活动带来的客流聚集效应，对地方经济的直接

拉动效果显著，充分契合提振消费的政策导向，预计政策

端支持力度将持续提升。

商务部：

开展千县万镇新能源汽车消费季活动

●本报记者 熊彦莎

商务部官网6月24日消息， 商务部办公

厅近日发布 《关于组织开展2025年千县万

镇新能源汽车消费季活动的通知》。 此次活

动时间为2025年7月至12月，活动内容主要

包含四个方面，坚持“政策+活动” 双轮驱

动，加强新能源汽车供需对接、新品发布，推

动完善县乡地区新能源汽车购买使用环境，

助力新能源汽车下乡。

首先，深入推进汽车换“能” 。 《通知》

提出， 各地要认真落实汽车以旧换新政策，

在新能源汽车消费季活动场地内普遍设置

汽车以旧换新专区，组织推出更多适销对路

新能源车型，更好满足县乡地区群众多样化

购车需求。

其次， 创新打造多元消费场景。 《通

知》要求，各地要因地制宜推进汽车流通消

费改革试点工作， 推动新能源汽车消费季

活动与试点创建工作有机结合。 谋划开展

智能网联新能源汽车专场推介、 试驾体验

等活动，在安全可控、依法合规的前提下，

稳妥推进高阶智能驾驶汽车商业化应用。

创新打造汽车改装、 传统经典车、 房车露

营、 汽车赛事等多样化汽车后市场消费场

景，推动商旅文体健融合发展，延伸汽车消

费链条。

第三，举办消费季系列活动。《通知》要

求， 各地要结合本地优势资源和产业特点，

依托汽车城、商圈、步行街、特色商品展销、

农村市集庙会等，创新举办新能源汽车消费

季系列活动。

第四， 持续优化购买使用环境。 《通

知》提出，各地要广泛动员社会力量参与新

能源汽车消费季活动， 支持独立第三方二

手车信息查询平台提升运营质效， 加强新

能源在用车检测平台推广应用， 扩大新能

源二手车交易。 加快县乡地区新能源汽车

停车场、充电桩、售后服务站点、报废汽车

回收服务网点等设施建设， 便利群众交旧

换新，解决日常用车后顾之忧；积极探索依

托现有加油站，打造一批集车辆销售维保、

停车补能、 餐饮住宿等功能于一体的乡镇

汽车驿站。

夏季达沃斯论坛 |�嘉宾共话新时代企业家精神

图为6月24日在国家会

展中心（天津），嘉宾参加

“能源转型现状如何？ ” 分

论坛。

6月24日至26日，世界经

济论坛第十六届新领军者年

会 （2025夏季达沃斯论坛）

在天津举行，主题为“新时

代企业家精神” 。 记者了解

到， 本届夏季达沃斯论坛将

举办近200场分论坛活动，中

外嘉宾将广泛参与各个分论

坛，发表真知灼见，提出解决

方案， 为全球经济发展建言

献策。
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