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2023年净利大增126.3%

小米集团今年将坚持稳健经营

●本报记者 杨洁

3月19日，小米集团发布2023年第四季

度及全年财报数据。 2023年，小米集团总收

入为2710亿元，同比微降3.2%，经调整净利

润同比增长126.3%至193亿元。 其中，第四

季度小米集团收入创7个季度以来新高，达

到732亿元，同比增长10.9%，经调整净利润

同比大增236.1%至49亿元。

小米汽车SU7如何定价成为市场关注

焦点。 在财报电话会上，小米集团总裁卢

伟冰表示，定价会有点贵，但会让大家感

到物超所值，小米汽车阶段性目标是进入

纯电豪华轿车销量前三。 2024年，公司整

体经营策略是稳健经营、积极进取。

当日，小米集团董事长雷军发布微博

称，小米汽车超级工厂正式揭幕，董事们

参观了工厂，并试驾了小米SU7。

整体毛利率创新高

2023年，小米集团深入贯彻“规模与利

润并重” 经营策略，整体毛利率创新高，达

到21.2%，同比提升4.2个百分点。智能手机、

IoT与生活消费产品、互联网业务三大业务

经营进一步提效， 毛利率分别为14.6%、

16.3%和74.2%， 分别提升5.6个百分点、1.9

个百分点、2.4个百分点。 截至2023年12月

31日，小米现金储备1363亿元，为未来进一

步投入做好了充分准备。 2023年，小米集团

积极开展股票回购， 全年累计回购金额15

亿港元，共计约1.27亿股。

对于业绩大增的原因， 卢伟冰表示，

2023年下半年小米集团实现收入较快增长，

与产品发布节奏有关。 2023年下半年，小米

发布了数字系列、K系列及Note系列等手机

产品。同时，小米海外市场策略进行了调整，

海外市场2023年下半年取得较快增长。

对于2024年发展，卢伟冰介绍，整体经

营策略是稳健经营、积极进取。消费类电子

行业呈现弱复苏态势，小米看到很多机会。

预计2024年小米的手机、IoT和互联网业

务都会有不错的表现， 整体毛利率将保持

稳定。

持续推进高端化

根据Canalys数据，2023年第四季度，

全球智能手机市场出货量同比增长7.5%，

结束了连续7个季度的同比下滑。 2023年全

年， 全球智能手机市场出货量同比下跌

4.3%。 2023年，小米手机在全球市场表现基

本稳健， 小米智能手机全球出货量1.46亿

台，排名第三，市场份额为12.8%；第四季

度，小米智能手机领先行业回暖，出货量同

比增长23.9%，达4050万台。从收入方面看，

2023年第四季度， 小米智能手机业务收入

为442亿元，同比增长20.6%，在连续7个季

度同比下降后重回增长轨道。 2023年全年，

小米智能手机业务收入为1575亿元， 毛利

率为14.6%。

小米持续聚焦高端化，2023年先后发

布Xiaomi� 14系列以及Xiaomi� 14Ultra旗

舰新品。 据第三方数据，2023年，在中国大

陆市场4000元-6000元价位段， 小米智能

手机市占率达16.9%；第四季度销量跃升至

第一，市占率升至28.2%。

卢伟冰表示，小米将坚定不移推进高端

化和全球化。“2024年，我们要突破6000元

到1万元这个价格段，同时要上规模，要在

全球市场推进高端化战略。 ”

2023年， 小米集团境外市场收入为人

民币1218亿元， 收入占比达44.9%。 据

Canalys数据， 按智能手机出货量计，2023

年小米在中东市场稳居第二，在拉美、非洲、

东南亚等市场稳居前三。 在全球51个市场

排名前三，在65个市场排名前五。

小米汽车定价受关注

小米汽车即将发布。 对于市场关注

的定价问题，卢伟冰称，确实会有点贵。

小米SU7是一辆C级高性能生态科技轿

车，性能、配置和体验都非常出色，相信大

家会感到物超所值。 卢伟冰介绍，小米汽

车阶段性目标是进入纯电豪华轿车销量

前三， 但相比销量小米更关心用户的体

验和口碑。

财报披露， 小米集团2023年在智能电

动汽车等创新业务上的费用为67亿元。

2023年， 小米研发支出同比增长19.2%至

191亿元，6年来持续增长。截至2023年12月

31日，小米研发人员17800人，占比达53%，

并在全球获得超3.7万件专利。

卢伟冰表示， 小米持续加大技术研发，

主要聚焦操作系统、 芯片、 机器人等领域。

2023年， 小米发布了全新操作系统小米澎

湃OS、用于Xiaomi� MIX� Fold� 3的龙骨转

轴、用于Xiaomi� 14Pro和Xiaomi� 14Ultra

的龙晶玻璃等体现硬科技实力的技术。

2024年2月，全新小米手机智能工厂正式投

产，年产能达到千万台。

坚持技术研发构建核心驱动力

芭薇股份打造创新型化妆品科技企业

3月19日， 芭薇股份向不

特定合格投资者公开发行股

票并在北交所上市网上路演

在中国证券报·中证网成功举

行。 芭薇股份董事长兼总经理

冷群英表示，公司将始终以技

术研发为核心驱动力，以产品

检测为质量保证，以智能制造

为发展基石，持续不断地为品

牌商提供符合市场需求的产

品，不断提高市场竞争力及抗

风险能力。

●本报记者 武卫红

业绩稳定增长

据介绍， 芭薇股份成立于2006年，

2016年在新三板挂牌，并于2017年5月31

日进入创新层。 公司是一家集产品策划、

配方研发、规模化生产、功效检测于一体

的化妆品品牌客户服务商。 公司具备护

肤、面膜、洗护、彩妆等多品类化妆品生产

能力，拥有化妆品独立检测资质，同时工

艺及技术储备领先。

通过多年的行业积累和市场开拓，

芭薇股份在研发创新、智能制造、客户服

务、 市场竞争力等方面形成了自己的核

心优势， 已成长为国内化妆品制造领域

的知名企业。 截至目前，公司产品广泛覆

盖国内外市场， 累计为1000多个化妆品

品牌提供产品及服务，与联合利华、仁和

匠心、HBN等国内外知名化妆品品牌商

建立了较为稳定的业务合作关系。

据招股书数据，2020年、2021年、

2022年及2023年1-6月， 芭薇股份营业

收入分别为3.14亿元、4.16亿元、4.59亿

元及2.13亿元；归属于母公司股东的净利

润分别为 2835.67万元、2125.13万元、

3803.95万元及2172.18万元，业绩保持稳

定增长。

去年净利同比增近五成

爱美客积极打造产品矩阵

●本报记者 傅苏颖

3月19日晚间，医美龙头企业爱美客发布2023年年报。

公司2023年实现营业收入28.69亿元，同比增长47.99%；实

现归母净利润18.58亿元，同比增长47.08%。

机构看好医美行业发展前景。从中长期看，我国医美市

场渗透率仍有较大提升空间。 预计2024年新品获批数量将

增加，对终端需求会有提振作用。 产品矩阵丰富、研发实力

强劲、牌照齐全的龙头公司将充分受益。

医美消费升温

爱美客营收主要由溶液类与凝胶类注射产品两部分构

成。报告期内，公司溶液类与凝胶类注射产品均实现同比增

长。其中，溶液类注射产品实现营业收入16.71亿元，较上年

增长29.22%，占比58.22%，毛利率为94.48%；凝胶类注射

产品实现营业收入11.58亿元， 较上年增长81.43%， 占比

40.35%，毛利率为97.49%。

其中，以“嗨体”为核心的溶液类注射产品稳步增长。近

年来，医美项目持续精细化，轻医美消费热度持续攀升，皮肤

管理需求旺盛。经过长期的临床验证，“嗨体”的有效性得到

下游医疗机构与终端消费者的认可， 品牌价值日益提升。

《小红书医美行业2023年年报》显示，“嗨体” 在医美年度

热搜词中名列前茅，并在医美/护肤需求类搜索中频繁出现。

在凝胶类产品中，“含左旋乳酸-乙二醇共聚物微球的

交联透明质酸钠凝胶”（商品名：濡白天使）延续良好增长

势头，成为公司构筑现象级产品矩阵的有力支撑点。报告期

内，公司继续采取医生认证制度，将培训与认证制度结合，

助力濡白天使在全国范围的不同类型机构快速渗透。目前，

濡白天使已经形成良好的口碑基础，品牌影响力日益提升。

爱美客具有渠道优势。报告期内，公司继续加强国内市

场建设，建立了一支执行力强、高度专业的销售团队。 截至

报告期末，公司拥有超过400名销售和市场人员，覆盖全国

31个省（区、市）约7000家医疗美容机构。 公司坚持“直销

为主、经销为辅” 的营销模式，直销与经销模式的收入占比

分别为62.26%与37.74%。

加大研发投入

报告期内，公司继续加大研发创新投入，通过自主研发

与对外合作的方式提升研发产出。 2023年，公司研发投入

占营业收入的8.72%，研发投入金额同比增长44.49%。

在研项目中， 用于纠正颏部后缩的医用含聚乙烯醇凝

胶微球的修饰透明质酸钠凝胶处于注册申报阶段； 用于改

善眉间纹的注射用A型肉毒毒素处于注册申报阶段； 用于

软组织提升的第二代面部埋植线处于临床试验阶段； 用于

成人浅层皮肤手术前对皮肤局部麻醉的利多卡因丁卡因乳

膏处于临床试验阶段； 用于溶解透明质酸的注射用透明质

酸酶处于临床前在研阶段。

报告期内，公司积极推动科研成果产出，共计完成专利

申请42项，获得专利授权22项。 截至报告期末，公司研发人

员占公司总人数的26.7%。 公司累计获得授权专利74项，其

中发明专利授权35项。

公司通过对外投资合作丰富产品线。年报显示，爱美客

持续加码体重管理与减脂领域的战略布局， 在与北京质肽

生物医药科技有限公司（质肽生物）合作引入司美格鲁肽

产品的基础上， 以总金额5000万元投资持有质肽生物

4.89%股权。 质肽生物拥有丰富的多肽药物研发经验，围绕

GLP-1类似物形成了管线矩阵并具备持续创新迭代能力。

体重管理市场空间巨大， 此项投资将进一步发挥双方在技

术和商业化方面的优势。

报告期内，公司持续加码产能。公司拟以自有资金在北

京市昌平区南邵镇中关村科技园昌平园东区投资“美丽健

康产业化创新建设项目” ，预计总投资81000万元。 实施本

项目将扩大公司产能，丰富新产品供给，进一步满足医美市

场需求。

市场前景广阔

截至3月19日，已有包括爱美客在内的9家医美公司发

布年报。其中，昊海生科和冠昊生物两家公司的归母净利同

比增速超100%。 另有3家公司的归母净利出现负增长。

昊海生科日前发布的2023年年报显示，2023年， 公司

实现营业收入26.54亿元，同比增长24.59%；归母净利润为

4.16亿元，同比增长130.58%。分业务板块看，医疗美容与创

面护理产品共实现营业收入10.57亿元，较上年度增加3.09

亿元，增幅为41.27%。 主要系高端玻尿酸产品海魅表现亮

眼，医美业务占比超过眼科成为公司最大收入来源。

机构看好医美行业未来发展前景。 华泰证券认为，

2023年新品获批处于阶段性空窗期，叠加需求较弱，倒逼

下游机构“以价换量” 。 预计2024年新品获批数量将增加，

对终端需求会有提振作用。

从中长期来看， 我国医美渗透率仍有较大提升空间。

近年来，监管加强有助于行业高质量健康发展，看好行业

内产品矩阵丰富、研发实力强劲、有齐全牌照的龙头公司。

专家预计，2030年我国医美终端市场总消费金额将超

6000亿元。

上市公司加码布局医美市场，同时企业之间合作不断。

3月8日，修丽可宣布与锦波生物合作推出注射美容旗舰新

品“铂研”胶原针，可直补流失胶原蛋白，支撑胶原肌。

新华社图片

视觉中国图片

路演现场

推进研发创新

据招股书， 作为一家高新技术企

业， 芭薇股份被广东省科技厅认定为

“广东省天然植物提取物应用工程技术

研究中心” ； 被广东省高新技术企业协

会认定为 “广东省创新型企业 （试

点）” ； 被广东省工业和信息化厅认定

为“广东省省级企业技术中心” 及“广

东省专精特新中小企业” 。

自创立以来， 芭薇股份一直高度重

视提升技术研发实力。 据介绍，公司研

发模式分为自主研发和合作研发。 “公

司结合化妆品行业研发流程及自身研

发经验与项目特点，搭建了完整、规范

的研发体系。 报告期内，公司以芭薇研

发中心为基础，联合各科研院所开展研

发工作。 ” 冷群英表示。

为进一步提升研发水平，芭薇股份建

立了涵盖产品研发、检验检测、工艺设计

等环节较为完备的技术人才体系。公司及

其子公司共拥有授权专利技术129项。 其

中，发明专利112项。 报告期内，公司研发

投入分别为2206.33万元、2891.94万元、

2701.41万元及1116.10万元，研发费用率

分别为7.03%、6.96%、5.88%及5.24%。

提升行业地位

据上市发行公告， 芭薇股份本次

初始发行股票数量为800万股，发行价

格为5.77元/股。 若全额行使超额配售

选择权， 本次发行股票数量为920万

股。 超额配售选择权实施前，预计募集

资金总额为4616万元； 若全额行使超

额配售选择权， 预计募集资金总额为

5308.4万元。

在消费升级的推动下，当前化妆品市

场需求快速增长，国内品牌竞争力不断增

强，“功效型” 护肤品风头正盛，化妆品代

工集中度有望进一步提高。 按照计划，芭

薇股份本次募集资金将主要用于智能生

产车间建设项目、 研发中心建设项目、补

充流动资金项目。本次募集资金总额与公

司生产经营规模相适应。

据介绍，芭薇股份董事会已对募集资

金投资项目进行了可行性分析，认为募集

资金用途和规模与公司现有主营业务、经

营规模、财务状况等情况相匹配。 “公司

将以本次发行和上市为契机，通过募集资

金投资项目的顺利实施，进一步扩大市场

占有率与影响力，提升与巩固公司行业领

先地位。 ”冷群英表示。

坚持技术研发构建核心驱动力

芭薇股份打造创新型化妆品科技企业

本报记者 武卫红

3月19日，芭薇股份向不特定合格投资者公开发行股票并在北交所上市网上路演在中国证券报·中证网成功举行。 芭薇股份董事长兼总经理冷群英表示，公司将始终以技术研发为核心驱动力，以产品检测为质量保证，以智能制造为发展基石，持续不断地为品牌商提供符合市场需求的产品，不断提高市场竞争力及抗风险能力。

业绩稳定增长

据介绍，芭薇股份成立于2006年，2016年在新三板挂牌，并于2017年5月31日进入创新层。 公司是一家集产品策划、配方研发、规模化生产、功效检测于一体的化妆品品牌客户服务商。 公司具备护肤、面膜、洗护、彩妆等多品类化妆品生产能力，拥有化妆品独立检测资质，同时工艺及技术储备领先。

通过多年的行业积累和市场开拓，芭薇股份在研发创新、智能制造、客户服务、市场竞争力等方面形成了自己的核心优势，已成长为国内化妆品制造领域的知名企业。 截至目前，公司产品广泛覆盖国内外市场，累计为1000多个化妆品品牌提供产品及服务，与联合利华、仁和匠心、HBN等国内外知名化妆品品牌商建立了较为稳定的业务合作关系。

据招股书数据，2020年、2021年、2022年及2023年1-6月，芭薇股份营业收入分别为3.14亿元、4.16亿元、4.59亿元及2.13亿元；归属于母公司股东的净利润分别为2835.67万元、2125.13万元、3803.95万元及2172.18万元，业绩保持稳定增长。

推进研发创新

据招股书，作为一家高新技术企业，芭薇股份被广东省科技厅认定为“广东省天然植物提取物应用工程技术研究中心”；被广东省高新技术企业协会认定为“广东省创新型企业（试点）”；被广东省工业和信息化厅认定为“广东省省级企业技术中心”及“广东省专精特新中小企业”。

自创立以来，芭薇股份一直高度重视提升技术研发实力。 据介绍，公司研发模式分为自主研发和合作研发。 “公司结合化妆品行业研发流程及自身研发经验与项目特点，搭建了完整、规范的研发体系。 报告期内，公司以芭薇研发中心为基础，联合各科研院所开展研发工作。 ”冷群英表示。

为进一步提升研发水平，芭薇股份建立了涵盖产品研发、检验检测、工艺设计等环节较为完备的技术人才体系。 公司及其子公司共拥有授权专利技术129项。 其中，发明专利112项。 报告期内，公司研发投入分别为2206.33万元、2891.94万元、2701.41万元及1116.10万元，研发费用率分别为7.03%、6.96%、5.88%及5.24%。

提升行业地位

据上市发行公告，芭薇股份本次初始发行股票数量为800万股，发行价格为5.77元 /股。 若全额行使超额配售选择权，本次发行股票数量为920万股。 超额配售选择权实施前，预计募集资金总额为4616万元；若全额行使超额配售选择权，预计募集资金总额为5308.4万元。

在消费升级的推动下，当前化妆品市场需求快速增长，国内品牌竞争力不断增强，“功效型”护肤品风头正盛，化妆品代工集中度有望进一步提高。 按照计划，芭薇股份本次募集资金将主要用于智能生产车间建设项目、研发中心建设项目、补充流动资金项目。 本次募集资金总额与公司生产经营规模相适应。

据介绍，芭薇股份董事会已对募集资金投资项目进行了可行性分析，认为募集资金用途和规模与公司现有主营业务、经营规模、财务状况等情况相匹配。 “公司将以本次发行和上市为契机，通过募集资金投资项目的顺利实施，进一步扩大市场占有率与影响力，提升与巩固公司行业领先地位。 ”冷群英表示。


