
预制菜销售火爆

上市公司全力备战“年夜饭”

本报记者 张鹏飞 实习生 王文彤

2024年春节将至，年夜饭再度成为人们热议的话题。

微博上“年夜饭预制菜消费，七成是年轻人”“年夜饭你

会选择预制菜吗” 两个话题已经引发了超7000万阅读和

近4万条讨论。

近日，中国证券报记者在北京、济南等多个商超、热门

饭店实地探访发现，预制菜销售火爆，成为年货的关注热

点之一。 此外，相关上市公司已在各大商超及电商平台上

架龙年春节专属预制菜，各类年夜饭预制菜定制礼盒也在

热卖中。

预制菜年货礼盒热卖

1月31日晚上7点左右，北京西站附近的盒马超市里人

声鼎沸，聚集了很多前来购买年货的顾客，这里售卖的都

是自营品牌盒马工坊的预制菜。

记者随机采访了几位采购年货的顾客，他们都表示之

前尝过这里的预制菜，觉得味道不错，想着过年买一些回

家当备菜。“往年都要提前好多天就开始买菜、备菜，但随

着年纪越来越大，自己做饭太累。买预制菜就很方便，家人

尝过味道，也都觉得不错。 ”北京的叶女士说。

“买预制菜，我会首先选择大品牌的，他们的标准比

较严格。 在买之前我还会查看相关的配料表，对产品进行

一个比较深入的了解。 ”另一位前来选购预制菜的王先生

表示。

负责该盒马超市预制菜柜台销售的李清（化名）告诉

记者， 所有菜品中大盆菜的销量最好， 售价为399元/盒。

“今天还剩下最后十盒，里面有鲍鱼、海鲜、蔬菜、肉类，放

在一起蒸一下就可以吃了。 ”

预制菜的火热也体现在价格上。 据李清介绍，他们店

所有的预制菜品在年前都不会降价。“年后如果还有库存

会考虑降价，但是年前卖得都挺好，就不会降价了。 ”

在物美超市北京广安门店，销售人员吴旭（化名）告

诉记者，随着春节将至，店里的预制菜也陆续上架。“预制

菜的销售量环比上周增长了10%左右。 ”

记者在其柜台看到，冰柜内既有羊蝎子、猪肚鸡、麻辣

小龙虾等小而美的预制菜品，也有十全十美宴、招财进宝

宴、六六大顺宴等供多人聚餐食用的预制菜品。 这些预制

菜来自老城一锅、西鼎和、多点工坊等多个品牌，售价在几

十元到上千元不等。

此外，记者在济南探访时也发现，不少酒店和餐饮企

业推出的预制菜类年夜饭礼盒销量异常火爆。

“我们推出了胶东大饽饽礼盒、把子肉礼盒等，元旦

之后就开始有订单了，前期准备了10万份，目前已经售罄。

现在我们又追加了5万份。 ” 山东凯瑞商业集团市场营销

总监侯明敬认为，“这些含有鲁菜特色菜的礼盒， 可以作

为走访的礼品，寄托着外地的游子乡愁，让不能回家过年

或者不方便到饭店就餐的消费者也能感受到浓浓的年

味。 ”

市场保持高速增长

艾媒咨询发布的 《2023年中国新春礼盒消费者行为

洞察报告》显示，预制菜首次成为中国消费者新春礼盒十

大选择类型之一。 数据显示，2022年中国预制菜市场规模

达4196亿元，同比增长21.3%，预计未来中国预制菜市场

保持较高的增长速度，2026年预制菜市场规模将达10720

亿元。

预制菜产业发展的利好政策不断。2023年中央一号文

件首次出现“提升净菜、中央厨房等产业标准化和规范化

水平，培育发展预制菜产业” 的提法；地方层面，包括山

东、广东、福建、河南等多地政府也发布了相关鼓励政策，

或将预制菜明确写入当地政府工作报告中，并提出发展预

制菜的行动计划。

山东潍坊2022年出台了 《潍坊市预制菜产业高质量

发展三年行动计划（2022-2024年）》，确立三年全产业

链规模达到3000亿元、培育市场主体3000家、打造“中华

预制菜产业第一城”总体目标。 2022年全市预制菜产业规

模已经超过1500亿元，2023年达到2000亿元以上。

近段时间以来，线上线下能看到不少年夜饭预制菜广

告，部分知名餐厅也推出了预制菜年夜饭套餐产品，如龙

大美食在节前率先推出22款春节礼盒， 覆盖红火川味、珍

味预膳、新年添味、寻味家宴等预制菜礼盒，满足消费者多

样化的口味和场景需求。全聚德目前已有近30个品类的预

制菜和熟食产品走向市场，销售势头良好。

上市公司加码布局

预制菜巨大的蓝海市场也吸引各品牌入行布局，沃尔

玛、家乐福、麦德龙商超等都在力推预制菜，国内相关上市

公司也纷纷加码布局。

龙大美食相关负责人告诉记者， 公司正围绕肥肠系

列、酥肉系列、培根系列、烤肠系列、丸子系列打造上亿级、

千万级的大单品矩阵。 据介绍，2023年龙大美食的肥肠系

列产品已突破3亿元，新推产品烤肠系列突破1亿元；2023

年第四季度也推出应季新品鲜肉灌肠及春节礼盒系列，整

体反馈较好。 而鲜肉灌肠上市2个月以来， 销量已破千万

元。由此可见，公司通过聚焦大单品策略，引领预制菜产品

以更高品质满足消费者需求。

冷冻食品龙头企业安井食品旗下设立了多个预制菜

子品牌，分别聚焦不同单品赛道。其中，冻品先生重点打造

酸菜鱼和烤鱼，安井小厨聚焦小酥肉和荷香糯米鸡，并购

而来的新宏业、新柳伍则主要针对小龙虾。

金陵饭店表示，公司全资子公司食品科技公司打造了

涵盖特色面点、经典卤味、招牌预制菜、地标小吃、礼盒等

五大系列的产品体系。公司目前招牌预制菜主要包括金陵

大师菜、经典淮扬菜、家常菜等系列，例如金陵红烧狮子

头、金陵小龙虾等。

主做堂食餐饮的海底捞也开始布局预制菜业务。海底

捞以外卖、外带业务为核心，通过社群运营、O2O实现线上

线下流量整合与转化，并持续推出有别于堂食体验的新产

品、新套餐。 海底捞在多个电商平台推出了半成品菜“开

饭了” ，销售16款半成品菜肴，包括宫保虾球、辣子鸡丁、

番茄土豆烧牛肉、酸菜鱼、大盘鸡等。

国海证券认为， 预制菜行业在B端降本增效以及C端

消费习惯变革的推动下，有望迎来快速发展，目前行业仍

处于渗透率初期，未来仍可加速成长。

东兴证券表示，预制菜能够帮助餐饮企业降低人工和

房租成本、提高效率、提升餐品的标准化。我国预制菜行业

渗透率仅为10%-15%，相较于美国、日本60%以上的渗透

率尚有巨大增长空间，正处于蓝海阶段。
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上交所对文一科技及三位高管

予以通报批评

●本报记者 杨洁

2月1日晚， 上交所下发对文一

科技的纪律处分决定书，对文一科技

及董事长杨林，财务总监胡凯，董事、

总经理丁宁予以通报批评。 同时，上

交所表示，将通报中国证监会，并记

入上市公司诚信档案。

半年报存在虚假记载

2023年底，文一科技曾收到中

国证监会安徽监管局下发的《行政

处罚决定书》。公告称，公司因涉嫌

信息披露违法违规，于2023年10月

24日被中国证监会立案。 经查明，

文一科技未按规定计提各项资产

减值逾亿元，多计资产、利润逾亿

元，导致2023年半年度报告存在虚

假记载。

公告显示，文一科技全资子公司

中发铜陵，原规划建设电力智能产品

及节能产品等4个项目及配套设施，

但中发铜陵一直未开展实体产品的

生产经营， 主要收入来源于租金。

2023年5月，文一科技正式启动中发

铜陵股权对外出售事宜，中发铜陵资

产组使用用途由原计划自用变更为

出售。

2023年5月至6月期间， 文一科

技与地方政府平台公司多次召开会

议商谈中发铜陵股权转让事宜，参与

人员有杨林、胡凯、丁宁等，并聘请评

估机构对中发铜陵资产进行评估。

2023年7月11日，杨林、胡凯等人召

开专题会议，内容涉及中发铜陵股权

转让对当期损益的影响，是否要计提

中发铜陵的资产减值准备等问题，会

议最终意见为2023年半年报不计提

中发铜陵资产减值。

2023年7月28日，文一科技聘请

的评估机构将中发铜陵的评估报告

发送给公司财务人员，评估结果为减

值1.05亿元。 2023年10月23日，文一

科技发布更正公告，计提各项资产减

值合计1.06亿元，对公司2023年半年

度报告利润表、资产负债表、所有者

权益表部分数据进行更正。根据相关

规定，公司在获知评估结果后，应当

计提相应的减值金额，但文一科技未

按规定计提各项资产减值1.06亿元，

多计资产、利润1.06亿元，导致2023

年半年度报告存在虚假记载。

安徽证监局依据相关规定，决定

对文一科技给予警告，并处以200万

元罚款；对杨林、胡凯、丁宁均给予警

告， 并分别处以70万元、60万元、50

万元罚款。

上交所表示， 对文一科技及杨

林、胡凯、丁宁予以通报批评。要求公

司在收到本决定书后一个月内，向上

交所提交经全体董监高人员签字确

认的整改报告。

去年业绩预亏

文一科技目前仍在继续推进中

发铜陵的股权出售事项。文一科技拟

将中发铜陵100%股权转让给铜陵辰

兴资产运营管理有限公司（简称“辰

兴资管” ）， 辰兴资管以承债收购的

方式收购中发铜陵100%股权，股权

转让价格为1元，但辰兴资管需按照

约定支付中发铜陵欠上市公司款项

和用于代付中发铜陵欠其他方债务

款项，合计辰兴资管应向上市公司支

付款项金额为1.84亿元。 1月9日，文

一科技公告称， 已收到1.80亿元，剩

余400万元根据协议约定作为保证

金，在协议签署满三年后，上市公司

有权收回。

截至2023年12月29日， 中发铜

陵股权转让工商变更登记手续已全

部办理完毕，其股东已变更为辰兴资

管，并于当天领取了新的营业执照。

文一科技的主营业务为设计、制

造、 销售半导体集成电路封测设备、

模具、自动切筋成型系统、塑封压机、

芯片封装机器人集成系统、自动封装

系统及精密备件。

公司发布的业绩预告显示，预计

2023年归属于母公司所有者的净利

润为-8900万元到-7300万元，上年

同期净利润为2626.58万元。 公司本

次业绩预亏主要归因于子公司计提

资产减值损失所致。

光伏组件企业利润料于二季度修复

●本报记者 刘杨

2月1日， 中国证券报记者从中国

有色金属工业协会硅业分会了解到，过

去一周（1月25日至1月31日），硅料价

格持续上涨。 其中，N型料实现三连涨，

累计涨幅已接近6%。 硅片和电池端僵

持博弈，价格暂未调整。

中国有色金属工业协会硅业专

家组副主任吕锦标对记者表示，年初

以来N型用料需求继续增长， 市场交

易恢复到长单履约，即提早商定一个

月的量和价。 由于硅料价格只是微幅

反弹，对下游成本不构成压力。 随着

组件头部企业不再以低于成本出价，

预计二季度开始组件企业利润得以

修复。

N型料实现三连涨

根据硅业分会的最新多晶硅成交

价格数据， 过去一周，N型料成交均价

为7.19万元/吨， 周环比上涨1.41%；N

型颗粒硅成交均价为6.10万元/吨，周

环比上涨1.67%；单晶复投料成交均价

为6.18万元/吨，周环比上涨1.48%。 其

中，N型料实现三连涨， 累计涨幅已接

近6%。

硅片和电池端价格持稳。2月1日，

硅业分会最新数据显示，M10单晶硅

片周度成交均价稳定在2元/片， 周环

比持平；N型单晶硅片成交均价稳定

在2.02元/片，周环比持平；G12单晶硅

片成交均价稳定在2.89元/片，周环比

持平。

记者了解到 ，1月硅片产出是

58.69GW，环比下降0.8%。当前产业竞

争格局下， 各家硅片企业为保持现有

市场份额， 并未出现大幅下调开工率

的情况， 因此硅片库存总量处于累加

态势。

“现在硅片价格接近成本线，再度

降价的可能性很小，因此电池企业囤积

硅片，使得市场流通的硅片量减少。 根

据各家硅片企业的生产计划，2月硅片

产量环比下降约6.3%。 ”硅业分会分析

师陈家辉告诉记者。

行业机构InfoLink有关负责人对

记者表示，国产硅料整体成交均价近来

有所上涨，主要是国产致密块料，特别

是可满足N型拉晶用料需求的块料报

价涨幅明显。

“由于硅料新增产能仍需要时间

调试才能达到N型硅料的生产品质要

求，而下游N/P切换较快，N型硅料短期

内有望持续结构性短缺，同时由于N型

硅料的紧缺， 出现企业混包N+P销售，

可能带来P型硅料价格小幅跟涨，由此

带来头部硅料企业的超额收益。 ” 天风

证券表示。

组件需求好转

记者从业内了解到，目前电池N/P

价差持稳， 组件需求出现了好转的迹

象。 过去一周， 电池端，P型M10单晶

PERC电池成交价0.375元 /瓦 ，N型

Topcon电池成交价0.46元/瓦，N/P价

差维持在0.085元/瓦，价差持稳。 2月电

池端供应增量不大，因此价格相对有所

支撑。组件端，182mm单面组件成交均

价维持在0.93元/瓦。

根据国家能源局统计，2023年国

内光伏新增装机量达216.88GW，同比

增长148%。 其中，2023年12月国内光

伏新增装机量就达到51.87GW， 创历

史新高。

陈家辉表示，上述国家能源局的数

据使得市场对于组件需求的预估有了

新的调整，2023年全球光伏新增装机

量至少超过400GW， 对应全球组件需

求至少480GW， 因此全球组件库存低

于原有预期。

组件龙头晶科能源最新披露的投

资者关系活动记录表显示， 公司2023

年第四季度超额完成组件出货目标，并

实现全年组件出货行业领先。 得益于N

型TOPCon组件全球热销，公司在各区

域出货量增长较为均衡，出货主要集中

在中国、欧洲和亚太市场。 同时，拉美、

中东为代表的新兴市场持续发力，北美

市场不断改善。

恒光股份拟5亿元投建

年产27万吨绿电化学材料项目

●本报记者 康曦

恒光股份2月1日晚公告称，基

于发展战略及业务发展需要，公司计

划投资5亿元建设年产27万吨绿电

化学材料项目。 恒光股份表示，本次

投资有利于拓宽公司业务的辐射范

围，提高公司经济效益，进一步提升

公司综合竞争力。

项目将纳入源网荷储整体规划

1月31日，恒光股份召开董事会

审议通过了《关于投资建设年产27

万吨绿电化学材料项目的议案》，

同意公司在贵州省铜仁市万山经开

区化工园区投资建设年产27万吨绿

电化学材料项目，预计投资总额约5

亿元。目前，公司已就上述事项与铜

仁市万山区人民政府签订《贵州省

铜仁市新能源电池材料补链项目合

同书》。

该项目占地面积约120亩，并将

在项目地周边预留80亩土地作为项

目发展用地。项目建设内容包括建设

年产18万吨双氧水 （含电子级双氧

水，具体以最终批复的数量为准）、5

万吨氯酸钠、4万吨高氯酸盐等产品

生产线及其附属设施。

恒光股份是一家集硫化工、氯化

工产品链的研发、生产和销售于一体

的高新技术企业。氯碱是公司的主要

产业之一，耗能相对较高，目前公司

使用的主要能源是电力，电力成本占

公司生产成本的比例较高，电价波动

对公司相关产品的毛利率水平具有

较大影响。

按照合同书的相关约定， 铜仁

市万山区人民政府将把恒光股份项

目纳入“源网荷储” 整体规划，支持

接入增量配电网的辖区内 “绿色电

力”（风能电力、光伏电力等）按照

市场化原则优先满足恒光股份项目

所需，协助恒光股份降低用电成本。

若项目无法纳入贵州省 “源网荷

储” 整体规划，无法接入增量配电网

的辖区内“绿色电力” ，将导致合同

及项目终止。

实现产业高端化产品差异化

恒光股份拥有硫化工、氯化工两

大应用平台及相关产品链，业务涵盖

基础化工、 精细化工新材料两大板

块，产品广泛应用于化学制品、新能

源、水处理、消毒杀菌、国防科工、半

导体材料等国民经济多个领域。

2023年受化工和新能源行业需

求的影响，公司产品售价下降，综合

成本上升， 毛利率下滑。 公司预计

2023年归属于上市公司股东的净利

润亏损3500万元-4500万元。

此前， 公司在互动平台上分析

2023年前三季度业绩下滑原因时提

到，电力及原材料等综合成本增长以

及新建项目产能尚未得到有效释放

也对公司业绩带来一定影响。

公司多个产能扩充项目正在有

序建设中。 其中，年产10万吨离子膜

氯碱搬迁升级改造及配套建设项目

已经投资建设完成，正处于产能逐步

释放阶段；年产5万吨三氯氢硅建设

项目正在积极建设当中；老挝氯碱项

目已完成厂房建设与设备安装，进入

试生产阶段，该项目产能为烧碱折百

30000吨/年。

面对未来的不确定性， 公司表

示，将持续聚焦主业，加强产业、人才

等要素协同， 不断加大市场开拓力

度，通过多种方式降本增效，提高公

司业绩。

未来公司业务的发展重点是

产业高端化、产品差异化。 恒光股

份表示，随着“双碳” 目标与能源

转型进程的加速， 公司将加快发展

精细化工新材料和新能源材料产

业，重点围绕氯系、硫系、磷系、硅系

等领域，实现产业高端化、产品差异

化，构建特色现代循环经济的高质

量发展体系。

预制菜年货礼盒热卖

1月31日晚上7点左右， 北京西

站附近的盒马超市里人声鼎沸，聚

集了很多前来购买年货的顾客，这

里售卖的都是自营品牌盒马工坊的

预制菜。

记者随机采访了几位采购年货

的顾客，他们都表示之前尝过这里的

预制菜，觉得味道不错，想着过年买

一些回家当备菜。“往年都要提前好

多天就开始买菜、备菜，但随着年纪

越来越大，自己做饭太累。 买预制菜

就很方便，家人尝过味道，也都觉得

不错。 ” 北京的叶女士说。

“买预制菜， 我会首先选择大

品牌的，他们的标准比较严格。 在

买之前我还会查看相关的配料表，

对产品进行一个比较深入的了

解。 ” 另一位前来选购预制菜的王

先生表示。

负责该盒马超市预制菜柜台销

售的李清（化名）告诉记者，所有菜

品中大盆菜的销量最好，售价为399

元/盒。“今天还剩下最后十盒，里面

有鲍鱼、海鲜、蔬菜、肉类，放在一起

蒸一下就可以吃了。 ”

预制菜的火热也体现在价格上。

据李清介绍，他们店所有的预制菜品

在年前都不会降价。“年后如果还有

库存会考虑降价，但是年前卖得都挺

好，就不会降价了。 ”

在物美超市北京广安门店，销售

人员吴旭（化名）告诉记者，随着春

节将至， 店里的预制菜也陆续上架。

“预制菜的销售量环比上周增长了

10%左右。 ”

记者在其柜台看到， 冰柜内既

有羊蝎子、猪肚鸡、麻辣小龙虾等小

而美的预制菜品，也有十全十美宴、

招财进宝宴、 六六大顺宴等供多人

聚餐食用的预制菜品。 这些预制菜

来自老城一锅、西鼎和、多点工坊等

多个品牌， 售价在几十元到上千元

不等。

此外， 记者在济南探访时也发

现，不少酒店和餐饮企业推出的预制

菜类年夜饭礼盒销量异常火爆。

“我们推出了胶东大饽饽礼盒、

把子肉礼盒等，元旦之后就开始有订

单了，前期准备了10万份，目前已经

售罄。现在我们又追加了5万份。”山

东凯瑞商业集团市场营销总监侯明

敬认为，“这些含有鲁菜特色菜的礼

盒，可以作为走访的礼品，寄托着外

地的游子乡愁，让不能回家过年或者

不方便到饭店就餐的消费者也能感

受到浓浓的年味。 ”

2024年春节将至， 年夜饭

再度成为人们热议的话题。微博

上“年夜饭预制菜消费，七成是

年轻人”“年夜饭你会选择预制

菜吗” 两个话题已经引发了超

7000万阅读和近4万条讨论。

近日，中国证券报记者在北

京、济南等多个商超、热门饭店

实地探访发现， 预制菜销售火

爆， 成为年货的关注热点之一。

此外，相关上市公司已在各大商

超及电商平台上架龙年春节专

属预制菜，各类年夜饭预制菜定

制礼盒也在热卖中。

上市公司加码布局

预制菜巨大的蓝海市场也吸引

各品牌入行布局，沃尔玛、家乐福、麦

德龙商超等都在力推预制菜，国内相

关上市公司也纷纷加码布局。

龙大美食相关负责人告诉记

者， 公司正围绕肥肠系列、 酥肉系

列、培根系列、烤肠系列、丸子系列

打造上亿级、千万级的大单品矩阵。

据介绍，2023年龙大美食的肥肠系

列产品已突破3亿元，新推产品烤肠

系列突破1亿元；2023年第四季度也

推出应季新品鲜肉灌肠及春节礼盒

系列，整体反馈较好。 而鲜肉灌肠上

市2个月以来，销量已破千万元。 由

此可见，公司通过聚焦大单品策略，

引领预制菜产品以更高品质满足消

费者需求。

冷冻食品龙头企业安井食品旗

下设立了多个预制菜子品牌，分别聚

焦不同单品赛道。 其中，冻品先生重

点打造酸菜鱼和烤鱼，安井小厨聚焦

小酥肉和荷香糯米鸡，并购而来的新

宏业、新柳伍则主要针对小龙虾。

金陵饭店表示，公司全资子公司

食品科技公司打造了涵盖特色面点、

经典卤味、招牌预制菜、地标小吃、礼

盒等五大系列的产品体系。 公司目

前招牌预制菜主要包括金陵大师菜、

经典淮扬菜、家常菜等系列，例如金

陵红烧狮子头、金陵小龙虾等。

主做堂食餐饮的海底捞也开始

布局预制菜业务。 海底捞以外卖、外

带业务为核心，通过社群运营、O2O

实现线上线下流量整合与转化，并

持续推出有别于堂食体验的新产

品、新套餐。 海底捞在多个电商平台

推出了半成品菜“开饭了” ，销售16

款半成品菜肴，包括宫保虾球、辣子

鸡丁、番茄土豆烧牛肉、酸菜鱼、大

盘鸡等。

国海证券认为，预制菜行业在B

端降本增效以及C端消费习惯变革

的推动下，有望迎来快速发展，目前

行业仍处于渗透率初期，未来仍可加

速成长。

东兴证券表示， 预制菜能够帮

助餐饮企业降低人工和房租成本、

提高效率、提升餐品的标准化。 我国

预制菜行业渗透率仅为10%-15%，

相较于美国、 日本60%以上的渗透

率尚有巨大增长空间， 正处于蓝海

阶段。

市场保持高速增长

艾媒咨询发布的 《2023年中国

新春礼盒消费者行为洞察报告》显

示，预制菜首次成为中国消费者新春

礼盒十大选择类型之一。 数据显示，

2022年中国预制菜市场规模达4196

亿元，同比增长21.3%，预计未来中

国预制菜市场保持较高的增长速度，

2026年预制菜市场规模将达10720

亿元。

预制菜产业发展的利好政策不

断。 2023年中央一号文件首次出现

“提升净菜、中央厨房等产业标准化

和规范化水平， 培育发展预制菜产

业” 的提法；地方层面，包括山东、广

东、福建、河南等多地政府也发布了

相关鼓励政策，或将预制菜明确写入

当地政府工作报告中，并提出发展预

制菜的行动计划。

山东潍坊2022年出台了 《潍坊

市预制菜产业高质量发展三年行动

计划（2022-2024年）》，确立三年

全产业链规模达到3000亿元、 培育

市场主体3000家、打造“中华预制菜

产业第一城”总体目标。2022年全市

预制菜产业规模已经超过1500亿

元，2023年达到2000亿元以上。

近段时间以来， 线上线下能看

到不少年夜饭预制菜广告， 部分知

名餐厅也推出了预制菜年夜饭套餐

产品， 如龙大美食在节前率先推出

22款春节礼盒，覆盖红火川味、珍味

预膳、新年添味、寻味家宴等预制菜

礼盒， 满足消费者多样化的口味和

场景需求。 全聚德目前已有近30个

品类的预制菜和熟食产品走向市

场，销售势头良好。

预制菜销售火爆

上市公司全力备战“年夜饭”

●本报记者 张鹏飞 实习生 王文彤


