
倍益康董事长张文：

加强品牌建设布局医疗消费两大产品线

本报记者 康曦

聚焦健康产业中的康复领域二十余年，倍益康初步构建起了覆盖医疗及消费两大板块的大健康产品体系。 近日，倍益康董事长张文在接受中国证券报记者专访时表示：“我们将坚持两条腿走路，在医疗产品上保持技术的领先性，在健康消费品上做好产品创新，相互支撑发展，助力公司打造成为世界一流的康复理疗产品及服务供应商。 ”

倍益康积极推进医疗产品技术在健康消费品上的转化，筋膜枪就是公司在医疗产品DMS深层肌肉刺激仪基础上研制的肌肉按摩器，现已发展成为公司拳头产品之一，其性能处于同类产品领先水平。 自2018年推出该产品后，公司业绩呈现爆发式增长，营业收入从2018年的2195.81万元增长至2022年的3.91亿元，4年时间收入规模增长了近17倍。

做好营销工作

倍益康做医疗产品起家，并逐步将医疗产品上的技术转化到健康消费品上，实现了医疗及消费板块协同发展的格局，产品包含理疗、氧疗、电疗、热疗、磁疗等领域。

张文表示，从整个康复行业来看，公司是目前国内唯一在康复理疗的专业医疗和健康消费品两大领域同时布局、深耕并取得一定成果的公司。

在医疗产品领域，公司中频电疗仪成为国内医疗机构的首选品牌，市场占有率常年稳居国内第一；在健康消费品领域，公司与华为合作，成为HUAWEI� HiLink及鸿蒙生态伙伴，推出国内首款支持鸿蒙智联生态的筋膜枪HI。

张文告诉记者：“我们在康复领域深耕二十余年，过去客户只有医疗机构，后来我们发现一些医疗产品也可以家用，所以进入到消费品市场。 从B端转型到C端，最大的困难是消费者培育。 酒香也怕巷子深，消费者培育是一个长期工程。 在产品上我们会一如既往坚守匠心，做好品质管控，同时通过参加各种展会以及赞助马拉松等大型体育赛事，扩大品牌知名度。 ”

在 渠 道 拓 展 上 ， 倍 益 康 已 实 现 了 线 上 线 下 全 布 局 ， 销 售 网 络 已 覆 盖 华 北 、 华 东 、 华 南 、 西 北 、 西 南 等 多 个 区 域 ， 产 品 广 泛 销 往 美 国 、 欧 盟 、 日 本 及 韩 国 等 境 外 市 场 。

为了更好触及目标消费者，张文表示，公司已经与上海某知名咨询公司进行了合作。 未来，将结合不同销售渠道的特点更加贴合消费者的差异化需求，最大程度实现品牌曝光。 同时，适时调整优化线上品牌推广策略，积极开拓其他新兴销售渠道。

产品储备丰富

倍益康丰富的产品储备为公司厚植了高质量发展的动力源。

2023年倍益康推出了三款新品———自主研发的全球首款可变振幅筋膜枪、全球首创的重量仅为1.5KG的水杯式保健制氧机、便携式气压按摩系统（又称“压缩靴”）。 “这三款产品经过终端销售后，得到了市场充分认可，未来将有可能成为公司新的业绩增长点。 ”张文表示。

可变振幅筋膜枪可以实现同一个筋膜枪不同振幅，解决人体不同肌肉群对振幅和冲击力的需求。 在可变振幅筋膜枪方面，公司专利申请数量已在全球排名第一。 “可变振幅筋膜枪是我们2024年主推的产品之一，很多代理商客户都对这一产品有下单意向。 ”张文表示。

在制氧机方面，公司也不断取得突破。 2023年10月 9日，公司公告称 ，其便携式制氧机获得了 II类医疗器械注册证书。 张文告诉记者：“II类医疗器械注册证书的获得，为公司打开了便携式制氧机的零售渠道。 中国老龄化问题日益严峻，老年人的问题一半是呼吸问题，对制氧机的需求将逐步增加。 水杯式保健制氧机体积小重量轻，便于随身携带，其应用场景会越来越多，未来这将是一个巨大的市场。 ”

压缩靴是一款运动恢复产品，与市场现有产品相比，倍益康的压缩靴做到了更加便携化。 该产品受到了海外市场的欢迎，出口量正在持续增加中。 “对于个人健康消费品，我们希望做到时尚化、便携化、物联化和功能化，即外观要时尚，携带要方便，还要能跟手机相连，并具备一定的功能。 ”张文说道。

在 医 疗 产 品 领 域 ， 倍 益 康 也 在 筹 划 推 出 一 些 高 毛 利 产 品 。 未来，公司 还会根 据市场 情况调整 资源 ，针 对潜力 大、预期 较好的产 品，倾斜 更多资 源 ， 加 速 新 品 发 展 。

基本面逐渐向好

2022年12月1日，倍益康在北京证券交易所上市。 张文表示，公司进入资本市场时间尚短，从挂牌公司到上市公司的身份转变还有一个适应过程，目前以夯实主业为主，生产出市场需要的好产品。

“上市以后 ，市场更 关心的 是公司短 期业绩 ，但我们 认为还 是要看公 司长期 基本面 ，而不是单 个季度 业绩的 增长或 者下降 。 目 前，公司 长期基 本面在 逐渐好转 。 ” 张文说 ，“从产品 来看，公司 新品和 储备产 品丰富 。 从市场来 看，海外 市场是 公司销 售网络的 重要部 分 ，虽然 2023年境外业 务有所 下降 ，但 是公司 自主品牌 占比也 在逐步 提升 。 2023年 下半年公 司已成 功开拓 多个倍益 康自有 品牌海 外代理 ，其中包括 俄罗斯 、新加坡 、美国、德 国等国家 。 总体来 讲 ，公司 对未来发 展信心 十足 ，而 且代理 商也对公 司品牌 充满信 心 。 ”

在战略上，公司将继续坚持“ODM+自有品牌”双轮驱动。 “公司对ODM品牌商会进行慎重选择，同时增加自有品牌的推广力度。 ”张文表示，“倍益康从成立之初就坚持要做自己的品牌。 近年来，公司的毛利率出现下滑，主要是因为我们在自有品牌上投入了很多成本。 我们认为制造与研发能力一样重要，用最低的成本制造最好的产品，这就是制造企业的核心竞争力之一。 ”

目前在激烈的市场竞争下，打价格战成为了很多企业的选择。 张文表示：“虽然在同等质量下，我们的产品成本可以跟任何厂家比拼，但公司不会打价格战。 我们会坚持为消费者提供有价值的产品，靠品质取胜。 ”

作为A股的新兵，张文认为公司还需要更加努力追赶。“随着生活水平大幅提高和生活方式迅速转变，人们对健康的认识上升到前所未有的高度，健康需求正由单一的医疗服务需求向疾病预防、健康促进、保健康复等多元化需求转变。 公司会努力拓展产品线，投入新功能、新产品的研发，对公司的业务格局进行横向和纵向延伸，丰富收入来源和渠道。 ”张文表示。
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DRG/DIP医保支付改革

撬动百亿级信息化系统建设需求

●本报记者 傅苏颖

国家医保局日前披露， 目前已有282个统筹地区实现

DRG/DIP医保支付方式改革实际付费， 占统筹地区总数的

71%，其中北京、河北等12个省份下辖的所有统筹地区已经全部

启动DRG/DIP付费。 业内人士表示，当前医保局端的市场趋于

饱和， 医院端仍有大量需求未被满足，DRG/DIP系统的市场空

间将在2024年底被大量释放。

多地推进

所谓DRG付费，即按疾病诊断相关分组付费。 也就是说，按

照疾病诊断、病情严重程度、治疗方法等因素，把患者分入临床

病症与资源消耗相似的诊断相关组。在此基础上，医保按照相应

的付费标准进行支付。 所谓DIP付费，即按病种分值付费，在总

额预算机制下，根据年度医保支付总额、医保支付比例及各医疗

机构病例的总分值计算点值，形成支付标准，对医疗机构每一病

例实现标准化支付。

近期，多地强调推进DRG/DIP医保支付方式改革。 山东

省政府办公厅日前印发的《关于进一步深化改革促进乡村医

疗卫生体系高质量健康发展若干措施》提及，结合乡村医疗

卫生机构诊疗现状，将常见病、多发病纳入DRG/DIP基层病

组（种）范围，2025年年底前DIP基层病种达到不少于80个，

DRG基层病组达到不少于20个。加强农村地区医保基金结算

和监管能力建设，医保经办机构自收到费用结算申请30个工

作日内完成资金拨付。

甘肃省医保局、甘肃省卫生健康委日前联合印发《关于开

展中医优势病种按疗效价值付费改革试点工作的通知》， 正式

拉开甘肃省在DRG/DIP支付方式改革付费框架下开展中医优

势病种按疗效价值付费改革的帷幕。 首批遴选确定按疗效价值

付费的中医优势病种10种。

2019年开始，国家医保局先后启动30个城市的DRG付费

国家试点和71个城市的DIP付费国家试点。 2021年11月，国

家发布了DRG/DIP支付方式改革三年行动计划，要求到2024

年底，全国所有统筹地区全部开展DRG/DIP付费方式改革工

作， 先期启动试点地区不断巩固改革成果； 到2025年底，

DRG/DIP支付方式覆盖所有符合条件的开展住院服务的医

疗机构，基本实现病种、医保基金全覆盖，DRG/DIP支付方式

改革正式开始向全国推广。

太平洋证券认为，DRG/DIP的本质为将治疗标准化，国家

版DRG共分了618个组，涉及各疾病的治疗路径，把针对医疗

行为的支付进行标准化。 DIP则是更多考虑到临床治疗的差异

化，分组更细，在医疗行为逐步标准化后，将减少不合理的治

疗、开药和检查。

市场空间大

中信证券预计，DRG/DIP改革到2024年底将实现全国覆

盖，帮助提升医保基金使用效率，同时以精细化管理赋能公立

医院高质量发展。 DRG/DIP改革或带来以下三大影响：一是提

升医院服务效率，同时助推形成分级诊疗格局；二是新诊疗、新

消费、国产化等方向可能相对受益；三是撬动百亿级信息化系

统建设需求， 中性情形下预计DRG/DIP院端系统建设费用为

141亿元左右。 但是，改革初期需完善规则设计，避免成本核算

压力转移带来的“副作用” 。

业内人士表示，DRG/DIP支付方式改革带来的信息系统改

造需求包括局端和院端两部分。 其中， 局端改造多针对于医保

局，局端改造自2019年开始集中招标；院端目前约有73%的医

疗机构尚未改造完成，对应市场空间近百亿元。

随着DRG/DIP支付方式改革推进，医院需改变过往增加

服务项目的经营模式，向精细化管理转型，这有望成为继医

院评级要求外又一信息系统更新契机。 目前我国医院HIS系

统多在2005年前后建成，采用PB或DELPHI开发的C/S架构系

统占比较高，后续功能扩展更新非常受限。 目前部分医疗IT厂

商已推出较为成熟的分布式HIS方案， 有望成为大型医院信

息化改造重点项目。

机构认为， 医保局端前三位供应商的业务量占整体业务量

的40%左右；医院端的市场竞争激烈，市场份额较为分散，预计

医院端前三位供应商的业务量占整体业务量的10%左右。 各医

院运行方式差异较大， 医院更重视产品差异性能否满足内部需

求以及售后服务的跟进能力。

上市公司积极布局

巨大的市场空间点燃了相关厂商的参与热情， 多家上市公

司在互动平台上给予回应。

万达信息表示，支付制度改革方面，万达信息向广州、上

海、潍坊、营口、大庆、喀什、晋中、珠海等近30个地市提供

DIP/DRG支付方式改革服务， 并助力这些试点城市在国家医

保局多轮交叉调研评估考核中交出了优秀的评估答卷， 市场

占有率处于领先地位。

思创医惠表示， 目前公司在DRG/DIP领域进行积极布

局， 依托医疗信息智能开放平台， 助力医疗机构推进以

DRG/DIP为重点，上下联动、内外协同、标准规范、管用高效

的支付方式改革。

久远银海称， 公司持续加大自主DRG/DIP产品研发力度，

积极拓展全国DRG/DIP服务市场。 截至目前，公司已为全国10

余个省份的医疗机构提供DRG/DIP服务。

东华软件称， 公司子公司东华医为在智慧医保领域拥有一

系列解决方案， 如DRG住院医疗费用监控与管理系统解决方

案、基于DRG的医保结算与监管系统解决方案、基于DIP的医保

结算与监管系统解决方案等。

卫宁健康称，公司之前在DRG/DIP医保支付改革前期试点

阶段已有一些案例，后期将在大规模推广阶段加大力度，利用集

团体系的独特优势，努力为更多的用户提供更优质的服务。

分析人士认为，DRG/DIP支付方式在中国已进入深度推广

及执行阶段，预计市场规模将持续增长。 未来，医院将更加注重

精细化运营和数据驱动的服务， 对于精细化运营的需求将带动

相关咨询服务市场的爆发。 而供应商将面临产品或服务升级的

压力，需要开展数据咨询以及运营服务，以保证医院运营效率更

高，医保资金使用更高效。

突破关键核心技术 打造农业科技创新平台

●本报记者 段芳媛 见习记者 杨梓岩

中国证券报记者1月4日从农业农村

部获悉，农业农村部党组书记、部长，部科

技创新领导小组组长唐仁健1月2日主持

召开农业农村部科技创新领导小组第一次

会议，研究部署相关工作。 会议强调，要加

力推进研发应用， 千方百计加快高产高油

大豆、丘陵山区农机等关键核心技术突破，

突出集成加强适用技术推广应用。

受访专家和企业表示，农业科技创新

在“三农” 发展中的战略地位日益凸显，

生物育种、 农业机械化进程进一步提速，

建设农业科技创新平台的多方合力正加

快形成。

生物育种再提速

2024年是我国种业振兴行动正式开

展的第四年， 自从我国将种业确立为国家

战略性、基础性核心产业后，种业就驶入加

速发展的“快车道” 。未来进一步培育高产

高油大豆，重在生物育种。 其中，转基因技

术更是保障粮食安全、 实现种业振兴的重

要手段。

日前，农业农村部发布公告，根据《中

华人民共和国种子法》《农业转基因生物

安全管理条例》和《农作物种子生产经营

许可管理办法》等有关规定，批准发放北

京联创种业有限公司等85家企业农作物

种子生产经营许可证。

记者在名单中发现，共26家企业获转

基因玉米、大豆种子生产经营许可证，包括

隆平高科子公司北京联创种业、 河北巡天

种业、湖北惠民；大北农旗下北京大北农生

物技术有限公司、北京创种科技有限公司、

北京丰度高科种业有限公司、 云南大天农

业有限公司； 丰乐种业旗下四川同路农业

有限公司等。

根据 《农业转基因生物安全管理条

例》，转基因品种在获得生物安全证书后，

需通过品种审定获得种子生产和经营许可

证，才可以进入商业化生产应用。 2023年

12月7日，农业农村部发布公告，37个转基

因玉米品种和14个转基因大豆品种经审

定通过。 2023年12月26日，首批转基因玉

米、大豆种子生产经营许可证批准发放，进

一步推进了转基因商业化进程， 使生物育

种在2024年得以再提速。

夯实农业机械化

农业机械化是农业现代化的基础。

2023年农业农村部稳步推进丘陵山区农

机装备、智能农机装备研发，同时为了加快

农机研发制造推广应用进程， 多地加快农

机创新产品熟化应用基地建设， 并拿出真

金白银推动农机装备研发攻关。

记者从农业农村部获悉， 在丘陵山区

适用小型机械方面，2023年多款6-15度坡

丘陵山地拖拉机、再生稻收获机、白萝卜收

获机、根茎类中药材收获机实现产品定型；

山地玉米播种机实现突破， 适用于西南山

区；油菜移栽机、带状复合种植专用播种机

等规模量产，有力支撑大豆油料产能提升。

相关企业也将丘陵山地农业机械作为

业务发展的重点之一。 以中联重科旗下中

联农机为例，其相关负责人告诉记者，为响

应国家号召， 公司加快进军丘陵山地农业

机械领域步伐， 对丘陵山地产品进行了战

略布局，从动力平台和栽植机械入手，进行

产品开发。

“轮履复合式混合动力平台已进入试

制阶段， 履带式无级变速动力平台进行立

项评审，进行新一轮的市场调研。 ”中联农

机相关负责人表示， 一段时间以来公司加

速推进数字化、智能化、绿色化创新升级，

开展三化技术项目267项，其中“丘陵山地

适用高效智能农机装备研发” 项目入选

“湖南省2023年度十大技术攻关项目” 。

“下一步农业科技创新平台建设的方

向应该是科研院所向企业开放， 在利益共

享的基础上， 让企业充分利用科研院所的

先进科研设备， 让企业需求和科研院所的

科学研究直接对接， 促进科技成果的研发

和应用。 ” 中国人民大学农业农村发展学

院教授孔祥智表示，企业、科研院所、推广

机构和应用主体应共同发力， 形成自主可

控、 具有较强竞争力的高质量农业机械化

产业生态。

做好营销工作

倍益康做医疗产品起家， 并逐步将

医疗产品上的技术转化到健康消费品

上， 实现了医疗及消费板块协同发展的

格局，产品包含理疗、氧疗、电疗、热疗、

磁疗等领域。

张文表示， 从整个康复行业来看，公

司是目前国内唯一在康复理疗的专业医

疗和健康消费品两大领域同时布局、深耕

并取得一定成果的公司。

在医疗产品领域，公司中频电疗仪成

为国内医疗机构的首选品牌，市场占有率

常年稳居国内第一； 在健康消费品领域，

公 司 与 华 为 合 作 ， 成 为 HUAWEI�

HiLink及鸿蒙生态伙伴， 推出国内首款

支持鸿蒙智联生态的筋膜枪HI。

张文告诉记者：“我们在康复领域深

耕二十余年， 过去客户只有医疗机构，后

来我们发现一些医疗产品也可以家用，所

以进入到消费品市场。从B端转型到C端，

最大的困难是消费者培育。酒香也怕巷子

深，消费者培育是一个长期工程。 在产品

上我们会一如既往坚守匠心，做好品质管

控，同时通过参加各种展会以及赞助马拉

松等大型体育赛事，扩大品牌知名度。 ”

在渠道拓展上，倍益康已实现了线

上线下全布局， 销售网络已覆盖华北、

华东、华南、西北、西南等多个区域，产

品广泛销往美国、欧盟、日本及韩国等

境外市场。

为了更好触及目标消费者， 张文表

示，公司已经与上海某知名咨询公司进行

了合作。 未来，将结合不同销售渠道的特

点更加贴合消费者的差异化需求，最大程

度实现品牌曝光。 同时，适时调整优化线

上品牌推广策略，积极开拓其他新兴销售

渠道。

倍益康董事长张文：

加强品牌建设 布局医疗消费两大产品线

●本报记者 康曦

聚焦健康产业中的康复领域二十余

年， 倍益康初步构建起了覆盖医疗及消

费两大板块的大健康产品体系。近日，倍

益康董事长张文在接受中国证券报记者

专访时表示：“我们将坚持两条腿走路，

在医疗产品上保持技术的领先性， 在健

康消费品上做好产品创新， 相互支撑发

展， 助力公司打造成为世界一流的康复

理疗产品及服务供应商。 ”

倍益康积极推进医疗产品技术在健

康消费品上的转化， 筋膜枪就是公司在

医疗产品DMS深层肌肉刺激仪基础上研

制的肌肉按摩器， 现已发展成为公司拳

头产品之一， 其性能处于同类产品领先

水平。自2018年推出该产品后，公司业绩

呈现爆发式增长， 营业收入从2018年的

2195.81万元增长至2022年的3.91亿元，

4年时间收入规模增长了近17倍。

基本面逐渐向好

2022年12月1日，倍益康在北京证券

交易所上市。 张文表示，公司进入资本市

场时间尚短，从挂牌公司到上市公司的身

份转变还有一个适应过程，目前以夯实主

业为主，生产出市场需要的好产品。

“上市以后， 市场更关心的是公司

短期业绩， 但我们认为还是要看公司长

期基本面， 而不是单个季度业绩的增长

或者下降。目前，公司长期基本面在逐渐

好转。” 张文说，“从产品来看，公司新品

和储备产品丰富。从市场来看，海外市场

是公司销售网络的重要部分， 虽然2023

年境外业务有所下降， 但是公司自主品

牌占比也在逐步提升。 2023年下半年公

司已成功开拓多个倍益康自有品牌海外

代理，其中包括俄罗斯、新加坡、美国、德

国等国家。总体来讲，公司对未来发展信

心十足， 而且代理商也对公司品牌充满

信心。 ”

在战略上，公司将继续坚持“ODM+

自有品牌” 双轮驱动。 “公司对ODM品

牌商会进行慎重选择，同时增加自有品牌

的推广力度。 ” 张文表示，“倍益康从成

立之初就坚持要做自己的品牌。 近年来，

公司的毛利率出现下滑，主要是因为我们

在自有品牌上投入了很多成本。 我们认

为制造与研发能力一样重要，用最低的成

本制造最好的产品，这就是制造企业的核

心竞争力之一。 ”

目前在激烈的市场竞争下，打价格战

成为了很多企业的选择。 张文表示：“虽

然在同等质量下，我们的产品成本可以跟

任何厂家比拼，但公司不会打价格战。 我

们会坚持为消费者提供有价值的产品，靠

品质取胜。 ”

作为A股的新兵，张文认为公司还需

要更加努力追赶。 “随着生活水平大幅提

高和生活方式迅速转变， 人们对健康的认

识上升到前所未有的高度， 健康需求正由

单一的医疗服务需求向疾病预防、 健康促

进、保健康复等多元化需求转变。 公司会

努力拓展产品线，投入新功能、新产品的

研发，对公司的业务格局进行横向和纵向

延伸，丰富收入来源和渠道。 ”张文表示。

产品储备丰富

倍益康丰富的产品储备为公司厚植

了高质量发展的动力源。

2023年倍益康推出了三款新品———

自主研发的全球首款可变振幅筋膜枪、全

球首创的重量仅为1.5KG的水杯式保健

制氧机、便携式气压按摩系统（又称“压

缩靴” ）。“这三款产品经过终端销售后，

得到了市场充分认可，未来将有可能成为

公司新的业绩增长点。 ”张文表示。

可变振幅筋膜枪可以实现同一个筋

膜枪不同振幅，解决人体不同肌肉群对振

幅和冲击力的需求。在可变振幅筋膜枪方

面， 公司专利申请数量已在全球排名第

一。“可变振幅筋膜枪是我们2024年主推

的产品之一，很多代理商客户都对这一产

品有下单意向。 ”张文表示。

在制氧机方面， 公司也不断取得突

破。2023年10月9日，公司公告称，其便携

式制氧机获得了II类医疗器械注册证书。

张文告诉记者：“II类医疗器械注册证书

的获得， 为公司打开了便携式制氧机的

零售渠道。 中国老龄化问题日益严峻，老

年人的问题一半是呼吸问题， 对制氧机

的需求将逐步增加。 水杯式保健制氧机

体积小重量轻，便于随身携带，其应用场

景会越来越多， 未来这将是一个巨大的

市场。 ”

压缩靴是一款运动恢复产品，与市场

现有产品相比，倍益康的压缩靴做到了更

加便携化。 该产品受到了海外市场的欢

迎，出口量正在持续增加中。 “对于个人

健康消费品，我们希望做到时尚化、便携

化、物联化和功能化，即外观要时尚，携带

要方便，还要能跟手机相连，并具备一定

的功能。 ”张文说道。

在医疗产品领域，倍益康也在筹划

推出一些高毛利产品。 未来，公司还会

根据市场情况调整资源，针对潜力大、预

期较好的产品，倾斜更多资源，加速新品

发展。

倍益康生产线 公司供图
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