
代销保险成银行“香饽饽”

部分产品预期收益突破4%

本报记者 石诗语

“我们最近推出一款养老年金型保险产品，趸交满6年可取，6年测算年化收益率为3.38%，10年测算年化收益率为4.0%，是刚性保本的。 ”在中信银行北京地区某网点内，该行客户经理李可向中国证券报记者重点推荐。

日前，记者实地调研并致电多家银行营业网点，发现部分保险产品已取代理财和存款成为理财经理年底冲刺及备战开门红的营销利器，且备受低风险投资者青睐，往往额度紧张，需预约抢购。

预期收益亮眼

记者调研了解到，在存款利率持续走低的大趋势下，分红险、投资险、万能险等具有类储蓄功能的保险产品仍保持相对亮眼的预期收益，并有保底利率可签进合同里，因此，成为理财经理营销的重点推介对象，也成为低风险投资者的心头好。

“年底推出一款趸交5年保险产品，预期收益率能达到4.3%，甚至更高，保底利率也有1.75%。”某股份行上海地区一支行理财经理表示。

但需要注意的是，此类产品保底利率与预期收益率往往差距较大，最终收益仍存在一定浮动。

工商银行北京西城区某网点工作人员表示：“我们目前有款分红型趸交保险产品，保底利率能达到2%左右，目前测算的预期收益率可以到4%以上。 但现在整体处于降息通道，未来受存款利率下调等因素影响，最终结算利率可能达不到这么高。 ”

此外，记者发现，增额终身寿保险产品虽近年来经历多次下调预定利率，但仍受到长期投资者欢迎。

“终身寿产品虽然预定利率已降至3%，但保费交满后是复利递增的，适合长期持有，三年就可回本。 持有时间越长，现金价值越高，可以锁定长期收益。 ”上述工商银行理财经理告诉记者。

需提前预约抢额度

目前投资者对银行代销保险产品的购买热情较高，多家银行工作人员均向记者表示，此类产品额度非常紧张，需要预约购买。

李可告诉记者：“短期的保险产品今年一直没额度，这款养老年金产品是年底限额发行的。 目前市场波动较大，保本产品稀缺，客户需要提前预约抢占额度。 ”

此外，银行理财经理也有意识加大保险类产品的营销力度，这主要与目前市场行情和客户风险偏好相关。

“其实我们在年底冲刺和‘开门红’期间被分配了存款、保险、基金、理财等多项任务指标，但银行的多数客户群体风险偏好相对较低，根据目前市场行情，大多数客户都希望在本金不受损情况下，还能获得一个不错的收益。 因此，部分保险产品在兼具安全性的同时，还有较高的收益预期，就非常具有吸引力。 ”某股份行理财经理表示。

发力代销保险业务

展望下一步银行财富管理业务布局，不少银行表示，代销保险业务或将成为重要发力方向。

兴业银行副行长张旻日前表示：“2024年将是兴业银行财富管理的全面提升年，进一步加大保险产品代销是实现提升的重要举措。”

业内人士表示，随着存款利率不断走低，权益类产品整体收益波动较大，保险产品以时间换收益，可一定程度上避免未来市场收益率波动影响，更具有市场空间，也能为银行手续费收入增长作出贡献。但投资者也需要根据自身实际情况，调整投资预期，合理配置资产。

中国社会科学院保险与经济发展研究中心主任郭金龙认为，商业银行可以银保渠道保险产品为载体，进一步扩展和丰富保险产品以及服务的内涵和外延，为客户提供覆盖全生命周期的综合服务。
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“稳健低波” 产品受捧

理财规模现回升态势

●本报记者 黄一灵 薛瑾

近日，中国证券报记者从多家银行网点

调研了解到，“稳健低波” 风格、底层资产为

固收产品的理财产品近期受到不少消费者

青睐。 不少理财经理的重点理财产品推荐

名单，多为固收类产品。

随着固收类理财产品供需两端发力，银

行理财市场规模有所回升，延续跨季后的回

升趋势。 拉长时间来看，自今年3月理财规

模触底以来，呈现明显修复趋势，整体规模

持续回升。

固收类产品受青睐

“今年市场波动比较大，一直在看低风

险的理财产品，攒点过年的红包钱。 ” 在上

海工作的小诗告诉中国证券报记者，对于短

时间不用的闲钱，打算配置较低风险的固收

类产品，以稳健低波风格为主。

记者从多家银行的理财经理处了解

到，“稳健低波” 风格的理财产品近期确实

受到消费者青睐。 不少理财经理的重点理

财产品推荐名单，多为固收类产品。“100%

固收资产，降低波动风险，策略稳健。” 某股

份行理财经理包洋在11月重点产品推荐中

写道。

需求增长之下， 相关产品也正在扩

容。 近期多家银行理财公司新推出的理

财产品，基本上都是安全性和稳定性较好

的固收类产品， 此类产品主要投资于存

款、债券等固定收益类资产，风险评级也

较低。

据融360数字科技研究院监测的数据

显示，10月理财公司发行的风险等级为PR1

级或PR2级的固定收益类理财产品数量占

所有 当月 新发行的理 财产 品比例为

94.19%，创今年最高水平，相较2022年末上

升13.75个百分点，相较2022年初上升33.33

个百分点。

融360数字科技研究院分析师刘银平

表示，经历破净潮、赎回潮之后，银行理财公

司的产品配置策略也在发生改变，在资产配

置上以“稳净值” 作为重要目标，中低风险

产品种类较丰富，符合大部分保守型和稳健

型投资者的理财需求。

利率下调提升理财吸引力

随着固收类理财产品供需两端发力，银

行理财市场规模也有所回升。广发证券数据

显示，进入11月，理财规模延续跨季后的回

升趋势，截至11月24日，银行理财存量规模

为27.66万亿元。 拉长时间看，自今年3月理

财规模触底以来，整体规模持续回升。

业内人士认为，究其原因，除投资者对固

收类理财产品持续青睐外， 银行存款利率持

续下调是重要的影响因素。 今年以来，包括国

有大行、股份制银行、城商行、农商行在内的

商业银行纷纷下调存款利率，在此背景下，就

连“存款特种兵”也开始关注别的“赛道” 。

刘银平称， 在今年利率下调背景下，存

款产品对投资者的吸引力减弱，部分资金可

能会流向银行理财、公募基金、保险产品，对

银行理财是利好。

分析人士表示，当前存款利率整体呈现

下调频率变高、期限越长下调幅度越大的特

点。 基于这一特征和当前的宏观环境，存款

利率有再次下调的空间。因此，“稳健低波”

的理财产品或持续受追捧。

年末或面临波动

业内人士普遍认为，11月理财产品规

模企稳回升，但年末或面临波动。

中信证券首席经济学家明明预计，11

月理财规模将接近28万亿元水平，12月可

能又将迎来季节性回落。

“多数银行重视新一年 ‘开门红’ ，所

谓‘开门红’主要是在一季度完成存款和贷

款的大幅增长， 完成全年计划的40%或以

上。 过往来看，银行往往在一季度及年底引

导客户赎回理财来冲存款，这使得理财规模

在一季度及12月份较难增长。 ”招商证券银

行业首席分析师廖志明分析称。

展望未来，在长期存款利率仍有一定下

降空间的背景下，理财产品仍具有较大的配

置价值，理财产品规模有望企稳回升。 明明

表示，整体来看，预计2024年上半年理财规

模将恢复至28万亿元以上的水平， 冲量或

将集中在下半年，届时理财规模预计将冲击

30万亿元关口。

预期收益亮眼

记者调研了解到，在存款利率

持续走低的大趋势下， 分红险、投

资险、万能险等具有类储蓄功能的

保险产品仍保持相对亮眼的预期

收益， 并有保底利率可签进合同

里，因此，成为理财经理营销的重

点推介对象，也成为低风险投资者

的心头好。

“年底推出一款趸交5年保险

产品，预期收益率能达到4.3%，甚至

更高，保底利率也有1.75%。”某股份

行上海地区一支行理财经理表示。

但需要注意的是，此类产品保

底利率与预期收益率往往差距较

大，最终收益仍存在一定浮动。

工商银行北京西城区某网点

工作人员表示：“我们目前有款分

红型趸交保险产品，保底利率能达

到2%左右， 目前测算的预期收益

率可以到4%以上。 但现在整体处

于降息通道，未来受存款利率下调

等因素影响，最终结算利率可能达

不到这么高。 ”

此外，记者发现，增额终身寿保

险产品虽近年来经历多次下调预定

利率，但仍受到长期投资者欢迎。

“终身寿产品虽然预定利率

已降至3%， 但保费交满后是复利

递增的，适合长期持有，三年就可

回本。 持有时间越长，现金价值越

高，可以锁定长期收益。 ” 上述工

商银行理财经理告诉记者。

需提前预约抢额度

目前投资者对银行代销保险

产品的购买热情较高，多家银行工

作人员均向记者表示，此类产品额

度非常紧张，需要预约购买。

李可告诉记者：“短期的保险

产品今年一直没额度，这款养老年

金产品是年底限额发行的。目前市

场波动较大，保本产品稀缺，客户

需要提前预约抢占额度。 ”

此外，银行理财经理也有意识

加大保险类产品的营销力度，这主

要与目前市场行情和客户风险偏

好相关。

“其实我们在年底冲刺和‘开

门红’期间被分配了存款、保险、基

金、理财等多项任务指标，但银行

的多数客户群体风险偏好相对较

低，根据目前市场行情，大多数客户

都希望在本金不受损情况下，还能

获得一个不错的收益。 因此，部分

保险产品在兼具安全性的同时，还

有较高的收益预期，就非常具有吸

引力。 ”某股份行理财经理表示。

发力代销保险业务

展望下一步银行财富管理业

务布局，不少银行表示，代销保险

业务或将成为重要发力方向。

兴业银行副行长张旻日前表

示：“2024年将是兴业银行财富管

理的全面提升年， 进一步加大保险

产品代销是实现提升的重要举措。”

业内人士表示， 随着存款利率

不断走低， 权益类产品整体收益波

动较大，保险产品以时间换收益，可

一定程度上避免未来市场收益率波

动影响，更具有市场空间，也能为银

行手续费收入增长作出贡献。 但投

资者也需要根据自身实际情况，调

整投资预期，合理配置资产。

中国社会科学院保险与经济

发展研究中心主任郭金龙认为，商

业银行可以银保渠道保险产品为

载体，进一步扩展和丰富保险产品

以及服务的内涵和外延，为客户提

供覆盖全生命周期的综合服务。

代销保险成银行“香饽饽”

部分产品预期收益突破4%

“我们最近推出一款

养老年金型保险产品，趸

交满6年可取，6年测算年

化收益率为3.38%，10年测

算年化收益率为4.0%，是

刚性保本的。 ” 在中信银

行北京地区某网点内，该

行客户经理李可向中国证

券报记者重点推荐。

日前， 记者实地调研

并致电多家银行营业网

点， 发现部分保险产品已

取代理财和存款成为理财

经理年底冲刺及备战开门

红的营销利器， 且备受低

风险投资者青睐， 往往额

度紧张，需预约抢购。

● 本报记者 石诗语
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