
多家银行上半年业绩报喜

大财富管理业务持续发力

截至8月22日记者发稿时，已有杭州银行、招商银行、平安银行、南京银

行、邮储银行等10家A股上市银行发布2022年半年度报告。 数据显示，以上10

家银行资产规模稳步增长，信贷投放持续发力，资产质量稳中向好。

此外，今年上半年，各家上市银行财富管理业务亮点颇多，代销业务结构

有所优化，保险、理财代销收入较去年同期大幅增长。

● 本报记者 王方圆

见习记者 吴 杨

信贷投放规模稳步增长

数据显示，今年上半年，各家上市银行营业收入、净利润同比继续增长。

其中，江阴银行两项指标同比增速均超过20%；杭州银行、南京银行、常熟银

行、邮储银行两项指标同比增速均超过10%。

与此同时，各家银行信贷投放规模稳步增长。 在已披露半年报的10家上

市银行中，截至2022年6月末，邮储银行贷款总额位居第一，为69910.64亿元；

招商银行、平安银行位居第二、第三，贷款总额分别为59318.07亿元、32250.95

亿元；南京银行、杭州银行、沪农商行、常熟银行、张家港行、苏农银行和江阴

银行的贷款总额分别为9036.17亿元、6616.27亿元、6354.91亿元、1852.62亿

元、1092.46亿元、1044.42亿元、996.66亿元。

从结构上看，公司贷款是各家银行信贷业务增量主力。 招商银行半年报

显示，截至2022年6月末，该行公司贷款余额23010.82亿元，较2021年末增长

6.98%，公司贷款占比38.79%，较2021年末上升0.17个百分点。该行表示，公司

贷款规模实现增长是该行积极支持受疫情影响企业资金需求、引导对公信贷

资源助企纾困的结果。

资产质量方面，截至2022年6月末，上述10家上市银行中，杭州银行、常熟

银行、邮储银行不良贷款率相对较低，分别为0.79%、0.80%、0.83%；杭州银

行、常熟银行拨备覆盖率较高，分别为581.6%、535.83%。此外，招商银行、张家

港行、邮储银行、江阴银行、苏农银行、沪农商行的拨备覆盖率均超过400%，

体现出较强的风险抵御能力。

财富管理转型提速

数据显示，今年上半年，多家商业银行财富管理业务转型持续推进，财富

管理客户数量、资产规模实现正增长。

邮储银行半年报显示，今年上半年，该行继续巩固零售金融的核心地位，

以管理个人客户资产（AUM）为纲，加速推进财富管理转型升级。 截至2022

年6月末，该行服务个人客户6.44亿户，AUM规模达13.41万亿元，较2021年末

增加8812.24亿元， 增幅达7.03%； 客户资产提档升级，VIP客户达4624.80万

户，较2021年末增长8.49%；财富客户突破400万户，达406.02万户，较2021年

末增长13.98%。

招商银行继续保持零售业务“领跑”地位。 半年报显示，截至2022年6月

末，该行零售客户数达1.78亿户，较2021年末增长2.89%。 其中，金葵花及以上

客户数402.36万户，较2021年末增长9.58%；私人银行客户数13万户，较2021

年末增长6.53%；公司客户总数241.01万户，较2021年末增长4.01%。

结合资本市场变化和资管行业发展现状，各家商业银行于今年上半年继

续优化大财富管理业务结构，构建“一站式” 理财代销平台，形成大财富管理

生态圈。

数据显示，今年上半年，得益于开放平台建设等因素，招商银行代销理财

收入达34.93亿元，同比增长22.60%。

由于今年上半年股市震荡调整，各家银行基金代销收入有所降低，但也

不乏亮点。平安银行数据显示，今年上半年该行实现代理基金收入16.83亿元，

同比下降29.3%，但由于该行公募基金代销业务聚焦提升客户规模，发力线上

平台，上半年实现了中长尾基础客群的快速渗透。 截至2022年6月末，平安银

行代理非货币公募基金持仓客户数较2021年末增长43.9%。

视觉中国图片
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银行理财精准对接实体经济融资需求

●本报记者 欧阳剑环

今年以来， 围绕“养老”“专精特新”

“双碳” 等主题，银行理财产品创新迭出。业

内人士认为，未来银行理财要精准对接实体

经济融资需求，资产配置上应强调服务实体

经济和国家战略， 可重点关注国产替代、新

基建、产业升级等领域。

主题类产品扩容

今年以来，理财市场积极推动产品主题

创新，“养老”“专精特新”“双碳” 等主题

产品层出不穷。

在养老理财方面， 中国理财网信息显

示，截至目前，已备案登记的养老理财产品

共有41只，中邮理财、交银理财、中银理财

等公司作为第二批试点机构于近日发行了

养老理财产品。

同时，也有银行理财公司发力“专精特

新” 理财产品。 中国理财网信息显示，截至

目前，含有“专精特新” 字样的存续理财产

品共21只。 其中，固定收益类产品和权益类

产品各有1只，分别来自交银理财和招银理

财，其余19只产品均为混合类产品，均由中

银理财发行。

中银理财表示，“专精特新” 企业有望

长期受益于中国科技创新和产业升级，未来

有望获得政策持续支持，此类高成长、高景

气赛道值得布局。

为助力“双碳” 目标实现，多家银行理

财公司还推出了ESG主题产品。《中国银行

业理财市场半年报告（2022年上）》显示，

上半年银行理财市场累计发行ESG主题理

财产品43只， 合计募集资金逾200亿元，截

至6月底，ESG主题理财产品存续134只，存

续余额1049亿元，同比增长1.44倍。

中信建投证券银行业联席首席分析师

杨荣认为，其他类型的创新型理财产品有望

逐步推出， 比如中小微企业专属理财产品、

同业存单指数理财产品等。

加大服务实体经济力度

多位业内人士认为，未来银行理财产品

应加大产品创新力度，精准对接实体经济融

资需求。

中银理财总裁宋福宁认为，银行理财应

加快产品设计与布局， 积极为高端设备、航

天航空、生物技术等战略新兴产业和科技企

业提供投资支持和理财服务，深刻把握国家

碳达峰、碳中和过程中的发展机遇，加大绿

色、低碳领域的资产配置。

交银理财总裁金旗强调， 银行理财在

大类资产配置上必须强调服务实体经济和

国家战略。“这也是我们在业务上的客观需

求。 因为银行理财主要投资市场在中国，只

有服务好国家战略，支持好实体经济，业务

才有生命力， 才能真正把风险控制在合理

水平。 ”

在权益资产方面，中邮理财董事长吴姚

东表示，银行理财公司结合自身特点，通过

直投、FOF、MOM等多种途径开展权益投

资，同时积极探索股票直投。 未来在权益投

资方面将紧跟产业发展中长期趋势：一是结

合理财负债特征， 关注稳健收益的金融、基

础设施等板块； 二是结合产业发展方向，发

挥理财支持实体经济作用。

房贷再减负 多地银行下调首套房贷款利率

●本报记者 石诗语

8月22日，中国人民银行授权全国银行

间同业拆借中心公布新一期贷款市场报价

利率（LPR）：1年期LPR为3.65%，5年期以

上LPR为4.3%，分别较上月下调5个基点和

15个基点， 这也是5年期以上LPR今年第三

次下调。

中国证券报记者致电并走访多个地区

的银行分支行及网点，了解到多数银行首套

房贷款利率随5年期以上LPR进行下调，贷

款额度充足，放款周期较短。目前，北上广深

四大一线城市首套房贷款利率均降至5%以

下，苏州、呼和浩特等地首套房贷款利率最

低可申请到4.1%。

多地首套房贷款利率降至5%以内

随着最新LPR的揭晓，北上广深四大一

线城市首套房贷款利率集体进入“4时代” 。

“目前，北京各家银行执行的是首套房

商贷利率加55个基点， 二套房商贷利率加

105个基点。 ” 建设银行北京地区某个贷专

员告诉记者，“本次LPR调整之后，在加点不

变的基础上，北京首套房贷款利率下限降至

4.85%。 ” 由此，北京成为继广州、深圳、上海

之后首套房贷款利率跌破5%的一线城市。

广州地区首套及二套房贷款利率也进

一步下探， 首套房贷款利率最低可降至

4.3%。 渣打银行广州分行某贷款顾问说：

“此前我行首套房贷款利率加点为0， 目前

未接到上调加点的通知，现在新申请贷款的

客户和暂未放款的客户都可以按照4.3%的

最新贷款利率执行。 ”

除部分外资银行外，广州地区主流商业

银行首套房贷款利率普遍下调至4.5%左

右，二套房贷款利率维持在4.9%-5.05%。广

州地区部分银行执行“认贷不认房” 政策，

某股份制银行个贷经理说：“首套房贷款结

清后，二套房仍可申请首套房贷款利率” 。

在上海和深圳，房贷利率随LPR的调整

平稳下调，加点保持不变。 上海地区本次调

整后首套房贷款利率降至4.65%，深圳首套

房贷款利率下限则调整为4.6%。 此外，苏州

市某股份制银行个贷人员说：“目前苏州首

套房贷款利率可以申请到4.1%。 ”

在今年5月15日中国人民银行和银保

监会联合发布 《关于调整差别化住房信贷

政策有关问题的通知》之后，苏州、天津、郑

州、青岛、呼和浩特、长沙、武汉等多个城市

已有多家银行将首套房最低贷款利率下调

至5年期以上LPR减20个基点。

购房成本下降

此次5年期以上LPR下调将减轻部分购

房者的还贷压力， 以首套房贷款100万元、

按揭30年为例计算，贷款利息总计可减少3

万余元。

也有银行贷款经理表示，对于已获得放

款的客户并不能立刻就享受到LPR下调的

福利。 “按照贷款合同，需等到每年的重定

价日才能执行新利率，重定价日一般为每年

1月1日， 也有贷款人选择定为贷款发放日

或合同签订日。 ”

贷款额度方面，多数银行均表示目前房

贷额度充足，放款周期较短。

例如，北京地区银行普遍在一周内就可

以完成放款；深圳地区部分银行表示各项手

续完成之后，款项当天就可到账。

“现在房贷额度整体比较宽裕，放款环

节速度很快，两三个工作日就能到账。 ” 工

行北京地区某个贷经理告诉记者，“在放款

之前，材料审批大约需要一周时间，房子抵

押登记等各项手续在一周内也能办完，从

发出贷款申请到放款完成最快只需半个月

时间。 ”

中信银行深圳分行个贷部工作人员也

表示，目前贷款批复量不大，贷款额度充足，

只要前期手续完备，当天就能放出款项。

信贷投放规模稳步增长

数据显示，今年上半年，各家上市银行

营业收入、净利润同比继续增长。 其中，江

阴银行两项指标同比增速均超过20%；杭

州银行、南京银行、常熟银行、邮储银行两

项指标同比增速均超过10%。

与此同时， 各家银行信贷投放规模稳

步增长。 在已披露半年报的10家上市银行

中，截至2022年6月末，邮储银行贷款总额

位居第一，为69910.64亿元；招商银行、平

安银行位居第二、 第三， 贷款总额分别为

59318.07亿元、32250.95亿元； 南京银行、

杭州银行、沪农商行、常熟银行、张家港行、

苏农银行和江阴银行的贷款总额分别为

9036.17亿元、6616.27亿元、6354.91亿元、

1852.62亿元、1092.46亿元、1044.42亿元、

996.66亿元。

从结构上看， 公司贷款是各家银行信

贷业务增量主力。招商银行半年报显示，截

至 2022年 6月末， 该行公司贷款余额

23010.82亿元，较2021年末增长6.98%，公

司贷款占比38.79%，较2021年末上升0.17

个百分点。该行表示，公司贷款规模实现增

长是该行积极支持受疫情影响企业资金需

求、引导对公信贷资源助企纾困的结果。

资产质量方面，截至2022年6月末，上

述10家上市银行中，杭州银行、常熟银行、

邮储银行不良贷款率相对较低， 分别为

0.79%、0.80%、0.83%；杭州银行、常熟银行

拨 备 覆 盖 率 较 高 ， 分 别 为 581.6% 、

535.83%。 此外，招商银行、张家港行、邮储

银行、江阴银行、苏农银行、沪农商行的拨

备覆盖率均超过400%， 体现出较强的风

险抵御能力。

财富管理转型提速

数据显示，今年上半年，多家商业银行

财富管理业务转型持续推进， 财富管理客

户数量、资产规模实现正增长。

邮储银行半年报显示，今年上半年，该

行继续巩固零售金融的核心地位， 以管理

个人客户资产（AUM）为纲，加速推进财

富管理转型升级。 截至2022年6月末，该行

服务个人客户 6.44亿户，AUM规模达

13.41万亿元， 较2021年末增加8812.24亿

元，增幅达7.03%；客户资产提档升级，VIP

客户达4624.80万户， 较2021年末增长

8.49%；财富客户突破400万户，达406.02

万户，较2021年末增长13.98%。

招商银行继续保持零售业务“领跑”

地位。 半年报显示，截至2022年6月末，该

行零售客户数达1.78亿户， 较2021年末增

长2.89%。 其中， 金葵花及以上客户数

402.36万户，较2021年末增长9.58%；私人

银行客户数13万户， 较2021年末增长

6.53%；公司客户总数241.01万户，较2021

年末增长4.01%。

结合资本市场变化和资管行业发展现

状， 各家商业银行于今年上半年继续优化

大财富管理业务结构，构建“一站式”理财

代销平台，形成大财富管理生态圈。

数据显示，今年上半年，得益于开放平

台建设等因素， 招商银行代销理财收入达

34.93亿元，同比增长22.60%。

由于今年上半年股市震荡调整， 各家

银行基金代销收入有所降低， 但也不乏亮

点。平安银行数据显示，今年上半年该行实

现代理基金收入16.83亿元， 同比下降

29.3%， 但由于该行公募基金代销业务聚

焦提升客户规模，发力线上平台，上半年实

现了中长尾基础客群的快速渗透。 截至

2022年6月末， 平安银行代理非货币公募

基金持仓客户数较2021年末增长43.9%。

截至8月22日记者发稿时，

已有杭州银行、招商银行、平安

银行、南京银行、邮储银行等10

家A股上市银行发布2022年半

年度报告。 数据显示，以上10家

银行资产规模稳步增长， 信贷

投放持续发力， 资产质量稳中

向好。

此外，今年上半年，各家上

市银行财富管理业务亮点颇

多，代销业务结构有所优化，保

险、 理财代销收入较去年同期

大幅增长。

多家银行上半年业绩报喜

大财富管理业务持续发力

●本报记者 王方圆

见习记者 吴 杨

如何分析

一家有色金属公司

●海通证券研究所 陈晓航

有色金属市场作为全球市场，供给、需求与各国经济活

动都有关联， 在分析有色金属公司时需要关注全球各大矿

企资本开支增减、产能释放节奏等，同时也要研究各金属下

游行业（如电力、地产、电子、家电、交通运输等）需求变动

情况。

企业盈利能力分析

上篇提到，矿山类企业和加工类企业在盈利模式上存在

差别，因此在分析、研究这两类公司时，侧重点也有所区别。

针对矿山类企业，由于矿山成本相对固定，盈利能力主

要受金属价格影响。 影响金属价格的因素主要包括行业的

供给和需求、产业链的库存水平、金属本身的金融属性等。

从行业层面分析时，主要应侧重于金属的供需格局，比如可

以关注减产、供给侧改革、环保督察淘汰落后产能等供给端

事件。 当然，从行业长期良好发展的角度出发，如新能源汽

车推广、5G新型基建等需求端增量情况更值得关注。 针对

加工类企业，由于其盈利模式主要为赚取加工费，因此对于

该类企业的分析更侧重于企业本身， 比如关注企业经营情

况、盈利能力等基本面。

从企业层面进行分析时， 无论矿山类企业还是加工类

企业，低成本就是重要核心竞争力之一。 对于矿山类企业，

其成本更多取决于矿山品位、产量规模等自然条件，在实际

财务数据中，毛利率、净利润一般是衡量企业矿山资质、规

模的重要指标。对于加工类企业，成本更多取决于公司产品

的合格率等自身情况。矿山类企业的产品往往是同质化的，

因此企业只能在产量规模和生产稳定性上竞争。 加工类企

业的产品存在较多定制化，因此开发新产品、提高产品性能

是加工类企业维持、提高盈利能力的有效途径。落实到企业

的财务数据， 稳定的毛利率和持续的利润增长是优质加工

类有色金属企业的标志之一。

成本及毛利分析

矿山企业所拥有矿山的地理位置、矿石品位、交通运

输情况等决定了有色金属公司的成本，并且在一段时间可

视为不变。

成本端的变动主要包括原材料、人工、电力等成本。 在

原材料成本方面，对于湿法冶炼等生产模式来说，硫酸等辅

料是企业成本的一部分。外购硫酸、采购硫磺制酸或者配合

硫化矿自制硫酸在成本上也会形成差异。在电力成本方面，

对于电解铝等耗电量较大的金属品种， 电力成本的高低也

是影响企业成本的主要因素， 然而得益于煤炭价格相对较

低，自备电厂往往较外购电力具有明显的成本优势。在人力

成本方面，有色金属企业的矿山很多位于国外，欧美地区劳

工或者管理者的人力成本相对于国内显著偏高， 但优质的

管理团队也可以带来稳定的产量和其他方面的成本控制，

因此需要根据公司产量、单位成本来综合评价。

加工类企业的成本， 则和金属原材料的价格波动息息

相关，体现在其原材料成本项目。此外，人工成本和电力、能

源成本是否提升， 也需要长期关注。 加工类企业加工费越

高，原材料等成本越低，则实现的毛利率越高。

汇兑损益分析

汇兑损益即汇兑差额， 是由于汇率的浮动所产生的结

果。 在对有色金属企业进行盈利分析时， 需要重点关注汇

率。 这是因为，有色金属大部分是全球定价的大宗商品，且

用美元计价， 而有色金属企业主营收入和金属价格显著相

关，所以需要分析有色金属公司的外汇敞口（即暴露在汇

兑风险下外汇买卖的差额）， 以及汇率波动带来的汇兑损

益影响。

同时， 我国有色金属企业中加工企业出口占比普遍较

高， 且因为资源相对紧张， 难以满足高速增长的工业化需

求，国内有色矿端企业外延扩张加速，海外并购案例逐渐增

多， 标的资产当地货币汇率的波动也会对企业经营带来影

响。 所以，如何通过相关财务科目剔除汇兑影响，还原真实

经营表现，尽量避免汇率波动等外部因素带来的影响，对有

色金属企业显得尤为重要。

除此之外，也要关注有色金属企业的减值准备、“三费

率”分析以及税务分析等方面。

总的来说，有色金属大部分是全球定价的大宗商品，供

给及需求已经接近全球化，所以在进行企业分析时，需要关

注的数据和变量也相对较多， 这也给我们的研究增加一定

门槛。 下一篇，我们将结合案例，带投资者进一步学习有色

金属企业财务分析的小技巧，敬请关注。

（免责声明：本文仅为投资者教育之目的而发布，不构

成投资建议。投资者据此操作，风险自担。深圳证券交易所

力求本文所涉信息准确可靠，但并不对其准确性、完整性

和及时性做出任何保证，对因使用本文引发的损失不承担

责任。 ）
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