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短期博弈需擦亮眼

基金投顾行稳致远

令基金经理尴尬无比的一幕近日上演：

不到两个月，消费电子50ETF（159733）净值

大涨逾14%，交易价格也同步大涨，不过基金

份额却只剩下零头……

消费电子50ETF自9月底上市以来持续上

涨，11月24日单位净值升至1.145元，盘中交易

价格一度创出1.155元新高。 然而， 在净值和

交易价格上涨期间， 消费电子50ETF的份额

却从上市时的4.472亿份猛降至11月26日的

5115.69万份，份额大幅缩水近九成。

这是一个“短炒” 的不良交易行为稀释

收益的最新样本， 也是基金投顾业务着力解

决的“痛点” 之一，更是基金投顾未来大发展

的重要推动力。 当前“房住不炒” 格局明晰，

居民资产大腾挪，财富管理需求与日俱增，正

在进入资产配置加速的拐点。 在新需求和资

管新规带来的深刻变革下， 以公募基金为代

表的权益类投资步入上升期。 但从目前基金

市场的情况来看， 突出的矛盾在于相对优异

的产品收益并没有转化为基民收益。 截至10

月末，公募基金产品数量逼近9000只，是沪深

市场股票数量的两倍左右， 基金产品复杂多

样让普通投资者选择难度陡增， 化解面临的

这一系列矛盾既是挑战， 也是巨大的机遇所

在———专业投资顾问站在一个有机会取得爆

发性增长的临界点。

对此， 近期有关部门陆续推出一系列行

业指引规则，从业务属性、服务边界、内部管

理、业绩展示、风险揭示、服务评价等全方位

规范化，立足长远，优化生态，行稳致远，推动

投顾服务围绕“以客户为中心” 进行更深层

次变革。 首先，划清业务界限，将基金投资顾

问业务纳入基金法等的监管下， 由专业持牌

机构统一经营， 规范之前市场上非持牌机构

跨界开展投顾业务的监管真空地带， 促进基

金投顾行业健康发展。其次，针对投顾产品的

风险描述、业绩展示、核心指标等关键信息披

露不统一、不规范，明确基金组合应该展示的

指标，不仅包括组合区间业绩等指标，还包括

区间最大跌幅、最大回撤、区间波动率、夏普

比率等一些此前被投资者忽略但非常重要的

指标， 最大限度地还原相关投顾产品的实际

运作水平，突出服务业绩指标化、规范化。 第

三， 强调基金投资组合策略应展示所有完整

年度的服务业绩， 明确投顾产品服务业绩不

得对表现指标排名和规模排名进行展示，更

加注重对组合长期表现和风险水平的考量，

有效引导投资者长期投资理念， 根据自身风

险偏好选择合适产品。此外，展示费前收益还

是费后收益一直是业内关注的焦点。 此次监

管层强调费后收益， 无论是基金投资组合策

略表现指标的计算， 还是客户资产的展示计

算，在计算方法上都强调展示费后收益、费后

资产，可以为投资者提供更良好的投顾体验，

促进投顾业务的透明化发展。

总之， 基金投顾核心竞争壁垒更大方面

在于“顾” ，需要从“买方视角” 出发，探索更

多有益路径与有效模式， 建立有温度、 高频

率、易触达的“顾” 服务，陪客户一起战胜投

资中的贪婪和恐惧，从而持续创造投资价值，

让专业机构陪伴扬帆远航。


