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北特科技总经理靳晓堂：

多点发力推动汽配主业快速增长

●本报记者 王辉

受国内消费持续平稳增长等

积极因素推动，2021年以来，我国

汽车市场快速复苏。 在此背景下，

作为一家“制造基本功” 较为扎

实的大型汽配上市企业， 北特科

技上半年迎来了营收、 净利润的

较大幅度增长。

日前， 北特科技总经理靳晓

堂接受中国证券报记者专访时表

示， 尽管今年以来公司经营持续

面临汽车“缺芯” 、工业原材料价

格大幅上涨等不利因素， 但就全

年来看， 公司仍然有信心完成年

初制定的经营业绩目标。 目前，公

司正在零部件小总成、小组件、高

精密零部件、铝锻轻量化、电动压

缩机等业务增长点上持续发力，

力争实现公司汽配业务长期快速

增长。

全年业绩目标有望实现

半年报显示， 上半年北特科

技实现营收8.84亿元， 同比增长

47.25%； 实现净利润4103.49万

元，同比增长1964.21%。

对于业绩实现大幅增长的原

因，靳晓堂表示，一是今年上半年

我国汽车行业发展整体向好，产

销量屡创纪录， 带动公司业绩增

长。二是公司经营得到改善。首先

是公司的产品结构发生变化，产

品附加值较高的新产品， 如配件

小总成、小组件销售出现放量。 其

次， 海外市场的打开为公司营收

和净利润的增长带来明显助力。

此外， 公司2017年收购的全资子

公司上海光裕， 在组织框架有效

梳理、经营团队更换之后，上半年

经营业绩快速提升。

靳晓堂表示， 今年以来汽配

行业面临两个方面的不利影响。

一是钢、铝、铜材等工业原材料价

格上涨。 粗略估计，今年公司原材

料需要消化的涨价成本可能达到

1亿元左右。 其中，客户端的售价

提升能够消化一部分， 其余则需

要依靠降本增效来消化。 二是整

车企业缺芯的影响。 今年8、9月

份， 芯片短缺对于全球汽车行业

的影响非常大，丰田、大众等整车

厂商产量显著承压。 不过，历年来

国内汽车行业都是下半年的营

收、利润情况会好于上半年。 上半

年， 在原材料涨价等不利因素的

影响下， 公司完成了全年净利润

目标的一半， 因此公司有望实现

全年既定利润目标。

推动汽配业务增长

对于我国汽配行业的发展前

景及公司未来的发展战略， 靳晓

堂表示，在全球汽车行业电子化、

新能源化、智能化的变革中，我国

汽车行业始终走在全球的前列，

并带动了全球的投资。整体来看，

未来不断推出的各类新能源车，

其整车单价、 核心零部件单价预

计会明显提升。 这对于全球尤其

是中国的优秀汽车零部件企业来

说，将是非常大的战略机遇。去年

以来，受疫情影响，欧美大量汽车

零部件企业因整体规模偏小、抗

风险能力偏弱， 大量退出了原有

的全球汽配供应链体系。 在这轮

零部件供应链的洗牌中， 中国头

部供应商保供和保交付的能力始

终位于全球第一， 迎来了更广阔

的业务增长空间。

对于北特科技未来汽配主

业的发展，靳晓堂表示，传统燃

油汽车及新能源车在发动机、电

机、变速箱等驱动系统上的零部

件会有不同，但对于北特科技而

言，公司底盘类的零部件，如转

向系统和减震系统零部件，在两

类汽车中都是共同需要的核心

配件，这也是公司营收占比较大

的一部分。 新能源车的轻量化也

为公司铝锻件相关业务带来很

大提升空间，目前公司铝锻事业

部已进入比亚迪供应体系，对其

新能源车配套供货。 此外，公司

在零部件总成类、 小组件类等更

高附加值的业务领域也在持续

发力。 例如，目前公司向博世新

增供应100万套的“三合一IPB系

统” 零件就是新的突破。 “公司

较早对高精密零部件领域进行

布局，已实现多个项目的量产爬

坡，相关高精密零部件产品的毛

利率、利润率均处于较高水平。 ”

此外，靳晓堂表示，公司面向

新能源乘用车的电动压缩机产

品价格大约是原传统压缩机产

品价格的3倍左右， 其面向市场

空间更大的乘用车行业，已先后

进入了一汽轿车、长城汽车的供

应体系，未来有望迎来更高的业

绩增速。

加强公司治理提高股东回报

2019年至今， 公司估值未能

出现显著提升。 对此， 靳晓堂强

调，公司在持续做好自身经营、牢

牢抓住行业战略发展机遇的同

时， 未来也会充分考虑进一步显

著提升股东和投资者的回报。

一方面， 公司在做好对上海

光裕等业务板块的梳理之后，将

会做好公司的长远发展规划，多

点发力、提早布局，保障汽配主

业平稳快速增长，力争长期创造

更优的经营成绩，为股东创造更

大的价值回报；另一方面，公司

将持续加强公司治理。 公司2020

年前后做了大量的整改和完善

工作。 具体包括：加强公司内控

体系建设、更换上海光裕原有管

理团队、加强各个子公司的内部

审计等。 同时，公司大股东的股

权质押率也出现明显下降，大大

降低了大股东股权质押可能产

生的相关风险。

针对近期有关 “公司账面货

币资金仅有1.34亿元， 而长短期

债务合计为8.89亿元， 公司货币

资金可能难以覆盖到期债务” 的

报道，靳晓堂回应称，从财务常识

来看， 账面货币资金本身就是流

动资金， 一家企业在经营现金流

整体健康稳定的情况下， 相对安

全的银行债务并不会影响到公司

的日常经营。目前，北特科技的资

产负债率不足50%， 而且公司本

身也处在主营业务高速发展期，

适当的金融杠杆并不意味着有较

大的财务风险。

■ ESG上市公司在行动

东方明珠：建立ESG信息披露双向沟通渠道

● 本报记者 昝秀丽

东方明珠有关负责人日前表示，公

司秉承“开放、诚信、创新、高效”的核心

价值观，在业内率先构建ESG体系，并以

此为指导积极履责， 为践行ESG发展持

续贡献力量。

东方明珠建立了ESG信息披露的双

向沟通渠道。 一方面，公司通过电子版、

印刷版、H5等多元化形式， 更广泛地触

达各利益相关方和受众， 全面展现公司

ESG的实践和成果， 鼓励和带动更多人

践行ESG理念；另一方面，公司积极关注

各利益方的反馈和需求， 改进公司ESG

管理，在ESG发展方面持续迈出新步伐。

上述负责人介绍， 公司ESG实践取

得四方面经验。 一是公司治理持续迈上

新台阶。 东方明珠建立了由股东大会、董

事会、 监事会和管理层组成的“三会一

层” 治理架构，形成了激励机制、监督与

制衡机制的治理机制，建立了权责明确、

各司其职、相互协调、有效制衡、科学决

策、规范运作的经营管理架构。 公司持续

加强信息披露， 依托多元化的投资者交

流与沟通渠道，推动投资者互动交流。

二是引领新时代媒体融合转型，稳

健发展促进多方共赢。 东方明珠始终关

注行业发展趋势， 在引领行业发展方面

发挥着积极作用。 疫情期间，公司为上海

“空中课堂” 提供技术、内容、运营等电

视、移动终端服务，全力保障上海市143

万中小学生的居家学习。 东方明珠携手

合作伙伴展开多维度合作， 构筑行业发

展新生态， 促进全产业链和区域共生发

展。 2020年，公司以发起人和出资人的

双重身份参与组建中国广电网络股份有

限公司，推进广电5G建设；与中国电科

合作成立合资公司中电科东珠， 拓展媒

体业务边界； 签约上海自贸区临港新片

区，构筑区域文旅新增长极；携手四大运

营商，助力上海智慧城市发展，通过一系

列举措积极投身数字化城市建设。

三是坚持公益之路， 创造社会价

值。 公司坚持打造与员工共发展平台，

使人才价值得以充分发挥和展现；积极

配合和支持政府工作，创造经济效益和

社会效益； 持之以恒地走公益之路，从

精准扶贫、关爱青少年发展、帮扶弱势

群体等方面入手，贡献公益价值。

四是积极推动绿色发展年度活动，

助力环保宣传。 东方明珠坚持绿色管理

和绿色运营，严格遵守和执行国家关于

节能减排的相关法律法规，建立对应的

环境管理组织体系和制度体系，并持续

完善相关规章制度；贯彻落实“绿色办

公-节能减排” 理念， 积极推行绿色办

公，提高员工节能减排意识，推动绿色

供应，致力于打造绿色责任品牌，发挥文

化国企的积极示范效应。 公司还通过环

保宣传，积极引导社会环保风气，带动公

众践行环保发展。 公司打造了“地球一

小时”“世界地球日公益路跑” 等年度

环保主题公益活动，传播环境保护理念，

起到良好的号召和示范作用。

上述负责人表示，ESG报告或企业

社会责任报告是上市公司ESG信息披

露的重要渠道。 东方明珠自2016年成立

社会责任专项小组以来，持续推进社会

责任报告撰写工作，2017年4月顺利完

成东方明珠首份社会责任报告并对外披

露， 加深公众对上市公司的全面了解。

公司今年发布了《2020年度东方明珠企

业社会责任报告》， 这是公司自2017年

以来第五年发布企业社会责任报告。

【“ESG上市公司在行动”专栏由中国

证券报和中国上市公司协会联合推出】

北特科技厂区 公司供图

国产大片遇“李鬼” 电影份额投资勿盲目跟风

《我和我的父辈》《长津

湖》两部国产大片将登陆国庆

档，众多影迷翘首以盼。与此同

时， 另一拨人也在盯着这些大

片：“1万元起投《我的青春有

个你》，5万元起投《长津湖》，

20万元起投《我和我的父辈》，

下映6个月可收益分红，回报率

不低于5%，最高达260%。 ”

中国证券报记者调研发

现， 一些不法分子利用国产

大片的名义， 以高回报诱骗

投资者认购所谓的电影份

额，相关上市公司不胜其扰。

如中国电影、 慈文传媒接连

公告称， 公司主控影视项目

等被不法分子冒名进行融资

诈骗。

业内人士表示， 投资者

缺乏理性、 信息不对称及风

险意识不强是此类诈骗得逞

的重要原因。

● 本报记者 于蒙蒙

见习记者 李嫒嫒

高回报率诱导

近年来国产大片屡屡创下票房新

纪录，《战狼2》《你好， 李焕英》《哪吒

之魔童降世》票房均超50亿元，出品方

赚得盆满钵满。在高票房效应下，有些个

人投资者也禁不住想要“分一杯羹” ，这

恰好被不法分子所利用。

中国电影日前公告称，电影《我

和我的父辈》 是公司主导出品影片，

公司已完成该影片的立项备案。 公司

从未开展或委托其他公司开展电影

《我和我的父辈》项目融资、众筹等

业务。

仅隔数日，慈文传媒也发声明称，

公司所投资及参与投资的任何影视项

目，都未开展融资及众筹等业务。

中国证券报记者注意到， 就在中

国电影发公告澄清不久， 千筹网项目

投资部工作人员小赵（化名）仍在朋

友圈宣传转让《我和我的父辈》份额，

称电影成本5亿元， 认购金额20万元

起，分账回报率最低5%，最高达145%。

同时，该工作人员也在宣传《长津湖》

《我的青春有个你》《火线突围》等影

片的份额转让， 部分影片的回报率高

达260%。

中国证券报记者用不同帐号在千

筹网进行注册， 不到一分钟就有自称

网站项目投资部的工作人员小赵和小

千（化名）分别打电话询问投资意向。

均称转让《我和我的父辈》的份额，小

赵和小千却发来三份不同的收益权转

让合同， 合同的收款方即甲方分别是

艺迪文化传播（上海）有限公司（简称

“艺迪文化” ）、 宁波浩瑞广告传媒有

限公司、 上海释熙文化传播有限公司

（简称“上海释熙” ）。 对此，自称是

“小赵的领导” 苏经理解释称，每家公

司份额的成本和量都是不同的， 投资

者可以自由选择。

小赵和小千告诉记者， 上述三家

公司是从《我和我的父辈》的出品方

或联合出品方得到份额， 但两人却对

艺迪文化所持有的份额来源说法不

一。 小千称是从开心麻花获得，小赵则

称是从北京凯歌影视文化传媒有限公

司（简称“北京凯歌” ）获取，而北京

凯歌是直接和中国电影签约。

中国证券报记者随后拨打这三份

合同上甲方工商资料上的联系电话进

行核实，但对方均以“打错了” 为由匆

忙挂掉电话。

中国电影方面向记者明确表示，

与北京凯歌没有任何的合作。 而开心

麻花是《我和我的父辈》电影项目的

合作方，基于合作方确认的原则，对方

没有该影片的对外融资权。

千筹网在电影份额转让中扮演

“第三方融资中介” 的角色，也就是工

作人员所说的分销上述公司从电影相

关出品方或者联合出品方获得的份

额。 而到底是否真实拥有电影份额，却

难以获知。

“对于个人投资者来说，如果要签

合同， 最好是在明确出品方或者联合

出品方的情形下， 与出品方或者联合

出品方直接签订合同。 ” 上海段和段

（西安）律师事务所律师范年年表示，如

果合同的相对方是中介公司， 则需要中

介公司出具出品方与联合出品方出示

的合法授权委托书。 在中介公司未能

提供授权委托书的情形下， 个人投资

者所签订的合同存在较大风险。

不过，上述中介对此早有准备。 小

千向记者提供了一份 《我和我的父

辈》联合投资协议书，甲方为猫眼，乙

方为上海释熙。 合同称上海释熙有意

投资该片，与猫眼共担风险。 记者为此

向猫眼有关人士求证，对方回复称：该

合同系伪造。

小赵还推广《长津湖》 的份额转

让，称份额是由联合出品方内蒙古电影集

团有限责任公司（简称“内蒙古影业”）

的对外授权。 而内蒙古影业方面向记者

否认了转让《长津湖》份额的说法。

中国证券报记者调研中掌握了数

份“影视投资合同” ，合同上的“甲方”

都有着相似特征：工作人员自称是影片

份额持有方，份额来自相关影片的出品

方或者联合出品方。 但多数公司近期有

工商信息变更情形，有的直接从化妆品

公司摇身变为影视公司，而注册资本普

遍未进行实缴。

信息不对称

对于国产大片的冒名融资诈骗，如

果仔细观察其实不难甄别其中的猫腻。

北京瀛和律师事务所张春杰律师指

出，影视行业的投资具有“高风险、高收

益” 特点，诈骗者在宣传时往往借助市

场上已经出现的高收益、 高回报电影项

目，如《你好，李焕英》《战狼2》《大圣归

来》《无名之辈》等作为背景烘托。

“市场上存在的头部电影的份额

认购，几乎都是假的。 ” 国内某中型

影视投资公司负责人柴景瑜（化名）

坦言。

长期跟踪电影行业的传媒互联

网分析师朱珠表示， 一个电影项目，

从定剧本、立项到开机，一般是牵头

公司主投主控，少数份额会有同行业

公司参与投资。 如果流到市场上，大

都可理解为其存在质量没被同行认

可的可能性。

中国证券报记者了解到，对于头

部电影项目而言，出品方一般不会对

外释放份额， 即使有公司拿到了份

额，出品方对于电影份额也有严格的

约束，不能进行二次转让。 当一些影

片的投资方急需回笼资金的时候，会

找合规的募资公司，与优质的客户进

行合作。 为确保资金来源规范，影视

行业份额的转让条件相当严谨，需要

层层报备。

针对目前市场上的影视融资乱

象，柴景瑜介绍，主要分为超募和虚

募两类。 超募是指超过该公司所认购

份额，进行无限放大的募资；虚募则

是利用冒名信息或者虚假信息进行

融资。

在张春杰看来， 影视行业的信息

不对称是近年来影视冒名融资诈骗的

重要原因之一。

诈骗者往往会冒充知名影视公

司、 知名影视剧项目的出品方和联合

出品方， 而对于诈骗者是否有权出让

投资份额以及影视剧实际制作支出、

宣传发行费用、发行收入等情况，很难

有公开的渠道进行核实。

亟待治理

影视项目冒名融资诈骗乱象， 不仅

损害了投资者的利益， 也扰乱了影视市

场的正常秩序。

“普通投资人对影视投资的收益

和风险认识不够， 当别有用心者掺乎

其中，发布虚假信息，缺乏理性和行业

知识的个人投资者很容易成为 ‘待收

割的韭菜’ 。 ”柴景瑜表示。

慈文传媒相关负责人提醒， 投资

者要提高警惕，不要相信虚假宣传，要

以公司公告、官网、微博及微信公众号

等官方发布的信息为准， 并通过公司

的正规渠道进行求证。 不建议个人参

与电影项目的投资。

浙江高庭律师事务所合伙人汪志

辉认为，影视业、投资者、网络平台与

监管部门应该多方合力， 共同维护影

视融资行业的健康生态。 应强化互联

网非法信息的治理， 适当增加网络平

台的主体责任， 通过技术手段对在自

己平台上发布的信息进行核查， 避免

虚假信息泛滥。
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