
碳中和经济学

作者：中金公司研究部、中金研究院 出版社：中信出版集团

内容简介：

实现碳达峰、碳中和目标，不仅事关人类共同命运和代际利益平衡，事关国民经济发展与增长动力切换，也事关地方经济转型及产业结构调整，事关企业生产方式升级和个人生活观念优化。 本书立足经济，聚焦政策，兼具学术严谨性与大众可读性，对于公共政策、实体经济、金融投资等领域的读者有较强的参考价值。

作者简介：

中金公司首席执行官、管理委员会主席黄朝晖担任中金研究院院长，首席经济学家彭文生担任中金公司研究部负责人、中金研究院执行院长。

区块链的真正商机

作者：[加]大卫·弗隆 [法]克里斯托夫·乌聚罗 出版社：浙江教育出版社

内容简介：

作者指出，无论是简化多方流程、创造和交易新资产，还是利用人工智能和物联网，区块链都能带来全新的商业机会，随着区块链被更广泛地采用，它有可能彻底改变公司和社会的运作方式，就像互联网的出现带来的范式转变一样。 本书分析区块链真正落地会经过的三大阶段，洞悉未来20年区块链的巨大发展商机。

作者简介：

大卫·弗隆，高德纳杰出副总裁，致力于帮助企业CEO和其他高级管理人员更好地了解社会、产业和技术的长期趋势。 克里斯托夫·乌聚罗，高德纳副总裁。

本质

作者：[美]海伦娜·亨特 出版社：北京联合出版公司

内容简介：

贝佐斯掌舵亚马逊20余年，始终坚守着“创业”精神。 本书收录了贝佐斯关于商业、技术、客户服务、电子商务、创新、企业家精神等方面的400多条语录，为读者了解这位世界卓越的企业家的思想提供了独特的视角，也全面展现了这位始终在推动未来的领导者的创新思维和先锋理念。

作者简介：

海伦娜·亨特，毕业于纽约大学，毕业后就职于《纽约时报》，现为资深出版人、策划人。

300年老店的长青之道

作者：李飞 出版社：机械工业出版社

内容简介：

日本中川政七商店自1716年诞生以来，至今已经营了300多年。 本书按照逻辑营销管理的框架，对其发展的三个阶段进行具体描述和分析，归纳出传统老字号企业长寿，以及从长寿到长青的营销规律，总结并创建了三类营销模式框架，并对这些框架的普适性进行讨论，为企业特别是老字号企业持续、健康发展提供参考。

作者简介：

李飞，清华大学经济管理学院市场营销系教授、系主任，清华大学文化经济研究院副院长，中国零售研究中心常务副主任。

最难的事其实最简单

作者：施俊侃 出版社：中信出版集团

内容简介：

作者一直在世界500强企业打拼，凭借出色的表现和业绩一路晋升，他的国际化视角和思维方式包括做事风格，可以给年轻的职场人以启发和借鉴，帮助新人打造符合国际水准的业务能力和洞察力。 本书分享了在持续变化的时代，有哪些不变的原则和方法，帮助读者突破职场天花板，实现终身学习与成长。

作者简介：

施俊侃，广东信达律师事务所资深顾问、合规与监管委员会主任，蓝海大湾区法律服务研究院合规研究委员会主任。

王志纲论战略

作者：王志纲 出版社：机械工业出版社

内容简介：

王志纲带领智纲智库为上千组织提供咨询、顾问、资源整合等服务。 本书沉淀了极为丰富的企业案例，集中论述了智纲智库的战略方法论，指导读者如何避免战略陷阱，在关键阶段做出正确的重大抉择。

作者简介：

王志纲，智纲智库（王志纲工作室）创始人。
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中资美元债正成为大类资产品种

●李迅雷

2020年3月，美元流动性出现危机，导致

全球美元债市场受挫， 美国美元债和中资美

元债指数月跌幅达到15%以上， 中资美元债

的大幅波动也对境内人民币债券造成较大的

冲击和影响。 越来越多的境内机构开始关注

海外中资美元债市场的投资机遇及波动风

险，以及对境内债市的联动影响。 随着中国金

融资本市场的国际化程度提高， 从宏观和微

观层面， 跨境海外资产配置和联动性也必然

加强。

截至2020年底， 中资美元债的市场规

模超过万亿美元，占据了亚洲美元债的半壁

江山。中资美元债在国际美元债市场的地位

凸显，存量规模仅次于美国美元债市场的第

二大美元债市场， 其发展主要经历以下几

个阶段：

1986年至2010年， 是中资美元债的早期

萌芽阶段。 1986年，中国银行作为首只中资美

元债，在国际市场上发行2亿美元债。 在该阶

段中资美元债发行并不活跃， 期间共只发行

了787亿美元，包括中海油、国开行等在境外

发行美元债。

2010年至2013年，是中资美元债的发展

初期。 在该阶段，中资企业开始涉足境外美元

发债， 该阶段中资美元债发行量较萌芽阶段

增长至1913亿美元。 该期间发行行业也开始

大幅扩张到非主权板块，如地产、银行和能源

板块开始放量发行中资美元债。

2014年至2019年，是中资美元债的爆发

期。 首先，以2015年的发改委“2044号文” 为

标志，中资美元债监管政策逐步放松，额度审

批从注册审批制转为备案制。 其次，中美利差

处于历史较低位置， 美元债收益率吸引力上

升。 最后，人民币贬值也促使投资者开始配置

美元债资产， 该阶段中资美元债市场供需两

旺。 2010年至2019年，中资美元债爆发性增

长近17倍，截至2019年底，中资美元债存量约

9000亿美元，占据亚洲美元债市场半壁江山。

这一阶段中资美元债发行量平均每年供给达

到1800亿美元。除了地产、能源和银行板块持

续成为供给主力以外， 城投平台公司也开始

崛起,成为境外美元债供给较大的板块，另外

值得关注的是， 银行板块的优先股发行量从

2017年开始爆发式增长。

2020年以来，中资美元债进入成熟阶段。

2019年6月和7月，发改委“666号文” 和“778

号文” 开始强调地方融资职能国企和房地产

企业境外发债仅限于归还1年内到期的中长

期外债。 数据统计，2020年及之后，中资美元

债到期量将会保持在2000亿-3000亿美元，

预计2020年之后， 中资美元债总发行量约

2000亿-3000亿美元，净融资保持平稳，中资

美元债市场将进入真正的成熟阶段。

收益方面，从2012年至2020年之间，中资

投资级和高收益美元债的累计投资回报率分

别为56.91%和124.65%， 平均年化收益率分

别为5.13%和9.41%， 算上人民币兑美元的外

汇对冲收益， 中资美元债相对于境内人民币

债具有极大的超额收益空间。 中资美元债的

违约率低于国际平均违约水平， 也优于亚洲

其他国家的违约率。 中资美元债与其他大类

资产的相关性较低，举例来看，中资高收益美

元债与境内人民币国债指数相关性为0.12，与

沪深300相关性为0.19，与原油、黄金、美国国

债的相关性为负。 整体来看，中资美元债的收

益回报高、违约风险更低（和发行人资质普遍

较高有关）， 同时与其他大类资产的相关性

低，具有显著的风险分散功能。 从这个角度来

看， 中资美元债确实是值得境内投资者关注

和配置的品种。

截至2020年10月， 中资美元债合计违约

存续金额约为120亿美元，亚洲美元债违约存

续金额为481亿元，中资美元债违约金额占亚

洲违约总金额比例为25%。 但从各国违约率

来看，中资美元债违约率1.2%，低于亚洲美元

债的平均违约率1.9%， 也低于国际平均违约

率（约1.7%）。但随着中国打破刚兑步伐的推

进，中资美元债违约率也必将有所上升，逐步

接近国际平均违约率， 这更加需要机构和个

人在享受这个资产品种的收益红利时， 提高

信用风险甄别能力和市场波动控制能力。

2021年之后， 中资美元债市场规模进入相对

成熟阶段，机构和个人都需要对其主动管理，

最大限度风险控制下获得超额收益。

未来中国资本市场双向开放是大势所

趋， 机构或者个人将增加对海外资产的配置

比例， 这就需要了解全球的资产种类和估值

方法。 本书作者身处国际金融一线，长期专注

于全球债券市场的研究和投资工作。 其中，中

资美元债是作者研究最为深入的品种， 本书

为读者获得长期稳定的回报提供具有实操性

的建议， 同时本书也为境内投资者的海外美

元债配置提供详尽的收益及风险多维度介

绍， 有助于境内投资者打开投资海外美元债

的门户，成为资产全球化配置的操作指南。

发掘核心价值

助力企业实现良性增长

●徐强

在不确定性的市场环境下， 很多企业都

面临着持续增长的挑战。 在经济繁荣行业增

长时，企业增长理所当然，增长方式也有多种

选择， 如扩大规模满足现有市场的需求是大

多数企业的首选。而在经济衰退行业停滞时，

企业要实现增长却没那么容易。但是，不管经

济是繁荣还是衰退， 许多优秀企业家总能设

法让企业实现两位数的增长，因为他们相信，

有价值的增长本就是企业家的职责。 甚至在

看起来已经进入停滞或者不再增长的行业，

依然能找到保持增长的公司。《良性增长：盈

利性增长的底层逻辑》 的作者拉姆·查兰和

诺埃尔·蒂奇就认为， 不存在所谓的成熟产

业。也就是说，经济衰退只是意味着需要更有

效率地满足需求。行业停滞，也只是意味着需

要对市场需求做出新的审视。

书中经典的实证案例来自可口可乐，讲

述已故职业经理人罗伯特·戈伊苏埃塔是如

何在20世纪80年代早期改造可口可乐公司

的。 大多数人已经遗忘了罗伯特刚刚接管可

口可乐公司时所面对的窘境。 那时，可口可乐

公司以约35%的市场份额占据了美国软饮料

市场的主导地位， 而软饮料市场是人们公认

的成熟市场。 这样的市场环境要求可口可乐

公司不惜牺牲利润也要去争取0.1%的市场份

额， 或在百事可乐公司的市场攻势中捍卫自

身每0.1%的市场份额。 当时证券分析师和财

经撰稿人纷纷唱衰其前景。

对此，罗伯特并不买账。 但是如何才能打

破人们对于成熟业务的思维定式， 以及那些

束缚人们思维与想象的根深蒂固的观念？ 可

口可乐公司人才济济， 可他们却钻了牛角

尖———按照固有的逻辑，这是一场零和游戏，

必然是一方得益一方受损， 市场份额非攻城

略地、血流成河而不可得。

罗伯特的优秀之处在于他敢于跳出固有

的思维定式， 他提出一个简单却发人深省的

见解。在20世纪80年代，他与他的高管们分享

了这个见解。 他以一种近乎随意的语气问：全

世界44亿人，每日人均饮品的消费量是多少？

答案是：64盎司。 他又继续问，在这其中人们

对于可口可乐的每日平均消费量又有多少？

答案是：不到2盎司。 最后，他问：我们在人们

的胃中能占有多少份额呢？

其实， 层层递进的问题揭晓的答案并不

是可口可乐在美国可乐市场所占的份额，也

不是可口可乐在世界软饮料市场中占有的份

额， 而是可口可乐在人们每一天所消耗的所

有饮品中所占的份额。 从这一层意义上来说，

可口可乐所占的份额微乎其微。 可口可乐公

司将大量精力用于思考对假想敌百事可乐的

竞争策略，而在罗伯特的引导下他们才发觉，

他们的敌人是咖啡、牛奶、茶和水。

当然， 直到现在还有很多人也认为水是

可乐的敌人， 碳酸饮料的高糖含量损害健康

也毋庸置疑。 但在当时，撇开健康问题不谈，

罗伯特靠几个简单的问题便重新定义了可口

可乐的市场， 它的市场边界比任何人想象得

都巨大。 与此同时，他还改变了可口可乐公司

的思维方式。 现在他们不再将可口可乐视为

困在小池塘中的一条大鱼， 而是遨游在大池

塘中的一条小鱼。 与其挣扎着死守零散的市

场份额，不如将眼光放长远，立足于从全新的

机遇中赢取更大的市场份额。

这一切似乎都显而易见， 但在罗伯特指

明前却从没有人意识到。 这也是可口可乐公

司从一个成熟行业中岌岌可危的领导者转型

成一家伟大的市场价值创造者的开端。 在罗

伯特临终时， 他所持有的股份价值超过10亿

美元， 这也令他成为第一个身价至此的非企

业创始人高层管理者。

本书是作者基于多年来与世界上最杰

出的商业领袖们共事和学习的经验总结撰

写而成的。 这些领袖包括通用电气的杰克·

韦尔奇、康柏公司的艾克哈德·法伊弗、联合

信号公司的拉里·博西迪、花旗集团的约翰·

里德、 福特汽车公司的亚历克斯·特罗特曼

和雅克·纳塞尔、杜邦公司的查德·霍利德以

及其他众多杰出的商界领袖。 这些活跃在不

同行业、风格迥异的商业领袖都存在四个共

同的特质，第一，他们从不相信世上存在成

熟的产业，并且他们始终以行动践行这一理

念；第二，企业的增长具有盈利性、可持续性

及高资本回报率；第三，企业的增长根植于

企业领导所打造的企业思维方式； 第四，增

长思维源于高层管理者，但必须通过多种方

式传达给基层员工。

最后，作者给出忠告，要理解企业增长的

核心价值是什么， 并非所有的增长都是良性

的，为增长而增长，那就不是增长而是危机。
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碳中和经济学

作者：中金公司研究部、中金研究院

出版社：中信出版集团

内容简介：

实现碳达峰、碳中和目标，不仅事关人类共同命运

和代际利益平衡，事关国民经济发展与增长动力切换，

也事关地方经济转型及产业结构调整， 事关企业生产

方式升级和个人生活观念优化。本书立足经济，聚焦政

策，兼具学术严谨性与大众可读性，对于公共政策、实

体经济、金融投资等领域的读者有较强的参考价值。

作者简介：

中金公司首席执行官、 管理委员会主席黄朝晖担

任中金研究院院长， 首席经济学家彭文生担任中金公

司研究部负责人、中金研究院执行院长。

区块链的真正商机

作者：[加]大卫·弗隆 [法]克里斯托夫·乌聚罗

出版社：浙江教育出版社

内容简介：

作者指出，无论是简化多方流程、创造和交易新资

产，还是利用人工智能和物联网，区块链都能带来全新

的商业机会，随着区块链被更广泛地采用，它有可能彻

底改变公司和社会的运作方式， 就像互联网的出现带

来的范式转变一样。 本书分析区块链真正落地会经过

的三大阶段，洞悉未来20年区块链的巨大发展商机。

作者简介：

大卫·弗隆，高德纳杰出副总裁，致力于帮助企

业CEO和其他高级管理人员更好地了解社会、 产业

和技术的长期趋势。 克里斯托夫·乌聚罗，高德纳副

总裁。

本质

作者：[美]海伦娜·亨特

出版社：北京联合出版公司

内容简介：

贝佐斯掌舵亚马逊20余年，始终坚守着“创业”

精神。本书收录了贝佐斯关于商业、技术、客户服务、电

子商务、创新、企业家精神等方面的400多条语录，为

读者了解这位世界卓越的企业家的思想提供了独特的

视角， 也全面展现了这位始终在推动未来的领导者的

创新思维和先锋理念。

作者简介：

海伦娜·亨特， 毕业于纽约大学， 毕业后就职于

《纽约时报》，现为资深出版人、策划人。

300年老店的长青之道

作者：李飞 出版社：机械工业出版社

内容简介：

日本中川政七商店自1716年诞生以来，至今已经

营了300多年。本书按照逻辑营销管理的框架，对其发

展的三个阶段进行具体描述和分析，归纳出传统老字

号企业长寿，以及从长寿到长青的营销规律，总结并

创建了三类营销模式框架，并对这些框架的普适性进

行讨论，为企业特别是老字号企业持续、健康发展提

供参考。

作者简介：

李飞，清华大学经济管理学院市场营销系教授、系

主任，清华大学文化经济研究院副院长，中国零售研究

中心常务副主任。

最难的事其实最简单

作者：施俊侃 出版社：中信出版集团

内容简介：

作者一直在世界500强企业打拼， 凭借出色的表

现和业绩一路晋升， 他的国际化视角和思维方式包括

做事风格，可以给年轻的职场人以启发和借鉴，帮助新

人打造符合国际水准的业务能力和洞察力。 本书分享

了在持续变化的时代，有哪些不变的原则和方法，帮助

读者突破职场天花板，实现终身学习与成长。

作者简介：

施俊侃，广东信达律师事务所资深顾问、合规与监

管委员会主任， 蓝海大湾区法律服务研究院合规研究

委员会主任。

王志纲论战略

作者：王志纲 出版社：机械工业出版社

内容简介：

王志纲带领智纲智库为上千组织提供咨询、顾问、

资源整合等服务。本书沉淀了极为丰富的企业案例，集

中论述了智纲智库的战略方法论， 指导读者如何避免

战略陷阱，在关键阶段做出正确的重大抉择。

作者简介：

王志纲，智纲智库（王志纲工作室）创始人。
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