
（建党百年上市公司行）集泰股份总经理邹珍凡：

深化有机硅胶领先优势 发力电子胶新市场

本报记者 万宇

集泰股份总经理邹珍凡日前在接受中国证券报记者

专访时表示，新一届高管团队增添了更多年轻力量，公司

将以此为契机，继续深化在建筑胶和集装箱水性漆行业的

领先优势，紧抓建筑产业转型升级及新能源产业高速发展

的历史机遇，拓展水性漆、光伏胶、电子胶、装配胶及新能

源汽车用胶等新市场的发展空间。

集泰股份6月1日公告， 公司召开第三届第一次董事

会，完成新一任董事会换届选举。 同时，公司关于聘任高级

管理人员的公告显示，经董事长提名，公司董事会提名委

员会审核，董事会同意聘任邹珍凡为公司总经理（兼公司

法定代表人）。

建筑用胶受益地产集采

集泰股份2020年报显示，公司有机硅密封胶销售收入

为8.57亿元，是公司最重要的销售收入来源，产品主要应用

于建筑工程市场。 公司安泰建筑胶完成了多个门窗幕墙重

大项目的配套和服务，助力亚洲第一高铁站雄安站、柬埔

寨最高商业大厦The� Peak香格里拉综合体等一批标志性

项目的落成，夯实了公司品牌在门窗、幕墙领域的领跑地

位。

邹珍凡介绍，公司有机硅密封胶产品定位于中高端市

场，已成功进入多家大型房地产企业的品牌库。 近年来房

企集中度不断提升， 加上精装修政策强化了地产集采空

间， 各细分品类的市场渠道和资源不断向一线品牌聚拢，

公司作为头部企业将明显受益。

据介绍，公司深耕建筑胶行业多年，在有机硅密封胶

领域积累了大量宝贵的技术和经验，具有较高的声誉和品

牌影响力，获得了大型房地产公司的品牌指定。 目前，公司

已与江河创建等2000多家客户建立了长期合作关系，公司

旗下“安泰建筑胶” 品牌成功入围了超过90%的百强房地

产企业品牌库，继续夯实在房地产领域的领先地位，并连

续7年蝉联“中国房地产TOP500首选密封胶品牌” 前三

强、连续16年荣获“建筑胶十大首选品牌” 。

银河证券分析师指出，随着下游地产精装占比提升以

及消费升级，拥有品牌优势的龙头企业市占率有望逐步提

升。

同时，集泰股份还积极开拓建筑胶的电商市场。 邹珍

凡介绍，目前有大量旧房进入装修高峰期，而80、90后群体

更习惯电商采购，公司于2015年针对性开发了“免钉胶”

等独创品种上线商城， 在同类产品中实现销量和口碑领

先。 目前，在京东、天猫、拼多多等电商平台，公司已推出了

绿色环保的家装门窗密封胶、厨卫防霉胶、环保免钉胶、瓷

砖美缝剂、小罐漆、墙面修补膏等产品，为千家万户提供健

康家居解决方案。

水性漆“开疆拓土”

2021年，海运市场出现集装箱“一箱难求” 的火爆情

况，集泰股份生产的集装箱用密封胶和水性底架漆产品以

全球50%以上的市场份额始终维持领跑。

邹珍凡表示，在集装箱市场全面推行“油改水” 政策

的大环境下，公司产品研发和市场开拓走在前列，集装箱

用密封胶和水性底架漆产品质量稳定、性能优越，获得越

来越多的箱东和集装箱制造企业的认可和使用。

“未来，公司将在领跑集装箱行业的基础上，重点开拓

石化、钢结构防腐水性漆业务。 ”邹珍凡指出，石化行业防

腐将迎来快速增长， 预计未来3年增速将达到50%-60%。

他表示，公司的水性漆作为一种环境友好型涂料，具有安

全环保、无毒低味、VOCs含量低、非易燃易爆等特点，顺应

市场需求及社会发展潮流，具有先发优势。

为此，集泰股份正在研发投入上持续加码。 据悉，在涂

料领域，公司重点研发环保、高性能的水性工业涂料产品，

包括水性集装箱涂料系列产品、水性罐内导静电金属防腐

蚀涂料、水性钢结构防腐涂料等，以替代在目前市场占主

流的高污染、高能耗、易燃易爆的溶剂型涂料产品。

打造新盈利增长点

新一届董事会换届完成， 更多年轻人进入高管序列，

邹珍凡对此寄予了厚望：“随着更多年轻血液的加入，我们

的业务也将进军更多新市场，打造新的盈利增长点。 ”

2019年10月，集泰股份并购兆舜科技，切入电子胶领

域。 2020年，公司电子胶全年实现营业收入7469.85万元，

实现产品毛利额1900.2万元，业务实现了快速增长。

据介绍，公司已以“安泰电子胶” 的全新品牌形象开

拓市场，快速提升安泰电子胶在LED驱动电源、新能源汽

车等领域的品牌知名度和市场份额。 目前，英飞特等知名

企业均已成为公司的重大客户，产品已进入欧司朗、比亚

迪等多家大型客户的供应体系。

邹珍凡告诉记者，在新能源汽车市场，有机硅灌封胶

凭借其低密度、低黏度、良好的导热性能和阻燃性能等优

势在新能源汽车电池的灌封防护中拥有广阔的前景，保守

估计需求量年增速不低于50%，预计至2021年市场规模达

到36亿元。公司产品已通过汽车行业IS16949认证，并进入

了比亚迪、欣旺达等大型客户的供应商名录。

此外，光伏胶作为公司全力推出的新品，在去年已完

成了光伏龙头企业晶科能源的导入并达成合作，成功实现

破局。 “光伏胶市场正在快速增长，预计市场规模达到50

亿元。 ”邹珍凡对记者表示。

2021年，公司完成定增，募资近3亿元用以提升产能，

项目建成后，广泛应用于在LED驱动电源、新能源汽车、电

子电气和电力变压器等领域的双组份硅橡胶产能将大大

提升。

邹珍凡表示：“公司在切入每个细分行业之前，都做过

详细地测算和规划，有把握做到行业前三才会真正推动落

实。 公司三十余年的发展很好地印证了这个路径。 ” 他强

调：“未来，我们计划用3-5年时间在50亿级别的光伏胶市

场和中空玻璃胶市场做到行业前三。 而对于新能源车用胶

市场，目前没有哪家绝对领先，对此我们有更高期待。 ”

公司纵横
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水井坊召开股东大会

将强化高端白酒定位

●本报记者 康曦

6月8日， 水井坊召开2020年

年度股东大会，公司代总经理朱镇

豪表示：“公司高端产品发展滞后

了，要追上来。 ” 对于高端白酒的

市场前景，朱镇豪比较看好，他指

出：“消费升级将持续， 次高端和

高端产品增长率最高， 预计到

2025年， 次高端以上的产品将占

白酒市场较大份额。 ”

坚持高端化路线

水井坊的愿景是成为高端浓

香头部品牌之一， 持续健康成长，

成为备受尊敬与信赖的白酒公司。

朱镇豪表示：“公司珍惜高端浓香

的基因，高端化路线是水井坊的核

心战略。 ”

朱镇豪透露，水井坊从二季度

开始会持续加大对品牌、 供应链、

人力资源等的投资力度。 未来，水

井坊50%以上的市场费用将投向

高端产品。 同时积极创新，尤其是

在高端产品打造上。

从行业发展来看，白酒行业集

中度不断提高，同时高端化的基本

面依然存在。 一方面，疫情影响了

消费者对食品安全及健康生活方

式的态度，使得“少喝酒、喝好酒”

的理念再次深入人心，客观上为高

端品牌创造了较为有利的市场地

位；另一方面，消费升级的趋势不

改。二者叠加客观上提高了消费者

对高端白酒的需求，加速了白酒高

端化的进程。

朱镇豪判断：“在次高端300

元-600元价格带中，400元-600

元价格带的增长率将超越300元

-400元价格带， 占据更多市场份

额。 在高端600元以上的市场中，

‘超次高端’ 即600元-800元价格

带正在形成。 ”

近年来， 酱酒热持续升温，但

朱镇豪依然看好浓香型白酒市场。

他指出，浓香型白酒市场的增长将

持续， 预期与整体行业速度一致，

5年后还是市场份额最大的香型。

涉足酱酒领域

随着酱酒热的兴起，水井坊也

开始涉足酱酒领域。

4月10日水井坊公告，4月8

日，公司与梁明锋、国威公司在成

都签署了框架协议。水井坊拟与梁

明锋共同出资新设一家合资公司，

合资公司注册资本至少为8亿元，

水井坊以现金形式出资，占合资公

司注册资本的70%。国威公司是一

家主要从事酱香型白酒的研发、生

产和销售的公司，在酱香型白酒领

域拥有产品和技术优势。合资项目

旨在将国威公司在酱香型白酒领

域的产品和技术优势，与水井坊在

白酒营销领域和上市公司规范管

理方面的经验和资源相结合，打造

全新的一系列一线酱香型白酒知

名品牌，促进和推动该系列新品牌

的产品销售。 截至目前，双方合作

还在进一步协商中。

朱镇豪表示：“随着消费升

级，消费者需求会越来越多元化，

不仅是酱酒， 其他香型也会有成

长空间。 预期酱酒将占有白酒市

场30%以上的份额。 ” 同时，朱镇

豪判断：“酱酒也跟所有白酒产品

一样，会经历调整期。 目前尚无法

判断调整期何时到来， 但一旦调

整期来临，强者恒强，部分品牌将

被慢慢淘汰出去。 要想保持企业

的竞争力， 就要持续把品牌、品

质、产品做好。 ”

今年一季度，水井坊实现营业

收入12.4亿元，同比增长70.17%；

实现归属于上市公司股东的净利

润4.19亿元， 同比增长119.66%。

水井坊透露，2021年，公司力争实

现主营业务收入同比增长43%左

右、净利润同比增长35%左右的经

营目标。

建筑用胶受益地产集采

集泰股份2020年报显示，公司有机

硅密封胶销售收入为8.57亿元，是公司最

重要的销售收入来源， 产品主要应用于

建筑工程市场。 公司安泰建筑胶完成了

多个门窗幕墙重大项目的配套和服务，

助力亚洲第一高铁站雄安站、 柬埔寨最

高商业大厦The� Peak香格里拉综合体

等一批标志性项目的落成， 夯实了公司

品牌在门窗、幕墙领域的领跑地位。

邹珍凡介绍，公司有机硅密封胶产

品定位于中高端市场，已成功进入多家

大型房地产企业的品牌库。 近年来房

企集中度不断提升，加上精装修政策强

化了地产集采空间，各细分品类的市场

渠道和资源不断向一线品牌聚拢，公司

作为头部企业将明显受益。

据介绍， 公司深耕建筑胶行业多

年，在有机硅密封胶领域积累了大量宝

贵的技术和经验，具有较高的声誉和品

牌影响力，获得了大型房地产公司的品

牌指定。 目前， 公司已与江河创建等

2000多家客户建立了长期合作关系，

公司旗下“安泰建筑胶”品牌成功入围

了超过90%的百强房地产企业品牌库，

继续夯实在房地产领域的领先地位，并

连续7年蝉联“中国房地产TOP500首

选密封胶品牌” 前三强、连续16年荣获

“建筑胶十大首选品牌” 。

银河证券分析师指出，随着下游地产

精装占比提升以及消费升级，拥有品牌优

势的龙头企业市占率有望逐步提升。

同时，集泰股份还积极开拓建筑胶

的电商市场。 邹珍凡介绍，目前有大量

旧房进入装修高峰期，而80、90后群体

更习惯电商采购， 公司于2015年针对

性开发了“免钉胶”等独创品种上线商

城， 在同类产品中实现销量和口碑领

先。 目前，在京东、天猫、拼多多等电商

平台，公司已推出了绿色环保的家装门

窗密封胶、厨卫防霉胶、环保免钉胶、瓷

砖美缝剂、小罐漆、墙面修补膏等产品，

为千家万户提供健康家居解决方案。

水性漆“开疆拓土”

2021年，海运市场出现集装箱“一

箱难求”的火爆情况，集泰股份生产的集

装箱用密封胶和水性底架漆产品以全球

50%以上的市场份额始终维持领跑。

邹珍凡表示，在集装箱市场全面推

行“油改水” 政策的大环境下，公司产

品研发和市场开拓走在前列，集装箱用

密封胶和水性底架漆产品质量稳定、性

能优越，获得越来越多的箱东和集装箱

制造企业的认可和使用。

“未来，公司将在领跑集装箱行业

的基础上，重点开拓石化、钢结构防腐

水性漆业务。 ” 邹珍凡指出，石化行业

防腐将迎来快速增长，预计未来3年增

速将达到50%-60%。 他表示，公司的

水性漆作为一种环境友好型涂料，具有

安全环保、无毒低味、VOCs含量低、非

易燃易爆等特点，顺应市场需求及社会

发展潮流，具有先发优势。

为此，集泰股份正在研发投入上持

续加码。据悉，在涂料领域，公司重点研

发环保、 高性能的水性工业涂料产品，

包括水性集装箱涂料系列产品、水性罐

内导静电金属防腐蚀涂料、水性钢结构

防腐涂料等，以替代在目前市场占主流

的高污染、高能耗、易燃易爆的溶剂型

涂料产品。

打造新盈利增长点

新一届董事会换届完成，更多年轻

人进入高管序列，邹珍凡对此寄予了厚

望：“随着更多新鲜血液的加入， 我们

的业务也将进军更多新市场，打造新的

盈利增长点。 ”

2019年10月， 集泰股份并购兆舜

科技，切入电子胶领域。 2020年，公司

电子胶全年实现营业收入7469.85万

元，实现产品毛利额1900.2万元，业务

实现了快速增长。

据介绍，公司已以“安泰电子胶”

的全新品牌形象开拓市场，快速提升安

泰电子胶在LED驱动电源、新能源汽车

等领域的品牌知名度和市场份额。 目

前，英飞特等知名企业均已成为公司的

重大客户，产品已进入欧司朗、比亚迪

等多家大型客户的供应体系。

邹珍凡告诉记者，在新能源汽车市

场，有机硅灌封胶凭借其低密度、低黏

度、良好的导热性能和阻燃性能等优势

在新能源汽车电池的灌封防护中拥有

广阔的前景，保守估计需求量年增速不

低于50%， 预计至2021年市场规模达

到36亿元。 公司产品已通过汽车行业

IS16949认证，并进入了比亚迪、欣旺

达等大型客户的供应商名录。

此外，光伏胶作为公司全力推出的

新品，在去年已完成了光伏龙头企业晶

科能源的导入并达成合作，成功实现破

局。 “光伏胶市场正在快速增长，预计

市场规模达到50亿元。 ” 邹珍凡对记者

表示。

2021年，公司完成定增，募资近3

亿元用以提升产能，项目建成后，广泛

应用于在LED驱动电源、 新能源汽车、

电子电气和电力变压器等领域的双组

份硅橡胶产能将大大提升。

邹珍凡表示：“公司在切入每个细

分行业之前， 都做过详细地测算和规

划，有把握做到行业前三才会真正推动

落实。公司三十余年的发展很好地印证

了这个路径。 ” 他强调：“未来，我们计

划用3-5年时间在50亿级别的光伏胶

市场和中空玻璃胶市场做到行业前三。

而对于新能源车用胶市场，目前没有哪

家绝对领先，对此我们有更高期待。 ”

集泰股份总经理邹珍凡：

深化有机硅胶领先优势 发力电子胶新市场

●本报记者 万宇

集泰股份总经理邹珍凡日前在接受中国证券报记者专访时表示，新一届高管团队增添了更多年

轻力量，公司将以此为契机，继续深化在建筑胶和集装箱水性漆行业的领先优势，紧抓建筑产业转型

升级及新能源产业高速发展的历史机遇，拓展水性漆、光伏胶、电子胶、装配胶及新能源汽车用胶等

新市场的发展空间。

集泰股份6月1日公告，公司召开第三届第一次董事会，完成新一任董事会换届选举。 同时，公司

关于聘任高级管理人员的公告显示，经董事长提名，公司董事会提名委员会审核，董事会同意聘任邹

珍凡为公司总经理（兼公司法定代表人）。

CNAS实验室制样室 公司供图

5月钢材出口价增量减

行业将保持长周期景气

●本报记者 张军

受出口政策等因素影响，5月

钢材出口量环比下降三成， 均价

环比增长超两成。 机构认为，虽然

钢价短期调整力度较大， 但钢材

需求将维持旺盛，库存持续去化，

钢价将高位震荡运行。 在经济复

苏背景下， 钢铁行业有望保持长

周期景气。

出口量下降

海关数据显示，5月， 国内出

口钢材527.1万吨，环比减少270.2

万吨， 环比下降33.9%； 均价为

1141.5美元/吨，环比增加213.2美

元/吨，环比增长23%。

5月的钢材出口量为何锐减？

“一方面是出口退税取消对出口

形成一定抑制；另一方面是在市场

大幅波动下，报价频率快、变化大，

导致海外买家观望心态较强，使得

订单减少。 ”兰格钢铁网研究中心

主任王国清告诉中国证券报记者。

近期，国内钢价继续走低。 兰

格钢铁云商平台监测数据显示，6

月8日， 国内重点城市Ф25mm三

级螺纹钢平均价格为5090元/吨，

较上一日跌43元/吨；国内重点城

市Ф6.5mm高线平均价格为5673

元/吨，较上一日跌21元/吨；国内

重点城市5.5mm热轧卷板平均价

格为5470元/吨，较上一日跌61元

/吨； 国内重点中心城市1.0mm冷

板的平均价格为6231元/吨，较上

一日跌49元/吨； 国内重点城市

20mm中板平均价格为5479元/

吨，较上一日跌59元/吨。

兰格钢铁认为，短期来看，钢

市经过此番调整利润已降至成本

线附近，同时多空因素博弈，持续

调整空间有限， 不排除个别时间

段小幅反弹， 但若无重大利好来

打破胶着， 节前反弹空间亦不会

很大。

不过， 钢材社会库存出现下

降。 兴业证券数据显示，5月31日

至6月6日， 五大钢材品种社会总

库存较前一周下降15.45万吨至

1391.26万吨； 钢厂总库存587.35

万吨，较前一周下降36.94万吨。其

中， 螺纹钢社会库存下降13.72万

吨，钢厂库存下降22.11万吨。

钢价有支撑

对于后市，王国清认为，在成

本因素支撑下，钢价下有底、上有

顶，将呈现区间震荡格局，震荡幅

度明显弱于5月。

华菱钢铁在日前披露的调研

纪要中称，钢材价格是由市场决定

的，近日由于受政策和市场情绪影

响，钢价有所回调，部分钢企面临

较大经营压力。 但在“压减粗钢产

量” 背景下，国内外下游需求依然

旺盛，对钢价形成支撑。 欧美市场

在货币宽松和刺激消费政策下，下

游需求和制造业生产恢复快于钢

铁产能恢复，导致热卷等钢材产品

供应与需求之间产生短暂失衡，钢

材价格大幅升高，且国际市场同期

钢材价格涨幅明显高于国内，造成

热卷等产品国内外较大价差。

国泰君安认为，上周五大品种

钢材表观消费量1151.41万吨，较

2015年-2020年同期平均水平高

了96.70万吨。 钢材需求将维持旺

盛，库存持续去化，钢材价格将保

持高位震荡运行。在全球复苏背景

下，欧美钢价持续上涨，国内钢材

需求旺盛，钢铁行业将保持长周期

景气。

构建新格局共享新机遇 第二届中东欧博览会开幕

●本报记者 高佳晨

6月8日， 第二届中国-中东欧国家

博览会暨国际消费品博览会（简称“中

东欧博览会” ）在宁波市开幕。本次博览

会主题为“构建新格局，共享新机遇” 。

作为我国唯一面向中东欧国家的国家级

展会， 中东欧博览会为中国与中东欧国

家企业合作， 特别是中小企业合作创建

了一个重要平台。同时，通过加速布局云

端经济、首发经济等新消费模式，做优供

应链平台，构建一站式贸易服务平台，畅

通“双循环”通道。

据悉，本届博览会共设置20项重要

活动，涵盖经贸、科技、健康等多个领域。

其中，会议论坛活动7场，经贸合作活动

13项。 展会设立了中东欧展、国际消费

品展、进口商品常年展三大展区，总面积

达20万平方米。

加强经贸合作与人文交流

据悉，本届博览会将聚焦内外循环互

联互促、线上线下融合发展，全面深化与

中东欧国家在贸易、投资、人文等方面的

合作交流，设置了投资合作洽谈会、产业

合作对接会等经贸活动， 安排了教育、美

食、青年交流等丰富多彩的人文活动。 今

年新增的内外贸一体化展，将集中展示内

外贸一体化企业的优秀案例和优质商品。

本届博览会上， 还将发布一批重要

成果， 比如在宁波市成立中国-中东欧

国家动植物卫生检疫措施工作组并设立

秘书处、 启动中国-中东欧国家电子商

务合作对话机制、发布《中国-中东欧国

家地方合作研究报告2020》、 组建中

国-中东欧国家公众健康产业联盟等。

构建一站式贸易服务平台

6月8日上午，中东欧博览会重头戏

之一的中东欧国家特色商品常年馆在宁

波开馆。

据介绍，中东欧国家特色商品常年馆

设在宁波国际会展中心9号馆， 一期面积

1.6万平方米，有综合馆、国别商品馆、专业

品牌馆三种展厅表现形态，目前展示的商

品包括酒类、食品、日化美妆、工艺品等共

计4000多种单品。 整个场馆内呈现欧式

建筑风格，配以个性化的橱窗艺术、街角

艺术、美陈道具等打造中东欧风情街区。

中国证券报记者了解到， 中东欧国

家特色商品常年馆还搭建了VR全景网

上场馆， 全时段、 全方位展示中东欧商

品，打造“永不落幕” 的博览会。 博览会

现场还会有中东欧国家使节、 留学生为

家乡特色产品直播带货活动， 为参会者

带来沉浸式的购物体验。

据悉，中东欧国家特色商品常年馆将

商品贸易与直播经济、品牌经济、首发经

济和服务贸易有机结合，在立足商品展示

交易功能的同时， 加速布局新消费模式，

打造中东欧特色商品“首发首秀” 秀场，

并在此基本上做优供应链平台，不断提升

物流配送和综合服务能力，构建一站式贸

易服务平台，畅通“双循环”通道。

中东欧商品采购联盟也在当日成

立，并举行了项目签约仪式。 其中，采购

联盟与中东欧农促会达成战略合作协

议， 意在中东欧商贸领域开展广泛和深

入的合作；与中信保、进出口银行、浦发

银行、 中国人寿等签订合作协议， 首创

“采购贷”“采购保”“品质保” 等金融

产品为中东欧贸易保驾护航。据了解，采

购联盟成员单位集中签订5个项目共计

6.5亿元采购意向协议。

扩大中东欧进口规模成效显著

在6月8日下午举行的中国-中东欧

国家“丝路电商”发展高峰论坛上，宁波

市商务局副局长陈利珍通过跨境进口数

字化展示平台， 展示了宁波帮助中东欧

国家商品通过跨境电商模式进入中国市

场的合作成果。

近年来， 中东欧国家的优质商品借

助宁波的港口物流、智能通关、营商环境

等优势， 源源不断地进入中国市场，食

品、化妆品、乳制品、智力玩具等热卖商

品逐步为中国人所熟知， 成为重要的消

费选择。截至目前，宁波跨境电商零售进

口中东欧国家商品已累计申报380万

单， 交易额高达7.2亿元人民币。 其中，

2021年已累计申报77.8万单， 交易额已

达1.5亿元人民币，同比增长31%。

浙江省商务厅副厅长王坚介绍，作

为我国唯一面向中东欧国家的国家级展

会， 中东欧博览会为中国与中东欧国家

企业合作， 特别是中小企业合作创建了

一个重要平台。

“1-4月，浙江省对外贸易大幅增长。

其中，自中东欧17国进口40.7亿元，同比

增长117.2%，扩大中东欧进口规模的成效

十分显著。我们要力争今后5年，累计进口

中东欧商品200亿美元， 实现农产品进口

额翻番。 而中东欧博览会，就是浙江扩大

进口采购的最佳平台。 ”王坚表示。

6月7日，在宁波召开的第五届中国

-中东欧国家海关检验检疫合作对话会

上， 由海关总署和宁波市人民政府共同

编制的中国-中东欧国家贸易指数首次

发布。 当前，中国-中东欧国家贸易指数

综合指数为273.80点， 环比上涨4%，同

比上涨28.6%， 表明中国对中东欧国家

进出口贸易持续稳定增长。

据海关总署新闻发言人、 统计分析

司司长李魁文介绍， 中国-中东欧国家

贸易指数从贸易规模、 贸易结构和贸易

对象三个维度， 建立了科学客观且具有

特色的指标体系， 直观展示了我国与中

东欧国家之间进出口贸易发展水平，是

中国对中东欧国家贸易发展状况的“晴

雨表” 和“风向标” 。该指数有望为制定

有关贸易政策提供科学决策依据， 也将

为我国企业与中东欧国家企业开展贸易

提供信息支撑。

中国证券报记者还从宁波保税区市

场监管分局获悉，全国首个“中东欧商

品” 防伪追溯平台亮相中东欧博览会。

该平台通过溯源式、科学化、渗透式的监

管手段，实现了数字经济背景下，进口商

品的“源头可追溯、数据可集成、信用可

查询” 。

“目前， 首批600余个品类、30000

余件中东欧商品已完成赋码追溯。 商品

上加贴的‘溯源防伪二维码’ 相当于一

张身份证， 为中东欧商品进入中国消费

市场‘正名赋能’ ，也为消费者权益保驾

护航。 ” 宁波保税区市场监管分局副局

长周荣介绍。


