
观影人次激增 市场需求旺盛

破纪录 电影“五一”档票房逼近17亿元

本报记者 于蒙蒙

今年“五一”档电影票房创下历史纪录。 灯塔专业版数据显示，截至5月5日晚8时30分，“五一”档总票房达16.53亿元。 票房破纪录与观影人次激增有关。 业内人士指出，随着疫情的逐步控制，观众积蓄的旺盛观影需求得到释放。

《你的婚礼》《悬崖之上》票房领跑，分别为5.05亿元、5亿元，合计占总票房超六成。 随着口碑的发酵，市场对《悬崖之上》的票房预期由最初的4.28亿元上调至9.12亿元。 中国电影是《悬崖之上》的出品方和发行方，影片分账中权益占比最高。

影片扎堆

10部影片登陆今年“五一”档，上映影片数量创历史纪录。 除了动画电影《冰雪大作战2》，其余均为国产影片。

“五一”档票房逐年攀升是众多影片扎堆上映的原因。 统计数据显示，2015年至2019年，“五一”档总票房从6.34亿元（不含服务费）上升至15.27亿元（含服务费），平均每年涨幅达33.18%。 日均票房从2015年的2.11亿元涨至2019年的3.82亿元，五年涨幅为76.3%。

今年“五一”档票房破纪录，主要在于观影人次大幅增长。 截至5月5日晚7时，观影人次达4323万。 而2019年“五一”档观影人次为3509.36万。 2019年“五一”档，平均票价为43.5元，今年下降至37.8元，这与缺乏特效大片有关。 2019年“五一”档，《复仇者联盟4：终局之战》平均票价达47.2元，而今年“五一”档的平均票价在38元附近。

头部影片票房占比回落成为今年“五一”档的一大特点。 2015年至2019年，“五一”档票房排行榜TOP3合计票房占比，从70.55%上升至94.63%。 今年“五一”档则呈现两强格局，《你的婚礼》和《悬崖之上》票房占比分别为30.7%、29.9%，合计约60%。 其余三部影片的票房占比较为接近，分别为11.5%、9.6%、6.7%。

此前市场就一致看好今年“五一”档电影市场。 阿里影业灯塔研究院指出，近两年“五一”档日均票房在3亿元以上，稳中有升。 预计今年“五一”档票房规模不低于18亿元。 拓普数据则认为，从容量及热度看，今年“五一”档票房有望大幅度提升，预计在16亿元-20亿元。

不过，今年“五一”档票房最终没有突破18亿元大关。 业内人士指出，缺乏《复联4》级别的大片，且影片质量普遍不高。

阿里影业灯塔研究院院长牧晨告诉中国证券报记者，“五一”档期总票房接近17亿元，超过2019年“五一”档票房，但日均票房有所下降，其中一个因素是《你的婚礼》口碑不及预期，导致其对大盘的拉动作用降低。

票房逆袭

口碑发酵规律在今年“五一”档延续。 借助口碑发酵，《悬崖之上》在上座率、排片率、单日票房等方面逐步击败了档期热门影片《你的婚礼》。 中国电影是《悬崖之上》的出品方和发行方，影片分账中权益占比最高。

“五一”档首日，预售票房和想看人数表现突出，青春爱情题材影片《你的婚礼》优势明显。 综合灯塔专业版和猫眼专业版数据，《你的婚礼》想看人数累计达156万。 首映日排片方面，4月30日上映的《你的婚礼》《悬崖之上》分别达到42.2%、20.3%；5月1日上映的《秘密访客》、《扫黑·决战》、《追虎擒龙》分别达到20%、6%、14.4%。

但是，5月2日之后情况出现变化，《悬崖之上》开始异军突起。 上座率方面，《悬崖之上》5月1日为20.5%，5月2日升至22.6%。 而《你的婚礼》的上座率由27%下滑至19.6%。 5月3日，《悬崖之上》单日票房达1.13亿元，《你的婚礼》为9869万元。 排片率方面，《悬崖之上》5月1日仅为17.2%，而5月5日达到24.8%，领跑“五一”档。

《悬崖之上》系张艺谋执导的首部谍战片，汇集了张译、于和伟、秦海璐、朱亚文等实力派演员。 公映之前，该片展开三轮点映，显示出片方对于影片质量的自信。 公映之后，《悬崖之上》受到普遍好评，豆瓣电影评分高达7.7分，成为“五一”档仅有的一部评分超过7分影片。

牧晨指出，《悬崖之上》逆袭成功首先在于口碑，“剧情紧凑”“演技在线”“紧张扣人心弦”等成为评论该片的热词。

市场对《悬崖之上》的票房预期水涨船高。 上映之初，猫眼专业版预测《悬崖之上》票房为4.28亿元，目前上调至9.12亿元。 《你的婚礼》则高开低走，上映初期市场普遍对其预期在10亿元附近，相当于2019年“五一”档总票房的66%。 不过，《你的婚礼》口碑并不理想，其豆瓣评分仅为5.2分，目前猫眼专业版已将其预期下调至8.21亿元。

谁将受益

据统计，今年“五一”档影片的出品方超过70家。 其中，阿里影业、抖音文化、英皇影业等6家影视机构参与了2部影片的出品或联合出品。

上市公司方面，光线传媒主控出品《你的婚礼》，中国电影系《悬崖之上》主要出品方，阿里影业参与出品发行《秘密访客》，猫眼娱乐则参与出品《追虎擒龙》，华谊兄弟以联合出品身份参与《阳光劫匪》。

随着《悬崖之上》的票房大卖，其背后的出品方及收益情况受到关注。 《悬崖之上》涉及中国电影等4家出品方、人民网等6家联合出品方，发行方由中国电影主导，联合发行则云集了阿里影业和猫眼娱乐。 中国电影将充分受益《悬崖之上》的火爆表现。

根据猫眼专业版数据，目前《悬崖之上》出品方分账1.88亿元，发行方分账近5000万元。 《悬崖之上》后期票房若达到9.12亿元，上述金额分别将达到3.44亿元和9000万元。

“五一” 期间旅游市场火爆

●本报记者 于蒙蒙

5月5日， 文化和旅游部发布的报告显

示，2021年“五一” 假期，国内旅游出游2.3亿

人次，同比增长119.7%，按可比口径恢复至

疫情前同期的103.2%； 实现国内旅游收入

1132.3亿元，同比增长138.1% ，按可比口径

恢复至疫情前同期的77.0%。

中国证券报记者梳理多家在线旅游平台

数据发现，“五一” 假期酒店、机票、门票等预

订量呈指数级增长，游客出游热情高涨。

旅游平台销售数据喜人

酒店、 机票等数据直观体现了旅游行

业景气程度。 “五一” 假期前三天，行业龙

头携程的酒店房间预订间夜以及GMV（商

品销售总额） 数据连续突破平台历史峰

值， 对比2019年同期单日订单量增幅最高

达70%。

去哪儿数据显示，机票、酒店预订量均创

近年来 “五一” 假期新高， 机票预订量较

2019年增长超3成， 酒店预订量较2019年增

长超4成。

同程旅行酒店预订间夜量同比上涨

218%， 相比疫情前的2019年同期实现66%

的增长。 4月30日、5月1日，同程旅行平台酒

店住宿间夜量连续两日突破历史新高。 5月1

日， 同程旅行平台酒店住宿间夜同比增长

200%，相比疫情前的2019年同期上涨54%。

去哪儿大数据研究院院长兰翔表示，尽

管市场对今年“五一” 期间的火爆早有预期，

但预订记录仍让整个旅游业为之振奋， 国内

旅游呈现良好发展态势。

景区再现排队长龙

西安大唐不夜城地铁口排百米长龙、敦

煌景区骆驼排队上山等成为“五一” 旅游市

场热点话题，各大景区再现人流涌动的景象。

同程旅行大数据显示，2021年 “五一”

假期，平台景区门票预订量同比增长441%，

相比疫情前的2019年实现了152%的增长。 5

月1日和5月2日， 同程旅行平台景区单日出

票量连续突破历史新高，5月2日单日出票量

同比上涨482%。

携程的门票数据同样亮眼。 对比2019年

同期，门票单日订单量增幅最高达449%。 5

月1日，携程门票单日预订GMV刷新平台单

日历史峰值；5月2日， 携程门票单日预订以

及出行交易额再攀新高，达历史峰值2倍。

名人故居类景区受到年轻游客追捧，预

订量相比疫情前的2019年同期上涨859% 。

同程研究院首席研究员程超功认为， 红色旅

游成为年轻游客的旅游消费新风尚。

相关上市公司受益“五一” 假期火爆的

旅游市场。 宋城演艺5月5日披露，全国11个

宋城景区 “五一” 小长假合计营收约1.5亿

元，较2019年同期增长42.71%；总接待游客

165万人次， 较2019年同期增长35.45%。 其

中，散客较2019年同期恢复率为128.25%，团

队游客较2019年同期恢复率为154.48%；主

秀演出251场，较2019年同期增加88场；各大

指标全面大幅超越2019年同期。

上海宋城表现突出。宋城演艺指出，该景

区5天收入超2500万元， 接待游客17.9万人

次，客单价创宋城所有景区新高，打破全国宋

城开业当年黄金周纪录。
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牵手广汇汽车

平安集团打造闭环车生态

●本报记者 崔小粟

中国平安保险（集团）股份有限公司（简称“平安

集团” ）日前与广汇汽车服务集团股份公司（简称“广

汇汽车” ）签署战略合作框架协议，双方将在SaaS服

务赋能、车险、车后市场、汽车融资租赁、车主消费贷款

和车主财富管理等领域展开合作，实现资源共享、优势

互补，打造汽车生态闭环。

根据协议，在新车销售环节，双方将共建数字化平

台，实现精准推送、高效转化的智能营销合作；建立以

汽车之家和“汇养车” APP为中心，其他媒介为辅的私

域流量生态，实现智能运营合作；共同打造全新SaaS

平台，通过多种触达方式，实现智能管理合作；利用汽

车之家智能中台， 共建满足业务场景的通用SaaS平

台，加速广汇汽车经销商业务数字化转型。

通过财产保险业务合作，激活客户，推动广汇汽车

产品的区域落地；通过车主健康业务合作，将车主健康

服务融入车生活；通过汽车后市场业务合作，提供优质、

稳定的配件供应链，共同发展维修网络等；通过租赁业

务合作、车辆采购及后市场服务，为车主提供差异化融

资租赁产品；通过银行业务合作，实现车主信贷、财富管

理服务更多覆盖广汇汽车客户群， 增加金融业务场景，

将平安的车主金融服务输出给广汇汽车现有的客户。

目前，平安集团正在积极打造车生态圈。平安银行

行长特别助理蔡新发表示， 平安集团将深入服务好

8000万存量车主客户，让客户享受便捷的车主金融服

务；同时，积极与车生态合作伙伴协作，补足线下汽车

服务的场景触点。 此次平安集团与广汇汽车达成战略

合作，将共同打造线上和线下相结合的“车金融+车生

活” 服务闭环。

广汇汽车董事长陆伟表示，数字化为打造车生活、

服务客户生态圈起到了关键作用。 广汇汽车正在积极

推进数字化转型，此次和平安达成合作，将进一步推动

广汇汽车的数字化升级， 实现全国800多个营业网点

的标准化管理。

汽车之家董事长兼CEO龙泉表示：“汽车之家加

入平安集团后，快速融入平安车生态。 依托此次签约，

各方将开展全面、深入的合作，实现互利共赢。 ” 据了

解，为赋能经销商，汽车之家着手打造完整的线索—到

店—销售—售后的覆盖经销商全生命周期的SaaS服

务平台， 通过嵌入式服务， 赋能商家提升经营管理水

平，提升行业转化效率和信息化能力，形成高效运转的

跨企业协同统一云平台网络。此次合作，汽车之家将承

接框架协议中的大数据及SaaS业务，协同其他平安集

团子公司，共同打造平安汽车生态圈。

“五一”假期

楼市成交不及预期

●本报记者 董添

“五一” 假期，出游人群相对集中，叠加4月份楼

市调控政策扎堆发布，房地产市场成交不及预期，热点

城市楼市成交数据甚至不如清明小长假。 中国证券报

记者走访发现，开发商在假期前期积极蓄客，加大了营

销力度。

楼市有所降温

中原地产研究中心统计数据显示，“五一” 假期期

间，大部分城市楼市成交热度不高。 4月以来，全国范

围内楼市调控政策频发。 调控升级，楼市有所降温。 其

中， 小长假前4天， 深圳新建商品住宅网签分别为71

套、72套、33套和44套， 北京地区前4天仅成交40套新

建住宅。

2021年以来， 全国房地产调控政策密集出台，且

呈现逐月走高态势。 其中，4月份达51次，3月份48次，2

月份45次，1月份42次。 截至目前，广州、合肥、宁波、东

莞、南通、成都、西安、深圳、上海、北京、杭州、无锡、南

昌等城市被住建部约谈督导。 这些城市的房价上涨幅

度基本处于全国前列。

中原地产首席分析师张大伟指出，整体看，供应量

短期很难增加，而信贷政策逐渐收紧，预计一线城市房

价上涨趋势将持续。随着调控加码，被调控的热点城市

房价上涨将放缓。

“五一” 假期期间，合肥等城市晒出了调控“成绩

单” 。 其中，合肥商品住宅市场量价齐跌。 商品住宅销

售套数小幅下降，销售价格下跌，近5周以来首次低于

1.9万元/平方米。 二手住宅市场降温明显，热点区域市

场逐步稳定。新政出台后，非限购区域优质学区房价格

小幅上扬。 随着时间推移，屯溪路小学、和平路小学、

48中学区房市场逐步趋于稳定。

加大营销力度

中国证券报记者走访发现，“五一” 假期之前，开

发商增加宣传力度，对“五一” 假期楼市较为期待。

北京不少地铁站、商场均有售楼处的销售人员，并

有专车进行接送。 有的开发商在宣传资料显眼处打上

“到售楼处看房即可送礼品”“转发朋友圈并定位送

二重好礼” 等字样。 对于宣传单上注明的“特价房源”

是否还有，工作人员称，以售楼处驻场人员口径为准，

这里只负责免费送客户去售楼处。

此外，不少售楼处加大了电话营销力度，有过看房

记录的客户成为营销的重点。 有看过房的人士向记者

反映，看房客户通过手机扫描售楼处小程序，可以显示

出之前在其他开发商处留下的姓名和手机号码。 “各

大楼盘不止一家中介机构驻场。 中介可以拿到在其他

楼盘的看房信息。 ”

从优惠角度看，打折情况不太多，但基本上都针对

“五一” 假期推出了特价房。

观影人次激增 市场需求旺盛

破纪录 电影“五一”档票房逼近17亿元

●本报记者 于蒙蒙

今年“五一” 档电影票房创下历史纪录。 灯塔专业版数据显示，截至5月5日晚8时30分，“五一” 档

总票房达16.53亿元。 票房破纪录与观影人次激增有关。 业内人士指出，随着疫情的逐步控制，观众积蓄

的旺盛观影需求得到释放。

《你的婚礼》《悬崖之上》票房领跑，分别为5.05亿元、5亿元，合计占总票房超六成。 随着口碑的发

酵，市场对《悬崖之上》的票房预期由最初的4.28亿元上调至9.12亿元。 中国电影是《悬崖之上》的出品

方和发行方，影片分账中权益占比最高。

影片扎堆

10部影片登陆今年“五一” 档，上映

影片数量创历史纪录。 除了动画电影《冰

雪大作战2》，其余均为国产影片。

“五一” 档票房逐年攀升是众多影片

扎堆上映的原因。 统计数据显示，2015年

至2019年，“五一” 档总票房从6.34亿元

（不含服务费）上升至15.27亿元（含服务

费），平均每年涨幅达33.18%。日均票房从

2015年的2.11亿元涨至2019年的3.82亿

元，五年涨幅为76.3%。

今年“五一” 档票房破纪录，主要在于

观影人次大幅增长。 截至5月5日晚7时，观

影人次达4323万。 而2019年“五一” 档观

影人次为3509.36万。 2019年“五一” 档，

平均票价为43.5元，今年下降至37.8元，这

与缺乏特效大片有关。 2019年“五一” 档，

《复仇者联盟4： 终局之战》 平均票价达

47.2元，而今年“五一” 档的平均票价在38

元附近。

头部影片票房占比回落成为今年“五

一” 档的一大特点。 2015年至2019年，“五

一” 档票房排行榜TOP3合计票房占比，从

70.55%上升至94.63%。 今年“五一” 档则

呈现两强格局，《你的婚礼》 和 《悬崖之

上》票房占比分别为30.7%、29.9%，合计

约60%。 其余三部影片的票房占比较为接

近，分别为11.5%、9.6%、6.7%。

此前市场就一致看好今年 “五一” 档

电影市场。阿里影业灯塔研究院指出，近两

年“五一” 档日均票房在3亿元以上，稳中

有升。预计今年“五一” 档票房规模不低于

18亿元。 拓普数据则认为，从容量及热度

看，今年“五一” 档票房有望大幅度提升，

预计在16亿元-20亿元。

不过，今年“五一” 档票房最终没有突

破18亿元大关。业内人士指出，缺乏《复联

4》级别的大片，且影片质量普遍不高。

阿里影业灯塔研究院院长牧晨告诉中

国证券报记者，“五一” 档期总票房接近

17亿元，超过2019年“五一” 档票房，但日

均票房有所下降，其中一个因素是《你的

婚礼》口碑不及预期，导致其对大盘的拉

动作用降低。

票房逆袭

口碑发酵规律在今年“五一” 档延续。

借助口碑发酵，《悬崖之上》 在上座率、排

片率、 单日票房等方面逐步击败了档期热

门影片《你的婚礼》。 中国电影是《悬崖之

上》的出品方和发行方，影片分账中权益

占比最高。

“五一” 档首日，预售票房和想看人数

表现突出，青春爱情题材影片《你的婚礼》

优势明显。 综合灯塔专业版和猫眼专业版

数据，《你的婚礼》 想看人数累计达156

万。 首映日排片方面，4月30日上映的《你

的婚礼》《悬崖之上》 分别达到42.2%、

20.3%；5月1日上映的 《秘密访客》、《扫

黑·决战》、《追虎擒龙》 分别达到20%、

6%、14.4%。

但是，5月2日之后情况出现变化，《悬

崖之上》开始异军突起。 上座率方面，《悬

崖之上》5月 1日为 20.5%，5月 2日升至

22.6%。 而《你的婚礼》的上座率由27%下

滑至19.6%。 5月3日，《悬崖之上》单日票

房达1.13亿元，《你的婚礼》为9869万元。

排片率方面 ，《悬崖之上》5月 1日仅为

17.2%， 而5月5日达到24.8%， 领跑 “五

一” 档。

《悬崖之上》 系张艺谋执导的首部谍

战片，汇集了张译、于和伟、秦海璐、朱亚文

等实力派演员。公映之前，该片展开三轮点

映，显示出片方对于影片质量的自信。公映

之后，《悬崖之上》受到普遍好评，豆瓣电

影评分高达7.7分，成为“五一” 档仅有的

一部评分超过7分影片。

牧晨指出，《悬崖之上》逆袭成功首先

在于口碑，“剧情紧凑”“演技在线”“紧

张扣人心弦” 等成为评论该片的热词。

市场对《悬崖之上》的票房预期水涨

船高。 上映之初，猫眼专业版预测《悬崖之

上》 票房为4.28亿元， 目前上调至9.12亿

元。 《你的婚礼》则高开低走，上映初期市

场普遍对其预期在10亿元附近， 相当于

2019年“五一” 档总票房的66%。 不过，

《你的婚礼》口碑并不理想，其豆瓣评分仅

为5.2分，目前猫眼专业版已将其预期下调

至8.21亿元。

谁将受益

据统计，今年“五一” 档影片的出品方

超过70家。 其中，阿里影业、抖音文化、英

皇影业等6家影视机构参与了2部影片的

出品或联合出品。

上市公司方面， 光线传媒主控出品

《你的婚礼》，中国电影系《悬崖之上》主

要出品方，阿里影业参与出品发行《秘密

访客》， 猫眼娱乐则参与出品 《追虎擒

龙》，华谊兄弟以联合出品身份参与《阳光

劫匪》。

随着《悬崖之上》的票房大卖，其背后

的出品方及收益情况受到关注。 《悬崖之

上》涉及中国电影等4家出品方、人民网等

6家联合出品方，发行方由中国电影主导，

联合发行则云集了阿里影业和猫眼娱乐。

中国电影将充分受益《悬崖之上》的火爆

表现。

根据猫眼专业版数据，目前《悬崖之

上》出品方分账1.88亿元，发行方分账近

5000万元。 《悬崖之上》后期票房若达到

9.12亿元， 上述金额分别将达到3.44亿元

和9000万元。
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