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青花郎战略定位升级：赤水河左岸 庄园酱酒

“中国两大酱香白酒之一”的青花

郎迎来新的发展阶段。

3月19日，“郎酒庄园与世界级酒

庄同行———青花郎战略定位升级” 发

布会在郎酒庄园举行。 会上，郎酒集团

董事长汪俊林宣布，青花郎战略定位由

“中国两大酱香白酒之一” 升级为“赤

水河左岸庄园酱酒” ，依托对标世界高

品质酒庄打造的郎酒庄园，青花郎正式

迈入“庄园酱酒”时代。

青花郎战略定位升级

赤水河左岸 庄园酱酒

这是自2017年7月15日启用“中国

两大酱香白酒之一” 战略定位以来，郎

酒首次以“庄园酱酒” 全新战略定位，

对青花郎的酿造、储存、老熟、勾调等特

点如实呈现，展现郎酒独有的庄园化发

展路径，以对标世界顶级酒庄与世界级

美酒对话为愿景， 引领青花郎品质、品

牌、品味进一步提档升级。

谈到此次战略升级的初衷，汪俊林

表示，打造世界级酒庄为载体，塑造世

界级产品，是郎酒在十多年前已经确定

并开始实施的发展路径。 在世界范围

内， 顶级庄园酒历来是顶级酒的代表，

意味着品质的保证。

自2008年开始， 郎酒积极向世界

顶级酒庄学习，斥巨资在中国酱香白酒

核心产区打造郎酒庄园， 历经13载建

设， 占地10平方公里的郎酒庄园已于

2020年初步呈现，对外开放一年至今，

获得众多亲临者的高度认可。 与此同

时， 依托庄园载体和郎酒三品战略赋

能，郎酒品质不断提升，奠定的中国高

端白酒代表性品牌形象深入人心。

“酿好酒是一代又一代郎酒人的使

命，没有最好，只有更好。”汪俊林表示，

庄园酱酒既是对青花郎高品质的生动

表达，更是郎酒在优质酱酒核心产区坚

持酿好酒的不变追求。

独特区位优势造就的不可复制的

酿酒生态是“庄园酱酒”最核心的表达

之一。 青花郎以郎酒庄园为原产地，采

用赤水河优质水源为酿造用水，川南黔

北本地糯红高粱为酿酒原料，优质小麦

为制曲原料，经独特的“生在赤水河、

长在天宝峰、 养在陶坛库、 藏在天宝

洞” 品质法则，精酿勾调而成。

基于此，青花郎除具备高品质酱酒

风味特点外，还具有与众不同的洞藏陈

香味、难得的回甜味和花果香味，以得

天独厚的自然禀赋，做时间的朋友。

新的黄金十年已然开启。汪俊林表

示，用庄园酱酒来表达青花郎，就是要

让中国白酒与世界顶级酒庄同行，尽其

所能酿好酒。 “今天起，郎酒庄园与世

界级酒庄同行；今天起，青花郎与世界

级美酒对话。 ”

打造高品质白酒庄园

塑造高品质产品

对于郎酒和青花郎而言，此次定位

升级并非短期工作成果。 早在10多年

前，打造高品质郎酒庄园酒就是郎酒确

定并开始实施的发展路径。

如果说到了法国波尔多，一定要到

波尔庄园一探顶级葡萄酒的渊源。 那

么，到了中国西南，一座郎酒庄园将是

所有白酒爱好者的圣地。

自2008年起， 郎酒积极向世界顶

级酒庄学习，并投入大量人力、物力、财

力，用于提升郎酒产品品质、改进郎酒

生产环节、改进储存老熟环节，以“生、

长、养、藏” 为脉络，以打造世界级酒庄

为载体，塑造世界级产品。

“今天，我们隆重而正式的将郎酒

庄园介绍给广大消费者，将青花郎的定

位升级为：庄园酱酒。 ” 汪俊林表示，经

过13年努力，郎酒庄园已初步呈现，预

计2023年全面落成。 2020年5月，郎酒

庄园开放一年多以来， 得到各界的认

可。 期间，郎酒品质也依托郎酒庄园持

续提升，迈入了全新发展阶段，带来了

与之匹配的庄园酱酒青花郎。

庄园因青花郎而生

青花郎因庄园而长

郎酒庄园与庄园酱酒是和谐共生

的一个整体。作为青花郎原产地，郎酒庄

园位于云贵高原与四川盆地接壤的赤水

河左岸，东经106°、北纬28°，是世界酱

酒核心产区、世界十大烈酒产区。

郎酒庄园自然条件得天独厚，酿酒

资源禀赋优越，是高品质酱酒的天选之

地，目前已构建起以“生态、酿造、储

存、品控、体验” 为支撑的五大体系。

青花郎采用赤水河优质水源为酿

造用水，川南黔北本地糯红高粱为酿酒

原料，优质小麦为制曲原料，经独特的

“生在赤水河、长在天宝峰、养在陶坛

库、藏在天宝洞” 品质法则，精酿勾调

而成。

“庄园因青花郎而生，青花郎因庄

园而长。 ” 汪俊林表示，离开郎酒庄园

这一不可复制的生态载体，酿不出高品

质的青花郎，青花郎就是郎酒庄园上的

一颗明珠。

从“两大酱香”到“庄园酱酒”

青花郎的坚守与壮大

2017年7月15日，青花郎发布战略

定位———「中国两大酱香白酒之一」。

三年以来，以郎酒庄园为基底，青花郎

品质、品牌、品味融合发展，已然成为高

端名酒的代名词。

在品质上， 随着郎酒庄园落成，青

花郎「生在赤水河，长在天宝峰，养在

陶坛库，藏在天宝洞」的品质密码更加

清晰完善，青花郎基酒年份全部提升至

7年以上，未来还将提升至10年以上。

在产能储能上， 随着2020年郎酒

庄园吴家沟生态酿酒区的启用，将郎酒

酱酒年产能从3万吨提升至4万吨，未

来全部投产后达到5万吨；当前，郎酒酱

香老酒储存量13万吨 （以53%vol折

算），未来将实现30万吨。郎酒的产能、

储能、势能均站到了行业最前列。

在品牌上，青花郎连年入选央视品

牌强国工程TOP品牌，牵手央视王牌文

化类节目『经典咏流传』『朗读者』，有

高度、有温度、有情怀，直抵消费者心

智；同时，进驻各大中心城市机场和地

标，融入消费者生活，构筑当地「醉美」

风景线。青花郎深度融入世界互联网大

会、 新浪财经 「十大年度经济人物评

选」等国际论坛、财经活动，与时俱进，

品牌形象家喻户晓。

在品味上， 郎酒构建起了以 「生

态、酿造、储存、品控、体验」为支撑的

庄园化发展体系。 以消费者为导向，生

产、销售、体验三盘互动，相互赋能，郎

酒庄园成为青花郎会员和消费者的专

属家园，仅2020年，就有近10万消费者

走进郎酒庄园，实地体验感知青花郎独

特的品质文化。

立足现在，依托郎酒庄园，青花郎

正迈入庄园酱酒新纪元。

郎酒集团董事长 汪俊林
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安源路矿工人消费合作社

发行“红色” 股票

●

本报记者 林倩 黄一灵

中国证券博物馆副馆长 （主持

工作） 金星日前接受中国证券报记

者采访时介绍， 新民主主义革命时

期，中国共产党对股票、债券筹资进

行了早期探索。 1923年发行的安源

路矿工人消费合作社股票， 是目前

已知最早的在中国共产党领导下发

行的股票。

1922年5月， 安源路矿工人俱

乐部成立， 同年7月中国工人阶级

最早的经济组织———安源路矿工

人消费合作社随即成立，安源路矿

工人俱乐部主任李立三兼任消费

合作社总经理。 不久，中共湘区委

员会派易礼容、毛泽民等来安源协

助办社。

金星介绍， 为了解决消费合作

社资金不足的问题，1923年初，安源

路矿工人俱乐部最高代表会议经过

反复讨论， 最终决定在俱乐部部员

中招股，并制定了《安源路矿工人消

费合作社招股简章》。 发行情况方

面， 根据毛泽民的 《消费合作社报

告》，到1923年年初已认购了15600

余股，很快募集了7845元股金，连同

俱乐部拨来的各种活动经费等，合

作社总计资本金达18662元，资金实

力大大增强。

金星表示， 这只红色股票的诞

生，反映了在那个艰苦卓绝的年代，

围绕着改善民众生活、反对奸商、平

稳物价、支援革命运动，共产党人做

出的努力和取得的成就。 这只红色

股票还为中国共产党后续开展经

济、 金融工作积累了宝贵的实践经

验，并培养了一批金融人才。

国资委：提高中央企业资产证券化率

稳步推进化工、钢铁、信息等领域央企战略性重组

●

本报记者 刘丽靓

国务院国资委企业改革局3月23

日公布的2021年工作安排提出， 持续

深化公司制股份制改革。稳妥推进央企

集团层面股权多元化改革，优化股权结

构，完善公司治理。 研究制定国有控股

混合所有制企业骨干员工持股操作性

文件，细化操作流程，稳慎推动实施。指

导中央企业推进改制上市工作，提高资

产证券化率，提升上市公司质量。

工作安排提出，扎实推动布局结构

调整优化。一是稳步推进化工、钢铁、信

息等领域中央企业战略性重组，指导企

业聚焦国家战略积极稳妥开展并购工

作。 二是适时组建新的中央企业集团，

做好油气管网资产重组收尾，做好新中

央企业划转接收等工作。三是支持以医

疗健康为主业的中央企业进一步整合

资源， 培育竞争力强的医疗健康集团。

深化中央企业钢铁煤炭去产能工作。

加快建设世界一流企业。一是研究

制订 《关于加快建设世界一流企业的

指导意见》，指导11户中央企业深化创

建世界一流示范企业工作，及时总结推

广成熟经验做法， 发挥示范带动作用。

二是扎实开展对标世界一流管理提升

行动， 研究完善中央企业对标指标体

系，选树一批优秀管理标杆，组织召开

现场推进会， 促进重点领域管理提升。

三是深化中央企业“总部机关化”专项

治理，加强总结评估，组织开展“回头

看” 。四是健全中央企业压减工作长效

机制，提升采购管理水平，持续加强参

股经营投资管理。

深化国有资本投资公司改革。一是

聚焦深化授权经营、 深化治理提升、深

化机制创新和深化结构调整等重点任

务，通过召开工作推进会、制定改革要

点和具体措施等方式，指导和督促投资

公司加大改革力度，取得实质性进展和

成效。 二是加强分类指导、完善交流机

制，及时总结评估，研究解决重点难点

问题，总结提炼可复制、可推广的经验

模式。三是落实《改革国有资本授权经

营体制方案》， 动态调整授权放权清

单，赋予企业更多权利，进一步激发企

业活力。

工作安排要求， 全面完成剥离企业

办社会职能和解决历史遗留问题。 一是

做好“三供一业” 、市政社区管理等职能

分离移交、教育医疗机构深化改革、退休

人员社会化管理、 厂办大集体改革收尾

工作。 二是适时开展“回头看”专项行

动，巩固改革成果。三是研究制订支持国

有企业办医疗机构改革发展的政策文

件。 四是协调推动在京中央企业老旧小

区综合整治工作， 会同有关部门研究制

订工作方案，稳妥有序组织实施。

推进东北地区国资国企改革。一是

落实 《关于进一步深化东北地区国资

国企改革的若干措施任务分工》，指导

督促有关国有企业不断深化改革。二是

召开现场推进会，总结推广东北地区国

有企业经验做法。三是推动太平湾合作

创新区等重点项目落地，开展东北地区

国有企业专题培训。四是开展央地企业

“一对一” 交流协作，增强央地企业产

业链供应链有效协同。五是指导督促鞍

钢、中国一重等5家企业深化综合改革

试点。

《关于加快推动制造服务业高质量发展的意见》发布

支持符合条件的制造服务业企业上市融资

●

本报记者 刘丽靓

国家发改委网站3月23日消息，国

家发改委等13部门近日联合发布 《关

于加快推动制造服务业高质量发展的

意见》明确，支持符合条件的制造服务

业企业到主板、创业板及境外资本市场

上市融资。

《意见》提出，力争到2025年，制

造服务业在提升制造业质量效益、创新

能力、资源配置效率等方面的作用显著

增强，对制造业高质量发展的支撑和引

领作用更加突出。重点领域制造服务业

专业化、标准化、品牌化、数字化、国际

化发展水平明显提升，形成一批特色鲜

明、优势突出的制造服务业集聚区和示

范企业。

《意见》要求，提高制造业生产效

率。 利用5G、大数据、云计算、人工智

能、区块链等新一代信息技术，大力发

展智能制造， 实现供需精准高效匹配，

促进制造业发展模式和企业形态根本

性变革。 加快发展工业软件、工业互联

网，培育共享制造、共享设计和共享数

据平台，推动制造业实现资源高效利用

和价值共享。 发展现代物流服务体系，

促进信息资源融合共享， 推动实现采

购、生产、流通等上下游环节信息实时

采集、互联互通，提高生产制造和物流

一体化运作水平。

支撑制造业绿色发展。 强化节能

环保服务对制造业绿色发展的支撑作

用，推进合同能源管理、节能诊断、节

能评估、节能技术改造咨询服务、节能

环保融资、第三方监测、环境污染第三

方治理、 环境综合治理托管服务等模

式，推动节能环保服务由单一、短时效

的技术服务，向咨询、管理、投融资等

多领域、全周期的综合服务延伸拓展。

发展回收与利用服务， 完善再生资源

回收利用体系，畅通汽车、纺织、家电

等产品生产、消费、回收、处理、再利用

全链条， 实现产品经济价值和社会价

值最大化。

增强制造业发展活力。更好发挥资

本市场的作用，充分利用多元化金融工

具，不断创新服务模式，为制造业发展

提供更高质量、 更有效率的金融服务。

发展人力资源管理服务，提升人才管理

能力和水平，优化人才激励机制，推动

稳定制造业就业， 助力实现共同富裕。

加大数据资源开发、 开放和共享力度，

促进知识、信息、数据等新生产要素合

理流动、有效集聚和利用，促进制造业

数字化转型。

制定重点行业领域数字化转型路

线图。 抓紧研制两化融合成熟度、供应

链数字化等亟需标准， 加快工业设备

和企业上云用云步伐。 实施中小企业

数字化赋能专项行动， 集聚一批面向

制造业中小企业的数字化服务商。 推

进“5G+工业互联网” 512工程，打造5

个内网建设改造公共服务平台， 遴选

10个重点行业， 挖掘20个典型应用场

景。 在冶金、石化、汽车、家电等重点领

域遴选一批实施成效突出、 复制推广

价值大的智能制造标杆工厂， 加快制

定分行业智能制造实施路线图， 修订

完善国家智能制造标准体系。 开展联

网制造企业网络安全能力贯标行动，

遴选一批贯标示范企业。

拓宽融资渠道。引导金融机构在依

法合规、风险可控的前提下，加大对制

造服务业企业的融资支持力度，支持符

合条件的制造服务业企业开展债券融

资，有效扩大知识产权、合同能源管理

未来收益权等无形资产质押融资规模，

创新发展供应链金融，逐步发展大型设

备、公用设施、生产线等领域的设备租

赁和融资租赁服务，开发适合制造服务

业特点的金融产品，鼓励创投机构加大

对制造服务业的资本投入。支持符合条

件的制造服务业企业到主板、创业板及

境外资本市场上市融资。
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规范互联网消费贷需“加把火”

●

本报记者 彭扬 赵白执南

监管部门近期出台 《关于进一

步规范商业银行互联网贷款业务的

通知》《关于进一步规范大学生互联

网消费贷款监督管理工作的通知》

等政策措施， 重拳整治互联网消费

贷领域的乱象。 业内人士认为，规范

互联网消费贷需在规范引流平台和

金融机构营销、 提高中小银行风控

能力、 加强消费者权益保护等多方

面“加把火”。

首先，目前监管部门出台的文件

主要针对联合贷款、金融机构、小贷

公司等。 实际上，对与金融机构等合

作引流的互联网平台也应尽快纳入

监管框架，细化对引流平台合作产品

的要求。 同时，需加强监管协调。 另

外，考虑到近年来居民杠杆率不断攀

升，负债过多易引发金融风险，因此，

在一定程度上可以考虑扩大金融监

管部门的监管权限。

其次，应加强对金融产品营销的

监管， 避免过度诱导年轻人超前消

费。 部分机构在做贷款产品营销时，

过分突出“低利率”“该买就买”，助长

了冲动消费和超前消费，使得消费者

容易陷入债务泥淖，也可能引发多头

借贷导致的共债风险。 所以，应及时

规范金融机构营销行为，遏制诱导超

前消费的过度宣传势头。

再次，互联网消费贷火爆，与中

小银行等机构的“资产荒”不无关系。

一系列监管措施的出台，让部分对互

联网贷款业务依赖程度较高的中小

银行面临业务调整，但如果调整不恰

当，部分中小银行可能面临更高的风

险。 这需要监管部门高度警惕，注重

强化中小银行风控能力建设。

最后，应持续加强消费者权益保

护和消费者教育。近期新网银行事件

暴露出在消费者权益保护中的一些

漏洞，金融机构应进一步做好贷前调

查，完善催收管理流程，规范消费者

承担的费率、 利率等融资综合成本

等。此外，加强消费者教育，尤其是针

对互联网消费贷需求较为集中的群

体，通过线上线下多种方式做好贷款

相关政策知识的普及，避免更多消费

者落入“陷阱”。

总之，规范互联网消费贷并非一

朝一夕可成，需要久久为功。 此前有

多项规则出台，未来需要观察政策落

地情况，及时处置出现的新问题。


