
新基民与老股民

老股民常常能在新基民的身

上，找到自己年轻时的影子。

譬如说，容易被舆论影响，去追

逐市场热度最高的投资标的。在“庄

股” 横行的时代，“庄家” 长袖善舞

的是制造热点和左右舆情，配以K线

上的“步步惊心” ，最终引来无数新

手尽入彀中。 而在“我为基狂” 的近

一年多时间里， 亮闪闪的标签被贴

在少数基金经理身上， 一番精心运

作之下，他们成为了“明星” ，享受

着热搜和话题的不断冲刷， 这显然

迎合了“90后” 新手们的偏爱。

又譬如说， 对自己的操作能力

盲目自信，热衷于短线交易。 老股民

的经验之谈， 都是从年轻时候频繁

追涨杀跌开始的：初入市时，总有一

种“天下大势，尽在我手” 的豪迈，

对前辈们的血泪经验嗤之以鼻，看K

线，听消息，爱混圈，恨不得一天都

能杀几十个来回，结果常常是“一顿

操作猛如虎，一看亏成二百五” 。

而观察新基民， 虽然换了投资

标的，但心态于此无异。 有调查报

告显示， 超过五成的基民认为，自

己的金融知识水平高于同龄人的

平均水平，同时有约四成的基民认

为，自己的金融知识水平大约处于

同龄人的平均水平。 很显然，在很

多新基民的眼里，凭借自己较高的

金融知识水平，基金投资也不过是

手到擒来之举，频繁交易反而是自

己能力的展现。

于是， 在这种思维之下， 当基

金回撤出现亏损时，新基民的行为

往往不是反思和总结， 而是各种

“奇形怪状” 。 譬如说，前两天被万

众基民膜拜的“坤神” ，几天后被

骂成“菜坤” ！ 又譬如说，部分基民

开始通过网络发声，指导基金经理

们短线高卖低买，“马后炮” 威力

一日胜过一日！

应该将新基民近期的亏损，像

老股民曾经的年轻一样， 都归咎于

他们的种种不成熟吗？其实不然。上

市公司的义务， 是公司运营的真实

和发展，股价波动并非其职责，股民

盈亏应自负； 但基金公司与基民之

间， 乃是基于对其财富保值增值能

力的一种信托关系， 基金公司的运

营行为， 必须要建立在为基民获取

盈利的义务之上，也就是俗称的“投

资者利益至上” 。

所以，公募基金公司，尤其是头

部基金，需要扪心自问：在龙头股估

值高高在上，风险不断外溢的时候，

一些基金不间断地运用各种花样百

出、 打擦边球式的娱乐化手段来吸

睛吸金，全力跑马“圈钱” 的时候，

心里真的记挂着 “投资者利益至

上” 了吗？
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