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报告期内，公司主要原材料采购及占比变化情况如下：

单位：万元、元/千克

项目

2020年1-6月 2019年度

采购金额 占比 采购金额 占比

生鲜乳 17,606.76 61.52% 29,834.51 41.96%

其中：外采 14,716.66 51.42% 24,926.64 35.06%

自产 2,890.10 10.10% 4,907.87 6.90%

肉制品 2,189.94 7.65% 6,566.01 9.23%

奶粉 570.10 1.99% 6,376.08 8.97%

果酱类 1,800.92 6.29% 5,440.15 7.65%

面粉 2,155.16 7.53% 4,796.14 6.75%

白糖 1,212.90 4.24% 3,281.08 4.61%

项目

2018年度 2017年度

采购金额 占比 采购金额 占比

生鲜乳 27,174.78 43.68% 23,539.04 42.19%

其中：外采 22,877.99 36.77% 19,488.04 34.93%

自产 4,296.79 6.91% 4,050.99 7.26%

肉制品 4,515.33 7.26% 3,881.15 6.96%

奶粉 4,223.61 6.86% 5,616.88 10.07%

果酱类 4,805.39 7.72% 4,413.62 7.91%

面粉 4,071.99 6.54% 3,586.22 6.43%

白糖 3,560.21 5.72% 3,907.45 7.00%

注：上述原材料采购金额为含税采购金额。 为充分反映公司的原材料构成占比，上述生

鲜乳采购金额中列示了公司自产生鲜乳的金额。 2019年度，公司生鲜乳采购比例有所下降、

奶粉的采购比例有所上升。 导致该变化主要系生鲜乳价格上升及区域性生鲜乳供需不平衡

所致。 2020年1-6月，生鲜乳采购占总材料采购占比有较大幅度的上涨，主要系受新冠疫情

影响，公司产销受到较大影响，减少了材料的采购，公司考虑为了保持与奶户稳定合作关

系，在疫情期间仍向其采购产出的生鲜乳，并对未投产的生鲜乳进行喷粉保存，故采购占比

相较以前年度有明显上升。

（2）主要原材料的生产消耗匹配情况

报告期内，公司生鲜乳、果酱、肉制品、奶粉、白糖等主要原材料的采购与相关产品产量

的匹配情况如下：

1）生鲜乳和奶粉

报告期内，公司生鲜乳、奶粉采购量与乳品生产量的采购产出比保持相对稳定，符合公

司乳品产品的原材料构成情况，具体如下：

单位：吨

项目 2020年1-6月 2019年度 2018年度 2017年度

乳品

乳品的生鲜乳用量（A） 27,014.05 59,002.90 59,013.85 50,827.65

乳品的奶粉用量（B） 186.23 2,062.99 1,429.77 1,856.89

乳 类 原 材 料 综 合 用 量

（C=A+B*24/3.3）

26,972.26 74,006.45 69,412.20 64,332.31

乳品生产量（D) 38,038.22 105,264.54 100,029.11 90,378.17

投入产出比（C/D） 74.58% 70.31% 69.39% 71.18%

烘焙

烘焙的奶粉用量（E) 91.88 250.49 194.10 144.45

烘焙生产量（F） 7,979.68 21,523.18 19,937.00 17,842.87

投入产出比（E/F） 1.15% 1.16% 0.97% 0.81%

注：公司生鲜乳采购量包括向子公司泰顺一鸣的自产采购量；奶粉的蛋白质系数为24、

生鲜乳的蛋白质系数为3.3，从奶粉折合到生鲜乳的折合系数为24/3.3。

公司采购乳粉主要用于生产复原乳作为部分酸奶等产品的原材料，与生鲜乳存在一定

替代关系。 由此，公司生鲜乳、奶粉的采购规模与乳品产量的匹配关系，需合并折算生鲜乳

与奶粉的综合采购规模。 由上表可知，公司生鲜乳、奶粉采购量与乳品生产量的采购产出比

保持在稳定区间波动，符合公司乳品产品的原材料构成情况。

2）果酱

公司采购与使用果酱的品种较多，包括草莓酱、芒果酱、豆沙、紫薯沙等多种果蔬类果

酱，广泛使用在各类风味酸奶、烘焙等多类产品中。 报告期内，公司果酱采购用量与乳品类、

烘焙类产品的匹配情况如下：

单位：吨

项目 2020年1-6月 2019年度 2018年度 2017年度

乳品

乳品的果酱用量（A) 188.36 429.79 406.09 312.13

乳品产量（B） 38,038.22 105,264.54 100,029.12 90,378.17

投入产出比（A/B） 0.50% 0.41% 0.41% 0.35%

烘焙

烘焙的果酱用量（D) 452.74 1,358.43 1,318.56 1,375.94

烘焙产量（E） 7,979.68 21,523.18 19,937.00 17,842.87

投入产出比（D/E） 5.67% 6.31% 6.61% 7.71%

如上表所示，公司乳品的果酱采购产出比有所波动，主要是公司产品结构变化所致；烘

焙的果酱采购产出比持续下降，主要是添加了各类果酱的产品销售比例下降所致。

3）肉制品

公司肉制品主要用于三明治等烘焙食品的生产。 报告期内，公司肉制品采购量与烘焙

食品生产量的配比情况如下：

单位：吨

项目 2020年1-6月 2019年度 2018年度 2017年度

肉制品用量（A） 707.27 2,167.82 1,789.59 1,582.71

烘焙产量（B) 7,979.68 21,523.18 19,937.00 17,842.87

投入产出比（A/B） 8.86% 10.07% 8.98% 8.87%

如上表所示，公司肉制品采购量与烘焙肉制品生产量的投入产出比基本稳定在10%左

右，与公司各类烘焙食品生产销售结构相对平稳情况相符。 2019年度，随着公司夹肉饭团产

品的产销量上升，肉制品的采购产出比有所上升。

4）白糖

公司白糖原材料广泛使用在各类乳品与烘焙食品中。 报告期内，公司白糖采购用量与

乳品类、烘焙类产品的匹配情况如下：

单位：吨

项目 2020年1-6月 2019年度 2018年度 2017年度

乳品

乳品的白糖用量（A) 1,228.03 3,698.19 3,794.25 3,638.17

乳品产量(B) 38,038.22 105,264.54 100,029.12 90,378.17

投入产出比（A/B） 3.23% 3.51% 3.79% 4.03%

烘焙

烘焙的白糖用量（D) 609.70 1,872.34 1,875.92 1,779.18

烘焙产量（E） 7,979.68 21,523.18 19,937.00 17,842.87

投入产出比（D/E） 7.64% 8.70% 9.41% 9.97%

报告期内，公司白糖与乳品、烘焙的产出比均逐步有所下降，主要系在健康饮食消费理

念的影响下，为迎合消费者低糖或不含糖饮食偏好，公司不含糖产品的生产与销售占比逐

步提升，符合公司产品结构变动情况。

5）面粉类

公司面粉类原材料主要包括小麦粉、面包粉和面粉等。 报告期内，公司面粉类原材料的

采购用量与烘焙产品的匹配情况如下：

单位：吨

项目 2020年1-6月 2019年度 2018年度 2017年度

烘焙面粉原料用量（A) 3,836.62 8,908.83 8,023.47 7,279.80

烘焙产品当期产量(B) 7,979.68 21,523.18 19,937.00 17,842.87

投入产出比（A/B） 48.08% 41.39% 40.24% 40.80%

报告期内，公司面粉类原材料作为烘焙食品中重量占比最高的组成成分，占烘焙的产

出比总体较为稳定。

2、主要能源的消耗情况

报告期内，公司生产用水、用电、用煤等主要能源的使用情况、期间均价及占当期主营

业务成本的比重如下：

均价单位：元/吨、元/度

项目

2020年上半年 2019年度 2018年度 2017年度

金额 均价 成本比 金额 均价 成本比 金额 均价 成本比 金额 均价 成本比

水 140 4.9 0.49% 276 5.3 0.24% 245 5.3 0.26% 241 5.3 0.29%

电 988 0.75 3.49% 2,266 0.8 1.95% 2,167 0.8 2.27% 1,872 0.8 2.21%

煤 183 699.7 0.65% 441 700.8 0.38% 395 701.2 0.41% 379 688.4 0.45%

合计 1,311 - 4.63% 2,983 - 2.57% 2,808 - 2.94% 2,492 - 2.95%

报告期内，公司水电能源耗用较营业成本的比例较低，能源供应能够充分满足生产办

公需求。

3、主要供应商及其合作情况

报告期内，公司各期主要供应的交易情况如下：

单位：万元

序号 供应商名称 采购内容

2020年1-6月

金额 比例

1 山东银香伟业集团有限公司 生鲜乳 2,893.21 6.06%

2 中粮食品 米面、米汉堡等 2,527.01 5.29%

3 金华市智勇奶牛专业合作社 生鲜乳 2,526.39 5.29%

4 德州市维多利亚农牧有限公司 生鲜乳 1,622.67 3.40%

5 宁海县高胜奶牛专业合作社 生鲜乳 1,284.89 2.69%

合计 10,854.17 22.73%

序号 供应商名称 采购内容

2019年度

金额 比例

1 山东银香伟业集团有限公司 生鲜乳 5,800.25 5.14%

2 中粮食品 米面、米汉堡等 5,462.56 4.84%

3 浙江商业工业 白糖、奶粉、油脂等 3,753.76 3.33%

4 杭州聚能食品有限公司 奶粉、蛋白粉 3,505.44 3.11%

5 南京鮮饌食品有限公司 饭团 2,590.46 2.30%

合计 21,112.47 18.72%

序号 供应商名称 采购内容

2018年度

金额 比例

1 中粮食品 米面、米汉堡等 4,845.42 4.92%

2 浙江商业工业 白糖、奶粉、油脂等 3,675.42 3.73%

3 金华市旭军奶牛专业合作社 生鲜乳 2,903.51 2.95%

4 宁波金东日进出口有限公司 塑料粒子 2,518.24 2.56%

5 爱克林（天津）有限公司 包装物 2,379.55 2.42%

合计 16,322.14 16.58%

序号 供应商名称 采购内容

2017年度

金额 比例

1 浙江商业工业 白糖、奶粉、油脂等 6,629.48 7.62%

2 中粮食品 米面、肉制品、米汉堡等 3,811.38 4.38%

3 金华市东升奶牛专业合作社 生鲜乳 2,395.82 2.75%

4 益海嘉里 米面、油脂等 2,256.46 2.59%

5 爱克林（天津）有限公司 包装物 2,079.40 2.39%

合计 17,172.54 19.73%

注：上述采购金额和比例已根据供应商的实际控制情况进行合计。 其中，中粮食品包括

了中粮国际（北京）有限公司浙江分公司、中粮肉食（山东）有限公司等，浙江商业工业包

括浙江省商业工业有限公司和金华浙糖酒业有限公司，益海嘉里包括益海嘉里（昆山）食

品工业有限公司、益海嘉里食品营销有限公司等。 报告期内各期，公司向前五名供应商合计

的采购额占当期采购总额的20%左右，不存在依赖于少数供应商的情况。 上述供应商与公

司不存在关联关系。

（四）行业竞争情况

公司主营产品包括各式乳品与烘焙食品，在食品制造销售领域，同时涉及乳品与烘焙

两大食品细分行业，通过创新型的“一鸣真鲜奶吧” 销售模式，较好地实现了两类产品的整

合经营、兼营销售。

1、乳品行业的竞争情况

目前，乳品行业市场程度较高，竞争较为激烈，存在基地型乳企与城市型乳企两类主要

企业。

基地型乳企背靠奶源基地，产品以长保质期的UHT灭菌乳为主。 该类典型企业有内蒙

古伊利实业集团股份有限公司、内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司。 基地型乳品企业一

般均拥有从奶牛养殖到产品批发的一体化产业链，并通过多层经销体系，将产品销售给终

端消费者。 基地型乳企通常面向全国性市场，拥有覆盖全国范围的市场营销体系，其产业布

局完整，在技术上引导行业标准，并且引领着行业整体的发展。

城市型乳企更加接近消费市场，产品以冷链短保的巴氏杀菌乳为主。 城市型乳企一般

将“新鲜健康” 作为产品的策略定位，生鲜乳从奶牛场收集到销售上架最短可以在24个小

时内实现。在现今注重健康营养的消费时代，城市型乳企更能够发挥其产品竞争力。城市型

乳企通常面向区域性市场，对本地客户的消费习惯、消费能力有更好的认知，可以推出更符

合当地口味的产品，并且通过一定区域内的规模效应，做到较高的本地市场占有率。

2、烘焙行业的竞争情况

由于地区饮食习惯存在较大差异， 烘焙连锁行业主要呈现出较分散的区域性市场特

征。 随着行业发展逐步成熟，烘焙行业主要形成了“连锁门店+现场制作” 、“中央工厂+批

发经销”及“中央工厂+连锁门店”等主要经营模式。

经过二十余年的市场竞争，我国烘焙行业形成了以徐福记、桃李面包等优秀企业为代

表的“中央工厂+批发经销” 型烘焙企业，以面包新语、85度C为代表的“连锁门店+现场制

作” 型烘焙企业，市场竞争较为充分。 公司采用“中央工厂+连锁门店” 经营模式，综合了上

述两类传统经营模式的运营优势，通过规模化、标准化生产降低产品成本、提高产品品质，

并通过广泛覆盖的连锁门店直接面向消费者进行产品销售，实现了短保质期食品的规模化

生产经营。

（五）发行人在行业中的竞争地位

公司及乳品行业上市公司的业务特征、营业收入情况如下：

单位：万元

公司名

称

主营业务

2020年1-6月

营业收入

2019年度

营业收入

2019年度

乳品收入

伊利股

份

该公司主要业务为乳及乳品的加工、制造

与销售，主要产品包括液体乳、乳饮品、奶

粉、冷冻饮品、酸奶等。

4,734,413.33 9,000,913.29 8,944,699.34

光明乳

业

该公司主要从事各类乳品的开发、生产和

销售，奶牛的饲养、培育，物流配送等业

务。 主要产品包括新鲜牛奶、新鲜酸奶、乳

酸菌饮品、常温酸奶、婴幼儿及中老年奶

粉、奶酪、黄油等产品。

1,214,601.00 2,256,323.68 2,008,835.10

三元股

份

该公司产品涵盖屋型包装鲜奶系列、UHT

奶系列、酸奶系列、袋装鲜奶系列等，日处

理鲜奶达3,000吨。

340,389.90 815,071.01 807,751.16

新乳业

该公司主营业务为乳品的研发、生产和销

售，产品主要包括低温鲜牛奶、低温酸奶、

低温调制乳、低温乳饮品、常温纯牛奶、常

温乳饮品、常温调制乳、常温酸奶及奶粉

等9大类。

255,601.09 567,495.37 547,437.21

一鸣股

份

公司从事乳品及烘焙食品的生产和销售

业务，主要通过“一鸣真鲜奶吧” 连锁门

店销售产品，业务区域目前在长三角华东

地区。

79,866.78 183,416.69 105,768.18

天润乳

业

该公司主要从事乳制品制造及畜牧业，营

业收入主要来源于乳品销售。

88,295.24 162,659.27 159,278.87

皇氏集

团[注]

该公司乳品生产销售业务产品系列包括

以荷斯坦牛奶、水牛奶为主要原料的巴氏

杀菌乳、调制乳、灭菌乳、发酵乳和饮品

等。 除乳品业务之外，该公司还从事影视

传媒业务、信息服务业务。

101,382.20 225,324.83 152,032.88

燕塘乳

业

该公司主要从事乳品的研发、 生产和销

售，属于食品制造业。 该公司产品包括巴

氏杀菌奶、UHT灭菌奶、酸奶、花式奶和乳

酸菌乳饮品等，巴氏杀菌奶、花式奶为主

要产品。

70,254.44 147,075.72 145,569.96

科迪乳

业

该公司主要从事乳品的研发、生产和销售

以及配套的奶牛养殖、繁育和销售。 公司

主要产品包括常温灭菌乳、调制乳、低温

巴氏奶、发酵乳等液态乳品。

18,613.28 56,552.25 56,386.24

庄园牧

场

该公司主要从事乳品的生产、加工、销售

及奶牛养殖业务。 公司产品包括液体乳

（巴氏杀菌乳、灭菌乳、调制乳、发酵乳）

和其他乳品。

32,498.72 81,335.45 79,231.50

麦趣尔

[注]

该公司业务以乳品、烘焙食品制造、分销

及烘焙连锁门店为核心， 兼营节日食品、

冷冻饮品等产品。

41,056.60 67,057.04 25,425.18

注1： 由于皇氏集团存在较大比例的广告传媒、 信息服务等与食品制造无关的业务收

入，因此表格中2019年度以后营业收入主要列示与食品制造相关的业务收入金额。 麦趣尔

乳品收入低于营业收入是由于其有较大比例的烘焙食品业务。

上述乳品行业上市公司的主要产品涵盖包括杀菌奶、常温酸奶、低温酸奶、调制乳和乳

饮品、奶粉等产品，在产品类型方面与公司的乳品业务较为相近。 但在销售渠道方面，公司

主要通过门店渠道进行销售，而上述乳品行业上市公司主要通过商超、便利店进行产品销

售。

公司生鲜乳原料的供应主要依托分散在浙江中南部具有一定规模的奶牛合作社，并依

靠自建冷链物流体系、奶吧门店将产品快速销往市场。 公司乳品业务规模虽低于一些乳品

行业上市公司，但公司以“一鸣真鲜奶吧”连锁门店为基础，充分利用了“乳品+烘焙” 饮食

组合的消费特征，突破了乳品业务经营品类的单一性，综合食品业务规模已显著高于多家

乳品行业上市公司。

在烘焙行业，国内主要上市公司包括桃李面包、元祖股份、麦趣尔，各公司的业务特征、

营业收入情况如下：

单位：万元

公司名称 主营业务

2020年1-6月

营业收入

2019年

营业收入

2019年烘焙食品

收入

桃李面包

该公司产品以“桃李” 品牌面包为主，

包括软式面包、 起酥面包、 调理面包

等，兼营生产月饼、粽子等节日食品，

主要通过商超渠道销售产品。

273,888.05 564,370.98

564,370.98

元祖股份

该公司产品以蛋糕、月饼、中西式糕点

为主，主要通过“元祖食品” 品牌连锁

门店销售产品。

83,503.65 222,266.81

193,321.19

一鸣股份

公司产品以新鲜乳品、烘焙食品为主，

主要通过“一鸣真鲜奶吧” 连锁门店

销售产品， 业务区域目前主要在长三

角华东地区。

79,866.78 183,416.69 70,770.51

麦趣尔

该公司业务以乳品、烘焙食品制造、分

销及烘焙连锁门店为核心， 兼营节日

食品、冷冻饮品等产品。

17,649.27

67,057.04

26,745.25

公司的奶吧销售模式与上述竞争对手在销售渠道方面形成了一定程度的差异化竞争，

“一鸣真鲜奶吧”的新鲜乳品与烘焙食品兼售模式，促进了公司两类产品的协同销售。

五、发行人主要固定资产及无形资产情况

（一）固定资产

截至2020年6月30日，公司的主要生产设备如下：

单位：万元

序号 设备名称 原值 净值 成新率 所有权人

1 酸奶整厂自动化前处理系统 2,585.47 1,091.28 42.21% 一鸣股份

2 利乐成套设备 1,724.00 1,314.55 76.25% 一鸣股份

3 爱克林灌装设备 1,542.67 653.32 42.35% 一鸣股份

4 酸奶发酵与常温奶产线 1,135.75 522.96 46.04% 一鸣股份

5 起酥生产线 718.52 399.98 55.67% 杭州知实

6 食品厂冷库 718.48 452.13 62.93% 一鸣股份

7 3#厂房净化工程 646.70 402.51 62.24% 一鸣股份

8 中亚大瓶灌装机两台 589.74 244.19 41.41% 一鸣股份

9 无菌利乐TBA/19灌装机 570.00 240.59 42.21% 一鸣股份

10 污水系统改造 404.12 301.28 74.55% 一鸣股份

（二）房屋所有权

公司所取得房屋所有权证书为房地合一的不动产权登记证书，权证同时登记国有建设

用地使用权与房屋所有权。 截至招股意向书摘要签署日，公司主要的房屋所有权清单如下：

序号 权证号 权利人 坐落 权利性质 用途

建筑面积

(平方米)

他项权

利

1

浙(2016)平阳县不

动产权第0005931

号

发行人

昆阳镇沙岗村一鸣

工业园

出让 /自

建房

工业用地 53,304.89 抵押

2

浙(2018)泰顺县不

动产权第0001433

号

泰顺一鸣

泰顺县雅阳镇墩头

村高场坪

出让 /其

他

仓储用地 2,226.79 无

3

沪（2019）松字不

动产权039862号

聚农投资

松江区九亭镇沪亭

北路199弄1号901

室

出让 办公 1,416.72 无

4

沪（2019）松字不

动产权041679号

一鸣股份

松江区九亭镇沪亭

北 路 199 弄 1 号

1001室

出让 商办 1,399.64 无

5

浙（2020）余杭区

不 动 产 权 第

0052835号

鸣优科技

杭州市余杭区五常

街道创智天地中心

14幢14-1

出让 商办 711.73 无

6

浙（2020）余杭区

不 动 产 权 第

0052848号

鸣优科技

杭州市余杭区五常

街道创智天地中心

14幢14-2

出让 商办 708.07 无

注： 上述不动产权证中的房屋所有权包括餐厅、1号厂房、2号厂房、3号厂房及通道、发

货站、锅炉房、配电房、清洗间、洗衣房、1号宿舍楼、5号宿舍楼、6号宿舍楼。

（三）租赁房产

公司的租赁房产主要用途为三类：租赁办公楼和厂房作为办公、仓储使用，租赁店铺作

为直营门店经营场所使用，以及租赁住宅作为直营门店员工宿舍使用。

1、生产办公租赁情况

截至2020年6月30日，发行人及其子公司共计租赁了37处房屋作为办公场所。

2、连锁直营门店与员工宿舍租赁情况

截至2020年6月30日，公司及其子公司共计租赁了419处房屋、场地作为直营门店的经

营场所。 其中，42项瑕疵租赁房产存在的瑕疵问题主要为出租方未取得房产不动产权证、出

租方未取得房屋共有权人同意转租或出租的说明。

为方便门店员工的工作生活，截至2020年6月30日，公司租赁了共计274处房屋作为员

工宿舍。 其中，存在瑕疵的员工宿舍租赁房产共计44处，主要为出租方未取得不动产权证、

出租方未取得房屋共有权人同意出租的说明、出租方未取得同意转租说明等原因。 前述均

为员工宿舍租赁房产，不是公司的主要生产经营场所，且周边住宅较多，可替代租赁场所较

多，不会影响公司的生产经营。

（四）生产性生物资产

公司生产性生物资产系公司所养殖的奶牛，其中的未成熟性生物资产为犊牛、育成牛

和青年牛，成熟性生物资产则为成母牛。 报告期内，公司生产性生物资产的主要构成情况如

下：

单位：万元

生产性生物资产

2020年6月30日 2019年12月31日

金额 占比 金额 占比

未成熟生产性生物资产 2,412.81 39.17% 2,029.70 35.19%

成熟生产性生物资产 3,746.32 60.83% 3,738.95 64.81%

原值合计 6,159.13 100.00% 5,768.65 100.00%

累计折旧 1,901.89 - 1,806.43 -

净额合计 4,257.24 - 3,962.22 -

生产性生物资产

2018年12月31日 2017年12月31日

金额 占比 金额 占比

未成熟生产性生物资产 1,932.76 36.38% 1,651.61 34.64%

成熟生产性生物资产 3,380.16 63.62% 3,115.77 65.36%

原值合计 5,312.92 100.00% 4,767.38 100.00%

累计折旧 1,656.58 - 1,464.87 -

净额合计 3,656.34 - 3,302.51 -

（五）土地使用权

1、自有土地使用权

截至2020年6月30日，公司土地使用权均以出让方式取得，主要情况如下：

序号 权证号 权利人 坐落 用途 面积(平米)

1

浙（2016）平阳县不动产权

第0005931号

一鸣股份 昆阳镇沙岗村一鸣工业园 工业 67,144.18

2

浙（2017）平阳县不动产权

第0020184号

一鸣股份 昆阳镇沙岗村工业地块 工业 9,769

3

浙（2017）平湖市不动产权

第0049777号

嘉兴一鸣

平湖经济技术开发区新华北路西

侧、钟溪路南侧

工业 20,506.6

4

浙（2018）泰顺县不动产权

第0001433号

泰顺一鸣 泰顺县雅阳镇墩头村高场坪

仓 储 用

地

6,868

5

苏（2018）金坛区不动产权

第0011684号

江苏一鸣

金城科技产业园荆元路东村、后

关路北侧

工业 11,367

6

苏（2018）金坛区不动产权

第0034152号

江苏一鸣

金城科技产业园荆元路东侧、后

关路北侧

工业 70,850

7

浙（2020）泰顺县不动产权

第0001473号

泰顺一鸣

泰顺县柳峰乡墩头村现代工业园

区A-01地块

工业 72,000

其中，公司第1-3项、5-6项土地使用权已设置抵押，用于公司信用授信银行贷款的抵

押保证。

2、租赁土地使用权

截至2020年6月30日， 子公司泰顺一鸣所租用的集体土地用于规模化奶牛养殖配套设

施，已取得了设施农用地批复；子公司鸣源牧业所租用的集体土地尚未投入建设使用，已取

得了设施农用地批复，具体情况如下：

序号

承 租

方

出租方 坐落 面积（亩） 土地使用费 租赁期限 备注

1 泰顺

温州市泰顺县

柳峰乡墩头村

村民委员会

泰 顺 县

柳 峰 乡

墩头村

8

以不低于每亩每年150

公斤稻谷市场价为基

础，不超过当地同期同

类土地流转最高价

2005.7.29

至

2027.12.

31

取得设施农用

地批复

2 鸣源

常州市金坛区

金城镇前庄村

村民委员会

金 城 镇

前 庄 村

南 河 北

岸北边

294

以每年每亩700斤粳稻

的价格（以结算时国家

最新公布的粳稻最低

保护收购价格为准）

2019.6.1

至

2028.5.3

1

部分已取得设

施 农 用 地 批

复， 暂未投入

使用

（六）其他无形资产

1、商标

截至本2020年6月30日，公司共取得了344项注册商标。其中，公司主营业务直接相关的

主要商标注册情况如下：

2、专利

截至2020年6月30日，公司共有发明专利6项，实用新型专利10项及外观专利32项，各

项注册专利基本情况如下：

序号 专利名称

专 利 类

型

专利号 有效期

取得方

式

1 一种鸡蛋酸牛乳加工方法 发明 ZL201210241007.3

自2012年7月3日起20年

内有效

申请

2

一种零添加益生菌酸奶加工方

法

发明 ZL201210241006.9

自2012年7月3日起20年

内有效

申请

3 一种奶液加热设备及其方法 发明 ZL201510335476.5

自2015年6月17日起20年

内有效

申请

4 一种瓯柑酸奶及其制作方法 发明 ZL201510048970.3

自2015年1月30日起20年

内有效

申请

5 一种牛奶冲泡谷物的冲泡设备 发明 ZL201610111159.X

自2016年2月29日起20年

内有效

申请

6

一种高产叶酸的乳酸菌菌株制

作豆浆发酵乳的制作方法

发明 ZL201510311918.2

自2015年6月8日起20年

内有效

受让

7 饭团模具

实 用 新

型

ZL201320177148.3

自2013年4月10日起10年

内有效

申请

8 一种奶液加热设备

实 用 新

型

ZL201520418137.9

自2015年6月17日起10年

内有效

申请

9 一种饮料瓶提手

实 用 新

型

ZL201620126462.2

自2016年2月18日起10年

内有效

申请

10 一种具有独立多腔室的磨豆机

实 用 新

型

ZL201620944140.9

自2016年8月24日起10年

内有效

申请

11 一种平流式气浮

实 用 新

型

ZL201720196829.2

自2017年3月2日起10年

内有效

申请

12 一种自拍瓶

实 用 新

型

ZL201720660950.6

自2017年6月8日起10年

内有效

申请

13 一种可盖底互换的泡沫箱

实 用 新

型

ZL201820328784.4

自2018年3月9日起10年

内有效

申请

14 一种包装瓶

实 用 新

型

ZL201820806202.9

自2018年5月28日起10年

内有效

申请

15 一种防漏塑料杯

实 用 新

型

ZL201921410048.4

自2019年8月28日起10年

内有效

受让

16 包装杯（0添加蛋酸奶）

外 观 设

计

ZL201330352442.9

自2013年7月25日起10年

内有效

申请

17 包装杯（0添加益生菌）

外 观 设

计

ZL201330352483.8

自2013年7月25日起10年

内有效

申请

18 包装杯（老工艺酸奶）

外 观 设

计

ZL201330352441.4

自2013年7月25日起10年

内有效

申请

19 包装盒（悠畅君01）

外 观 设

计

ZL201630390825.9

自2016年8月15日起10年

内有效

申请

20 包装盒（悠畅君02）

外 观 设

计

ZL201630390824.4

自2016年8月15日起10年

内有效

申请

21 包装盒（悠畅君03）

外 观 设

计

ZL201630390823.X

自2016年8月15日起10年

内有效

申请

22 包装盒（悠畅君04）

外 观 设

计

ZL201630390822.5

自2016年8月15日起10年

内有效

申请

23 杯（饮料）

外 观 设

计

ZL201330352484.2

自2013年7月25日起10年

内有效

申请

24 方形饭团模具

外 观 设

计

ZL201330106955.1

自2013年4月10日起10年

内有效

申请

25 瓶子（益活0添加凝固型酸奶）

外 观 设

计

ZL201630336198.0

自2016年7月21日起10年

内有效

申请

26 瓶子（悠畅君）

外 观 设

计

ZL201630390537.3

自2016年8月15日起10年

内有效

申请

27 三角饭团模具

外 观 设

计

ZL201330107074.1

自2013年4月10日起10年

内有效

申请

28 酸奶包装袋

外 观 设

计

ZL201530105563.2

自2015年4月20日起10年

内有效

申请

29 酸奶包装袋（地中海）

外 观 设

计

ZL201630187804.7

自2016年5月18日起10年

内有效

申请

30 酸奶包装袋（浓缩）

外 观 设

计

ZL201630187803.2

自2016年5月18日起10年

内有效

申请

31 酸奶杯（地中海）

外 观 设

计

ZL201630187802.8

自2016年5月18日起10年

内有效

申请

32 提手

外 观 设

计

ZL201630046892.9

自2016年2月18日起10年

内有效

申请

33 饮料瓶

外 观 设

计

ZL201530247181.3

自2015年7月10日起10年

内有效

申请

34 饮料瓶（利市果优）

外 观 设

计

ZL201230185324.9

自2012年5月21日起10年

内有效

申请

35 饮料瓶（地中海一）

外 观 设

计

ZL201730442821.5

自2017年9月18日起10年

内有效

申请

36 饮料瓶（澳瑞）

外 观 设

计

ZL201730506144.9

自2017年10月23日起10

年内有效

申请

37 饮料瓶（地中海二）

外 观 设

计

ZL201730442609.9

自2017年9月18日起10年

内有效

申请

38 饮料瓶（2017）

外 观 设

计

ZL201730230036.3

自2017年6月8日起10年

内有效

申请

39 饮料瓶（地中海三）

外 观 设

计

ZL201730442607.X

自2017年9月18日起10年

内有效

申请

40 包装盒（一）

外 观 设

计

ZL201730441277.2

自2017年9月18日起10年

内有效

申请

41 包装盒（二）

外 观 设

计

ZL201730441272.X

自2017年9月18日起10年

内有效

申请

42 饮料瓶

外 观 设

计

ZL201730110617.3

自2017年4月6日起10年

内有效

申请

43 奶桶

外 观 设

计

ZL201830770710.1

自2018年12月29日起10

年内有效

申请

44 奶桶（二）

外 观 设

计

ZL201930006392.6

自2019年1月7日起10年

内有效

申请

45 杯子（螺旋CY-550）

外 观 设

计

ZL201930284314.2

自2019年6月4日起10年

内有效

受让

46 一种奶桶

实 用 新

型

ZL201822252056.2

自2018年12月29日起10

年内有效

申请

47 包装盖（杯装食品）

外 观 设

计

ZL201930667094.1

自2019年11月30日起10

年内有效

申请

48 塑料杯（蛋形）

外 观 设

计

ZL201930643104.8

自2019年11月21日起10

年内有效

申请

报告期内， 公司于2018年3月14日受让浙江工商大学一项发明专利， 为专利号为

ZL201510311918.2的一种高产叶酸的乳酸菌菌株制作豆浆发酵乳的制作方法，专利有效期

限为自2015年6月8日起20年内有效。 出让方浙江工商大学为浙江省重点建设高校，该校下

设食品与生物工程学院等学院，从事食品相关的研究，浙江工商大学与公司无关联关系。 截

至目前，该项专利尚未完成商业转化。 前述专利转让不存在纠纷或潜在纠纷。

公司于2019年9月12日受让上海诚宇包装集团有限公司的一项外观设计专利， 为专利

号为ZL201930284314.2的杯子（螺旋CY-550），专利有效期限为自2019年6月4日起10年

内有效。 出让方上海诚宇包装集团有限公司主要从事包装材料、塑料制品的生产，其关联公

司安徽诚宇新材料科技有限公司为公司包装材料供应商。 上海诚宇包装集团有限公司与公

司无关联关系。 前述专利转让不存在纠纷或潜在纠纷。

公司于2019年11月 28日受让自然人张振的一项实用新型专利 ， 为专利号为

ZL201921410048.4的一种防漏塑料杯， 专利有效期限为自2019年8月28日起10年内有效。

出让方张振与公司无关联关系。 前述专利转让不存在纠纷或潜在纠纷。

3、软件著作权

截至本招股意向书摘要签署日，公司软件著作权均为原始取得，主要情况如下：

序号 软件名称 登记号 证书号 登记日期

1 凝固性酸奶出料温控系统V1.0 2014SR063826

软 著 登 字 第

0733070号

2014.05.21

2 乳制品安全在线监测系统V1.0 2014SR064092

软 著 登 字 第

0733336号

2014.05.21

3

乳制品生产-销售全过程信息追溯管

理系统V1.0

2014SR063830

软 著 登 字 第

0733074号

2014.05.21

4

乳制品质量管理全过程支持及监管

系统V1.0

2014SR063833

软 著 登 字 第

0733077号

2014.05.21

5 inm后台管理软件V2.6.0 2019SR1448247

软 著 登 字 第

4869004号

2019年12月27日

6 Inm支付软件（IOS版）V2.6.0 2019SR1448436

软 著 登 字 第

4869193号

2019年12月27日

7 Inm支付软件（安卓版）V2.6.0 2019SR1448432

软 著 登 字 第

4869189号

2019年12月27日

4、公司域名

截至本招股意向书摘要签署日，公司注册主要互联网域名情况如下：

序号 域名 注册时间 到期时间

1 inm.cn 2008年5月27日 2024年5月27日

2 yi-ming.cn 2004年11月20日 2020年11月20日

3 chinainm.com 2009年5月31日 2020年5月31日

4 inmfood.cn 2017年1月24日 2022年1月24日

5 inmfood.com 2017年1月9日 2022年1月9日

6 inmmilk.cn 2017年1月24日 2022年1月24日

7 inmmilk.com 2017年1月9日 2022年1月9日

8 zjinm.com 2009年5月31日 2023年5月31日

（七）发行人特许经营权情况截至本招股意向书摘要签署日，公司不存在他人授权特

许经营授权的情况。

公司及其子公司浙江舒活与加盟商签署了统一格式的《商业特许经营合同》，授权加

盟商在指定区域、指定期限内经营“一鸣”品牌各系列产品。 公司及其全资子公司浙江舒活

已在商务主管部门就其拥有的特许经营权进行了商业特许经营备案， 发行人的备案号为

0330302011200022，浙江舒活的备案号为0330300111700032。

六、同业竞争及关联交易

（一）关于同业竞争情况的说明

截至本招股意向书摘要签署日，公司控股股东、实际控制人均未持有其他任何与公司

经营相同或相似业务的企业股权，未开展任何与公司相同或相似的生产经营活动，控股股

东、实际控制人及其控制的其他企业与公司之间不存在同业竞争。

（二）关于避免同业竞争的承诺

为保护公司及公司其他股东利益，公司控股股东、实际控制人已签署《避免同业竞争承

诺函》，作出如下承诺：

（1）本企业/本人没有在中国境内或境外单独或与其他自然人、法人、合伙企业或组织，

以任何形式直接或间接从事任何对发行人构成竞争的业务及活动或拥有与发行人存在竞

争关系的任何经济实体、机构、经济组织的权益，或在该经济实体、机构、经济组织中担任高

级管理人员或核心技术人员。

（2）本企业/本人承诺，本企业/本人在作为发行人的控股股东/实际控制人期间，本企

业/本人保证将采取合法及有效的措施，促使本企业/本人、本企业/本人拥有控制权的其他

公司、企业与其他经济组织，不以任何形式直接或间接从事与发行人相同或相似的、对发行

人业务构成或可能构成竞争的任何业务，并且保证不进行其他任何损害发行人及其他股东

合法权益的活动。

（3）本企业/本人承诺，本企业/本人在作为发行人的控股股东/实际控制人期间，凡本

企业/本人及本企业/本人所控制的其他企业或经济组织有任何商业机会可从事、 参与或入

股任何可能会与发行人生产经营构成竞争的业务，本企业/本人将按照发行人的要求，将该

等商业机会让与发行人， 由发行人在同等条件下优先收购有关业务所涉及的资产或股权，

以避免与发行人存在同业竞争。

（4）本企业/本人承诺，如果本企业/本人违反上述声明与承诺并造成发行人经济损失

的，本企业/本人将赔偿发行人因此受到的全部损失。

（三）关联交易情况

1、经常性关联交易

（1）关键管理人员薪酬

2017年至2020年1-6月，公司董事、监事及高级管理人员的各期薪酬总额分别为399.10

万元、566.74万元、588.03万元和202.85万元。 该关联交易系公司向董事、监事及高级管理人

员支付的相关薪酬，随公司经营规模的扩大而逐步有所提升。

（2）采购商品、接受劳务

2017年至2020年1-6月，公司存在向关联方采购商品、接受劳务的情况，具体如下：

单位：万元

关联方 关联交易内容 2020年1-6月 2019年度 2018年度 2017年度

吕巍 顾问服务 6.00 9.00 - -

泰顺云岚 住宿服务 - - 0.58 4.90

沁璞茶叶 设计服务、农产品 - - - 69.96

欣望农业 农产品 - - - 1.31

合计 6.00 9.00 0.58 76.17

占当年营业成本比例 0.01% 0.01% 0.00% 0.08%

上述关联采购总额较小，占公司当年营业成本比例低于1%，公司对上述关联方不具有

重大依赖，不影响公司的独立性。 上述关联方中，沁璞茶叶、欣望农业已分别于2018年9月、

2017年11月注销。

（3）出售商品、提供劳务

2017年至2020年1-6月，公司存在向关联方出售商品、提供服务的具体情况，具体如

下：

单位：万元

关联方 主要交易内容 2020年1-6月 2019年度 2018年度 2017年度

泰顺云岚

食品 13.51 32.72 51.58 -

物流服务 - - - 0.12

卡券 3.17 2.63 3.78 4.32

沁璞茶叶 卡券 - - - 0.14

欣望农业

物流服务 - - - 2.44

卡券 - - - 0.05

实控人奶吧门店 食品 - - - 33.89

朱海英奶吧门店

食品 - - - 124.19

加盟费用 - - - 8.71

金帝集团 食品 6.13 19.44 18.38 -

合计 22.81 54.79 73.74 173.86

占当年营业收入比例 0.03% 0.03% 0.03% 0.11%

注1：实控人奶吧门店指在朱明春、朱立科等实际控制人所投资的奶吧门店中未被公司

于2016年所收购的剩余门店，该等门店因计划决定关闭而未被公司所收购。

注2：加盟费用指加盟费和特许金。

为减少关联交易，公司实际控制人前期所投资的奶吧门店除转让给公司外，公司剩余

门店均已关闭； 公司实际控制人朱明春之胞妹朱海英所投资的2家加盟奶吧门店先后于

2017年12月、11月已转让给无关联第三方。

（4）关联租赁

报告期内，公司向关联方租赁房屋情况如下：

单位：万元

出租方 租赁资产种类 2020年1-6月 2019年度 2018年度 2017年度

明春投资 办公楼、仓储物流 87.62 179.13 213.07 228.51

朱明春 门店店面、宿舍 3.44 7.15 6.35 6.92

合计 91.06 186.28 219.42 235.43

占当年营业收入的比例 0.11% 0.09% 0.13% 0.16%

公司主要生产基地及经营总部位于温州市平阳县，距离温州市中心近50公里。 为了满

足营销管理部门对交通便利性的经营需求，公司在温州市区设立了营销分部，并向控股股

东租赁了位于温州市瓯海区娄桥街道的办公室用于日常办公；同时，公司还向控股股东租

赁了位于温州市南白象街道的部分房屋，用作仓储和物流分仓。 除此之外，公司向朱明春承

租了其名下两处房产分别用于公司1家直营奶吧门店的经营及员工宿舍， 该门店设立于报

告期外，虽符合公司奶吧门店选址条件，但对公司正常运营及经营业绩影响很小，故未终止

该项交易。

上述租赁物业均非公司核心的办公与生产经营场所， 占公司营业收入的比重较低，相

互之间不存在依赖关系。 公司已在上海、杭州购买了办公房产，未来营销中心将逐步迁往上

海、杭州，公司关联租赁将会逐步减少。

综上，报告期内公司与关联方的经常性关联交易金额较小，且定价公允，对公司经营业

绩的影响很小。

2、偶发性关联交易

（1）关联担保

报告期内，公司作为被担保方的关联担保情况如下：

单位：万元

序号 担保人

被担保最

高债权额

主债权期间 担保期间

担保是否已

经履行完毕

1

朱明春、李美香

朱立科、朱立群

李红艳

19,500 2013.04.10-2018.12.31

主债 权发 生

期间届 满之

日起两年

是

2 明春投资 22,500 2015.12.03-2018.12.02 是

3 明春投资 22,500 2013.09.18-2018.12.31 是

上述关联方无偿为公司融资提供担保，系为公司正常经营的资金需求提供担保支持。

（2）关联方资金拆借

公司对关联方的资金拆入系子公司惠农奶牛、浩正贸易（以下简称“该两家企业” ）因

运营资金需要，向关联方明春投资、李红艳的资金拆借。 主要是在2017年公司收购惠农奶

牛、浩正贸易之前，该两家企业系明春投资的全资控股子公司，因运营资金需要，遂于2016

年度、2017年度分别合计向明春投资、李红艳拆入资金61万元、136万元。 2017年11月和12

月，公司先后完成了对惠农奶牛、浩正贸易的全资收购，并在收购前归还了上述拆入资金。

该等资金拆借已经于2017年收购前由该两家企业归还。

由于公司对该两家公司的收购为同一控制下企业合并，故该两家企业视同自报告期期

初即纳入公司合并报表范围，从而该借入款项在公司合并报表范围内视为对关联方的资金

拆入。 2017年度相关关联交易情况具体如下：

单位：万元

拆入方 拆出方 期初余额 拆入金额 归还金额 期末余额

惠农奶牛 明春投资 20.39 26.00 46.39 -

浩正贸易

明春投资 31.00 110.00 141.00 -

李红艳 6.00 - 6.00 -

合计 57.39 136.00 193.39 -

（3）平阳村镇银行为公司提供的存款服务

平阳村镇银行系经中国银行业监督管理委员会批准成立的金融机构，为公司提供存款

服务，按照市场费率标准计算存款利息，属于正常的商业行为。

本公司及子公司在平阳村镇银行的存款资金情况如下：

单位：万元

年度 期初余额 本期增加 其中：利息收入 本期减少 期末余额

2017年 1.39 0.01 0.01 - 1.39

2018年 1.39 0.01 0.01 - 1.40

2019年 1.40 0.12 0.01 - 1.52

2020年1-6月 1.52 0.00 0.00 - 1.52

（4）其他关联交易

1）全资收购惠农奶牛、浩正贸易

2017年9月， 公司分别以33.19万元和0.03万元向控股股东明春投资收购了惠农奶牛

100%股权和浩正贸易100%股权， 转让价格分别以天健所出具的 《审计报告》（天健审

〔2017〕7842号）、《审计报告》（天健审〔2017〕8237号）相关账面净资产为定价依据。 该

等收购主要系为解决关联方与公司存在同业竞争，并减少关联交易，具有合理性和必要性。

2）受让商标

2018年12月16日，公司与控股股东明春投资签订注册商标转让合同，约定明春投资将

其拥有的注册号为3326397、1646934等9项注册商标无偿转让给公司。 前述商标转让事项

已办理完毕。 涉及的相关商标具体如下：

(上接A14版）

(下转A16版）


