
（头条）“新兵老将”齐上阵 年末基金营销花样多

本报记者 万宇 徐金忠

规模首次突破18万亿，新发基金创年度历史新高，百

亿基金数量创纪录……2020年的公募基金行业热闹非

凡。 在公募基金的大时代中，除了新发基金无限风光外，

基金公司在持续营销领域同样颇为用力。 老基金为新产

品背书、新基金为老基金导流、新老基金多点开花，临近

年末，基金公司营销花样多，而且吆喝得很是卖力。

业内人士表示，除了新发基金外，行业内有一批以持

续营销为特点的基金公司，它们的规模也在不断上涨、乘

风破浪，有自己的取胜之道。

新老结合做营销

今年新基金发行高潮迭起，不仅有易方达张坤、广发

基金傅友兴等屡获金牛奖的大咖推出新产品， 还有科创

板50ETF等颇受关注的指数基金问世。 新基金营销在今

年力度颇大，中国证券报记者注意到，近期，上海最高楼

上海中心、 广州最高塔广州塔上都出现了易方达科创板

50ETF等产品的营销推广。

在新基金发行与营销热闹非凡的同时， 老基金的持

续营销也不甘寂寞。在易方达基金官网的首页上，除了力

推于12月1日开始发行的“固收+” 策略基金易方达悦通

一年持有， 还在显眼位置推荐了由张坤管理的易方达蓝

筹精选。事实上，易方达基金对易方达蓝筹精选的营销一

直在持续， 此前易方达基金发行由张坤管理的易方达优

质企业三年持有，该基金限额80亿元，首发认购远超限

额， 渠道人士便在引导投资者购买同样由张坤管理的易

方达蓝筹精选。

某头部基金公司营销部人士表示， 今年是新基金发

行大年， 他所在的公司也抢抓这一机遇发行了多只新基

金。部分高峰月份一个月新发多只基金成了常态，其中有

多只基金由公司旗下知名基金经理管理， 受到了投资者

欢迎， 公司权益资产管理规模在新基金发行火爆的推动

下确实取得了较大增长。 但他也指出，考虑到市场波动、

基金经理管理边界等多重因素， 公司今年新发的大多数

基金都设置了首发规模上限。 公司管理规模增长的另一

大动力则来自老基金规模的增长， 尤其是绩优基金规模

在今年也取得了较大增长， 对老基金的持续营销必不可

少。

业绩优异是王牌

梳理近期持续营销的老基金， 业绩突出成了大多数

基金的共同特征。 以易方达蓝筹精选为例，Wind数据显

示，截至11月30日，该基金今年以来的收益率达72.32%，

成立以来的收益率达153.16%，年化收益高达51.36%。

另一家大型基金公司渠道人士透露， 该公司今年以

来有多只产品排名靠前，公司也结合这几只产品的业绩，

安排基金经理参与直播、路演，让更多投资者了解基金经

理和基金产品， 从而使得这几只产品规模得到了较大增

长。 此外，公司也为长期业绩稳健、曾获金牛奖的基金经

理安排了二次营销， 公司整体管理规模在新发基金和老

基金持续营销的配合下，取得了较快增长。

无独有偶， 华南某中型基金公司今年虽然没有在全

市场基金产品中排名特别靠前的产品， 但由于准确把握

了今年新能源等行业的结构性行情， 部分产品取得了相

对较好的排名， 这些产品同样成为公司近期持续营销的

重点。

除了较高的收益率， 在细分领域十分出色的基金产

品同样是二次营销的宠儿。 银行理财替代等需求催生了

当前“固收+” 策略基金的走红，收益稳健、回撤很小，甚

至每个自然年度都能取得正收益的“固收+” 策略基金

受到银行渠道的欢迎，银行主动为其增加额度，基金公司

和基金经理“不得不” 进行二次营销。

“今年公募基金整体业绩较好， 投资者的需求也很

丰富，有业绩支撑的基金产品‘酒香也怕巷子深’ ，需要

用直播、路演、广告等组合拳，把绩优产品‘端到’ 投资者

面前。 ”上海一家基金公司分管市场体系的副总经理形

象地表示。

新发派VS持营派

Wind数据显示，截至12月1日，以基金成立日期来

计算， 今年以来新发基金数量较多的基金公司包括鹏华

基金、易方达基金、南方基金、博时基金、华夏基金、广发

基金、富国基金、招商基金、嘉实基金、大成基金等。 乘着

公募基金大发展的东风， 市场上俨然形成了一股新发基

金的强大力量，这些基金公司频频发出爆款，动辄数百亿

元的募集规模，让市场为之震惊。

与此同时，除了新发派以外，行业内还有以持续营销

为特色的基金公司。以兴证全球基金为例，今年以来公司

仅发行成立了兴全优选进取三个月、兴全合丰三年持有、

兴全安泰稳健养老一年持有、兴全汇享一年持有A、兴全

沪港深两年持有等几只新基金产品， 这一数据在全行业

排名明显低于很多管理规模远小于它的基金公司。

华宝证券基金分析人士表示：“行业内不同基金公

司在对待规模上有不同的选择。 有公司选择通过新发做

大规模，这个策略在今年的市场行之有效，但是持续性上

有待考察；有公司通过持续营销吸引资金，在新发火热的

今年，这样的策略并不容易，但也有基金公司获得了不小

的规模，展现了其投研品牌的吸引力。 ”
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一文读懂60-90后资产配置，学问竟然这么大？

□ 兴证全球基金公司 白敬璇

到底年轻的时候应该更保守还是更冒险？

不同年龄段如何动态的调整资产配置？

一、资产还是负债？

我们如何看待资产的构成，是我们如何投资的

重要一步。

以

90

后为例，虽然有不少人把“月光”、“花呗”

这些词和他们联系起来，

90

后也确实基本处在刚

工作或工作时间不太长的阶段，储蓄少、负债较高。

但可别小看

90

后，总资产有多少，还得以发

展的眼光来看。

从整个生命周期来看， 一个人的总资产其实

是包含了他手里的现有资产再加上未来的收入，

在《生命周期投资法》这本书的相关研究中，保罗

萨缪尔森把手上现有的资产称为金融资产， 将未

来的收入称为人力资产价值。

保罗萨缪尔森认为一般人的收入会随着工龄

而不断上涨，到

50

岁左右的时候达到顶峰，随后开

始下降直到退休，依照他们的估算，在正常的情况

下，一名

30

岁普通员工所有未来收入的现值之和，

大约是其当年收入的

30

倍。

而如果我们这样看

60

后的父辈们， 情况就大

不一样了，也就是说父辈们的总资产，是现有手上

的金融资产较多和较少的一部分未来资产。

二、如何投资？

理清了人生资产的总盘子， 我们就可以更容

易的来配置资产。

先来揭晓答案，我们给出的建议是，年轻人可

以将更高比例的资产投入到相对高收益高波动的

投资中，而

60

、

70

后要面对或者已经面对退休的这

部分人群， 则更应该将收入投入到相对波动性较

小的资产中。

对于年轻人来说， 由于未来稳定收入占据总

资产比例较大， 所以即使今天投入到风险收益相

对较高的市场中， 实际上整体的风险资产投入占

总资产比并不高，他们所能承受的波动是更高的。

不仅如此， 年轻人还可以通过拉长时间来平

滑波动，就算遭遇了损失，也更容易通过往后诸如

更努力的工作以及缩减消费等手段来进行调整。

而对于即将退休的投资者来说， 相对较低波

动的投资方式是更为可行的。因为到那个时候，总

资产中金融资产的比重就变得非常大， 所能承受

波动和风险就相对有所下降， 同时在时间维度上

也比较难平滑波动。

当然，这些都是一般性的理论分析，投资还是

要综合考虑自身的具体情况以及风险状况。

三、现实是这样吗？

相信读到这里， 很多投资者都想了解自己的

同龄人目前的实际投资状况

养老金融

50

人论坛发布了 《中国养老金融调

查报告（

2020

）》，这份报告通过抽样调查的方式，

共回收有效问卷

12200

多份。

从不同年龄段群体对养老投资或者投资风险

承受能力差异来看， 调查对象的风险承受能力与

年龄之间呈现“倒

U

型”，

18-29

岁年龄段的投资者

风险较低，

60

岁以上人群的投资理财相对保守。

这可能与之前提到的

90

后对资产的认识有

关系， 大部分人不会将未来稳定的收入资产算

在总资产中， 所以大部分年轻人可能只是被当

下的状况所困， 而未能采取更加积极的方式来

理财。

如果考虑到未来将会有稳定的收入，并按照

我们今天所说的投资方式再来考虑这个问题，相

信很多人都能得出不同的答案了。

风险提示：基金投资需谨慎，请审慎选择。

今年以来新发基金数量及份额月度变化

数据来源/Wind

鑫元基金李彪：

稳健投资 精挑细选成长机会

□本报记者 徐金忠

鑫元欣享灵活配置、 鑫元行业轮动混合基金经理李彪在接

受中国证券报记者采访时表示：“疫情引发的某些板块的高增

长， 最终演变为盈利增速下滑、 高估值难以为继的戴维斯双

杀。 ” 透过疫情受益板块从戴维斯双击演变为双杀的现象，李彪

认为，基金投资需要在控制回撤的前提下追求稳健收益。要实现

这样的目标，需要挑选优质长赛道公司，而产品、渠道、品牌、管

理层是遴选优质公司的重要指标。

可持续的观察视角

由李彪管理的鑫元欣享近期业绩可圈可点，Wind数据显

示，截至11月20日，鑫元欣享近6个月回报率30.30%，在同类排

名中居前三分之一；近3个月回报率11.02%，在同类排名中跻身

前五分之一。

“游戏、流量、在线教育、居家办公、超市到家、视频会议、居

家食品等疫情受益的板块，在9月后遭遇了回调，业绩增速下降

令高估值难以为继。 例如部分视频会议、超市类上市公司，在上

半年的高增长后，增速回落，但市场估值却因为此前季度的高增

长而居高不下，最终这些品种遭遇了戴维斯双杀。 ”李彪表示。

李彪管理的鑫元欣享灵活配置在持仓上对于成长性的追求

积极而为，他对于成长性机会始终保持着中长期、可持续的观察

视角。

李彪对于成长机会的精挑细选， 可以从他对产能转移受益

机会的关注上窥见其中的奥秘。 李彪指出，部分行业因为二、三

季度海外产能受限，国内供应链供不应求，产能利用率与议价能

力提高，导致利润率较高。 李彪认为，这些行业风险暂时没有发

生明显变化，因为产能转移至国内本来是一部分行业趋势，但是

如果产能回流至海外， 高利润率或有风险， 这些行业包括光模

块、医药服务外包、笔记本通信模组等。

对于一般投资者关注的2-3年的高成长行业和公司， 李彪

认为，市场估值也有提前透支其高增长前景的风险，在投资上的

难度较大。 李彪重点布局的是长赛道中的优质公司。 “精选行

业，挖掘行业龙头，享受盈利增长。 并不一味区分价值、成长、蓝

筹，在每个行业里都有优质公司。 ” 他表示。

自李彪担任鑫元欣享基金经理以来，产品在行业配置及个股

选择上都体现了上述投资逻辑，基金净值屡攀新高，彰显稳健风

格，强调产品整体业绩趋势，力求为持有人带来长期的价值增长。

均衡配置 控制回撤

尽管今年以来市场风格表现相对极致，但是在李彪看来，投

资还是需要均衡配置，在控制回撤的前提下追求稳健收益。“结

构性机会快速演绎， 很多投资者其实是在比较高的位置上介入

进来的，比如医药股、科技股，在市场回调之后，不少投资者出现

浮亏。 我目前所希望打造的公募基金产品，是相对均衡的，行业

上也较为分散。未来，可能有向行业性、主题性集中的基金产品，

但是需要与投资者充分沟通。 ” 他表示。

李彪认为，投资中重要的事情是需要寻找优质长赛道公司。

以消费品行业为例，需要从产品、渠道、品牌、管理层等角度观

察，遴选优质公司。 他说：“在物资匮乏的年代，消费品企业的驱

动力主要在于渠道；在品质升级的时代，消费者更加追求产品性

能和品质；在产品过剩的年代，品牌的重要性日益突出。 优质的

消费品企业能够不断积淀企业的竞争优势。 ”

对于鑫元欣享在风险控制方面的具体操作上， 李彪更注重

对上市公司的提前研究，全程跟踪，一旦出现潜在风险迹象，则

果断处理。这也是三季度以来，鑫元欣享业绩能保持稳定的原因

之一。

对于未来的机会，李彪重点提示了五大方面：第一，优选改

善人们生活的消费品，包括高端白酒、家电、酒店以及向世界出

口的家居等产业，因为消费升级永远存在。第二，科技领域。国内

在某些领域已经实现了0-1的突破， 投资者将享受1-10的过

程，这些领域包括国产软件、IDC、半导体设计封装、智能驾驶

等。 第三，新能源领域。 全世界越来越重视大气与非石化能源占

比，电动化趋势已然明朗，全球市场新能源汽车渗透率突破10%

后将加速成长。 第四，大制造领域。 人力成本优势与工程师红利

仍将持续，包括电子模组制造、医药服务外包、工程机械，甚至包

括光伏与家电。第五，低估值板块。挖掘看上去属于大周期板块，

实际上属于成长股的标的，过去几年MDI龙头、防水龙头已经

被挖掘，享受盈利与估值的双击。

盘点前11个月公募基金业绩

主动权益大放异彩 业绩排名“小鬼当家”

□本报记者 李岚君

距离2020年收官还剩一个月，公募基金的年度业绩争

夺战进入冲刺阶段。 盘点前11个月业绩，不少基金交出了

满意的答卷，主动权益类基金表现亮眼。 业绩排名靠前的

基金中大多规模较小，“小而美” 的特点在前11个月的业

绩排行中尤为明显。 在业内人士看来，大基金灵活性明显

不如小基金，今年A股板块轮动明显，规模较小的基金更

易做到紧跟趋势、调仓换股。

主动权益基金表现亮眼

今年以来主动权益类基金业绩表现亮眼。 Wind数据

显示，截至11月30日，今年以来混合型基金平均收益率最

高，达到33.37%；股票型基金次之，平均净赚31.86%。

在今年前11个月公募基金收益率排行榜单上，数据显

示，截至11月30日（A/C分开计算），业绩排名前十的基金

份额净值增长率均超过95%。 其中，7只基金超过100%，成

为“翻倍基” 。

最引人注目的一只当属广发高端制造A，凭借126%的

收益率，占据业绩排行榜头把交椅。

由于医疗卫生领域突发事件，医药成为今年最炙手可

热的板块，该领域的主题基金也表现出色。其中，前海开源

医疗健康的业绩增长率达到82%， 招商医药健康产业、融

通医疗保健行业A的业绩增长率也超过70%。

此外，科技主题基金和消费主题基金也纷纷登上业绩

排行榜。除广发高端制造A外，农银汇理工业4.0、农银汇理

新能源主题、工银瑞信战略转型主题、工银战略新兴产业

A、广发鑫享等业绩前十的基金均带有“科技” 色彩。 在消

费领域中， 诺德价值优势、 交银消费新驱动分别获得了

94%和81.5%的收益率。

下半年市场开启了顺周期热潮，顺周期、军工等主题

基金后来居上，跻身业绩排行榜前列。其中，创金合信工业

周期精选A、 长城环保主题、 鹏华环保产业分别获得了

91.49%、86.30%和84.19%的收益率。

总体来看，上半年医药、消费、科技无疑是最火爆的

主题，业绩排行居前的基金也多集中在这三个领域。下半

年以来，顺周期股票表现优异，周期、军工、有色、煤炭等

板块轮番上涨，相关主题基金后来居上，业绩节节攀升，

跻身排行榜前列；而医药、消费、科技相关主题基金业绩

开始回吐。

小规模基金更易调仓

从基金经理角度来看，孙迪和郑澄然共同管理的广发

高端制造登上“冠军宝座” 。而去年的业绩“冠军” 刘格菘

并未受到冠军魔咒的影响，广发鑫享基金今年以来仍然收

获了97.89%的不俗业绩，位列第8名。

而今年收获最大的当属农银汇理公司基金经理赵诣，

其管理的农银汇理工业4.0、农银汇理新能源主题、农银汇

理研究精选三只基金收益率皆在110%附近， 分别位居主

动权益类基金排行榜第2至4名。其管理的另一只基金农银

汇理海棠三年定开也跻身前十，收获了95.32%的收益率。

此外，工银瑞信基金经理杜洋管理的工银瑞信战略转

型主题和工银战略新兴产业均收获超过100%的收益率；

诺德基金经理罗世锋管理的诺德价值优势和诺德周期策

略， 华商基金经理梁皓管理华商鑫安和华商万众创新，收

益率也均超过90%。

虽然这些基金经理业绩表现甚佳，但对比基金规模不

难发现，其中绝大多数基金规模并不大。 业绩排行榜前20

的基金平均规模只有6.39亿元， 甚至还有规模小于1亿元

的迷你基。 其中，规模超过10亿元的基金仅有广发高端制

造、农银汇理新能源主题、工银瑞信信息产业、诺德价值优

势4只。

实际上，公募基金规模越大，基金经理的操作难度越

大，尤其在大盘风格突变之时，规模过大的基金反而不容

易调仓。 在业内人士看来，在市场风格急速转换的情况下，

大规模基金通常很难快速调仓，及时避险。 小规模基金可

能更容易把握机会，成为震荡市场中的“黑马” 。

新老结合做营销

今年新基金发行高潮迭起，不仅有易方达张坤、广发

基金傅友兴等屡获金牛奖的大咖推出新产品， 还有科创

板50ETF等颇受关注的指数基金问世。 新基金营销在今

年力度颇大，中国证券报记者注意到，近期，上海最高楼

上海中心、 广州最高塔广州塔上都出现了易方达科创板

50ETF等产品的营销推广。

在新基金发行与营销热闹非凡的同时， 老基金的持

续营销也不甘寂寞。 在易方达基金官网的首页上，除了力

推于12月1日开始发行的“固收+” 策略基金易方达悦通

一年持有， 还在显眼位置推荐了由张坤管理的易方达蓝

筹精选。 事实上，易方达基金对易方达蓝筹精选的营销一

直在持续， 此前易方达基金发行由张坤管理的易方达优

质企业三年持有， 该基金限额80亿元， 首发认购远超限

额， 渠道人士便在引导投资者购买同样由张坤管理的易

方达蓝筹精选。

某头部基金公司营销部人士表示，今年是新基金发

行大年，他所在的公司也抢抓这一机遇发行了多只新基

金。 部分高峰月份一个月新发多只基金成了常态，其中

有多只基金由公司旗下知名基金经理管理，受到了投资

者欢迎，公司权益资产管理规模在新基金发行火爆的推

动下确实取得了较大增长。 但他也指出，考虑到市场波

动、基金经理管理边界等多重因素，公司今年新发的大

多数基金都设置了首发规模上限。 公司管理规模增长的

另一大动力则来自老基金规模的增长，尤其是绩优基金

规模在今年也取得了较大增长，对老基金的持续营销必

不可少。

业绩优异是王牌

梳理近期持续营销的老基金， 业绩突出成了大多数

基金的共同特征。 以易方达蓝筹精选为例，Wind数据显

示，截至11月30日，该基金今年以来的收益率达72.32%，

成立以来的收益率达153.16%，年化收益高达51.36%。

另一家大型基金公司渠道人士透露， 该公司今年以

来有多只产品排名靠前，公司也结合这几只产品的业绩，

安排基金经理参与直播、路演，让更多投资者了解基金经

理和基金产品， 从而使得这几只产品规模得到了较大增

长。 此外，公司也为长期业绩稳健、曾获金牛奖的基金经

理安排了二次营销， 公司整体管理规模在新发基金和老

基金持续营销的配合下，取得了较快增长。

无独有偶， 华南某中型基金公司今年虽然没有在全

市场基金产品中排名特别靠前的产品， 但由于准确把握

了今年新能源等行业的结构性行情， 部分产品取得了相

对较好的排名， 这些产品同样成为公司近期持续营销的

重点。

除了较高的收益率， 在细分领域十分出色的基金产

品同样是二次营销的宠儿。 银行理财替代等需求催生了

当前“固收+” 策略基金的走红，收益稳健、回撤很小，甚

至每个自然年度都能取得正收益的“固收+” 策略基金受

到银行渠道的欢迎，银行主动为其增加额度，基金公司和

基金经理“不得不” 进行二次营销。

“今年公募基金整体业绩较好，投资者的需求也很丰

富，有业绩支撑的基金产品‘酒香也怕巷子深’ ，需要用

直播、路演、广告等组合拳，把绩优产品‘端到’ 投资者面

前。”上海一家基金公司分管市场体系的副总经理形象地

表示。

新发派VS持营派

Wind数据显示，截至12月1日，以基金成立日期来

计算，今年以来新发基金数量较多的基金公司包括鹏华

基金、易方达基金、南方基金、博时基金、华夏基金、广发

基金、富国基金、招商基金、嘉实基金、大成基金等。 乘着

公募基金大发展的东风，市场上俨然形成了一股新发基

金的强大力量，这些基金公司频频发出爆款，动辄数百

亿元的募集规模，让市场为之震惊。

与此同时，除了新发派以外，行业内还有以持续营销

为特色的基金公司。 以兴证全球基金为例，今年以来公司

仅发行成立了兴全优选进取三个月、兴全合丰三年持有、

兴全安泰稳健养老一年持有、兴全汇享一年持有A、兴全

沪港深两年持有等几只新基金产品， 这一数据在全行业

排名明显低于很多管理规模远小于它的基金公司。

华宝证券基金分析人士表示：“行业内不同基金公司

在对待规模上有不同的选择。 有公司选择通过新发做大

规模，这个策略在今年的市场行之有效，但是持续性上有

待考察；有公司通过持续营销吸引资金，在新发火热的今

年，这样的策略并不容易，但也有基金公司获得了不小的

规模，展现了其投研品牌的吸引力。 ”

“新兵老将” 齐上阵 年末基金营销花样多

□本报记者 万宇 徐金忠

规模首次突破18万亿， 新发基金

创年度历史新高， 百亿基金数量创纪

录……2020年的公募基金行业热闹

非凡。在公募基金的大时代中，除了新

发基金无限风光外， 基金公司在持续

营销领域同样颇为用力。 老基金为新

产品背书、新基金为老基金导流、新老

基金多点开花，临近年末，基金公司营

销花样多，而且吆喝得很是卖力。

业内人士表示，除了新发基金外，

行业内有一批以持续营销为特点的基

金公司，它们的规模也在不断上涨、乘

风破浪，有自己的取胜之道。

前11月A股IPO募资额

逾4200亿元

（上接A01版）

改革拓宽发展空间

业内人士认为，股权融资市场化改革稳步推进，将进一步提

升直接融资发展空间。

证监会主席易会满日前撰文全面阐述“十四五” 提高直接

融资比重六大任务，包括全面实行股票发行注册制，拓宽直接融

资入口；健全中国特色多层次资本市场体系，增强直接融资包容

性；推动上市公司提高质量，夯实直接融资发展基石；深入推进

债券市场创新发展， 丰富直接融资工具； 加快发展私募股权基

金，突出创新资本战略作用；大力推动长期资金入市，充沛直接

融资源头活水。

证监会上市公司监管部主任李明日前表示， 将在保持新股

常态化发行的同时，加强研究评估，全面总结试点注册制改革的

经验，积极稳妥地做好在全市场推行注册制的改革准备，及时根

据市场发展情况，进一步优化发行上市条件，支持符合条件的企

业股权融资，更好服务加快构建新发展格局和经济高质量发展。

此外，“入口”“出口”齐发力，提高直接融资比重步入纲举

目张新阶段。 业内人士说，只有畅通入口和出口两道关，才能形

成有进有出、良性循环的市场生态，也才能发展直接融资，提升

服务实体经济能力。


