
吉利汽车拟科创板IPO募资200亿元

□本报记者 崔小粟 黄一灵

9月1日晚，上交所受理吉利汽车控股有限公司科创板上市申请。 吉利汽车此次拟募资200亿元，计划用于新车型产品研发及前瞻性技术研发等项目。

拟募资200亿元

招股书显示，吉利汽车本次拟初始发行的股份数量不超过17.32亿股，占发行后股份总数比例不超过15%。 同时，本次发行可以采用超额配售选择权，采用超额配售选择权发行股票数量不超过初

始发行股票数量的15%。

吉利汽车此次拟募集资金200亿元，扣除发行费用后将用于新车型产品研发项目（80亿元）、前瞻技术研发项目（30亿元）、产业收购项目（30亿元）以及补充流动资金（60亿元）。

吉利汽车本次拟发行的股票与已发行在外的股票每股面值保持一致，为0.02港元，并以人民币为股票交易币种在科创板进行交易。

2017年-2019年，吉利汽车分别实现营业收入935.53亿元、1073.35亿元、981.39亿元；分别实现归母净利润104.93亿元、124.63亿元、82.15亿元。 2020年上半年，吉利汽车实现营业收入371.21亿元，实现

归母净利润23.01亿元。

公司最近一年及一期营业收入下降。 吉利汽车表示，主要因为宏观经济周期波动、行业景气度下降以及疫情等因素影响，导致产品销量降低。

市占率提升

公开资料显示，吉利汽车是内地汽车自主品牌龙头企业，于2005年5月在港上市。 公司主营业务为乘用车及核心零部件的研发、生产和销售。 报告期内，公司主营业务收入占比均在99%以上。

公司主营业务收入主要来自于境内，2017年度-2019年度及2020年1-6月分别为926.46亿元、1053.02亿元、928.12亿元和351.79亿元，占比分别为99.36%、98.42%、95.12%和95.16%。公司部分产品出口。

销量方面，公司三大品牌（吉利、领克、几何）合计销量分别为124.71万辆、150.08万辆、136.16万辆及53.04万辆。 根据中汽协统计，三大品牌合计销量市占率分别为5.04%、6.34%、6.35%及6.76%，市占

率均为国内自主车企之首。 公司在售车型覆盖A0级至B级乘用车，在A级和A0级细分市场优势最为明显。 吉利汽车表示，市占率不断上升，凸显了公司产品和品牌的竞争优势，以及较强的抗风险能

力。

报告期内，公司推出多款新能源和电气化车型，包括纯电动汽车、轻度混合动力汽车以及插电式混合动力汽车等。 2019年度，公司新能源和电气化车型（含领克品牌）销量达11.3万辆，同比增速

达69%。

注重研发投入

2020年以来，吉利汽车开启了全面架构造车时代，形成平台化、模块化、通用化、标准化的战略路线。 新能源和电气化技术方面，公司全面布局48V、混合动力、纯电动、燃料电池等技术路线，强化

新能源汽车核心三电技术，尤其是电池管理系统、电控系统等。 智能化技术方面，公司重视软件开发能力，在集中式电子电气架构方面在国内车企中处于领先地位；智能驾驶方面，2018年公司在自主

品牌中率先推出了搭载L2级别自动驾驶功能的车型，目前正在积极推进L3级别的自动驾驶技术的研发及产业化。

2017年-2019年及2020年1-6月，公司研发投入分别为56.46亿元、61.79亿元、54.51亿元和21.84亿元，占营业收入的比例分别达6.03%、5.76%、5.55%和5.88%。截至6月30日，公司共拥有9332件已授权专

利。

招股书显示，公司实际控制人控制的下属企业，在共享出行、车联网系统、卫星通讯、锂电池梯次利用、充换电基础设施、碳循环制甲醇等行业新模式及前沿技术方面均有布局。 上述主要企业围

绕出行领域的变革趋势，在商业模式创新及技术研发方面均有较多探索和积累，对于公司未来的产品技术发展及商业模式变革优化均将有良好的协同和推动作用。

东吴证券国际指出，吉利汽车市盈率只有15倍，登陆科创板有望提升估值。 “吉利汽车拥有较强的科创属性。 科创板对汽车工业的‘新四化’有强大的助推作用。 ”投行人士指出。

新华社图片

A06

公司新闻 Company

■

2020

年

9

月

2

日 星期三

■

责编：郭宏 美编：王建华 电话：

010-63070383

神州数码上半年云业务增长近九成

□本报记者 于蒙蒙

神州数码推动复工复产，上半年整体营收

与疫前水平基本持平， 实现主营业务收入

406.21亿元。 其中，云计算及数字化转型业务

成绩突出，实现营业收入10.38亿元，同比增长

88.12%；扣非净利逆势增长至3.05亿元；经营

活动产生的现金流量净额8.42亿元，同比增长

433.59%。

得益于全球数字化转型进程再度提速和

新基建加快的双重驱动， 神州数码 “云+信

创” 战略业务扎实推进，云及数字化转型业务

持续保持高速增长，为深化战略布局和长期发

展奠定了基础。

云及数字化业务表现突出

面对席卷全球的新冠肺炎疫情，神州数

码凭借中国第三方云管理服务市场份额第

一的深厚积累和先发优势，紧抓数字化转型

加速渗透普及，公有云、私有云、多云/混合

云并行快速发展，持续催生并壮大第三方云

管理服务市场的新机遇， 在云生态建设、技

术研发、业务开拓、客户服务等领域取得了

长足发展和突破。

上半年，神州数码云及数字化转型业务

实现营业收入10 . 38亿元。 其中，云转售业务

实现营收9. 41亿元，云管理服务和数字化解

决方案（MSP+ISV）实现营收0 . 97亿元。 营

业收入整体实现同比88%的高速增长，业绩

表现突出，云战略转型成效卓著，市场领先

优势进一步凸显。

神州数码介绍， 公司聚焦数据服务领

域，加大研发投入和产品孵化，已构建起覆

盖全生命周期的数据价值挖掘能力、数据战

略咨询能力和多场景化的数据工具和解决

方案，帮助零售、快消、金融、文旅等多个行

业客户发掘数据资产价值，实现数据资产向

生产力的转化， 在数字经济时代抢占先机，

获得了更多客户的认可。

现金流净额同比增长4倍

新冠肺炎疫情给传统IT分销和服务业务

带来前所未有的挑战，但神州数码整体经营保

持稳定，PC业务、微电子业务、浪潮业务实现

逆势增长，同时整体运营、风控水平以及资金

使用效率在保持行业领先的基础上继续增强。

现金周转率等指标持续提升，经营性现金流净

额实现了同比433.59%的大幅增长。

神州数码管理层表示，在全球数字经济

快速发展和新基建大力推进的背景下，云计

算正加快应用落地进程，成为企业数字化转

型的必然选择，进入普惠发展期。 作为一家

以科技创新驱动，提供云及数字化服务的企

业，面向未来，神州数码将充分发挥在云及

数字化转型领域的先发优势、资源优势和技

术优势，持续深耕“云+信创” 生态，以云为

器， 为其他技术基础设施和应用提供支撑，

加强多种算力的统一调度，提高算力基础设

施的资源利用率， 并推动云与人工智能、区

块链等新技术融合创新，助力新技术加速落

地应用。

神州数码称，将全面携手生态合作伙伴

在云计算、 鲲鹏计算产业生态、 智慧城市、

智慧农业、智慧金融、物联网、供应链、海外

市场拓展、场景化联合解决方案等领域展开

深度协同，乘新基建政策之东风，进一步释

放云的价值，深度整合算力、网络与其他新

技术，助力中国企业完成数字时代下的架构

重构和价值重构， 推动数字经济更快速、更

高质量发展。

近六成体外诊断公司

上半年业绩实现增长

□本报记者 傅苏颖

东方财富Choice数据显示，在42家体外诊断公

司中，24家上半年归母净利润实现同比增长， 占比

达57%。

业内人士认为，新冠病毒大规模检测，为相关产

品和服务企业贡献了利润， 同时会加快提升第三方

独立医学实验室渗透率以及分子诊断产品的认知度

和使用率。

14家公司净利增逾一倍

核酸检测需求大增， 体外诊断行业相关公司业

绩大幅上涨。东方财富choice数据显示，体外诊断行

业14家公司上半年净利同比增长超过1倍， 其中圣

湘生物增幅近147倍，稳居第一位。

8月28日，圣湘生物登陆科创板。 公司核酸检测

试剂等相关产品市场需求大幅增加， 推动业绩显著

增长。

上半年，东方生物实现营业收入8.28亿元，比上

年同期增长388.05%； 实现归属于母公司股东的净

利润5.24亿元，比上年同期增长1477.45%。 公司凭

借敏锐的反应能力和技术研发实力， 成功开发了新

型冠状病毒IgG/IgM抗体检测试剂、新型冠状病毒

2019-nCOV核酸检测试剂、 新型冠状病毒抗原快

速检测试纸（胶体金法）。同时，克服了原材料受限、

产能提升等重重难题，快速提升产能，整体经营业绩

实现重大突破。

对于今年前三季度业绩，圣湘生物表示，结合行

业发展趋势及公司实际经营情况， 预计2020年1-9

月可实现营业收入29.96亿元，同比增长1131.11%；

扣除非经常性损益后归属于母公司股东的净利润为

17.29亿元，同比增长13457.15%。 对于业绩大幅增

长的原因，圣湘生物表示，新冠病毒检测试剂销售收

入贡献较大，检测仪器销售收入大幅增长。

同样受益于新冠病毒核酸检测试剂等相关产品

销量大幅增长， 硕世生物上半年整体经营业绩增长

显著。公司2020年半年度净利润已经大幅超过2019

年前三季度水平。 公司预测前三季度累计净利润较

上年同期将有较大幅度增长。

提高核酸检测能力

政策要求加强疫情防控，提高核酸检测能力。 8

月31日发布的《进一步推进新冠病毒核酸检测能力

建设工作方案》提出，到2020年9月底前，实现辖区

内三级综合医院、传染病专科医院、各级疾控机构以

及县域内至少1家县级医院具备核酸采样和检测能

力。 到2020年底前，所有二级综合医院具备核酸采

样和检测能力， 完成城市检测基地和公共检测实验

室建设，充分发挥独立设置的医学检验实验室作用，

合理布局分区域机动核酸检测力量， 形成快速反应

的调集机制， 具备在发生局部聚集性疫情时较短时

间内完成人群核酸检测的能力。

5月20日发布的 《公共卫生防控救治能力建设

方案》要求每个省和每个市分别至少构建P3和P2实

验室。 6月8日，国家卫健委再次发文，系统性提出除

了三级医院、 传染病专科医院之外县区级医院需要

进行实验室建设，同时需加强二级以上医院、专科医

院、妇幼保健院等基层医院医学实验室建设，保障新

冠病毒核酸检测条件。

国海证券认为， 基层医院即将开启医学实验

室建设大潮。 此次疫情充分暴露了基层医院核酸

检测能力的问题， 公立医院医学实验室建设和相

关人员培训的短板急需补平。 假设中性的建设渗

透率为20%， 预计此次基层医院医学实验室潜在

建设量大约在8958家的增量空间， 实验室建设需

求激增。

发展前景广阔

太平洋证券认为， 新冠病毒检测除了为相关产

品和服务企业贡献利润外， 长期看将加快第三方独

立医学实验室渗透率、 分子诊断产品的认知度和使

用率的提升， 进一步打开检测领域相关企业的成长

边界。

检测服务方面，太平洋证券指出，疫情地区集中

检测、其他地区常规化检测对企业业绩增量明显，预

计检测企业下半年依然能保持较高增速。长期看，第

三方独立医学实验室的关注度和接受度都得到提

高， 检验市场的渗透率有望持续提升。 检测产品方

面，相关企业在二季度均实现了业绩高增长，下半年

的机会或在海外市场。长期看，出台政策推动PCR实

验室建设， 从而为荧光PCR试剂厂家提供了更大发

展机会。

国海证券表示， 基层医院医学实验室建设为相

关IVD（体外诊断）医疗器械和供应链服务商带来

长期业绩增量。核酸检测实验室需要严格区分区域，

包括试剂准备区、标本制备区、扩增分析区和缓冲区

等，并且对排风系统、排水系统和消防系统都有相应

要求。之前我国医院核酸检测实验室的自建率低，构

建则需要供应链服务商的辅助。 典型的供应链服务

商包括润达医疗、凯普生物、达安基因等。同时，实验

室需要配备基础设备，包括PCR核酸检测仪、核酸提

取仪、扩增仪、生物安全柜、净化工作台、超低温冰箱

等，相关设备供应商有望获得长期机遇。 此外，实验

室建设和人员培训完成后，有望带来相关传染病、遗

传病、常规检查等试剂盒的长期需求增量。对于医院

供应链服务商而言， 基层医院医学实验室建设带来

的不单是一次性建设和仪器采购增量， 更多的是长

期的销售渠道新增量。

吉利汽车拟科创板IPO募资200亿元

□本报记者 崔小粟 黄一灵

9月1日晚， 上交所

受理吉利汽车控股有限

公司科创板上市申请。吉

利汽车此次拟募资200

亿元，计划用于新车型产

品研发及前瞻性技术研

发等项目。

阿里巴巴拟66亿元增持圆通速递股份

□本报记者 于蒙蒙

圆通速递9月1日晚公告， 公司控股股东

及实际控制人拟以17.406元/股的价格向阿里

巴巴转让3.79亿股股份， 占公司股份总数的

12%，转让价款为66亿元。

此次股份转让旨在促进双方在快递物流、

航空货运、国际网络及供应链、数字化技术等

领域的协同合作和优势互补，增强双方全球化

综合服务能力。 本次转让完成后，蛟龙集团仍

为公司控股股东，喻会蛟、张小娟仍为公司实

际控制人。

同时，圆通速递披露定增方案，拟募集资

金不超过45亿元， 扣除发行费用后将用于多

功能网络枢纽中心建设项目、运能网络提升项

目、信息系统及数据能力提升项目和补充流动

资金。

协同合作优势互补

圆通速递与阿里巴巴渊源较深。公开资料

显示，2005年圆通速递接入阿里巴巴淘宝平

台；2015年阿里巴巴战略入股圆通速递，成为

第二大股东。随后圆通速递与阿里巴巴旗下菜

鸟网络在快件寄递、仓储配送、末端建设、智能

IoT设备研发应用等方面进行了合作。

公告显示， 喻会蛟与张小娟为夫妻关系，

蛟龙集团系喻会蛟、张小娟控制的企业，上海

圆鼎系喻会蛟控制的企业。 本次权益变动前，

蛟龙集团等相关方合计持有16.95亿股， 占公

司股份总数的53.65%。阿里创投持有9.89%股

权，系圆通速递第二大股东。

本次权益变动后，蛟龙集团等相关方合计

持有无限售条件流通股13.16亿股， 持股比例

变动至41.65%，蛟龙集团仍为公司控股股东，

喻会蛟、张小娟仍为公司实际控制人。 阿里网

络将持有公司3.79亿股股份，占公司股份总数

的12%。 阿里网络与阿里创投、菜鸟供应链均

为阿里巴巴集团内企业，为一致行动人，合计

持有公司7.11亿股股份， 占公司股份总数的

22.50%。

圆通速递与阿里巴巴、菜鸟网络此次战略

合作重点包括全球化和数字化业务。圆通速递

目前有12架全货机， 深入参与菜鸟全球包裹

网络运行。 数字化方面，圆通速递与菜鸟将联

合开发运营快递物流先进设备，建立智能物流

大数据应用， 进一步提升圆通的运营数字化、

智能化水平。

圆通速递表示， 本次权益变动系为进一步

强化上市公司与阿里巴巴集团之间的资本合作

纽带，促进双方共同推进快递物流、航空货运、

国际网络及供应链、 数字化技术等的协同合作

和优势互补，增强双方全球化综合服务能力。

强化枢纽转运中心作用

公告显示，本次非公开发行募集资金总额

不超过45亿元， 扣除发行费用后将用于多功

能网络枢纽中心建设项目、 运能网络提升项

目、信息系统及数据能力提升项目，并补充流

动资金。

圆通速递指出，定增项目是公司贯彻执行

服务质量战略，把握行业巨大增长潜力的重要

举措，旨在紧密围绕行业发展趋势，进一步夯

实公司的核心竞争力，提升服务品质，增强综

合服务能力。

多功能网络枢纽中心建设项目系本次定

增的重头戏。 该项目投资总额合计为59.13亿

元，拟以募集资金投入28亿元，包括义乌、南

京、石家庄、重庆、成都、昆明、潍坊、广州、杭

州、淮安、海口、揭阳、南充、上饶、哈尔滨共15

个多功能转运枢纽建设。

圆通速递表示，建设该项目可加速推进枢

纽转运中心自有化，提升核心转运网络的灵活

性和稳定性，进一步提升中转操作能力，满足

持续增长的业务需求。 同时，进一步升级枢纽

转运中心的自动化水平，实现快件寄递全流程

的降本增效。 拓展枢纽转运中心的仓储功能，

培育综合物流服务能力，为公司长期业务拓展

奠定基础。

二季度业绩亮眼

受疫情影响，今年一季度我国快递行业增

长有所放缓。 二季度以来，随着复工复产的持

续推进，快递行业业务量增速重回高位。 今年

上半年，我国快递业务量338.8亿件，同比增长

22.05%，行业发展趋势持续向好。

在此背景下，圆通速递交出了一份靓丽业

绩。 圆通速递2020年半年报显示，公司上半年

实现营业收入145.81亿元， 同比增长4.50%；

归属母公司股东净利润为9.71亿元，同比增长

12.55%。 其中，二季度实现归属于母公司股东

净利润7.00亿元。 上半年，公司业务完成量为

49.36亿件，同比增长29.79%，占全国快递服务

企业业务量的14.57%， 较2019年同期提升

0.87个百分点，市场占有率稳步提升。

方正证券研报指出，快递行业进入存量市

场竞争阶段，不论格局如何变换，成本效率仍

是决定企业远景的核心因素。

拟募资200亿元

招股书显示，吉利汽车本次拟初始发行

的股份数量不超过17.32亿股， 占发行后股

份总数比例不超过15%。 同时，本次发行可

以采用超额配售选择权，采用超额配售选择

权发行股票数量不超过初始发行股票数量

的15%。

吉利汽车此次拟募集资金200亿元，扣

除发行费用后将用于新车型产品研发项目

（80亿元）、前瞻技术研发项目（30亿元）、

产业收购项目（30亿元）以及补充流动资

金（60亿元）。

吉利汽车本次拟发行的股票与已发行

在外的股票每股面值保持一致， 为0.02港

元，并以人民币为股票交易币种在科创板进

行交易。

2017年-2019年，吉利汽车分别实现营

业收入935.53亿元、1073.35亿元、981.39亿

元； 分别实现归母净利润 104.93亿元、

124.63亿元、82.15亿元。 2020年上半年，吉

利汽车实现营业收入371.21亿元，实现归母

净利润23.01亿元。

公司最近一年及一期营业收入下降。

吉利汽车表示， 主要因为宏观经济周期波

动、 行业景气度下降以及疫情等因素影响，

导致产品销量降低。

市占率提升

公开资料显示，吉利汽车是内地汽车自

主品牌龙头企业， 于2005年5月在港上市。

公司主营业务为乘用车及核心零部件的研

发、生产和销售。报告期内，公司主营业务收

入占比均在99%以上。

公司主营业务收入主要来自于境内，

2017年度-2019年度及2020年1-6月分别

为926.46亿元、1053.02亿元、928.12亿元和

351.79亿元， 占比分别为99.36%、98.42%、

95.12%和95.16%。 公司部分产品出口。

销量方面，公司三大品牌（吉利、领克、

几何）合计销量分别为124.71万辆、150.08

万辆、136.16万辆及53.04万辆。 根据中汽协

统计， 三大品牌合计销量市占率分别为

5.04%、6.34%、6.35%及6.76%，市占率均为

国内自主车企之首。 公司在售车型覆盖A0

级至B级乘用车，在A级和A0级细分市场优

势最为明显。 吉利汽车表示，市占率不断上

升， 凸显了公司产品和品牌的竞争优势，以

及较强的抗风险能力。

报告期内，公司推出多款新能源和电气

化车型，包括纯电动汽车、轻度混合动力汽

车以及插电式混合动力汽车等。 2019年度，

公司新能源和电气化车型（含领克品牌）销

量达11.3万辆，同比增速达69%。

注重研发投入

2020年以来， 吉利汽车开启了全面架

构造车时代，形成平台化、模块化、通用化、

标准化的战略路线。新能源和电气化技术方

面，公司全面布局48V、混合动力、纯电动、

燃料电池等技术路线，强化新能源汽车核心

三电技术，尤其是电池管理系统、电控系统

等。 智能化技术方面，公司重视软件开发能

力，在集中式电子电气架构方面在国内车企

中处于领先地位；智能驾驶方面，2018年公

司在自主品牌中率先推出了搭载L2级别自

动驾驶功能的车型， 目前正在积极推进L3

级别的自动驾驶技术的研发及产业化。

2017年-2019年及2020年1-6月，公司

研发投入分别为56.46亿元、61.79亿元、

54.51亿元和21.84亿元，占营业收入的比例

分别达6.03%、5.76%、5.55%和5.88%。 截至

6月30日，公司共拥有9332件已授权专利。

招股书显示，公司实际控制人控制的下

属企业，在共享出行、车联网系统、卫星通

讯、锂电池梯次利用、充换电基础设施、碳循

环制甲醇等行业新模式及前沿技术方面均

有布局。上述主要企业围绕出行领域的变革

趋势，在商业模式创新及技术研发方面均有

较多探索和积累，对于公司未来的产品技术

发展及商业模式变革优化均将有良好的协

同和推动作用。

东吴证券国际指出，吉利汽车市盈率只

有15倍，登陆科创板有望提升估值。 “吉利

汽车拥有较强的科创属性。科创板对汽车工

业的‘新四化’ 有强大的助推作用。 ” 投行

人士指出。


