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同时， 我国城镇居民国内旅游总花费近年来也有显著提高， 从2012年的17,678.00亿元上升到2018年的

42,590.00亿元，年复合增长率为13.38%。

2012-2018年我国城镇居民国内旅游总花费（亿元）

数据来源：国家统计局

伴随度假旅游大众化及消费升级，度假旅游服饰也将迎来良好的市场契机。 其中，度假旅游服饰围绕着消

费者出游的场景化和功能性进行研发设计，产品具备功能性、舒适度、拍照好看和家庭装等特点，品质与时尚兼

具的特点更好地适应了大众多样化的消费需求，行业发展前景良好。

（3）公司具备较强的经营能力和优秀的人才储备

公司在发展过程中一直非常重视营销网络体系建设，店铺数量逐年增长。截至2019年12月31日，公司营销

网络覆盖全国31个省、自治区及直辖市的核心商圈、高端百货、机场、知名高尔夫球会会所等，拥有894个终端

销售门店，较2018年末净增长130家，其中直营店铺数量441家，加盟店铺数量453家，公司已初步建成覆盖全国

的多层次立体化的营销网络。 公司一方面针对直营店制定了全方位的标准管理体系，如店铺选址、门店审核、

产品订货、产品价格控制、门店营销活动、门店形象管理、货品陈列于管理、信息管理系统、资金结算、店员培训

等，另一方面与国内主要高档商场、百货集团、球会会所形成良好稳定的战略合作关系，为进一步扩展提供有

利条件。

公司拥有一支经验丰富、理念一致、积极进取、专注执着的管理团队，他们对中国高尔夫服饰文化和市场有

着深入透彻的理解，在营销网络建设、营销方式、研发设计、管理提升等方面积累了丰富的经验。 管理团队有着

多年的从业经验，核心管理层持有公司股份，与公司一同成长，为公司管理层稳定和持续发展提供了有力保障。

公司管理团队在公司定位、发展战略、管理提升等方面思路清晰，经过多年的发展，建立起了与公司品牌运营相

适应的业务流程、强把控力的营销终端管理制度、快速反应的供应链体系以及规范的决策执行机制，确保了公

司能够健康快速发展。 此外，公司注重针对店铺员工开展各项培训活动，包括店长培训、新店员培训、产品及销

售技巧培训、竞争力培训等活动，为公司营销网络快速发展提供了人才保障。

4、项目投资概算

本项目总投资额为35,655.10万元，拟使用募集资金金额32,000.00万元，投资概算具体情况如下所示：

单位：万元

序号 投资内容

投资估算

占总投资比例

T+12 T+24 T+36 总计

一 场地投入 7,588.11 8,343.02 10,316.70 26,247.83 73.62%

（一） 场地租赁 176.58 314.25 149.11 639.94 1.79%

（二） 场地装修 7,411.53 8,028.77 10,167.59 25,607.89 71.82%

二 设备购置及安装 1,796.25 1,818.40 2,860.80 6,475.46 18.16%

三 铺底流动资金 431.88 431.88 431.88 1,295.64 3.63%

四 基本预备费 469.22 508.07 658.88 1,636.16 4.59%

五 项目总投资 10,285.47 11,101.37 14,268.26 35,655.10 100.00%

（1）场地投入

本项目拟投资26,247.83万元用于场地租赁和场地装修，其中场地租赁投入639.94万元，场地装修投入25,

607.89万元。 具体投资明细如下：

序号 投资内容

场地面积

（㎡）

投入金额（万元）

投资总额

（万元）

T+12 T+24 T+36

一 场地租赁 176.58 314.25 149.11 639.94

（一） 威尼斯狂欢节 3,820.00 176.58 314.25 149.11 639.94

二 场地装修 7,411.53 8,028.77 10,167.59 25,607.89

（一） 威尼斯狂欢节 26,500.00 3,249.07 3,779.90 3,740.23 10,769.20

1 租金店 3,820.00 329.62 823.17 453.88 1,606.66

2 联营店 22,680.00 2,919.46 2,956.73 3,286.35 9,162.54

（二） 比音勒芬 30,524.85 4,162.46 4,248.87 6,427.37 14,838.69

1 商场店 16,208.80 1,785.44 2,691.98 3,855.25 8,332.67

2 高铁、机场店 4,040.10 884.77 357.25 783.69 2,025.71

3 奥莱店 10,275.95 1,492.25 1,199.64 1,788.42 4,480.31

三 合 计 7,588.11 8,343.02 10,316.70 26,247.83

上述门店的单店面积、租赁及装修单价以现有店铺的相关标准和符合品牌定位的其他商场相关标准为参

考，威尼斯狂欢节品牌门店的建设主要包括场地租赁和场地装修，比音勒芬品牌门店升级则是对现有门店的

装修升级。 在综合考虑不同城市的物价水平、 发达程度后， 其中威尼斯狂欢节品牌门店的单店面积范围为

80-180㎡，租金范围为0.03-0.08万元/㎡/月，装修单价范围为0.35-0.42万元/㎡；比音勒芬品牌门店的单店面

积以拟升级门店现有面积为准（平均为152.62㎡），装修单价范围为0.38-0.52万元/㎡。

（2）设备购置及安装费

本项目拟新增设备投入6,475.46万元，设备购置及安装费用明细如下：

序号 投资内容

数量

（台、套、件）

单价

（万元）

总金额

（万元）

一 威尼斯狂欢节 890.01

1 电脑 295 0.68 199.45

2 iPad 290 0.39 112.98

3 监控系统 150 1.32 197.98

4 扫描枪 295 0.17 49.67

5 小票打印机 295 0.16 46.35

6 钱箱 295 0.06 16.56

7 验钞机 150 0.13 19.93

8 固定电话 150 0.02 3.37

9 打卡机 150 0.34 51.14

10 茶几 145 0.23 32.77

11 沙发 145 0.34 49.16

12 饮水机 150 0.09 13.47

13 挂烫机 150 0.07 10.09

14 路由器 150 0.13 20.20

15 盘点机 150 0.45 66.89

二 比音勒芬 - - 5,277.10

1 电脑 400 0.68 271.20

2 监控系统 200 1.13 226.00

3 扫描枪 200 0.17 33.90

4 小票打印机 200 0.16 31.64

5 钱箱 200 0.06 11.30

6 验钞机 200 0.17 33.90

7 打卡机 200 0.57 113.00

8 饮水机 200 0.09 18.08

9 挂烫机 200 0.07 13.56

10 路由器 200 0.14 27.12

11 LED显示屏 200 1.36 271.20

12 收银RFID桌面读写器 200 3.96 791.00

13 RFID检测发射器 200 0.34 67.80

14 RFID手持读写器 200 0.57 113.00

15 智能门店盘点机 400 0.79 316.40

16 智能试衣镜 400 2.83 1,130.00

17 智能导购设备 400 3.16 1,265.60

18 智能客流分析仪 200 0.68 135.60

19 信息化基础设备 200 1.13 226.00

20 茶几 200 0.23 45.20

21 沙发 400 0.34 135.60

三 设备安装测试费 - 308.36

四 合 计 - 6,475.46

（3）铺底流动资金

流动资金估算采用分项详细估算法，按建设项目投产后流动资产和流动负债各项构成分别详细估算。 根

据公司和本项目的情况，铺底流动资金按项目流动资金的30%估算，本项目铺底流动资金为1,295.64万元。

（4）基本预备费

基本预备费是针对在项目实施过程中可能发生难以预料的支出，需要事先预留的费用，基本预备费=（场

地投入+设备购置及安装费）×基本预备费率，基本预备费率取5%，本项目基本预备费为1,636.16万元。

5、项目效益情况

本项目测算期10年，经测算，本项目的财务内部收益率（税后）为：20.11%，静态投资回收期（税后，含建设

期）为：6.15年，项目经济效益良好。

6、项目建设方案与计划

（1）比音勒芬主品牌营销网络升级

公司计划未来3年对200家主品牌营销网点进行形象升级并购置智能化设备， 以提升终端网点的盈利能

力。 具体升级计划如下：

单位：家

店性/城市等级 T+12 T+24 T+36 数量合计

商场店 22 33 54 109

一线城市 3 7 18 28

新一线城市 10 14 19 43

二线城市 5 11 10 26

三线城市 3 1 5 9

其他 1 0 2 3

高铁、机场店 19 8 18 45

奥莱店 14 13 19 46

合 计 55 54 91 200

截至2019年12月末，公司拥有比音勒芬主品牌门店833家。根据胡润《2018中国新中产圈层白皮书》数据，

中国大陆中产家庭数量已达3,320万户，其中新中产1,000万户以上。 未来，公司将深挖一、二线城市的高端社

区作为潜在市场，同时将市场进一步下沉到发展较快的三、四线城市，预计比音勒芬品牌市场容量达到1,500

到2,000家。

由于当前消费业态快速发展，消费者对于线下消费环境的体验要求日新月异，作为时尚前沿的服装行业，

线下门店的平均更新周期约为3年。 为了匹配比音勒芬高端品牌的形象，公司本次200家原有直营门店的“升

级” 将根据计划在未来3年分阶段完成，预计2020年为建设期第1年，实施内容包括门店形象的更新以及智能化

设备采购，规划第1年升级55家，第2年升级54家，第3年升级91家。

（2）威尼斯狂欢节品牌营销网络建设

公司将在全国范围内开展威尼斯狂欢节品牌的营销网络建设，计划在3年内以联营和租赁方式铺设150家

网点，预计2020年为建设期第1年，第1年拟开设44家，第2年拟开设53家，第3年拟开设53家。 具体开店计划如

下：

单位：家

店性/城市等级 T+12 T+24 T+36 数量合计

租金店 4 12 8 24

一线城市 4 1 2 7

新一线城市 0 9 1 10

二线城市 0 0 4 4

三线城市等 0 2 1 3

联营店 40 41 45 126

一线城市 8 8 9 25

新一线城市 14 10 17 41

二线城市 13 16 12 41

三线城市等 5 7 7 19

合 计 44 53 53 150

截至2019年12月末，公司拥有威尼斯狂欢节品牌门店61家。我国度假旅游市场潜力巨大，根据国家文旅部

发布的《2018年旅游市场基本情况》，2018年国内旅游人数为55.39亿人次，比2017年增长了10.80%。 同时，我

国城镇居民国内旅游总花费近年来也有显著提高，从2012年的17,678亿元上升到2018年的42,590亿元，年复

合增长率达13.38%。胡润《2018中国新中产圈层白皮书》数据显示，新中产人群最为青睐的两大休闲娱乐方式

是旅游和运动健身，过去两年新中产人群中平均因私外出旅游5次，新中产人群平均家庭旅游消费7.4万元/年。

此外，中国旅游研究院居民出游意愿调查显示，家庭旅游占比高达60%。在消费者心目中，家庭出游是提高幸福

感的重要陪伴方式，而大部分家庭也更倾向于在社交圈分享这一时刻，因此对于旅游服饰的时尚度、拍照效果

提出了新的要求，也给度假旅游服饰带来了新的增长空间。

截至本募集说明书签署日，公司已与新城商业管理集团有限公司、深圳印力商业管理有限公司、万达商业

管理集团股份有限公司南宁分公司、广东益华百货有限公司、湖南友谊阿波罗商业股份有限公司签订了开设

店铺的意向性合同，其中包括了吾悦广场、印象城、凯德广场、万达广场、益华百货和友阿奥莱等商业地产品牌。

（3）资本性支出情况

营销网络建设升级项目总投资额为35,655.10万元，拟使用募集资金金额32,000.00万元，具体构成如下所

示：

序

号

项目

投资金额

（万元）

投资占比

（%）

拟使用募集资金金额

（万元）

是否属于资本性

支出

是否使用募集资

金投入

1 场地租赁 639.94 1.79 0.00 否 否

2 场地装修 25,607.89 71.82 25,600.00 是 是

3 设备购置及安装 6,475.46 18.16 6,400.00 是 是

4 铺底流动资金 1,295.64 3.63 0.00 否 否

5 基本预备费 1,636.16 4.59 0.00 否 否

合 计 35,655.10 100.00 32,000.00

（4）项目实施进度

本项目计划建设期36个月，自T+1月开始，至T+36月末结束，T为募集资金开始投入月份，项目已完成前期

考察论证、项目选址、项目可行性研究报告编制等工作，目前正处于项目前期准备阶段。 具体进度安排如下：

本项目实施后，公司的销售模式没有变化，仍然采用自营和经销相结合的模式；本项目建成后，公司的自营

门店数量将会进一步提高，营销渠道控制力和稳定性将得到加强，公司的品牌形象将得到更好的维护和提升。

截至2019年12月31日，本次项目仍处于前期准备工作阶段，已完成可行性研究、初步规划设计等阶段性工作。

7、项目的土地、立项和环评情况

本项目将通过租赁和联营店铺进行实施，销售产品，不涉及土地投资，已取得《广州省企业投资项目备案

证》（2019-440100-18-03-056049），无具体生产环节，不产生污染，无需履行环评审批程序。

8、实施项目的能力储备情况

（1）技术储备

公司经过多年的研发积累，已逐步形成自身的核心技术，形成了数十项授权保护的专利技术。 公司建立培

养了一支高素质的设计研发团队，他们具有多年奢侈品品牌、国际知名品牌高尔夫服饰系列设计经验，在设计

理念、色彩应用、工艺设计与表现、面料处理与把握等方面具有较高的专业素养。 公司产品在设计方面注重运

用新技术、新工艺和高科技面料，并运用跨界设计理念，让运动元素、休闲元素以及时尚元素在服饰上和谐融

合，实现了功能性和审美的统一。 最近三年，公司设计部门每年设计的产品超过千款，显示了公司具有较强的

设计能力。 公司在打造内部团队研发设计能力的同时，聘请国外服装行业知名咨询机构，对研发设计核心流程

进行升级再造。 公司产品设计在运作模式、设计理念和设计水准上已越来越接近国际水准。 此外，作为中国国

家高尔夫球队合作伙伴，公司正在研发设计中国国家高尔夫球队新一代奥运比赛用服，积极备战2020年东京

奥运会。

信息化系统建设方面，公司不断升级完善信息化系统，现有的系统架构为公司业务的正常开展以及效率

提升提供了重要支持。 近年来公司逐步建设了基础平台、设计管理、供应链管理、财务管理、人力资源管理、预

算管理、知识管理系统、办公自动化、商业智能管理等系统，并顺利建设了分销管理系统、智能化仓储中心项目

等，努力实现公司物流、资金流和信息流的同步，整合和推进数据运营，节省沟通成本，提升销售效率，提高品牌

运营水平。

（2）人才储备

公司创始人谢秉政和冯玲玲夫妇来自浙江温州，从事服饰领域超过30年时间，深知产品质量对于品牌的

重要性，深度了解消费者的需求，并亲自带领团队到国内外进行市场调研，参与产品的设计和面料的研发，坚持

高比例研发投入，整合国际优质面料资源，引进英韩等国优秀人才，培养具有国际视野的设计师团队。

公司人才储备充足，经过多年的运营，建立起了经验丰富、专业性强的高管团队、供应链管理团队、营销网

络管理团队、产品设计研发团队和信息化系统建设管理团队等。 在人才培养方面，公司非常重视人才的培养和

发展，通过不断建立并完善自有的培训体系，持续提升员工素质水平和专业技能，不断提高公司的人力资源竞

争力。 2018全年，公司开展了包括店长培训、新店员培训、产品及销售技巧培训、高层管理个人竞争力培训等活

动场次超过100场，参训人次超过5,000人，通过多形式、多渠道的培训活动，提升团队的专业素质和执行力，为

企业高速发展提供人才保障。

（3）市场储备

公司已经形成全渠道布局，渠道覆盖全国高端百货商场、购物中心、机场高铁交通枢纽、高尔夫球场以及线

上天猫旗舰店。 截至2019年12月31日，公司拥有894个终端销售门店，较2018年末净增长130家。 其中，机场和

高铁门店不但能够有效输出品牌形象，同时高端商旅客流与公司目标客户区高度匹配，满足该部分高端商务

人士便捷高效的消费需求。 此外，公司通过实施“调位置、扩面积” 的店铺改造计划，对现有门店逐步进行智能

化、信息化升级，推动单店销售稳健提升。 公司目前的主流客群多为一二线城市35-55岁人群，具备高收入、低

价格敏感度、高品牌忠诚度等特征，终端的高复购率为未来同店的持续高增长打下坚实基础。

再者，随着城市社区化的发展趋势，公司将深挖一二线城市的高端社区作为潜在市场，同时将市场进一步

下沉到发展较快的三四线城市，预计比音勒芬未来市场容量达到1,500至2,000家。最后，公司积极布局线上渠

道，通过与电商平台深度合作，为消费者提供多渠道的购物体验。 2019年上半年，比音勒芬天猫旗舰店正式开

业，“线下+线上” 渠道布局将为客户提供更多的消费体验，2020年上半年CARNAVAL� DE� VENISE天猫旗

舰店正式开业，“线下+线上” 渠道布局将为客户提供更多的消费体验。

（4）品牌储备

比音勒芬主品牌定位于高端时尚运动服饰，以“生活高尔夫” 为品牌风格，目标消费群体为高尔夫爱好者

以及认同高尔夫文化、着装倾向于休闲时尚风格的中高端收入消费人群，着力为消费者提供高品质、高品位和

高科技的穿着体验。 公司从2013年起正式成为中国国家高尔夫球队合作伙伴，为国家队提供专业的比赛及训

练服装；2016年，比音勒芬助力中国国家高尔夫球队首征奥运，见证中国队夺取首枚高尔夫球项目奖牌。 公司

捐赠的中国高尔夫球国家队里约奥运会比赛服被中国体育博物馆永久收藏。 2017年，公司成为中国国家高尔

夫球队亚运之队合作伙伴。 2018年，比音勒芬正式签约杨烁等明星作为品牌代言人，并且与《新旅行》和《悦

游》等杂志、《我们的街拍时刻》和《POP� SHOW》等明星街拍新媒体合作，同时还参与了《恋爱先生》、《我最

爱的女人们》等节目的植入。2019年12月，公司上新比音勒芬故宫宫廷文化联名系列，切入国潮文化，加强产品

时尚度以及品牌影响力。 2020年，比音勒芬还将为中国高尔夫国家队征战东京奥运会研发设计奥运比赛用服。

另一方面，公司于2018年正式推出威尼斯狂欢节品牌，开启双品牌运营模式，提前布局度假旅游服饰市

场，以“功能性、设计感与拍照效果、家庭装温情体验以及时尚度” 为核心需求进行切入，满足中产消费人群对

高品质旅行生活的着装需求。 2019年10月，威尼斯狂欢节品牌正式牵手田亮与叶一茜，进一步强化品牌一站式

解决家庭出游着装需求形象。 公司品牌紧密围绕主要目标消费群体，实行从商品企划、产品设计、终端视觉形

象、橱窗广告、货品陈列、品牌代言到营销活动策划的整合营销，以提升品牌的知名度和美誉度。

综上所述，公司深耕服装行业17年，与各类零售渠道建立了良好合作关系，在行业内具有较为丰富的店铺

建设及运营管理能力，具备实施本次募投项目的技术和人才储备，公司本次营销网络建设升级项目不存在实

施障碍或风险。

（二）供应链园区项目

1、项目基本情况

为提升公司物流供应链能力及仓库运营效率， 本项目拟在广州市番禺区石楼镇新建公司供应链园区，包

括建设立体仓储区、分拣配送中心、综合办公楼、宿舍、食堂以及区域内的道路、绿化等公用工程，帮助实现公司

对销售计划、订单管理、分拣包装、运输发货和存货管理等内部流程的一体化管理。 本项目距离公司总部直线

距离约11公里，周边交通路网发达，基础设施比较完善，主要包括建设立体仓储区22,800平方米、分拣配送中

心6,000平方米、综合办公区域1,680平方米、宿舍及食堂2,100平方米以及区域内的道路和绿化等。 本项目投

资总额为14,960.72万元，拟使用募集资金14,000.00万元。

本项目通过建设立体仓储区，将实现库存商品自动存取功能，提高运行及处理速度。 自动化立体仓库由计

算机终端进行控制，便于清点、盘库以及减少库存；通过建设分拣配送中心，将实现自动化的储存和高速拣货，

有效减少土地占用和人力成本、运营成本。 在发货区域安装自动化分拣流水线，有助于减少人员搬运路程，缩

短分拣所需总时长，将提高仓库分拣效率；最终帮助公司充分应对多品牌运营目标的集中备货需求，提升对市

场需求的快速响应能力，提高对产品库存的有效控制能力。

2、项目实施的必要性

（1）与营销网络体系相匹配，满足公司快速发展需求

上市以来公司经营发展迅速，2017年公司实现营业收入10.54亿元， 同比增长25.23%；2018年公司实现营

业收入14.76亿元，同比增长39.96%。 另一方面，公司门店数量不断增加，截至2019年12月31日，公司在全国范

围内建立了894家门店，较2018年末净增长130家。公司未来还将打造线上销售渠道的建设，以适应移动互联网

下的消费模式和习惯。 为了适应比音勒芬品牌的不断扩张以及新品牌的市场良好表现，公司将继续扩大在全

国范围的营销网络建设。 为此，公司现有的供应链设施已不能够完全满足庞大营销网络体系下多品牌运营战

略的集中备货和精细化管理需求，正在租赁使用的仓库亦难以承载公司未来向全国门店及时、准确、高效配送

的物流需求，因而需要建设更高效智能的现代化供应链园区与其发展相适应。

因此，本项目的实施能够有效提升公司供应链管理能力，充分应对多品牌运营中的集中备货需求，提升对

市场需求的快速响应能力，提高对产品库存的有效控制能力，进而保证公司产品的周转效率能够得到有效提

升。

（2）打造智能化供应链管理体系，降低公司管理成本

随着公司业务的不断拓展，传统供应链管理模式已无法适应未来发展的要求，现有管控系统的智能化程

度较低，信息处理的有效性与材料调配的周转性较慢，较大程度上影响了公司供应链的运营管理效率。 通过智

能软硬件设备、物联网、大数据等信息化技术与手段，公司将对供应链系统进行升级改造，提升其智能化、自动

化水平，使其拥有自行分析判断和处理解决问题的能力，从而实现对原材料、产品库存的数字化管理以及自动

化周转，提高配送和流通效率，并降低不必要的人工成本以及运营管理成本。

本项目的实施将实现公司对销售计划、订单管理、分拣包装、运输发货、存货管理等一体化管理。 一方面，

通过对供应链系统进行智能化升级，可以帮助相关管理人员识别服装产品的利润率、市场流通情况、品牌附加

值等特征，分析产品属性并进行合理分组，从而选用不同的采购和供应策略，降低公司运营管控成本；另一方

面，公司通过引进各类机械化软硬件设备，实现材料及产品的自动化运转，有效降低对人员数量的需求，节约

了公司人力成本，从而打造一个现代化、智能化的供应链园区。

（3）加强与上下游之间配合，提升市场反应速度

本项目将构建完备的智能化供应链管理体系，可以及时准确地反映公司存货调剂余缺情况，提高对上下

游信息反馈的效率与准确度，整体提升公司运营管理决策水平及供应链管理效率，为客户提供精准高效的服

务。 公司在对上游供应商进行定期考核与调查的同时，通过有效的信息交互，对产品品质及进行更严格的把

控，将检测链条延伸至产业链上游，逐步实现入库材料全环节检验以及全流程的透明化管理。 另外，公司能够

加强与经销商的联系，采集到业务流转过程中的大量业务数据，为公司原料采购、库存管理及运输计划的制定

提供依据，实现对市场需求及货品配送的实时化管控，从而为客户提供更加优质的选择。

通过本项目的建设，可以在有效改进公司交付可靠性的同时缩短公司交付时间，对当下市场情况进行快

速的分析判断并做出决策，从而提高整条供应链的运营管理效率与客户满意度，为公司未来的发展奠定良好

的基础。

3、项目实施的可行性

（1）供应链自动化技术的成熟为本项目的实施提供坚实的基础

供应链管理是连接制造和客户端的核心环节，立体仓储技术经过数十年的发展，形成了以自动化输送分

拣系统为核心的完整的智能仓储体系。 随着物流信息化和物联网技术的广泛应用，高速输送分拣设备、自动控

制技术、智能机器人堆码垛技术的智能仓储在美国、日本等发达国家已成为供应链行业主流应用。 近年来，我

国电子商务快速发展，供应链设备投入不断加大。 国内外技术的成熟应用为本项目的建设提供了坚实基础。

（2）项目选址具备一定的资源优势，符合公司用地原则

该项目地块位于广州市番禺区石楼镇，距离公司总部直线距离约11公里，周边交通路网发达，基础设施比

较完善，完全符合公司“立足番禺地区，优化供应链体系，作为品牌决策、指挥系统的有效补充，距离总部大楼

应在半径15公里范围内” 的用地原则。

该地块东南面临石楼镇砺江路，南出市莲路，往西通过石化公路接驳广澳高速，进入高速路网，周边交通十

分便利。 因此，得天独厚的地理优势和发达的交通网络为该项目建设以及供应链园区建成后的有效运营提供

了资源优势。

（3）项目建设符合国家、地方相关产业政策

2016年，国家商务部等十部委员会联合发布的《国内贸易流通“十三五” 发展规划》中要求推进实体商业

创新转型、提升流通供给水平、推动消费结构升级、提高流通信息化水平、加强流通标准化建设、促进流通集约

化发展，强化物流信息化和智能化管控能力，逐步建立智能化、信息化的现代化物流体系。 2017年，国务院办公

厅发布《积极推进供应链创新与应用的指导意见》，要求进一步营造良好的供应链创新与应用政策环境，积极

开展供应链创新与应用试点示范，促进大数据、云计算、物联网等先进信息技术与物流活动深度融合，提升物流

智能化水平。

2018年9月广东省商务厅、发展改革委、交通运输厅、农业厅、金融办联合制定《广东省关于积极推进供应

链创新与应用的实施意见》，指出要提升制造业供应链服务水平；加快发展智慧供应链；提高商贸流通现代化

水平；支持发展绿色供应链；努力构建全球供应链等。

4、项目投资概算

本项目投资总额14,960.72万元，建设期24个月，主要包括建设立体仓储区22,800平方米、分拣配送中心

6,000平方米、综合办公区域1,680平方米、宿舍及食堂2,100平方米以及设备采购，各年投资金额如下表所示：

单位：万元

序号 投资内容

投资估算（万元）

占总投资比例

T+12 T+24 总计

一 场地投入 6,898.78 - 6,898.78 46.11%

（一） 工程建设 6,742.74 6,742.74 45.07%

1 立体仓储区 4,473.36 4,473.36 29.90%

2 分拣配送中心 1,308.00 1,308.00 8.74%

3 综合办公区域 457.80 457.80 3.06%

4 宿舍及食堂 503.58 503.58 3.37%

（二） 公用工程 156.04 156.04 1.04%

1 道路 85.19 85.19 0.57%

2 绿化及其他构建物 70.85 70.85 0.47%

二 设备购置及安装费 - 7,107.72 7,107.72 47.51%

三 实施费用 - 253.90 253.90 1.70%

四 基本预备费 344.94 355.39 700.32 4.68%

五 项目总投资 7,243.71 7,717.01 14,960.72 100.00%

（1）场地投入

本项目拟投资6,898.78万元用于工程建设和公用工程， 建设用地位于广东省广州市番禺区石楼镇菩山工

业区SLG15-01地块，公司已取得粤（2019）广州市不动产权第07800208号土地使用证，具体投资明细如下：

序号 投资内容 建筑面积（㎡）

单价

(万元/㎡)

投资总额

（万元）

一 场地投入

（一） 工程建设 32,580.00 6,742.74

1 立体仓储区 22,800.00 0.20 4,473.36

2 分拣配送中心 6,000.00 0.22 1,308.00

3 综合办公区域 1,680.00 0.27 457.80

4 宿舍及食堂 2,100.00 0.24 503.58

（二） 公用工程 5,411.00 156.04

1 道路 2,161.00 0.04 85.19

2 绿化及其他构建物 3,250.00 0.02 70.85

二 合 计 6,898.78

场地投入系公司按照项目实际建设规划，参考同类型土建工程标准并考虑广州市当地造价水平编制。

（2）设备购置及安装费

本项目设备购置及安装费投资7,107.72万元，其中设备调试安装费338.46万元。 具体设备如下表：

序号 投资内容

设备数量

（台、套、件）

单价

（万元）

总金额

（万元）

一 智能仓储及配送设备 5,809.78

1 横梁式货架 8,000 0.02 180.80

2 驶入式货架 3,000 0.06 186.45

3 穿梭式货架 2,000 0.07 135.60

4 流利式货架 3,000 0.08 237.30

5 笼车 200 0.05 9.04

6 托盘 1,600 0.02 36.16

7 金属网笼 300 0.02 6.78

8 周转箱 2,500 0.03 84.75

9 电动叉车 6 33.90 203.40

10 手动叉车 18 0.34 6.10

11 巧固架 100 0.06 5.65

12 登高车 12 0.34 4.07

13 自动升降架 12 28.25 339.00

14 液压升降平台 6 39.55 237.30

15 手推车 24 0.03 0.81

16 液压搬运车 6 5.65 33.90

17 自动穿梭车 12 28.25 339.00

18 智能堆垛机 6 56.50 339.00

19 输送系统 6 113.00 678.00

20 AGV智能搬运机器人 12 22.60 271.20

21 静态称重系统 6 0.68 4.07

22 动态称重系统 6 12.43 74.58

23 自动分拣机———箱类 1 452.00 452.00

24 自动分拣机———件类 1 926.60 926.60

25 自动膜包机 2 22.60 45.20

26 收缩膜 18 1.81 32.54

27 装卸平台及门封 4 50.85 203.40

28 工作台 60 0.23 13.56

29 洗地机 2 16.95 33.90

30 烘干机 4 3.39 13.56

31 洗衣机 3 4.52 13.56

32 工业大风扇 10 3.39 33.90

33 业务用车 5 22.60 113.00

34 划线 1 7.35 7.35

35 库内标示牌 1 5.65 5.65

36 护栏 1 5.65 5.65

37 围网 1 3.39 3.39

38 防撞设施 1 5.65 5.65

39 弱电装置 1 90.40 90.40

40 监控 1 67.80 67.80

41 自动升降电梯 12 22.60 271.20

42 消防设备 1 58.50 58.50

二 办公及电子设备 123.28

1 作业看板显示屏 12 1.70 20.34

2 WCS监控机 6 1.13 6.78

3 现场作业PC 40 0.57 22.60

4 RFID射频扫码机 12 1.70 20.34

5 远焦激光扫码枪 18 0.23 4.07

6 标签打印机 30 0.28 8.48

7 激光打印机 30 0.57 16.95

8 办公家具 60 0.40 23.73

三 软件系统 836.20

1 仓库管理系统优化 1 339.00 339.00

2 物流自动分拣系统优化 1 226.00 226.00

3 生产管理系统优化 1 271.20 271.20

四 设备调试安装费 338.46

合 计 7,107.72

（3）实施费用

本项目实施费用253.90万元，将全部通过公司自有资金投入，主要用于项目人员工资。

（4）基本预备费

本项目基本预备费为700.32万元， 将全部通过公司自有资金投入， 按照场地投入和设备购置及安装费的

5%计取。

5、项目建设方案与计划

（1）方案框架设计

①分拣配送中心

通过建设自动分拣系统，实现自动化高密度的储存和高速拣货，有效减少土地占用和人力成本、运营成本。

在发货区域安装自动化分拣流水线，减少人员区域搬运路程，缩短分拣所需总时长从而提高分拣效率。

②立体仓储区

通过建立立体仓库实现自动存取功能，提高了运行及处理速度。 自动化立体仓库由计算机终端进行控制，

便于清点、盘库以及减少库存。

（2）资本性支出情况

供应链园区项目总投资额为14,960.72万元，拟使用募集资金金额14,000.00万元，具体构成如下所示：

序

号

项目

投资金额

（万元）

投资占比（%）

拟使用募集资金金额

（万元）

是否属于资本性

支出

是否使用募集资

金投入

1 工程建设 6,742.74 45.07 6,742.00 是 是

2 公用工程 156.04 1.04 156.00 是 是

3 设备购置及安装 7,107.72 47.51 7,102.00 是 是

4 实施费用 253.90 1.70 0.00 否 否

5 基本预备费 700.32 4.68 0.00 否 否

合 计 14,960.72 100.00 14,000.00

（3）项目实施进度

本项目计划建设期24个月，自T+1月开始，至T+24月末结束，T为募集资金开始投入月份。 具体进度安排

如下：

截至2019年12月31日，本次项目仍处于前期准备工作阶段，已完成可行性研究、初步规划设计等阶段性工

作。

6、项目的土地、立项和环评情况

本项目建设用地位于广东省广州市番禺区石楼镇菩山工业区SLG15-01地块，公司已取得粤（2019）广州

市不动产权第07800208号土地使用证，可建设用地面积10,791平方米，土地用途为工业用地；已取得《广州省

企业投资项目备案证》（2019-440113-18-03-056031），已取得201944011300011055号《建设项目环境影

响登记表》。

（三）研发设计中心项目

1、项目基本情况

为适应公司快速增长的业务需求，增强品牌研发设计能力，打造比音勒芬国内领先的高端时尚运动服饰

品牌地位，同时深挖度假旅游服饰蓝海市场，本项目拟在公司新办公大楼建设研发设计中心，作为比音勒芬及

未来新品牌的研发办公业务基地，完成产品的研发设计并支撑相关部门日常运营。 本项目建成后，主要实现研

发设计、展示、培训、办公及其他配套功能。 本项目在公司现有时装设计研发能力的基础上，通过进一步引入高

端设计人才、添置高端设备和改善办公环境，努力打造领先的研发设计中心。 同时本项目的建设将通过为高端

人才提供一流的工作环境，提升对国内优秀研发人才的吸引力，增强公司的人才储备，提高公司的整体设计水

平。 本项目投资总额为4,527.32万元，拟使用募集资金4,000.00万元。

2、项目实施的必要性

（1）有利于打造设计交流平台，增强公司核心竞争力

服装的款式随着季节的变化而变化，不同年份的流行趋势各不相同，纺织服装企业需要把握当季的流行

趋势才能在市场竞争中占据优势。 服装设计团队需要多与业内专家、加盟商、时尚媒体等进行设计交流，分享

公司的服装设计理念，促进公司的研发设计能力进一步提升，提高品牌知名度。 当前，由于使用面积和展示设

备限制，公司无法开展大规模的设计交流活动。

除此之外，产品设计是服装产品表现品牌形象与独特风格的关键形式，尤其对于品牌时装而言，产品研发

设计能力直接影响企业的市场竞争力，也是国内品牌与国际品牌最主要的差距所在。 近年来，品牌服装企业在

设计研发方面大幅增加投入，以期通过设计研发实力的提高，增强企业软实力，在趋于同质化的市场竞争中异

军突起，提高产品的市场占有率。 在这一行业背景下，公司实施研发设计中心项目，有利于公司提高自主设计

研发水平，增强公司的核心竞争力。

（2）有利于提高产品与品牌附加值，满足公司多品牌经营战略的需求

塑造具有知名度、美誉度与认同度的品牌，已成为企业重要的竞争要素之一。 品牌建设的核心途径之一是

通过产品的款式设计、面料应用、版型研发等产品视觉形象、穿着感受，表现品牌特定的形象风格与文化内涵。

研发设计中心项目的实施，将为公司的品牌建设提供紧密合作的专业设计团队和技术支持，充分保证了公司

旗下各品牌差异化的设计风格，可以体现在每一件产品的款式、色彩、面料及工艺质量上，为消费者带来更好

的穿着体验与品牌认同，从而进一步提高公司产品的附加值与竞争力。

同时，对于大型的服装企业集团，通过打造多品牌对细分市场进行覆盖，形成立体的品牌结构已经成为行

业内的共识。 而在新品牌上线前，需要提前配备大量的研发设计人员。 根据公司的规划，公司需要相应地增强

研发力量。

（3）有利于汇集专业研发设计人才，提升公司研发设计能力

高素质的研发设计团队是提升公司研发设计能力的保障，是提高公司品牌竞争力的必要条件。 面对来自

国内外中高端品牌的竞争，以及消费者进一步提高的服装个性化需求，公司必须建设一支专业化的研发设计

团队，以根据市场、技术和消费者需求等因素的不断变化进行研发和创新，确保公司的设计优势。

通过建设研发设计中心，有利于改善研发人员的工作环境，同时通过进行项目的研发，在实践中培养和提

高研发团队的专业技术水平。 由于使用面积受限，当前公司针对基层设计师的专业化培训较少，在研发设计中

心建成之后，公司能够邀请专项技能导师到研发设计中心开展对员工的专业设计能力培养，发掘公司现有人

才潜力，提升团队整体研发能力。 另一方面，一流的研发环境和实验设备有利于激发研发设计团队的工作积极

性，提升公司对研发人员的吸引力，通过对国内高素质设计师和制版师等设计人才的引进，将有效提高公司设

计人员整体专业素质，增强公司研发设计实力，提升比音勒芬品牌竞争能力。

3、项目实施的可行性

（1）加强研发体系建设符合国家宏观政策与行业发展趋势

为进一步激励企业加大研发投入，支持科技创新，2018年9月国家颁布《关于提高研究开发费用税前加计

扣除比例的通知》，对企业所得税优惠政策进行调整，扩大研发费用扣除范围和比例，将研发费加计扣除比例

由50%提高到75%的政策扩大至所有企业。 国家政策鼓励企业建立研发设计中心， 提高产品附加值和文化内

涵，增加智力劳动的价值，变“中国制造” 为“中国创造” 。

近年来，随着传统服装行业的转型升级，国内众多品牌服装企业在成立设计研发中心、招募优秀设计人

才、加强产学研合作、引进先进研发设备和软件等方面不断加大投入，并已成为服装行业重要的发展趋势与竞

争基础。 本项目旨在通过公司研发设计中心的建设，进一步提高公司的自主创新能力，加强品牌竞争力，提高

产品附加值，符合国家政策导向，顺应行业发展趋势。

（2）募投项目建设规模同公司的经营与技术水平相适应

自成立以来，公司始终重视产品的设计研发，始终坚持高品质、高品位、高科技和创新精神的“三高一新”

品牌发展理念。 经过多年的不懈发展，公司现已拥有了一支设计理念先进、设计经验丰富的专业设计团队，在

服装的款式设计、品牌文化特性和面料的研发上均在行业内建立了领先的优势。 同时，公司始终重视技术研发

与产品开发的持续投入，报告期内，研发投入分别为3,146.07万元、4,087.88万元、4,967.31万元和2,936.20万

元，研发投入逐年递增。 本次研发设计中心建设总投资4,527.32万元，旨在进一步提高公司研发体系的基础设

施与软硬件条件，符合公司经营规模、财务状况与发展战略。

（3）公司所在地区拥有丰富的研发人才储备

公司总部所在的珠三角地区是中国服装行业最大的产业集群之一，诞生了众多知名的服装企业，培养了

一大批服装研发设计人才。 此外，珠三角地区开设服装设计专业的高等院校众多，可以为公司源源不断的输送

研发人才。 公司门店遍布全国，市场知名度较高，能够为研发设计人才提供充分发挥才能的平台，对研发设计

人才具有较强的吸引力。

4、项目投资概算

本项目总投资金额为4,527.32万元，本次拟使用募集资金投入4,000.00万元，各年投资金额如下表所示：

单位：万元

序号 投资内容

投资估算

占总投资比例

T+12 T+24 总计

一 场地投入 1,950.01 - 1,950.01 43.07%

（一） 装修工程 1,950.01 - 1,950.01 43.07%

二 设备购置及安装费 - 2,056.30 2,056.30 45.42%

三 实施费用 - 320.7 320.7 7.08%

四 基本预备费 97.5 102.81 200.32 4.42%

五 项目总投资 2,047.51 2,479.81 4,527.32 100.00%

（1）场地投入

本项目拟投资1,950.01万元用于研发设计场所的装修，具体投资明细如下：

序号 投资内容

建筑面积

（㎡）

单价

(万元/㎡)

投资总额

（万元）

一 装修工程

1 研发设计中心办公区 1,400.00 0.3924 549.36

2 板房 600.00 0.2725 163.50

3 面料实验室 400.00 0.4905 196.20

4 会议室*4 300.00 0.3924 117.72

5 培训中心 300.00 0.3924 117.72

6 研发成果互动展示区 300.00 0.5450 163.50

7 产品展厅———比音勒芬 300.00 0.4142 124.26

8 产品展厅———威尼斯狂欢节 300.00 0.4142 124.26

9 品牌历史展厅 500.00 0.4142 207.10

10 面料及样衣存放区 350.00 0.3270 114.45

11 公共区域 300.00 0.2398 71.94

二 合 计 5,050.00 1950.01

（2）设备购置及安装费

序号 投资内容

设备数量

（台、套、件）

单价

（万元）

总金额

（万元）

一 办公设备 276.74

1 设计用电脑 80 1.90 151.87

2 普通电脑 70 0.57 39.55

3 数码相机 20 0.90 18.08

4 扫描仪 20 0.34 6.78

5 激光打印机 20 0.57 11.30

6 投影设备 15 0.90 13.56

7 三维人体扫描仪 2 13.56 27.12

9 LED显示屏 5 1.70 8.48

二 办公家具 78.54

1 办公桌椅 180 0.23 40.68

2 沙发 20 0.45 9.04

3 茶几 20 0.40 7.91

4 书架 10 0.28 2.83

5 文件柜 80 0.06 4.52

6 保险箱 20 0.68 13.56

三 板房设备 619.07

1 人台 25 0.28 7.06

2 环刀 2 1.70 3.39

3 粘合机 2 24.86 49.72

4 推刀 2 0.90 1.81

5 裁床 2 22.60 45.20

6 CAD切板机 2 3.39 6.78

7 裁案 20 0.17 3.39

8 撬边机 2 13.56 27.12

9 工作台 20 0.06 1.13

10 烫台 5 0.34 1.70

11 三角针 2 16.95 33.90

12 链缝机 1 15.82 15.82

13 平板临缝机 3 3.39 10.17

14 锁眼机 1 12.43 12.43

15 珠边机 2 2.83 5.65

16 圆筒临缝机 2 2.83 5.65

17 撬袖口机 1 24.86 24.86

18 钉扣机 2 2.83 5.65

19 开袋机 2 25.99 51.98

20 订商标机 2 18.08 36.16

21 打结机 3 2.83 8.48

22 气电两用熨斗 6 0.23 1.36

23 滚轮机 2 4.52 9.04

24 容袖机 1 20.34 20.34

25 链缝机 1 9.04 9.04

26 撬底摆里子机 1 23.73 23.73

27 撬领呢专用机 1 22.60 22.60

28 上袖机 1 10.74 10.74

29 切胸衬机 1 13.00 13.00

30 带千条机 1 24.30 24.30

31 转袖里机 1 12.43 12.43

32 自动钉扣绕脖机重机 1 18.08 18.08

33 锁边机 2 0.90 1.81

34 链式合裤缝机 1 3.39 3.39

35 专用订裤勾机 1 0.34 0.34

36 专机固定下串带 1 3.39 3.39

37 腰里订针机 2 16.95 33.90

38 专机固定上串带 1 3.39 3.39

39 翘半带专用机 1 15.82 15.82

40 修裤长切刀 1 0.45 0.45

41 充绒机 2 5.65 11.30

42 薄料普通撬边机 2 6.78 13.56

43 专用撬裤腰机 1 9.04 9.04

四 面料实验室设备 251.03

1 纺织品甲醛含量测试仪 1 2.26 2.26

2 全自动织物缩水率试验机 2 3.50 7.01

3 全自动干洗试验机 2 0.73 1.47

4 织物强力机 2 5.09 10.17

5 耐洗色牢度试验机 1 3.05 3.05

6 染色摩擦色牢度仪 1 2.09 2.09

7 日晒气候色牢度仪 2 15.50 31.01

8 汗渍色牢度仪 1 1.07 1.07

9 织物起毛起球仪 1 1.36 1.36

10 电子织物破裂强力仪 1 6.78 6.78

11 织物勾丝仪 1 1.70 1.70

12 熨烫升华色牢度仪 1 1.56 1.56

13 马丁代尔耐磨起球仪 1 4.29 4.29

14 纽扣冲击测试仪 1 0.57 0.57

15 钮扣拉力测试仪 1 1.70 1.70

16 八篮烘箱 1 0.70 0.70

17 电子单纱强力机 1 1.98 1.98

18 耐黄变试验箱 1 2.26 2.26

19 水浴振荡器 1 0.85 0.85

20 全自动织物折皱弹性仪 1 5.88 5.88

21 透气性能测试仪 1 3.62 3.62

22 平板式织物保暖仪 1 2.26 2.26

23 织物平磨仪 1 3.16 3.16

24 自动验布机 1 4.75 4.75

25 数字式撕裂仪 1 6.55 6.55

26 织物汽蒸收缩仪 1 2.92 2.92

27 平板压烫仪 1 2.77 2.77

28 数字式织物透气量仪 1 5.65 5.65

29 自动织物硬挺度仪 1 2.37 2.37

30 织物折皱弹性测试仪 1 5.88 5.88

31 型织物悬垂性测试仪 1 4.29 4.29

32 织物沾水度测定仪 1 0.14 0.14

33 渗水性测试仪 1 2.94 2.94

34 毛细管效应测定仪 1 0.99 0.99

35 织物摩擦式静电测试 1 3.25 3.25

36 高温染色小样机 1 1.81 1.81

37 染色小样快速烘箱 1 0.73 0.73

38 条干均匀度测试仪 1 15.65 15.65

39 电容式条干均匀度测试仪 1 22.60 22.60

40 电子天平 6 6.18 37.07

41 其他小件实验器具 1 33.90 33.90

五 展厅设备 91.46 224.96

1 门头LED幕 7 1.53 10.68

2 飞屏LED拼接屏幕 5 2.83 14.13

3 LCD显示器(43寸) 1 1.07 1.07

4 LCD显示器(55寸) 5 3.16 15.82

5 LCD显示器(65寸) 1 8.14 8.14

6 投影机 6 15.59 93.56

7 音响系统 2 9.04 18.08

8 中控服务器 1 11.30 11.30

9 工作站 5 2.83 14.13

10 iPad 2 0.90 1.81

11 交换机 2 0.57 1.13

12 机柜 2 0.61 1.22

13 机器人 1 33.90 33.90

六 软件设备 508.05

1 CAD软件 1 67.80 67.80

2 Office办公软件 1 56.50 56.50

3 Adobe专业设计软件 1 90.40 90.40

4 产品生命周期管理（PLM）系统升级 1 226.00 226.00

5 互动体验系统 67.35

5.1 互动体验程序研发 2 11.87 23.73

5.2 互动体验程序逻辑框架制作 1 7.35 7.35

5.3 互动体验程序数字内容三维内容制作 2 7.68 15.37

5.4 互动体验程序数字内容UI设计 4 2.26 9.04

5.5 互动体验程序交互设计 3 3.96 11.87

6 数据库软件 1 135.60 135.60

七 设备安装调试费 97.92

八 合 计 2,056.30

（3）实施费用本项目实施费用320.70万元，将全部通过公司自有资金投入，主要用于项目人员工资和其他

项目实施费用。

（4）基本预备费

本项目基本预备费为200.32万元， 将全部通过公司自有资金投入， 按照场地投入和设备购置及安装费的

5%计取。

5、项目建设方案与计划

（1）资本性支出情况

研发设计中心项目总投资额为4,527.32万元，拟使用募集资金金额4,000.00万元，具体构成如下所示：

序

号

项目

投资金额

（万元）

投资占比

（%）

拟使用募集资金金额

（万元）

是否属于资本性

支出

是否使用募集资

金投入

1 装修工程 1,950.01 43.07 1,950.00 是 是

2 设备购置及安装 2,056.30 45.42 2,050.00 是 是

3 实施费用 320.70 7.08 0.00 否 否

4 基本预备费 200.32 4.42 0.00 否 否

合 计 4,527.32 100.00 4,000.00

（2）项目实施进度

本项目计划建设期24个月，自T+1月开始，至T+24月末结束，T为募集资金开始投入月份。 具体进度安排

如下：

截至2019年12月31日，本次项目仍处于前期准备工作阶段，已完成可行性研究、初步规划设计等阶段性工

作。

6、项目的土地、立项和环评情况

本项目拟选址于公司新总部大楼，为自有房产，规划场地面积5,050.00平方米，不涉及新增用地，已取得

《广州省企业投资项目备案证》（2019-440113-18-03-056050），无具体生产环节，不产生污染，无需履行环

评审批程序。

（四）补充流动资金

1、项目基本情况

为增强公司资金实力、进一步降低运营成本，支持公司主营业务持续健康发展，结合行业特点、现有规模及

成长性等因素，公司拟使用本次募集资金中的18,900.00万元用于补充流动资金。

流动资金是公司日常经营正常运转的必要保证，公司补充流动资金规模估算是依据公司未来流动资金需

求量确定，即根据公司最近三年流动资金的实际占用情况以及各项经营性流动资产和经营性流动负债占营业

收入的比重，以估算的2019-2021年营业收入为基础，按照销售百分比法对构成公司日常生产经营所需要的流

动资金进行估算，进而预测公司未来生产经营对流动资金的需求量。

2016年-2018年，公司营业收入增长情况如下：

项目 2016年 2017年 2018年

营业收入(万元) 84,200.74 105,442.82 147,574.71

增长率 11.73% 25.23% 39.96%

三年平均增长率 25.64%

复合增长率 32.39%

以三年平均增长率和2016-2018年复合增长率孰低为原则， 选取25.64%增长率作为营业收入预测基础，

测算如下：

单位：万元

项目 2018年度/末 比例 2019年度/末 2020年度/末 2021年度/末

营业收入 147,574.71 185,410.41 232,946.54 292,670.15

经营性流动资产 82,587.18 55.96% 103,761.16 130,363.79 163,786.89

应收票据及应收账款 10,437.74 7.07% 13,113.80 16,475.96 20,700.13

预付账款 9,911.95 6.72% 12,453.21 15,646.00 19,657.38

存货 62,237.49 42.17% 78,194.14 98,241.82 123,429.39

经营性流动负债 33,974.01 23.02% 42,684.38 53,627.94 67,377.25

应付票据及应付账款 15,830.07 10.73% 19,888.64 24,987.75 31,394.19

预收账款 18,143.94 12.29% 22,795.74 28,640.19 35,983.06

营运资金需求 48,613.17 61,076.78 76,735.84 96,409.63

2019-2021年需要补充的流动资金总额 47,796.46

根据上表测算结果，2021年末公司营运资金需求为96,409.63万元， 减去2018年末的需求金额48,613.17

万元，公司未来三年新增流动资金需求为47,796.46万元。公司本次募投项目补充流动资金金额为18,900.00万

元，不超过未来三年公司资金需求的上限。

本次拟使用募集资金18,900.00万元补充流动资金，不属于资本支出，主要用于增强公司资金实力、优化资

本结构、降低财务费用。

2、项目实施的必要性

（1）有利于改善公司财务状况，满足业务持续增长对流动资金的需求

自2016年上市以来，公司品牌价值和影响力不断提升，经营业绩也逐年攀升；其中，2016年实现收入84,

200.74万元， 增长率为11.73%；2017年实现收入105,442.82万元， 增长率为25.23%；2018年实现收入147,

574.71万元，增长率为39.96%；2019年实现收入182,551.68万元，增长率为23.70%；公司营业收入增速不断上

升。此外，报告期内，公司线下门店数量保持持续增长，数量分别为652家、764家和894家。公司经营规模的持续

扩张，需要在增加门店建设与维护的同时，加大后端的产品供应与前端的商品铺货，配套流动资金需求也将随

之增加。

在产品供应方面，预计未来公司业务仍将处于较好的增长阶段，为了满足公司业务不断发展对营运资金

的需求，通过补充上市公司流动资金，增强公司的流动性和抗风险能力，改善公司财务状况，将促进公司主营

业务持续健康发展。 在商品销售方面，直营模式下，公司需要为直营门店配置足够的款式、尺码、货品，该等库

存商品在销售给消费者前都将形成对资金的占用，并随公司业务规模的增长而提高，从而需要公司具有更为

充足的流动资金。

（2）补充流动资金有利于增强公司资本实力，助力公司多品牌发展战略

新品牌的培育和成长扩张是公司未来持续发展、快速增长的重要动力来源，同时也需要公司在研发设计、

品牌推广、店铺拓展、商品铺货等方面进行持续性的投入，形成了较为持续的资金需求。 公司未来希望进一步

扩大产品类型、品牌阵营和渠道资源，实现对消费群体更为广泛、全面的覆盖。 综上所述，公司需要储备充裕的

流动资金，以支持未来战略发展。

3、项目实施的可行性

本次使用部分募集资金补充流动资金，可以优化公司资本结构，更好地满足公司生产、运营的日常资金周

转需要，降低财务风险和经营风险，增强公司竞争力，具备可行性。

4、项目的土地、立项和环评情况

本项目实施不涉及土地投资和固定资产建设，无需取得项目备案和履行环评审批程序。

5、项目实施进度

本次募集资金到账后，公司将根据自身营运资金实际需求情况，择机投入补充流动资金。

（五）本次募投项目投资规模的合理性

1、营销网络建设升级项目

公司选取了近年部分同行业服装公司实施营销网络建设类募投项目的单位投资规模情况进行比较如下：

公司名称 同类项目

投资总额

（万元）

达产营业收入

（万元）

单位投资规模对应

产值

锦泓集团 营销网络建设项目 25,954.30 33,200.00 1.28

红豆股份 智慧红豆建设项目 181,000.00 364,550.05 2.01

朗姿股份 阿卡邦品牌营销网络建设项目 23,129.80 24,428.74 1.06

起步股份 婴童用品销售网络建设 35,072.09 60,400.00 1.72

日播时尚 营销网络建设项目 34,661.43 83,869.68 2.42

平均值 1.70

比音勒芬 营销网络建设升级项目 35,655.10 43,761.37 1.23

注：上述数据取自各家上市公司已公告披露内容。

由上表可见，与可比公司同类项目相比，公司本次营销网络建设升级项目的单位投资规模对应产值不存

在重大差异，且公司预计单位产值相对较为谨慎，具备合理性。

2、供应链园区项目

公司选取了近年部分同行业服装公司实施供应链物流类募投项目的单位投资规模情况进行比较如下：

公司名称 同类项目

投资总额

（万元）

建筑面积

（㎡）

单位投资规模

（万元/㎡）

海澜之家 物流园区建设项目 211,367.70 376,500.00 0.56

搜于特 时尚产业供应链总部（一期）项目 87,467.48 197,000.00 0.44

太平鸟 太平鸟慈东服饰整理配送物流中心项目 47,900.00 148,831.00 0.32

安正时尚 供应链中心改扩建项目 29,141.09 61,950.00 0.47

平均值 0.45

比音勒芬 供应链园区项目 14,960.72 32,580.00 0.46

注：上述数据取自各家上市公司已公告披露内容。

由上表可见，公司本次供应链园区项目的单位面积投资金额与可比公司同类项目趋近，具备合理性。

3、研发设计中心项目

公司选取了近年部分同行业服装公司实施研发设计中心类募投项目的单位投资规模情况进行比较如下：

公司名称 同类项目

投资总额

（万元）

建筑面积

（㎡）

单位投资规模

（万元/㎡）

海澜之家 爱居兔研发办公大楼建设项目 46,952.30 114,598.00 0.41

锦泓集团 研发设计中心升级建设项目 10,974.00 2,800.00 3.92

安奈儿 设计研发中心建设项目 8,473.08 3,000.00 2.82

安正时尚 研发中心建设项目 2,458.73 5,894.00 0.42

日播时尚 研发设计中心项目 12,205.85 17,000.00 0.72

平均值 1.66

比音勒芬 研发设计中心项目 4,527.32 5,050.00 0.90

注：上述数据取自各家上市公司已公告披露内容。

由于研发中心所处城市位置、场地取得方式、设备种类和数量以及研究方向的不同，导致上述各公司的单

位面积投资金额存在一定的差异， 公司本次研发设计中心项目单位投资规模低于可比公司同类项目平均值，

具备合理性。

（六）本次募投项目与变更的前次募投项目的区别与联系

公司深耕服装行业多年，精准定位于高端时尚运动服饰，通过持续产品创新、品牌力提升、开店加速等方式

驱动业绩较快增长。 比音勒芬（ ）品牌目前拥有生活系列、时尚系列和高尔夫系列，产品具备生

活、时尚、运动兼容特性，满足精英阶层多场景的着装需求和精致时尚的消费品位。 2018年，公司正式开启双品

牌运营模式，新品牌 （威尼斯狂欢节）定位于度假旅游服饰蓝海市场，着力打造亲子装、

情侣装以及家庭装等产品，通过深化细分品类满足多元消费，旨在成为度假旅游服饰的联想品牌。 公司本次

“营销网络建设升级项目” 拟进行改造的200家直营店由于门店经营时间较长，部分装修及设施陈旧，需要进

行重新装修以改善门店形象，提升顾客购物体验。 同时，依托公司在时尚运动服饰领域积累的市场人才优势，

将在全国铺设150家新品牌零售终端。 最后，本次募投的实施还将引入电子标签、便捷支付、人脸识别等新的技

术手段，提高顾客购物的便捷性和门店经营管理效率。

1、区别

（1）用途差异

变更的前次IPO募投项目为“营销网络建设项目” ，其用途为前几年公司在全国新建比音勒芬主品牌直营

网点；本次募投项目“营销网络建设升级项目” ，其用途为公司对已有比音勒芬主品牌直营网点的装修改造以

及对新品牌威尼斯狂欢节的店铺新建，其中老店升级主要选取开业3年以上、改造后仍有较大业绩提升空间的

直营门店进行改造。

（2）品牌差异

变更的前次募投项目为比音勒芬主品牌 （ ） 的店铺新建， 本次募投项目则为新品牌

（威尼斯狂欢节）的店铺新建。

2、联系

公司本次募投项目与变更的前次募投项目均为公司主营业务的发展与延伸，本次可转债募投项目是在原

IPO募投项目基础上的补充和深化，一方面帮助扩大公司直营门店数量和覆盖面，另一方面在门店数量扩张的

基础上通过升级改造提升单店店效，从而完善公司在纺织服装行业战略布局，增强自有品牌的市场竞争力和

占有率，促进公司主营业务收入的不断增长。

三、董事会前募投项目投入情况

公司于2019年9月10日召开第三届董事会第十六次会议， 审议通过了公司公开发行可转换公司债券的相

关议案；上述董事会召开前，本次募投项目未实际投入，也不存在置换董事会前投入的情形。

四、本次发行对公司经营管理、财务状况的影响

（一）本次可转债发行对公司经营管理的影响

本次可转债发行募集资金的用途围绕公司主营业务展开，与公司发展战略及现有主业紧密相关。 公司将

继续扩展在纺织服装产业的战略布局，符合行业发展趋势、相关产业政策以及本公司未来整体战略发展方向，

具有良好的市场发展前景和经济效益。 营销网络建设升级项目有利于提升零售终端形象、增强消费者体验、提

高门店经营管理效率、提高大数据应用能力；供应链园区项目有助于公司提升供应链承载能力和供应链效率

并优化物流流程；研发设计中心项目有助于完善公司的研发设计体系，为公司的品牌建设、服装销售、自主创

新提供有力支持；补充流动资金与公司的发展战略相一致，有利于进一步提升核心竞争力。

综上所述，募集资金投资项目的实施将对公司的经营业务产生积极影响，有利于提高公司的持续盈利能

力、抗风险能力和综合竞争力，有利于公司的可持续发展，从而为公司巩固市场地位并丰富产品竞争力打下坚

实的基础，最终有利于实现公司价值和股东利益最大化。

（二）本次可转债发行对公司财务状况的影响

本次可转债发行完成后，公司的货币资金、总资产和总负债规模将相应增加。 可转债持有人转股前，公司

一方面可以较低的财务成本获得债务融资，另一方面不会因为本次融资而迅速摊薄每股收益。

随着募投项目的逐步实施以及可转债持有人陆续转股，公司的资本实力将得以加强，资产负债率将逐步

降低，偿债风险也随之降低。 本次募集资金投资项目是公司保持可持续发展、巩固行业领先地位的重要战略措

施，通过募投项目的顺利实施，公司未来的盈利能力、经营业绩都将会有所提升。

五、募集资金投资项目可行性结论

本次公开发行可转债，是公司维护股票内在价值、增强资金运营实力、提高公司盈利能力的重要举措。 本

次募集资金投资项目符合国家的相关产业政策和法律法规，以及公司战略发展的需要，具有良好的可行性。 通

过募投项目的实施，公司的资金实力将得到大幅提高，公司战略得以有效实施，主营业务将得到有效深化，行业

优势进一步加强，从长远角度有利于公司的可持续发展，有利于增强公司的持续盈利能力。

综上所述，本次募集资金投资项目具有可行性、必要性，符合公司及全体股东的利益。

第七节 备查文件

除本募集说明书摘要所披露的资料外， 本公司按照中国证监会的要求将下列备查文件备置于发行人处，

供投资者查阅：

一、公司章程和营业执照正本；

二、公司2017年度、2018年度和2019年度财务报告和审计报告；

三、保荐机构出具的发行保荐书和发行保荐工作报告；

四、法律意见书和律师工作报告；

五、注册会计师关于前次募集资金使用情况的鉴证报告；

六、资信评级机构出具的资信评级报告；

七、公司关于本次发行的董事会决议和股东大会决议；

八、其他与本次发行有关的重要文件。

自本募集说明书摘要公告之日起，投资者可至发行人、主承销商住所查阅募集说明书全文及备查文件，亦

可在中国证监会指定网站（http://www.cninfo.com.cn）查阅募集说明书全文及备查文件。

比音勒芬服饰股份有限公司

2019年11月8日

(上接A58版）


