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郎酒股份招股说明书披露：拟赴深交所发行7000万股

6月5日，证监会网站发布四川郎酒股份有限

公司（以下简称“郎酒股份” ）首次公开发行股

票招股说明书。 作为备受关注的川酒 “六朵金

花” 之一， 郎酒股份2019年实现了83.48亿元营

业收入和24.44亿元净利润， 同比增长约12%和

237%。

招股书显示，郎酒股份本次拟赴深交所发行不

超过7000万股人民币普通股，发行前实际控制人汪

俊林合计持股76.70%， 发行后郎酒股份总股本由

5.5亿股增至6.2亿股， 募集资金将主要用于扩大白

酒产能等项目，募资总额将根据实际发行数量和价

格确定。

近年来，酱香酒概念持续走热，市场人士多对

郎酒股份上市计划持积极态度。 如果进展顺利，郎

酒股份将成为四川第5家上市酒企， 或是中国第20

家白酒上市企业。

实体绩优股,引市场期待和想象空间

作为一家为数不多可同时生产酱香、 浓香、浓

酱兼香型白酒的知名白酒企业，郎酒的两个生产基

地分别位于泸州市古蔺县二郎镇和泸州市龙马潭

区，地处“中国白酒金三角” 核心区域。

招股书显示，“郎”牌郎酒于1984年、1989年连

续两度获评“国家名酒” ，奠定了在全国白酒行业

中的重要地位。 目前，公司主力产品包括以青花郎、

红花郎为代表的酱香型白酒， 以及以郎牌特曲、小

郎酒、顺品郎为代表的浓香、兼香型白酒。

截止2019年末， 郎酒股份资产总额约为209亿

元。 2017至2019年， 营业收入分别为51.16亿元、

74.79亿元、83.48亿元， 后两年增速分别为46%和

12%；净利润分别为3.02亿元、7.26亿元、24.44亿元，

后两年增速达140%和237%。

股权结构方面，郎酒集团持有郎酒股份发行前

61.70%股份，为控股股东，公司实际控制人汪俊林

合计持有郎酒股份76.70%股份。 当前，郎酒股份旗

下全资及控股子公司共17家， 涵盖了白酒生产、销

售及配套产业链，员工总数近1.4万人。

“以郎酒这样的体量和发展速度，上市计划稳

步推进几无悬念。” 有业内人士坦言，当前白酒行业

向头部名酒企业集中的趋势加速， 已经进入了

“8+N” 时代，其中8是指规模在百亿左右的茅台、

五粮液、洋河股份、泸州老窖、郎酒等全国知名品

牌。 N则主要由各区域品牌构成。

募资扩大产能,酱香基酒产能扩大至5万吨

在有“中国美酒河” 之称的赤水河畔，郎酒二

郎酱香产区距离茅台镇仅49公里，同属中国高端酱

酒最核心产区。

此前，汪俊林曾多次公开表示，由于建厂土地

等自然资源非常有限，赤水河流域的酱酒产量将长

期局限在20万吨/年，加上酱酒对储存年限有要求，

谁的老酒多、产能大、基酒存放时间长，谁就能在未

来市场竞争中取得先机和优势。

招股书显示， 目前郎酒酱香型基酒产能1.8万

吨，产能利用率已达94%，本次募投项目预计新增

产能2.27万吨，加上吴家沟等其他在建项目，酱香基

酒整体产能将超过5万吨； 浓香型基酒已建成产能

1.8万吨，募投项目建成后也将超过5万吨。

在基酒储存上，2017至2019年， 酱香型和浓香

型基酒的期末余额分别为50.37亿元、57.49亿元、

68.02亿元。 按照郎酒“存新酒卖老酒” 的市场运作

方式，中端及次高端酱香产品基酒需储存至少3年以

上，高端酱香产品基酒需储存至少5年以上，逐年稳

步上升的基酒储存量，可满足未来持续市场需求。

自然地理条件的稀缺，加上持续的酱酒热潮和

产品特性，无疑坚定了郎酒扩大产能的决心。 招股

书显示，郎酒股份此次募集资金主要用于白酒产能

建设、数字化运营、企业技术中心建设等项目。

近两年高端及次高端产品收入贡献过半

近年来，随着消费水平提升，酒类消费主导力量

逐步从政务消费向商务消费、 大众消费转型， 同时

“喝好酒”的健康消费理念深入人心，导致了名酒供

给缺口明显。作为郎酒旗下高端酱酒核心产品，青花

郎无疑在这一波消费升级中迎来了发展契机。

招股书显示，郎酒产品分为高端、次高端、中端

以及中低端，出厂价大于等于500元/500ml为高端

产品， 以青花郎为核心代表； 出厂价300至500元

/500ml为次高端， 以红花郎为核心代表。 2017至

2019年， 上述两大品类产品总计销售收入分别为

20.40亿元、38.31亿元、53.28亿元，整体占比分别为

40.09%、51.46%、64.07%。也就是说，近两年来郎酒

高端及次高端产品已占据半壁江山。

招股书还披露，郎酒将进一步推进实施品质战

略，强化郎酒品质研究院建设，通过微生态环境、粮

食原料、制曲、酿造、酒体、制造工艺和智慧工厂七

大研究中心，为郎酒品质工程建设提供强大的智力

保障，以满足消费者对产品和服务的更高要求。

持有“郎”牌商标所属公司80%股权,

独占商标许可使用权

一直以来，郎酒的商标归属引人关注。 据招股

书披露，古蔺县久盛投资有限责任公司（以下简称

“久盛投资” ）为“郎” 牌商标持有主体，目前共持

有532项“郎” 相关境内商标和24项中国港澳台地

区及境外注册商标， 公司法定代表人为汪俊林，其

中，郎酒股份持股80%，古蔺县国有资产经营有限

责任公司持股20%。

在商标使用权方面，根据郎酒股份与久盛投资

签署的《商标许可使用合作协议》，约定久盛投资

将“郎” 牌商标独占、有偿许可郎酒股份使用，期满

自动延期，郎酒股份按双方约定每年向久盛投资支

付商标使用许可费。

市场人士指出，郎酒股份对于“郎” 牌商标使

用，拥有久盛投资控股权和商标独占许可使用权的

双重保障。

目前，四川已有五粮液、泸州老窖、舍得酒业、

水井坊四家白酒上市企业。 2020年1月，在泸州市召

开的白酒产业高质量发展推进大会上，泸州市政府

表示将大力支持郎酒上市，进一步巩固中国白酒金

三角核心腹地地位，推动国际知名白酒产区形成。

对于公司未来长期规划，招股书明确了郎酒的

三大战略目标：在白酒行业具有重要地位；与其它

高端酱酒企业共同做大高端酱酒市场；将郎酒庄园

打造成世界级的白酒庄园。

郎酒庄园金樽堡

郎酒股份董事长 汪俊林

—CIS—

申万宏源备战精选层 项目储备拔头筹

□本报记者 林倩

随着转板制度出台，新三板精选层正在加

速推进，而各家券商投行也在马不停蹄地辅导

申报首批公开发行并在精选层挂牌的项目。申

万宏源证券是目前项目储备数量最多的券商。

申万宏源证券普惠金融总部（筹）负责人

王昭凭日前在接受中国证券报记者专访时表

示，申万宏源证券一直将新三板作为公司的战

略业务、特色业务，作为公司服务中小微企业、

践行普惠金融的重要抓手。 公司党委在扶持实

体经济方面，愿意持续加大投入。

保荐家数达19家

王昭凭指出，此前申万宏源证券的新三板

业务主要在场外市场总部，现在公司将新三板

业务部门更名为普惠金融总部，并计划整体并

入全资子公司申万宏源承销保荐有限责任公

司。这是为了更好地满足新三板精选层及后续

转板的保荐制度要求；同时，也是为了加大对

普惠金融扶持力度，践行国家普惠金融的顶层

设计。

Wind数据显示，截至6月7日，处于精选层

上市辅导期或申请材料获得受理的新三板企

业合计共149家， 负责保荐承销的券商家数为

53家。其中，申万宏源保荐家数为19家，拔得头

筹，项目储备数量最多。

券商迎来新机遇

申报精选层的企业在不断扩容。 全国股转

公司官网数据显示，截至2020年6月7日，共有

49家企业精选层申报材料获得受理，其中47家

公司的审核状态进入问询阶段。

王昭凭表示，申报新三板精选层严格意义

上说就是IPO，在保荐要求上和创业板、科创板

没有实质性差异，其区别于A股的主要是新三

板精选层行业包容性更强， 市场化理念更强，

核心在于信息的披露真实性和完整性。 随着市

场的逐步发展，市场份额估计将逐步集中至新

三板精选层的头部券商中。

精选层对券商投行来说，是千载难逢的机

遇。 在王昭凭看来，在新三板精选层保荐业务

中，三类券商会有优势：一是在新三板市场耕

耘时间比较长，且持续投入的大券商；二是在

中小企业保荐业务上有比较大优势的中大券

商；三是做投行细分领域精品的中小券商。

企业要有三方面考量

王昭凭建议， 如果企业打算申报精选层，

要有多方面考量：一是大股东及管理层要有规

范意识，从内心要把企业当成一个公众公司去

管理和运作，这是最核心的；二是评估企业自

身的业务发展方向、技术含量、行业发展前景

等，精选层挂牌成功最终还是要得到投资者认

可；三是把申报精选层作为一个过程，而不是

作为一个目标，在公司盈利水平达到一定规模

后，从容地推进各项工作。

王昭凭认为，作为保荐机构，主要关注企

业合规性、行业是否对投资者有吸引力、商业

模式是否具有可复制性、企业的体量等。

真实记录中国抗疫艰辛历程的重要文献

抗击新冠肺炎疫情的中国行动白皮书发布

□新华社北京6月7日电

中国国务院新闻办公室7日发布《抗击新

冠肺炎疫情的中国行动》白皮书。

这一白皮书是真实记录中国抗疫艰辛历

程的重要文献，约3.7万字，包括前言、正文和结

束语。 正文分为四个部分，分别是中国抗击疫

情的艰辛历程、 防控和救治两个战场协同作

战、凝聚抗击疫情的强大力量、共同构建人类

卫生健康共同体。

“新型冠状病毒肺炎是近百年来人类遭遇

的影响范围最广的全球性大流行病。 ” 白皮书

指出，面对前所未知、突如其来、来势汹汹的疫

情天灾，中国果断打响疫情防控阻击战。 中国

共产党和中国政府高度重视、迅速行动，习近

平总书记亲自指挥、亲自部署，统揽全局、果断

决策，为中国人民抗击疫情坚定了信心、凝聚

了力量、指明了方向。

白皮书指出， 习近平总书记高度重视疫情

防控工作，全面加强集中统一领导，强调把人民

生命安全和身体健康放在第一位，提出“坚定

信心、同舟共济、科学防治、精准施策” 的总要

求， 明确坚决打赢疫情防控的人民战争、 总体

战、阻击战。

在防控和救治两个战场协同作战方面，白

皮书说，中国采取最全面最严格最彻底的防控

措施，前所未有地采取大规模隔离措施，前所

未有地调集全国资源开展大规模医疗救治，不

遗漏一个感染者，不放弃每一位病患，实现“应

收尽收、应治尽治、应检尽检、应隔尽隔” 。

白皮书强调， 面对未知病毒突然袭击，中

国坚持人民至上、生命至上，举全国之力，快速

有效调动全国资源和力量，不惜一切代价维护

人民生命安全和身体健康。14亿中国人民坚韧

奉献、团结协作，构筑起同心战疫的坚固防线，

彰显了人民的伟大力量。

白皮书说，经过艰苦卓绝的努力，中国付

出巨大代价和牺牲， 有力扭转了疫情局势，用

一个多月的时间初步遏制了疫情蔓延势头，用

两个月左右的时间将本土每日新增病例控制

在个位数以内， 用3个月左右的时间取得了武

汉保卫战、湖北保卫战的决定性成果，疫情防

控阻击战取得重大战略成果。

白皮书指出，中国始终秉持人类命运共同

体理念，肩负大国担当，同其他国家并肩作战、

共克时艰。 中国本着依法、公开、透明、负责任

态度， 第一时间向国际社会通报疫情信息，毫

无保留同各方分享防控和救治经验。中国对疫

情给各国人民带来的苦难感同身受，尽己所能

向国际社会提供人道主义援助，支持全球抗击

疫情。

白皮书指出，团结合作是国际社会战胜疫

情最有力武器。 各国应为人类发展计、为子孙

后代谋，秉持人类命运共同体理念，齐心协力、

守望相助，战胜疫情，共同构建人类卫生健康

共同体。

前5月外贸进出口呈现五大特点

□本报记者 赵白执南

海关总署7日公布数据显示，5月我国出口

1.46万亿元，同比（下同）增长1.4%；进口1.01

万亿元， 下降12.7%。 按美元计价， 出口下降

3.3%；进口下降16.7%。 专家认为，防疫物资出

口大增对出口形成明显提振。随着基建发力等

政策逐步显效，预计6月进口有望改善。

数据显示，今年前5个月，我国货物贸易进出

口总值为11.54万亿元人民币，下降4.9%，降幅和

前4个月持平。 其中，出口6.2万亿元，下降4.7%；

进口5.34万亿元，下降5.2%；贸易顺差8598.1亿

元，减少1.2%。按美元计价，前5个月，我国进出口

总值为1.65万亿美元，下降8%。其中，出口8849.9

亿美元， 下降7.7%； 进口7636.3亿美元， 下降

8.2%；贸易顺差1213.6亿美元，减少4.5%。

前5个月我国外贸进出口呈现以下特点：

一是一般贸易进出口比重小幅提升；二是对东

盟进出口增长，对欧盟、美国和日本进出口下

降；三是民营企业进出口增长、比重提升；四是

机电产品和服装等出口下降， 纺织品出口增

长；五是铁矿砂、原油、天然气、大豆等商品进

口量增加，大宗商品进口均价以下跌为主。

出口方面，东方金诚首席宏观分析师王青表

示，5月以美元计出口同比转入负增长，主要与海

外疫情自3月大幅蔓延后， 对我国出口的影响开

始显现有关。

值得注意的是，前5个月，我国包括口罩在

内的纺织品出口4066.6亿元，增长25.5%。王青

认为， 近期我国口罩等防疫物资出口大增，对

整体出口降幅起到了较为明显的缓冲作用。

中金公司固定收益部董事总经理陈健恒

表示，中国提前走出疫情，不管是防疫物资生

产还是其他必需品生产，在国际贸易中更有竞

争力，所以在防疫物资及其他生活物资方面出

口量增加。 此外，疫情虽然抑制了大部分的外

出、体验式消费，但也带来一些新的外需增长

点，包括冰箱、微波炉、自行车等，对出口也有

一定拉动作用。

进口方面， 王青表示，5月进口同比降幅扩

大，一方面受价格因素影响，另一方面，海外疫

情防控导致各国生产活动放缓， 从供给端制约

了进口增长。 不过，在内需渐进改善，尤其是建

筑链条行业景气回升背景下，钢材、铜材、成品

油等商品进口增速加快，预计6月进口降幅将有

所收窄。
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■ 深交所投资者教育专栏（6）

投资先要知：

基金投资入门知识（上）

1、什么是基金的认购、申购、赎回、转换、买

入、卖出？

在基金首次募集期购买基金的行为称为认

购；在基金成立后购买基金的行为称为申购；一般

情况下， 认购期购买基金的费率相对来说要比申

购期购买优惠。 认购期购买的基金一般要经过封

闭期才能赎回， 申购的普通开放式基金在申购成

功后的第二个交易日即可进行赎回。

赎回则是指投资者直接或通过代销机构间接

向基金管理公司提出将部分或全部基金投资退出

的要求，并将相应的资金款项等退回至该投资者账

户内的过程。 转换则是指投资者在持有某基金公司

的开放式基金后，可将其持有的基金份额直接转换

成该基金公司管理的其它开放式基金的基金份额，

而不需要先赎回已持有的基金，再申购目标基金的

一种业务模式。 买入是指投资者通过证券公司在证

券交易所竞价买入或大宗买入其他投资者持有的

场内基金份额的过程。 买入不同于申购，买入只是

投资者之间的交易过程， 不会创设新的基金份额，

基金的总份额不会增加。 卖出是指投资者通过证券

公司在证券交易所竞价卖出或大宗卖出投资者持

有的场内基金份额的过程。 卖出不同于赎回，赎回

后基金的总份额将会减少，而卖出则不会。

2、基金如何给持有人带来收益？

基金管理人通过专业的投资管理， 实现基金

份额净值的增长， 例如投资者购买基金的基金份

额净值从

1

元增长到

1.5

元，在这种情况下可通过以

当前净值赎回基金份额实现基金投资收益。此外，

当基金满足基金合同约定的收益分配条件时，基

金管理人可进行收益分配， 将基金投资实现的利

润分配给投资者，投资者可享受基金的分红收益。

3、什么是基金分红？

基金分红是指基金将收益的一部分以现金方式

派发给基金投资人。基金分红本身不会创造收益，可

以理解为把投资人账面上的钱， 变现一部分成为口

袋里的钱。当基金分红时，会在除权日当天将每份基

金份额分红的金额在当天的基金净值中扣除， 由于

这部分用来分红的收益已经派发了， 所以看上去当

天的基金净值可能会有所下跌，但实际并不是下跌，

而是由分红引起的。投资的公募基金是否分红，主要

看基金合同约定。

4、红利再投资与现金分红两种方式有何异同？

目前基金分红的方式有两种， 分别为现金分红

和红利再投资。 其中红利再投资是货币基金默认的

分红方式，分红的资金直接用于增加持有份额；而现

金分红是非货币基金的默认分红方式， 其分红的资

金将发放至投资者活期账户或者银行账户中。 两种

分红方式的区别在于，首先费用不同，选择现金分红

后，进行再投资需要支付申购费，而红利再投资一般

不收申购费；其次风险不同，现金分红意味着落袋为

安，选择红利再投资则需要承担基金亏损的风险。

5、投资基金应选择现金分红还是红利再投资？

基金是长期投资工具， 当投资者看好后市或对

所持产品后续表现有信心时， 选择红利再投资的分

红方式较好， 因为分红的资金可以免申购费转换成

基金份额，再投资份额还可分享市场上涨收益。分红

的资金如果选择现金红利， 钱到账户就变成活期的

利率了，再投资基金就要申购费用。 在市场下跌时，

选择现金分红落袋为安可以规避投资风险， 现金红

利转购货币基金还可享有货币基金收益。 （登陆

http://investor.szse.cn/阅读手册全文）


