
4月车市转暖 “V型反转”态势显现

本报记者 崔小粟

多家车企近期发布4月产销量数据，头部车企回暖态势明显，重卡整体销量“井喷”，远超市场预期。

专家指出，一季度车市受阻，4月份销量较大幅度反弹，车市出现V型反转态势。 一季度受疫情影响的消费需求后移，对4月车市有一定促进作用。

销量回暖

“4月订单与去年同期持平。 ”长城汽车经销商北京泊士联公司总经理赵保中告诉中国证券报记者，进店买车的消费者大部分为刚需。 “现在与疫情以前的客户源明显不一样。 以前一天进店20个客户，两个成交；现在一天20个客户，8个成交。 ”

长城汽车5月8日发布的数据显示，4月共销售新车80828辆，环比增长35%。 其中，国内销量同比、环比双增长，共销售新车78804辆，同比增长2%，环比增长46%。

吉利汽车、上汽集团、长安汽车、江淮汽车等头部车企销量均同比增长。 吉利汽车4月总销量10.55万辆，环比增长44%，同比增长2%，其中领克品牌同比上涨约12%。 长安汽车4月销量15.96万辆，同比增长32%。 上汽集团4月汽车销量41.76万辆，环比增长80.4%，同比下降8.6%。 其中，上汽通用五菱4月销量达12万辆，同比增长13.5%。

“对5月及二季度市场充满信心。 ”吉利控股集团总裁安聪慧表示，一系列稳定和扩大汽车消费的政策出台，为行业复苏打下了基础，中国汽车市场长期向好趋势不变。

中国汽车工业协会统计的重点企业销量快报情况显示，4月汽车行业销量预计完成200万辆，环比增长39.8%，同比增长0.9%，1-4月汽车行业累计销量预计完成567万辆，同比下降32.1%。 中国证券报记者从中国汽车消费论坛获悉，4月下旬以来，国家重点监测的零售企业汽车销售额比3月下旬增长超过两成，回补势头向好。

乘用车市场信息联席会秘书长崔东树对中国证券报记者表示，主流厂家一季度销售受阻，4月份出现较大反弹回补，车市出现V型反转态势。 “这是一种延迟性的消费 。 ”崔东树表示，从去年上半年开始，车市一直处于去库存状态，经销商整体库存偏低。 今年4月份生产逐步恢复，供给情况得到相应改善。

商用车方面，4月重卡销量整体“井喷”，远超市场预期。 根据第一商用车网数据，4月我国重卡市场销售各类车型约18万辆，环比上涨50%，同比增长52%。 销量数据打破了重卡单月销售记录。 其中，一汽解放、东风汽车、中国重汽4月销量分别为5.7万辆、3.5万辆、2.45万辆，同比分别增长89%、41%、38%。

天风证券汽车分析师认为，今年2-3月受疫情影响，重卡需求被压制。 随着复工复产稳步推进，3月中旬开始重卡需求迅速转暖，很多被压制需求在4月得到释放。 分车型看，物流重卡需求依然好于工程重卡。

厂家促销

“‘五一’期间店里销量同比增长20%。 ”赵保中告诉中国证券报记者。

5月8日，商务部副部长王炳南在国务院联防联控机制新闻发布会上表示，“五一”期间，汽车、家电等前期被抑制冻结的耐用消费品销售明显回升，上海、重庆、浙江重点监测企业汽车销售额同比分别增长49.6%、28.5%和8.8%。

在上海市首届“五五购物节”期间，上汽集团推出多项购车优惠，包括现金折让、置换补贴等以及保险、税费、售后服务赠送等。 数据显示，5月1日至6日，上汽集团在上海地区收获47934个意向客户，获得5527张订单，同比增长57%。

赵保中认为，5月需求旺盛与厂家的补贴方式密不可分。 “除了直接降价，厂家的‘99抵1000’‘999抵3000’的线上抢券活动吸引了不少消费者，买车的客户几乎都拿着券。 ”

据中国证券报记者不完全统计，自疫情以来，上汽通用五菱3个月累计向市场投放了55亿元购车补贴，长城哈弗投放6亿元补贴，广州市政府与广汽集团联合补贴超过10亿元，长安欧尚投入超过7亿元补贴等。

一些地方政府也出台了补贴措施促进汽车消费。 浙江、四川、江苏、广东、江西、陕西、北京、上海等地出台了以旧换新、汽车下乡、老旧机动车淘汰、新能源汽车补贴、汽车消费金融补贴等政策。

崔东树认为，厂家与经销商的促销活动使消费者购买活力得到了相应释放。 去年同期处于国五国六标准实施切换前期，出现“恐慌性甩卖”，今年5、6月车市面临较高的基数压力。

分化明显

受疫情等因素影响，车市分化愈加明显。 主流车企销售扩大，弱势企业市场份额进一步缩减。 从一季度及4月数据看，*ST海马、众泰汽车、力帆股份等车企市场份额被龙头车企蚕食。

数据显示，*ST海马4月销量为1376辆，同比下降48.08%。 值得关注的是，*ST海马的销量构成中仅包括SUV车型，轿车和MPV等车型处于停产状态。

众泰汽车预计，2020年1-6月净亏损7亿元至10亿元，同比下降141.04%-244.34%。 公司表示，受疫情影响开工时间减少，产品和原材料物流运输不畅，销售订单大量减少，产能利用率不足导致固定成本增加。 力帆股份在一季报中披露，受疫情和资金紧张影响，公司营收有所下降，下一报告期可能继续亏损。

崔东树认为，市场分化明显，长城、吉利等头部企业产品性价比不断提升，销量不断走强；一些尾部企业在疫情影响下销量大幅下降，优胜劣汰加速。

招商证券汽车分析师认为，国内大部分地区疫情基本得以控制，企业生产秩序以及社会经济活动逐步恢复常态，叠加刺激汽车消费的政策“组合拳”助力，车市在一季度大幅下滑后逐步企稳。 汽车作为居民耐用品消费，需求会被短期抑制但不会消失，一季度被抑制的汽车消费需求有望在后期逐步释放。 车市目前处于筑底阶段，景气度上行持续性需进一步观察。

在易车研究院首席分析师周丽君看来，下半年车市走势仍需警惕。 初步测算，一季度销量需求抑制大约在100万辆。 按照购车周期推算，上述100万辆需求在二季度会被大规模释放。 同时，地方政府和车企的补贴基本集中在二季度，促销会创造50万-60万的新增销量。 “7、8月是传统淡季，加上二季度大力促销的提前透支，预计今年的‘金九银十’效应不会太明显。 ”

线上营销渐成

汽车销售“第二战场”

□本报记者 宋维东

突如其来的新冠肺炎疫情倒逼车企更加重视线上营销，

“透明工厂” 、“明星带货” 、 构建线上服务闭环等模式不断涌

现， 将线上视为汽车销售、 维护客户关系、 增强品牌影响力的

“第二战场” 。

业内人士表示，线上营销突破了时间与空间限制，打通了消

费者与车企的壁垒，预示着汽车行业生态体系可能全方位改变。

发力线上营销

5月7日， 上海与阿里巴巴集团共同建设的云上会展有限公

司正式成立。 吉利控股集团董事长李书福作为受邀的车企代表

之一，以视频形式与现场“云连线” ，共同探讨汽车产业发展。

李书福表示，新冠肺炎疫情对全球汽车市场的影响依然没有

停止。 随着我国疫情防控向好态势进一步巩固，国家和地方政府

及时出台了一系列稳定和扩大汽车消费的政策，有效推动市场复

苏，中国汽车市场正在恢复常态，长期向好的趋势不会改变。

在吉利控股发布的视频中， 李书福试驾了极星旗下首款纯

电动高性能车型极星2，并介绍了这款新车的特点和优势，开启

“云带货” 模式。

实际上，疫情发生后，不少车企高管转投线上做起“主播” ，

或参与新车发布， 或加强与消费者沟通。 汽车营销方式迅速变

革，线上营销成为车企营销的“新常态” 。

以一汽奔腾为例， 在奔腾T77� PRO正式发布上市的前三

天，一汽奔腾于3月4日至6日开启了“透明工厂” 线上参观活动，

号召全民监督工厂透明化，让消费者提前深入了解T77� PRO的

生产过程。消费者通过“云监工” ，可以看到奔腾的冲压工厂、焊

装工厂、涂装工厂、发动机工厂、总装工厂，借助“实景镜头+文

字” 的方式，深入了解了奔腾生产线。

线上销售成果正在显现。 长城汽车5月8日发布的销量数据

显示，4月长城汽车共销售新车80828辆，环比增长35%。 其中，

国内销量实现同比、环比双增长，共销售新车78804辆，同比增

长2%，环比增长46%。

长城汽车表示，公司的创新营销发挥了重要作用。公司积极

向在线化、数字化营销转型，充分利用互联网、汽车电商平台和

庞大的经销商体系优势，打通线上、线下渠道，开启汽车销售新

模式。

期间，哈弗品牌开启了“云团购” 活动与“全民掘金” 计划，

设立10个线上直播专属销售平台，成功斩获2万余辆订单；哈弗

F7携手罗永浩组成“哈罗”组合，几个小时的直播预估销售额达

15.65亿元， 创造了汽车行业直播带货新纪录；WEY品牌开启

“3D云车展+明星带货” 双矩阵营销模式，联手多家线上平台，

将用户看车、购车、享补贴等行为由线下转移至线上；欧拉品牌

构建线上、线下立体营销新模式，天猫订单16天就达到2212笔。

加速开拓渠道

无论是自救或是借机加速开拓渠道， 车企营销纷纷转战线

上，这种方式正在改变传统汽车流通市场的发展。

西南某车企一位销售人员向中国证券报记者表示， 线上营

销相对来说更节约成本，场地、物料、户外广告成本减少。节约出

来的成本可以用来网络投放或作网络直播。 但汽车产品本身有

其特殊性，营销是一种需要体验的活动。 从目前情况看，用户的

购买流程主要是线上观看、线下体验。车企开展大量的线上活动

也是因疫情原因没办法更好地开展线下活动。

该销售人员同时表示，经过过去一段时间的实践发现，线上

活动的关注度和流量都不错，二季度以来的销量恢复较快。大家

都在尝试各种线上玩法，积累更多经验，以便在日后的营销中加

以运用并发挥更大作用。

4月16日，特斯拉宣布入驻天猫，开设特斯拉国内首家第三

方平台官方旗舰店，将线上模式拓展至第三方平台，形成售后服

务、用车服务、专属配件的线上服务闭环，用车的全生命周期几

乎完全实现线上化。特斯拉表示，入驻天猫可大幅增加特斯拉的

用户触点，是本土化渠道拓展的一次突破。

业内人士表示， 特斯拉并未将其天猫旗舰店视作卖车的直

接渠道， 但提供全系车型的试驾预约服务， 并在平台上开展直

播。 这些都会为整车销售引流。 这将是继建设上海超级工厂、国

产Model� 3与Model� Y之后，特斯拉在华本土化布局的进一步

突破，有助于形成“售后服务、用车服务、专属配件的线上服务

闭环” 。

有专家分析认为，特斯拉与天猫的合作，可以借助其平台影

响力与用户流量迎来新的营销爆点， 其将持续深化在华的品牌

影响力与用户认知，尤其是与新生代互联网用户形成共鸣。这将

推动国内传统主机厂及其他造车新势力加快转型，探索更新、更

贴近用户的营销模式。

同样，对于一汽奔腾开启的直播模式及打造“透明工厂”

的举动，公司相关人员表示，奔腾开放“透明工厂” ，将核心生

产领域向大众透明化展示，就是要向消费者展示奔腾的生产硬

实力以及生产优质产品的决心；同时，搭建与消费者交流的新

平台，以更便捷的方式让消费者直观地了解企业和产品，创新

营销方式。

线上线下融合

当前移动互联网、大数据、5G等技术快速发展，推动传统车

企在运营模式和营销模式方面发生改变。 特别是此次新冠肺炎

疫情更加速了这种改变。线上与线下融合，各车企将投入更多资

源，探索与打造新的商业模式，加快转型步伐。

上述业内人士表示，在互联网因素渗透到各行各业的当下，

汽车研发、设计、制造、营销和服务等环节都在改变，整个产业链

将发生变化。基于此，进一步深入探索更多适应新趋势的线上营

销模式十分必要。对于以往以线下为主战场的车企而言，短时间

发力线上营销并见到实效难度不小，但要抓住汽车智能化、电动

化、共享化、网联化的新机遇，转变观念跟上市场新步伐。

同时，在以体验营销为主的汽车销售中，逐步推广的线上销

售模式仍存在不少痛点。“这需要车企各部门通力协作，实现协

同，而不只是销售部门的事情。” 上述人士说，“唯有抓紧补齐短

板， 提高相关人员的职业技能和业务素质， 精准了解消费者需

求，提高产品力，确保研发生产、线上销售、后期验车、交车、售后

服务等环节协同一致，实现线上、线下协同配合，才能不断提高

营销实效。 ”
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江淮汽车

纯电动轿车iC5上市

□本报记者 崔小粟

5月10日，江淮汽车纯电动车型iC5上市。 江淮

iC5是江淮汽车与德国大众合资后首款共线生产

车型， 定位纯电动紧凑型轿车，NEDC综合工况续

航里程达530公里。

江淮汽车新能源乘用车公司总经理夏顺礼介

绍， 江淮新能源坚持全球视野下的合资合作与技

术创新， 逐渐成为推动新能源汽车大规模市场化

的重要力量。

外观方面， 江淮iC5基于江淮嘉悦A5打造，采

用全新设计语言， 前脸采用封闭式设计并搭载隼

眼大灯； 穿透式鲨鱼鳍窗线搭配流动贯穿式LED

尾灯；车身整体呈流线型水滴式，尾门为掀背式轿

跑设计。

电池方面， 江淮iC5搭载64.5kWh的蜂窝电池，

综合工况续航可达530公里，快充10分钟能达到可供

行驶90公里的电量。 据江淮华霆董事周鹏介绍，蜂窝

电池拥有UE模组、TM热管理和AT热失控防护三大

电池核心技术。 这种蜂窝电池采用圆柱型21700电

芯，尺寸小，每颗电芯均带有双防爆阀，并通过导热

胶绝缘，即使单体失效也不会扩散。

性能方面， 新车为江淮汽车和德国大众合资

后共线生产的纯电轿跑。 iC5应用三合一深度集成

式电驱动系统， 峰值扭矩达340N·m，0到50公里/

小时加速时间仅需3秒，0到100公里/小时加速时

间小于7.6秒。

销量回暖

“4月订单与去年同期持平。 ” 长城

汽车经销商北京泊士联公司总经理赵

保中告诉中国证券报记者，进店买车的

消费者大部分为刚需。 “现在与疫情以

前的客户源明显不一样。 以前一天进店

20个客户有2个成交； 现在一天20个客

户有8个成交。 ”

长城汽车5月8日发布的数据显示，

4月共销售新车80828辆， 环比增长

35%。 其中，国内销量同比、环比双增

长，共销售新车78804辆，同比增长2%，

环比增长46%。

吉利汽车、上汽集团、长安汽车、江

淮汽车等头部车企销量均同比增长。 吉

利汽车4月总销量10.55万辆，环比增长

44%，同比增长2%，其中领克品牌同比

上涨约12%。 长安汽车4月销量15.96万

辆，同比增长32%。 上汽集团4月汽车销

量41.76万辆，环比增长80.4%，同比下

降8.6%。其中，上汽通用五菱4月销量达

12万辆，同比增长13.5%。

“对5月及二季度市场充满信心。 ”

吉利控股集团总裁安聪慧表示，一系列

稳定和扩大汽车消费的政策出台，为行

业复苏打下了基础，中国汽车市场长期

向好趋势不变。

中国汽车工业协会统计的重点企

业销量快报情况显示，4月汽车行业销

量预计完成200万辆， 环比增长39.8%，

同比增长0.9%，1-4月汽车行业累计销

量预计完成567万辆， 同比下降32.1%。

中国证券报记者从中国汽车消费论坛

获悉，4月下旬以来，国家重点监测的零

售企业汽车销售额比3月下旬增长超过

两成，回补势头向好。

乘用车市场信息联席会秘书长崔

东树对中国证券报记者表示，主流厂家

一季度销售受阻，4月份出现较大反弹

回补，车市出现V型反转态势。“这是一

种延迟性的消费。”崔东树表示，从去年

上半年开始， 车市一直处于去库存状

态，经销商整体库存偏低。 今年4月份生

产逐步恢复，供给情况得到相应改善。

商用车方面，4月重卡销量整体“井

喷” ，远超市场预期。根据第一商用车网

数据，4月我国重卡市场销售各类车型

约18万辆， 环比上涨50%， 同比增长

52%。 销量数据打破了重卡单月销售纪

录。 其中，一汽解放、东风汽车、中国重

汽4月销量分别为5.7万辆、3.5万辆、2.45

万辆，同比分别增长89%、41%、38%。

天风证券汽车分析师认为， 今年

2-3月受疫情影响，重卡需求被压制。随

着复工复产稳步推进，3月中旬开始重

卡需求迅速转暖， 很多被压制需求在4

月得到释放。 分车型看，物流重卡需求

依然好于工程重卡。

厂家促销

“‘五一’ 期间店里销量同比增长

20%。 ”赵保中告诉中国证券报记者。

5月8日，商务部副部长王炳南在国

务院联防联控机制新闻发布会上表示，

“五一” 期间，汽车、家电等前期被抑制

冻结的耐用消费品销售明显回升，上

海、重庆、浙江重点监测企业汽车销售

额同比分别增长49.6%、28.5%和8.8%。

在上海市首届 “五五购物节” 期

间，上汽集团推出多项购车优惠，包括

现金折让、置换补贴等以及保险、税费、

售后服务赠送等。 数据显示，5月1日至

6日， 上汽集团在上海地区收获47934

个意向客户，获得5527张订单，同比增

长57%。

赵保中认为，5月需求旺盛与厂家

的补贴方式密不可分。“除了直接降价，

厂家的 ‘99抵1000’‘999抵3000’ 的

线上抢券活动吸引了不少消费者，买车

的客户几乎都拿着券。 ”

据中国证券报记者不完全统计，自

疫情以来， 上汽通用五菱3个月累计向

市场投放了55亿元购车补贴，长城哈弗

投放6亿元补贴， 广州市政府与广汽集

团联合补贴超过10亿元，长安欧尚投入

超过7亿元补贴等。

一些地方政府也出台了补贴措施促

进汽车消费。 浙江、四川、江苏、广东、江

西、陕西、北京、上海等地出台了以旧换

新、汽车下乡、老旧机动车淘汰、新能源

汽车补贴、汽车消费金融补贴等政策。

崔东树认为，厂家与经销商的促销

活动使消费者购买活力得到了相应释

放。 去年同期处于国五国六标准实施切

换前期，出现“恐慌性甩卖” ，今年5、6

月车市将面临较高的基数压力。

分化明显

受疫情等因素影响，车市分化愈加

明显。 主流车企销售量扩大，弱势企业

市场份额进一步缩减。 从一季度及4月

数据看，*ST海马、众泰汽车、力帆股份

等车企市场份额被龙头车企蚕食。

数据显示，*ST海马4月销量为1376

辆， 同比下降48.08%。 值得关注的是，

*ST海马的销量构成中仅包括SUV车

型，轿车和MPV等车型处于停产状态。

众泰汽车预计，2020年1-6月净亏

损7亿元至10亿元， 同比下降141.04%

-244.34%。 公司表示，受疫情影响开工

时间减少， 产品和原材料物流运输不

畅，销售订单大幅减少，产能利用率不

足导致固定成本增加。 力帆股份在一季

报中披露， 受疫情和资金紧张影响，公

司营收有所下降，下一报告期可能继续

亏损。

崔东树认为，市场分化明显，长城、

吉利等头部企业产品性价比不断提升，

销量不断走强；一些尾部企业在疫情影

响下销量大幅下降，优胜劣汰加速。

招商证券汽车分析师认为，国内大

部分地区疫情基本得到控制，企业生产

秩序以及社会经济活动逐步恢复常态，

叠加刺激汽车消费的政策“组合拳” 助

力， 车市在一季度大幅下滑后逐步企

稳。 汽车作为居民耐用品消费，需求会

被短期抑制但不会消失，一季度被抑制

的汽车消费需求有望在后期逐步释放。

车市目前处于筑底阶段，景气度上行持

续性需进一步观察。

在易车研究院首席分析师周丽君

看来，下半年车市走势仍需警惕。 初步

测算， 一季度销量需求抑制大约在100

万辆。按照购车周期推算，上述100万辆

需求在二季度会被大规模释放。 同时，

地方政府和车企的补贴基本集中在二

季度， 促销会创造50万-60万的新增销

量。“7、8月是传统淡季，加上二季度大

力促销的提前透支，预计今年的‘金九

银十’效应不会太明显。 ”

4月车市转暖 “V型反转” 态势显现

□本报记者 崔小粟

多家车企近期发布4月

产销量数据，头部车企回暖

态势明显， 重卡整体销量

“井喷” ，远超市场预期。

专家指出，一季度车市

受阻，4月份销量较大幅度

反弹，车市出现V型反转态

势。一季度受疫情影响的消

费需求后移，对4月车市有

一定促进作用。

京能集团拥有京能清洁能源、京能电力、昊华能源、京能置业、熊猫绿能共五家上市公司，集团总资产 3100 亿元。

为推动转型升级，培育发展新动能，京能集团发起设立了京能能源科技并购投资基金，目标规模 100 亿元，第一期 30

亿元。 基金重点投资能源科技、节能环保领域。 基金由北京京能同鑫投资管理有限公司（简称“京能同鑫” ）负责管理，京能

同鑫为集团全资子公司。

根据公司和基金发展需要，现面向社会公开招聘 12 名工作人员，公告如下：

一、招聘岗位信息

二、招聘工作安排

公开招聘工作分为网络报名、资格审查、考试测评及聘用，具体包括以下环节：

（一）网络报名

报名时间为 2020 年 5 月 6 日 -5 月 31 日。

有意向者请识别公告下方二维码下载附件《北京京能同鑫投资管理公司公开招聘报名表》，按要求逐一填写，并将其与

学历学位证、 相关资质证书等应聘岗位需要的证明资料扫描件打包压缩发至报名邮箱 jntxzhaopin@powerbeijing.com。

申报邮件及附件文件包请以“京能集团 - 应聘岗位 - 姓名” 形式命名。 每人限报 1 个岗位。

（二）资格审查

公开招聘工作组对报名人员进行资格初审，并通过邮件方式通知报名人选资格审查情况。 资格审查贯穿公开招聘全过

程，凡弄虚作假者，一经查实，即取消参加公开招聘资格。

（三）考试测评及聘用

本次公开招聘考试测评包括笔试、面试两个环节。 综合笔试、面试情况，择优确定聘用人员，办理聘用手续。

三、薪酬及待遇

聘用人员实行年薪制，享受国家规定国有企业统一标准的法定假日、带薪休假、带薪培训、健

康体检等福利待遇，按照规定缴纳五险一金。

四、其他事项

1.报名截止日期：2020 年 5 月 31 日。

2.咨询电话：（010）85219882、15910687088。

3.应聘人员应保证所提供的应聘材料真实可靠，如有虚假，取消考试或聘用资格。 我司承诺

为应聘者信息保密。

北京京能同鑫投资管理有限公司

2020 年 5 月 6 日

序号 部门 岗位 职位 人数 职 责 任职要求 工作地点

1 前台

投资管

理岗

总监 /

副总监 /

高级经理

5

1.负责对基金重点投资的八大行业【高效太阳能与风能利用，氢能、燃料

电池与锂电池，先进储能，分布式核能，能源互联网与多能互补，节能与能

效提升，具有独特技术的垃圾发电、光热发电、薄膜发电，具有资源特征的

充电桩与动力电池回收利用】进行行业和市场的分析、行业项目拓展，客

户关系维护，项目投资分析、尽职调查、投资决策等相关工作。

2.进行项目投后管理、风险管控和估值分析。

3.结合国内外宏观经济形势、国家产业政策及基金投资政策等制定投资

策略，服务投资业务开展。

4.制定和完善投资业务评审标准、评审体系，负责投资评审日常管理。

1.教育背景为金融、理

工相关专业，理工与金

融（或财务、统计等）

复合职业背景优先。

2. 至少 5 年以上大中

型基金、投资管理公司

或投资银行相关工作

经历。

北京

2

中后

台

法务管

理岗

副总监 /

高级经理

1

1.为公司投资项目提供法务服务，负责投资项目法律尽职调查。

2.负责起草修改审核协议，负责选聘和管理外聘律师事务所，负

责公司对外争议的处理。

3.负责公司内部有关法律规章制度的修订，负责公司合规检查、

合规报告、合规宣传与培训等工作。

1.教育背景为金融、理工相

关专业，理工与金融（或财

务、统计等）复合职业背景

优先。

2. 至少 5年以上大中型基

金、 投资管理公司或投资

银行相关工作经历。

北京

3

风控管

理岗

副总监 /

高级经理

1

1.负责投资项目风险分析、监测和集中管控，负责资产价值评估、估

值模型搭建工作，负责投资项目操作过程中的风险审查，参与项目

尽职调查，出具风险评审报告。

2.负责公司资金运营的风险监测。

3.负责搭建公司风险管理体系和制度。

1. 具有 5 年以上基金、

证券公司等金融机构风

控、稽核等工作经验。

2.具有证券公司合规管

理资格证书。

北京

4

财务管

理岗

总监 /

副总监 /

经理

3

1.负责投资项目的财务管理、预算执行管理和税收筹划工作，

负责投资项目的审计工作。

2.负责拟投项目的财务尽职调查及内控评估工作。

3.负责基金管理公司的财务业务工作。

1. 总监 / 副总监需具备 5

年基金公司财务管理、资

金运作等相关工作经历。

2. 财务经理需具备 3 年以

上财会工作经历。

北京、投

资项目

所在地

5

综合管

理岗

高级经理 /

经理

2

1.负责基金管理公司党务、工会、行政等事务工作。

2.协助完成人员培训、社会保险、薪酬福利等人事管理工作。

3.负责基金管理公司会务组织和文字材料的撰写工作。

至少 5年以上相关工

作经验。

北京

北 京 京 能 同 鑫 投 资 管 理 有 限 公 司

招 聘 启 事

新华社图片


