
④

向终端客户投放的仪器带来试剂收入占营业收入比例

免费投放的体外诊断

仪器类别

免费投放数量

（台）

使用发行人的体外诊断试剂收入（万元）

２０１９

年度

２０１８

年度

２０１７

年度

全自动化学发光免疫

分析仪

４８ １

，

５２７．９８ ３１１．７４ －

全自动核酸检测系统

７ １５７．９１ － －

全自动血型分析仪

２ ２３２．８８ ３１９．５９ ２９７．６６

全自动生化分析仪

４ ６９．３９ ８４．７３ ４９．９７

合计

６１ １

，

９８８．１６ ７１６．０６ ３４７．６３

公司营业收入

－ １１８

，

３７５．４２ ９８

，

２６８．６７ ９４

，

９５２．４５

投放收入占营业收入

比

－ １．６８％ ０．７３％ ０．３７％

报告期内， 公司向终端客户投放的仪器带来的试剂收入占比约为

１．５０％

，

其中投放数量最多的仪器为化学发光仪，该产品系

２０１６

年投入市场的新产品，

２０１８

年开始投放。

（

３

）疫苗销售模式

疫苗产品的销售主要采用直销模式， 由公司直接销售给全国各地疾病预

防控制中心。

（

４

）销售团队

公司根据销售业务开展情况，将全国各省划分为十四个大区，分别为东北

大区、华北

１

区、华北

２

区、华东

１

区、华东

２

区、西北区、川渝区、云贵区、华南区、

川渝区、山东特区、江苏特区、河南特区、广东特区，均由大区经理分管，大区经

理下设省经理，由省经理带领业务员团队。大区经理直接向销售副总监汇报工

作， 销售副总监向销售总监汇报工作， 销售总监向分管销售副总经理汇报工

作。

公司体外诊断产品已出口至欧洲、亚洲、美洲、非洲及大洋洲等国家和地

区。 公司销售部下设外贸部，专门负责国际销售业务及国际市场推广。

（

５

）经销商情况

①

经销商开发区域选择

公司产品主要的终端客户为大小医院、各级血站、疾控中心、体检中心、生

物制品公司等，产品已经覆盖了国内各省份，公司在每个省份均有经销商代理

销售公司产品，已在全国建立了完善的销售网络。

②

经销商选择条件

在选择经销商时，主要考虑以下因素：

Ａ

、经销商的（经营）资质；

Ｂ

、经销商

的客户资源；

Ｃ

、经销商的信用状况和财务情况；

Ｄ

、经销商代理销售公司产品

的经营理念、拓展市场的思路与公司政策是否相符；

Ｅ

、经销商的市场开拓能

力、技术服务能力及人员配置。

③

经销商的层级设置情况

对于长期合作的经销商，公司与经销商签订经销合同，约定销售区域和终

端医院客户，在约定区域内均为独家销售，不存在二级经销商或者不同层级经

销商互相转售的情形。

公司会持续关注经销商的合法合规、订货、回款、终端开拓等情况，每年对

经销商进行考核， 以确定是否与经销商进行合作以及与经销商合作的具体范

围和产品价格是否需要调整， 除与个别合作时间较长的优秀经销商签订有效

期为两年的合同外，大部分经销商采用一年一签的方式。 一般情况下，考核达

标的经销商会继续与公司保持合作。

对于初次合作的经销商或业务规模较小的经销商， 公司在审核其资质后

采取现款现货的交易方式。

④

保证金支付

为保证公司利益，公司在与经销商合作中，会收取一定金额的保证金，确

保经销商按经销协议约定及时回款并遵守公司关于产品市场、推广、服务等相

关制度约束。 经公司考核认可后，公司会通过信用政策对经销商进行管理，相

应保证金会退还给经销商。

⑤

经销商存续情况

公司与主要经销商签订的《销售合同》约定，协议期满，如一方希望续约，

在协议期满前一个月通知另一方，由双方另行友好协商。

公司产品具有品牌和质量优势，与主要经销商合作的时间普遍较长，预计

主要经销商与公司的合作还将持续。

⑥

经销商数量

报告期内，公司经销商数量按照年度销售额的分布情况如下：

年销售额（万元）

２０１９

年度

２０１８

年度

２０１７

年度

经销商数

销售额

占比

经销商

数

销售额

占比

经销商

数

销售额

占比

年销售额

≥１０００

万元

６ １７．２９％ ５ １４．８５％ ３ １１．５４％

５００

万元

≤

年销售额

＜

１０００

万

２１ ２０．５４％ １４ １５．６１％ １５ １９．５０％

１００

万元

≤

年销售额

＜

５００

万

１１１ ３０．２９％ １０２ ３４．８４％ ９２ ３１．８０％

５０

万元

≤

年销售额

＜

１００

万元

１４６ １４．３１％ １０７ １２．８６％ １０１ １２．９８％

２０

万元

≤

年销售额

＜

５０

万元

２１９ ９．４２％ ２１９ １１．９９％ ２４５ １３．８７％

１０

万元

≤

年销售额

＜

２０

万元

２３１ ４．５３％ ２２５ ５．４６％ ２０６ ５．２８％

５

万元

≤

年销售额

＜１０

万元

２４０ ２．４３％ ２２３ ２．６７％ ２４９ ３．１９％

年销售额

＜５

万元

２６５ １．１９％ ２９６ １．７１％ ３０６ １．８３％

合计

１

，

２３９ １００．００％ １

，

１９１ １００．００％ １

，

２１７ １００．００％

报告期内，公司经销商数量较为稳定。 由上表可以看出，公司减少的经销

商主要是年销售额小于

５

万元的经销商，小规模经销商减少的主要原因为：

Ａ

、随着医疗体制改革深入，部分小经销商缺乏市场生存空间选择主动退

出市场。

Ｂ

、公司定期对经销商进行考核评估，对经考核未达标且发展潜力不大的

经销商，公司定期进行淘汰。

扣除年销售额小于

５

万元的小规模经销商，报告期内公司经销商数量分别

为

９１１

家、

８９５

家、

９７４

家。报告期内，公司经销收入占比有所增长，但经销商数量

并未大量增加的原因为：

报告期内，公司增长最快的产品为化学发光诊断试剂，化学发光诊断试剂

占公司主营业务收入的比例已由

２０１７

年度的

４．７２％

上升至

２０１９

年度的

１９．８４％

。

化学发光诊断试剂主要采取经销模式进行销售，因此经销收入占比有所增长，

但由于化学发光诊断试剂和酶联免疫诊断试剂的客户群体基本重合， 化学发

光诊断试剂的推广不会引起经销商数量大幅增加。

⑦

经销商主要合同条款

经销商与发行人之间的关系为买断关系，双方签署合同的主要条款如下：

Ａ

、代理区域和范围：发行人指定经销商为某省某系统的代理商，经销商

在合同规定的权限内代理发行人生产或经营的诊断试剂、仪器及其相关产品。

Ｂ

、产品价格：约定了经销商向发行人的采购价格，未约定经销商对下游

客户的销售价格，未约定另行支付代理费用。

Ｃ

、订货任务：协议有效期内，发行人按照年度销售计划，分季度考核经销

商业绩并向经销商提供书面考核报告， 向经销商提供改善建议， 供经销商参

考；经销商代理发行人试剂及相关产品的任务为若干万元，如果经销商未完成

协议任务的

９０％

，甲方有权调整经销商代理负责的区域。

Ｄ

、运输：发行人按试剂的要求包装、运输到经销商地址。 如按照公司指定

的冷链运输方案、时间和行程安排发货，由发行人承担运费；单独要求发货或

要求发到指定客户的冷链（若可以到达），由经销商承担冷链运费。

Ｅ

、验收：经销商收到货运公司交付的货物时应立即对货物数量和包装箱

外观进行初步验收，如发现送货数量与运单数量不符、外包装箱破损或浸湿等

情况，应拒绝签收、或在签收单上详细写明出现的问题，并及时通知发行人；经

销商应及时对外观和数量合格的签收货物进行详细验收、记录，如发现品种、

数量、 规格、 有效期等与所订不符或运输中造成试剂盒及盒内组分破损等事

故，经销商应在三个工作日内通知发行人，并提供装箱单、照片等证据，要求发

行人退换；发行人发货

７

个工作日内未收到经销商的退换货通知，则视为本批

试剂经销商已验收合格、入库。

Ｆ

、物流管理：经销商只能在本协议规定的区域内进行销售或物流配送，不

允许通过任何方式对非协议区域、非协议范围跨区经营或跨协议范围销售，发

行人取得经销商串货的证据的，经销商应向发行人支付违约金；如发行人所委

派的省经理或直接与发行人签约的其他代理商跨区域跨范围销售的， 则由发

行人承担对等的赔偿。

Ｇ

、结算：经销商代理发行人的产品，发行人按自然月将每月订货总额以

邮件或传真的方式通知到经销商，并开具发票；发行人给予经销商的账期为发

行人发货后的若干个月，经销商的信用额度为若干万元，如果经销商未能按照

合同约定付款，发行人有权暂停发货；经销商应以银行汇款或双方同意的其它

方式汇入发行人指定的银行账户。

Ｈ

、血站、临床、疾控市场等临床市场的网络建立和重点客户的开发：经销

商有责任和义务在所负责的代理区域建立地市级的销售网络， 应有足够的业

务人员负责拓展和管理地市级的临床市场，使发行人产品销量稳固增长。

Ｉ

、退货条款：出现以下情况之一者，属于公司退货范围，非质量原因不允

许退货：产品发货由于运输颠簸、挤压造成产品包装破损者；客户提出投诉而

技术支持处理不能解决的，由公司质控部进行试验确认者；公司对已经销售的

产品主动召回者。

⑧

服务商数量及变化情况

报告期内，公司服务商的情况如下：

项目

２０１９

年度

２０１８

年度

２０１７

年度

服务商数量（家）

１１１．００ １２１．００ １１７．００

其中：服务商与经销商重合数量（家）

３２．００ ３６．００ ３２．００

服务商与经销商重合数量占服务商总数的比例

２８．８３％ ２９．７５％ ２７．３５％

（

６

）集中采购、平台采购、阳光采购政策对发行人产品销售及销售价格的

影响

体外诊断试剂、 疫苗的集中采购

／

平台采购

／

阳光采购政策仅在部分省、市

实施。集中采购、阳光采购等政策的实施对发行人的产品销售及销售价格不会

产生重大影响。 具体分析如下：

首先， 发行人的体外诊断试剂产品质量和技术服务在业内有较好的口碑

和信用度，且已具有稳定的市场份额，因此，实施集中采购、阳光采购后，发行

人的试剂产品仍具有入围的优势。 同时，终端客户在选择产品时，价格并非唯

一的参考因素，生产厂家的产品质量、品牌信用度高、技术服务和市场占有率

仍会作为其决策的重要因素。

其次，发行人的终端客户主要是公立医疗机构，血液中心、疾控中心、生物

制品公司和第三方检验机构。目前除四川、安徽、山西、陕西、海南、内蒙和甘肃

省已经或准备实行体外诊断试剂产品在全省范围集中采购、阳光采购外，其余

省份只是在部分市县实行该政策，且该政策的实施范围主要是公立医疗机构。

针对公立医疗机构，发行人主要通过经销商销售，发行人与经销商对于试剂的

定价依据主要根据销售的地域、销售规模等因素在经销合同中予以约定，集中

采购、 阳光采购的采购政策以及终端客户的结算价格不会对双方的结算价格

造成直接影响。除公立医疗机构外，各省地市血液中心、疾控中心、生物制品公

司和第三方检验机构目前主要仍以独立采购为主。

再次，预计随着体外诊断试剂、疫苗的集中采购、阳光采购政策的逐步推

广，未来终端价格将呈下降趋势。但同时，由于最终只能与中标入围企业成交，

竞争对手明显减少，且随着采购量的增加，可以达到以量换价的效果。

综上，部分省市推出的体外诊断试剂、疫苗的集中采购、阳光采购政策对

发行人产品的终端售价会有一定的影响， 但对发行人的产品销售及销售价格

不会产生重大影响。

（

７

）公司的三种销售模式情况

①

报告期内，公司通过三种模式分别实现的销售收入及毛利率情况

报告期内，公司通过经销、直销

＋

服务商推广、直销

＋

自行推广三种模式分

别实现的主营业务收入及毛利率如下：

单位：万元

项目

２０１９

年度

２０１８

年度

２０１７

年度

金额 毛利率 金额 毛利率 金额 毛利率

经销

７２

，

４０８．９６ ６９．０９％ ５８

，

６９２．０２ ６８．９１％ ５６

，

６７４．５０ ６５．３６％

直销

＋

服务商

４１

，

２９８．９１ ７６．６１％ ３４

，

７４１．０９ ７８．７１％ ３５

，

３６１．２３ ７７．５６％

直销

＋

自行推广

１

，

４９６．６４ ７８．０９％ ８１８．９４ ７３．５８％ ３１８．８８ ７０．１７％

合计

１１５

，

２０４．５１ ７１．９０％ ９４

，

２５２．０５ ７２．５６％ ９２

，

３５４．６１ ７０．０４％

注：

１

、公司体外诊断产品直销模式中，聘请服务商对所涉及区域内的具体

客户提供服务，根据服务对象提供的服务成果和盈利贡献程度进行服务定价，

因此体外诊断产品直销收入均或多或少涉及服务商提供服务。 因此体外诊断

产品直销收入均为“直销

＋

服务商”模式收入。

２

、由于疫苗的特殊性以及目前

销售规模较小，主要由公司销售人员自行提供市场服务和后续服务，因此疫苗

直销收入为“直销

＋

自行推广”模式收入。

公司直销模式的毛利率高于经销模式的毛利率， 主要原因为： 直销模式

下，公司需要根据终端客户分布情况配备销售人员、技术支持人员和服务商，

负责体外诊断产品的推广、终端客户的开发、售后服务等工作，销售费用由公

司承担；经销模式下，由经销商负责终端客户的开发、产品配送、售后服务等工

作，相关费用由经销商承担。公司综合考虑产品的市场推广情况、竞争情况等，

给予经销商的价格低于直接销售给终端客户的价格以确保经销商留有一定的

利润空间。

②

发行人同时采用经销、直销

＋

服务商推广、直销

＋

自行推广三种模式销

售的合理性与必要性

Ａ

、经销模式的必要性

公司采取经销模式，一方面可以利用经销商在当地的医疗资源，开发更多

的客户，扩大公司产品的销售；另一方面也可以依托经销商力量对终端客户进

行维护，具体包括试剂操作、结果解读、产品性能验证等，以提高对终端客户的

响应效率和销售服务。

Ｂ

、直销

＋

服务商推广模式的必要性

公司终端客户主要是血站、医院和疾控中心，属于公立性质的单位，部分

终端客户不接受经销模式，需要直接向生产厂商进行采购。由于公司客户覆盖

范围和区域广，仅靠公司自己的销售人员、技术服务工程师队伍难以覆盖所有

的终端客户。为了让终端客户获得更好的用户体验，公司会选择在区域范围内

具有丰富资源和服务能力服务商提供市场推广服务，直接服务于终端客户。

Ｃ

、直销

＋

自行推广模式的必要性

公司持续不断地进行研发投入，推出新产品、升级老产品，公司部分产品

是国内首创甚至国际首创， 在推出新产品时， 需要派出专业队伍进行技术推

广，来展示产品新性能、新特性，以获得目标客户的关注与认可。

③

服务商推广费用的定价依据及其公允性

Ａ

、服务商推广费用的定价依据

服务费是服务商为公司直销客户提供日常服务、市场服务、技术支持服务

等服务活动而获得的报酬，服务商很少提供单一服务，大部分为一揽子综合服

务，故公司会根据服务商的服务内容、服务的直销客户的销售情况等确定服务

费，具体计算方法如下：

公司支付某家服务商的服务费

＝Σ

（服务商服务的直销客户的产品售价

－

公司给予服务商的底价）

×

销量

－

调整项

ａ

、服务商服务的直销客户的产品售价由公司与直销客户达成交易的价格

确定。

ｂ

、公司给予服务商的底价由公司与服务商协商确定。

ｃ

、销量由公司与直销客户达成交易的实际销量确定。

ｄ

、调整项主要为直销客户投诉、直销客户回款不及时增加的资金成本等，

调整费率区间视情况不同为

５－１０％

。

Ｂ

、服务商推广费用的公允性

按照前述公司向服务商支付服务费的计算公示， 影响服务费的关键因素

是公司给予服务商的底价。

与经销模式相比，服务商承担了经销商除直接向公司采购、备货并回款以

外的其他职能。 因此，公司参考服务商服务区域中同等规模的经销商价格，并

考虑对直销客户的服务内容、 直销客户实现销售收入的规模等因素确定给予

该服务商的各产品底价。

在经销模式下，公司以经销价格确认销售收入，在直销模式下，公司以直

销价格确认销售收入，以售价与经销底价的价差为基础确认服务费，营业利润

无实质性差异，服务费定价符合公司的实际情况，具有公允性。

④

直销与经销毛利率的差异情况及其合理性

报告期内，公司直销和经销模式的毛利率如下：

单位：万元

销售模式

２０１９

年度

２０１８

年度

２０１７

年度

主营收入 毛利率 主营收入 毛利率 主营收入 毛利率

经销

７２

，

４０８．９６ ６９．０９％ ５８

，

６９２．０２ ６８．９１％ ５６

，

６７４．５０ ６５．３６％

直销

４２

，

７９５．５６ ７６．６６％ ３５

，

５６０．０３ ７８．５９％ ３５

，

６８０．１１ ７７．４９％

公司直销模式的毛利率高于经销模式的毛利率， 主要原因为： 直销模式

下，公司需要根据终端客户分布情况配备销售人员、技术支持人员和服务商，

负责体外诊断产品的推广、终端客户的开发、售后服务等工作，销售费用由公

司承担；经销模式下，由经销商负责终端客户的开发、产品配送、售后服务等工

作，相关费用由经销商承担。公司综合考虑产品的市场推广情况、竞争情况等，

给予经销商的价格低于直接销售给终端客户的价格以确保经销商留有一定的

利润空间。

同行业公司不同销售渠道的毛利率情况如下：

公司名称 销售渠道

２０１８

年度

２０１７

年度

凯普生物

直销

９０．１３％ ８９．５２％

经销

８０．４７％ ７８．９５％

透景生命

直销

８４．２６％ ８５．８３％

经销

７５．６１％ ７８．３４％

艾德生物

直销

９３．２４％ ９５．３１％

经销

９１．９３％ ９３．０８％

硕世生物

直销

９２．７０％ ９１．９０％

经销

８１．５２％ ８２．０６％

注：

１

、仅部分体外诊断行业上市公司定期报告中披露了直销和经销毛利率。

２

、

数据来源于各公司公开披露的定期报告或招股意向书。

同行业公司均呈现出直销毛利率高于经销毛利率的特征， 公司与同行业

公司相比不存在异常。

（

８

）与销售相关的内控

①

公司建立了销售管理相关的内部控制体系

公司制定了《销售部门管理制度》、《经销商管理办法》、《反商业贿赂制度》

等一系列与公司销售活动相关的制度文件， 建立了与销售模式相适应的内部

控制体系。

②

公司销售管理制度及其执行情况

公司禁止销售人员从事商业贿赂活动，保证销售人员在市场推广过程中，

销售行为的合法合规。 具体的控制措施包括：

Ａ

、在产品销售的过程中，公司根据采购订单将产品直接发往客户，并由

客户按照合同约定支付货款，付款方式为银行公对公转账，公司销售人员在整

个销售过程中不直接接触货款。

Ｂ

、对于客户的销售订单，销售人员与客户达成销售订单意向之后，对于

销售价格突破该产品在该区域的销售价格范围时， 需要由主管副总或总经理

进行审批，防止销售人员通过调节销售价格进行利益输送或商业贿赂交易。

Ｃ

、销售人员报销销售费用时，必须按照销售费用开支项目进行，并及时

进行报销记账；禁止没有实际业务、合同、单据、发票不完整的费用支付，防止

以商业贿赂为目的的各种费用报销和支付。

Ｄ

、公司定期对销售人员进行合规培训，提高员工的合规意识，严格规范

销售人员行为，严禁不正当竞争行为。

Ｅ

、公司与销售人员签署了《反贿赂

／

反贪腐协议书》，承诺：

“在任职期间，严格遵守公司规章制度，不得有以下商业贿赂行为：

向业务相关单位及人员提供财物，包括但不限于现金、银行卡、有价证券

如购物卡、提货单、娱乐场所会员卡、打折卡、代币券。

向业务相关单位及人员提供实物资产， 包括但不限于赠送或借用录像摄

像设备、家电设备、建身器材、汽车、住房等实物。

为业务相关单位及人员提供消费，包括但不限于宴请、娱乐消费、旅游、国

内外考察等形式的消费。

向业务相关单位及人员进行其他方式的商业贿赂， 包括但不限于以朋友

名义提供各种回扣、好处、活动抽奖、赌博等其他任何形式的商业贿赂。

公司规章制度规定的其他商业贿赂行为。 ”

③

公司对经销商和服务商合法合规性的管理措施

Ａ

、公司在选择经销商和服务商过程中，会检索其是否存在不正当竞争等

违规销售行为。

Ｂ

、公司严格督促销售其产品的经销商和提供服务的服务商在经营活动中

遵循禁止商业贿赂规定， 通过对经销商和服务商进行不定期的反商业贿赂相

关培训，确保其理解并严格执行关于禁止商业贿赂的规定。

Ｃ

、公司在与经销商和服务商签订的协议中明确约定经销商和服务商必须

合法合规经营，保证双方共同自觉遵守国家和政府有关反不正当竞争、禁止商

业贿赂行为方面的法律、法规和规范性文件。

Ｄ

、公司要求经销商和服务商签署反商业贿赂承诺及反商业贿赂协议，明

确经销商和服务商在招标、推广、市场营销、储存和销售活动中，应严格遵守关

于禁止商业贿赂的规定。

综上，公司已建立了健全的销售人员及经销商管理体系，不存在指使销售

人员或经销商进行商业贿赂的行为， 不存在卷入客户商业贿赂案件并因违法

违规行为受到行政处罚的情形。

（四）公司主要产品的原材料情况

公司原材料主要包括活性原料、化学试剂、包装材料、诊断仪器零部件等。

报告期内主要原材料采购情况如下：

单位：万元

项目

２０１９

年度

２０１８

年度

２０１７

年度

采购金额

占采购总额

的比

采购金额

占采购总额

的比

采购金额

占采购总额

的比

自产产品

３１

，

５７７．２８ ８４．３９％ ２６

，

６５７．４１ ８０．９４％ ２７

，

０３０．４５ ８２．２１％

其中：活性原料

６

，

０９１．３７ １６．２８％ ５

，

６５２．５４ １７．１６％ ４

，

９２３．０６ １４．９７％

化学试剂

５

，

２９８．３２ １４．１６％ ４

，

４４７．７２ １３．５０％ ３

，

４９２．７７ １０．６２％

包装材料

５

，

２４２．００ １４．０１％ ４

，

１６７．１８ １２．６５％ ５

，

１８９．２８ １５．７８％

诊断仪器零部件

７

，

０５８．２７ １８．８６％ ６

，

７１４．６１ ２０．３９％ ８

，

６２５．９２ ２６．２３％

其他材料

７

，

８８７．３２ ２１．０８％ ５

，

６７５．３６ １７．２３％ ４

，

７９９．４２ １４．６０％

代理产品

５

，

８４３．１８ １５．６１％ ６

，

２７７．１２ １９．０６％ ５

，

８５０．６７ １７．７９％

采购总额

３７

，

４２０．４５ １００．００％ ３２

，

９３４．５３ １００．００％ ３２

，

８８１．１２ １００．００％

报告期内，公司活性原料及化学试剂采购额逐年增加，主要由于新产品核

酸诊断试剂及化学发光诊断试剂所需原料的采购增加所致。

２０１７

年度由于全

自动化学发光免疫分析仪的大力推广，因此公司进行了充足备货，导致包装材

料及仪器零部件的采购额大幅增加。

（五）行业竞争地位

１

、公司是体外诊断行业产品种类最丰富的企业之一

公司拥有酶联免疫诊断试剂、胶体金快速诊断试剂、化学发光诊断试剂、

生化诊断试剂、核酸诊断试剂产品线，同时还涉足生化和免疫检测的质控品领

域，覆盖免疫、生化、分子诊断各种检测方法，产品在临床应用上涵盖了传染

病、肿瘤标志物、心肌标志物、代谢、肝纤维化、甲状腺、遗传性疾病和血型等的

检测，已成为体外诊断行业产品种类最丰富的企业之一，在体外诊断行业中具

有较强的竞争地位。

２０１７

年度、

２０１８

年度和

２０１９

年度，公司营业收入分别为

９４

，

９５２．４５

万元、

９８

，

２６８．６７

万元和

１１８

，

３７５．４２

万元，

２０１８

年度及

２０１９

年度同比分别增长

３．４９％

和

２０．４６％

，公司营业收入保持了持续增长。

２

、公司在传染病诊断细分行业的市场占有率

根据规定，血源筛查类诊断试剂产品实施国家批签发制度。公司生产的列

入国家批签发制度目录的产品共六种， 分别为人类免疫缺陷病毒抗原抗体诊

断试剂盒（酶联免疫法）、人类免疫缺陷病毒抗体诊断试剂盒（酶联免疫法）、丙

型肝炎病毒抗体诊断试剂盒（酶联免疫法）、梅毒螺旋体抗体诊断试剂盒（酶联

免疫法）、乙型肝炎病毒表面抗原诊断试剂盒（酶联免疫法）及梅毒甲苯胺红不

加热血清试验诊断试剂。报告期内，上述六种产品营业收入占公司营业收入总

额的比例分别达到

２６．３５％

、

２５．８８％

、

２２．９０％

。

根据中检院生物制品批签发结果统计， 公司上述六种产品的单项批签发

量均居全国单项产品批签发总量的第一位或第二位。报告期内，公司上述产品

的报批量占有率情况如下：

年度 试剂名称

全国报批量总计

（人份）

公司报批量

（人份）

报批量占

有率

排

名

２０１９

年度

人类免疫缺陷病毒抗原抗体诊断试

剂盒（酶联免疫法）

４０

，

１７５

，

０４０ １８

，

７３２

，

１９２ ４６．６３％ １

人类免疫缺陷病毒抗体诊断试剂盒

（酶联免疫法）

１３７

，

３８９

，

１５２ ４５

，

０６７

，

４８８ ３２．８０％ １

丙型肝炎病毒抗体诊断试剂盒（酶联

免疫法）

１４９

，

４９０

，

６２４ ５２

，

５７２

，

０００ ３５．１７％ １

梅毒螺旋体抗体诊断试剂盒（酶联免

疫法）

１４７

，

４６４

，

３５２ ５０

，

１２９

，

５６８ ３３．９９％ １

乙型肝炎病毒表面抗原诊断试剂盒

（酶联免疫法）

１９２

，

１１０

，

６８８ ４８

，

３７６

，

４１６ ２５．１８％ ２

梅毒甲苯胺红不加热血清试验诊断

试剂

４８

，

２８８

，

０２０ ４

，

１７３

，

７２０ ８．６４％ ２

２０１８

年度

人类免疫缺陷病毒抗原抗体诊断试

剂盒（酶联免疫法）

３８

，

３３４

，

２４０ １８

，

５６８

，

８９６ ４８．４４％ １

人类免疫缺陷病毒抗体诊断试剂盒

（酶联免疫法）

１２４

，

７０６

，

６８８ ３８

，

７６４

，

３２０ ３１．０８％ １

丙型肝炎病毒抗体诊断试剂盒（酶联

免疫法）

１４５

，

４２４

，

５４４ ５４

，

２７８

，

９７６ ３７．３２％ １

梅毒螺旋体抗体诊断试剂盒（酶联免

疫法）

１３８

，

７５１

，

５８４ ４７

，

６６４

，

２８８ ３４．３５％ １

乙型肝炎病毒表面抗原诊断试剂盒

（酶联免疫法）

１９０

，

５１０

，

６０８ ５６

，

１８０

，

０６４ ２９．４９％ １

梅毒甲苯胺红不加热血清试验诊断

试剂

５４

，

５４２

，

３８０ ５

，

５８３

，

８４０ １０．２４％ ２

２０１７

年度

人类免疫缺陷病毒抗原抗体诊断试

剂盒（酶联免疫法）

３２

，

５６６

，

６５６ １５

，

３４１

，

７６０ ４７．１１％ １

人类免疫缺陷病毒抗体诊断试剂盒

（酶联免疫法）

１３６

，

５６２

，

５９２ ４５

，

３６８

，

０６４ ３３．２２％ １

丙型肝炎病毒抗体诊断试剂盒（酶联

免疫法）

１４４

，

８９７

，

６００ ４８

，

６４１

，

７６０ ３３．５７％ １

梅毒螺旋体抗体诊断试剂盒（酶联免

疫法）

１２８

，

０４８

，

１６０ ４６

，

３１２

，

５１２ ３６．１７％ １

乙型肝炎病毒表面抗原诊断试剂盒

（酶联免疫法）

２０１

，

４５６

，

６７２ ５４

，

６８１

，

０７２ ２７．１４％ ２

梅毒甲苯胺红不加热血清试验诊断

试剂

４７

，

８６７

，

３６０ ３

，

８７０

，

９６０ ８．０９％ ２

３

、公司已建立先进的疫苗研发平台

公司创建了全球独有的具有国内外自主知识产权的大肠杆菌类病毒颗粒

疫苗技术体系，基于该技术体系，公司

２０１２

年实现了全球首个戊型肝炎疫苗的

上市，并参与编制世界卫生组织戊型肝炎疫苗技术指南，与无国界医生组织、

盖茨基金会、国际疫苗研究所等国际组织联合推进国际化。

公司研发的二价宫颈癌疫苗已于

２０１７

年

１１

月申报上市， 已于

２０１９

年

１２

月

获准上市，这是第一个申报上市的国产宫颈癌疫苗，将使我国成为继美国和英

国之后第三个具备宫颈癌疫苗自主供应能力的国家。

此外，公司还建立了灭活疫苗平台、减毒活疫苗平台、反向遗传学疫苗平

台，并正在进行水痘疫苗、新型水痘减毒活疫苗等品种的研发。

五、发行人有关资产权属情况

（一）主要固定资产

截至

２０１９

年

１２

月

３１

日，公司的固定资产主要为房屋及建筑物、机器设备、

运输设备、电子设备及其他设备、净化工程等，具体情况如下：

项目

账面原值

（万元）

累计折旧

（万元）

减值准备

（万元）

账面价值

（万元）

成新率

房屋及建筑物

２４

，

６２６．７７ ３

，

４６０．６５ － ２１

，

１６６．１２ ８５．９５％

机器设备

４０

，

１６５．６１ １５

，

０１１．８６ － ２５

，

１５３．７４ ６２．６３％

运输设备

５０９．２８ ３８６．６０ － １２２．６８ ２４．０９％

办公设备及其他设备

８

，

３２８．４２ ６

，

６５７．１４ － １

，

６７１．２７ ２０．０７％

净化工程

９

，

０７４．７８ ２

，

５８５．８８ － ６

，

４８８．９１ ７１．５０％

合计

８２

，

７０４．８７ ２８

，

１０２．１４ － ５４

，

６０２．７３ ６６．０２％

１

、主要生产设备

截至

２０１９

年

１２

月

３１

日，发行人及其子公司拥有的主要生产设备情况如下：

设备名称 分布情况 数量

账面原值（万

元）

账面净值（万

元）

成新率

冻干机 万泰生物

２ ３２１．００ １６．０５ ５．００％

抗生素瓶洗烘灌封联动线 万泰生物

１ ３００．００ １５．００ ５．００％

纯化水制水系统 万泰生物

１ ２６０．００ １３．００ ５．００％

螺杆式水源热泵机组 万泰生物

２ ２１２．６２ ５１．０３ ２４．００％

水源螺杆机组 万泰生物

２ １５７．９７ ７．９０ ５．００％

胶体金检测组装设备 万泰生物

１ １０３．５１ ３６．７１ ３５．４６％

全自动液体处理工作站 万泰生物

１ １０２．５９ ５．１３ ５．００％

动物细胞培养罐 万泰生物

１ １１７．００ ７２．５４ ６２．００％

净化设备 万泰沧海

４ １

，

４１８．０９ ６６１．４７ ４６．６５％

注射器灌装机 万泰沧海

１ ２７７．４９ １３．８７ ５．００％

纯化水循环系统 万泰沧海

１ ２５５．７４ ２０７．１５ ８１．００％

纯蒸汽分配系统 万泰沧海

１ ２５５．７４ ２０７．１５ ８１．００％

压缩空气分配系统 万泰沧海

１ ２５５．７４ ２０７．１５ ８１．００％

注射用水循环系统 万泰沧海

１ ２５５．７４ ２０７．１５ ８１．００％

拧杆贴标机 万泰沧海

１ １５６．０８ ５７．２３ ３６．６７％

纯化水制备系统 万泰沧海

１ １４０．００ １１２．２９ ８０．２１％

进口注射用水机 万泰沧海

１ １３２．２９ ６．６１ ５．００％

脱巢机 万泰沧海

１ １００．５９ ３６．８８ ３６．６６％

ＦＸＳ

自动灌装机 万泰沧海

１ １

，

６４０．７１ １

，

４８４．８３ ９０．５０％

包装线贴标机 万泰沧海

２ ５０６．８０ ４７２．６３ ９３．２６％

装盒机 万泰沧海

３ ６１３．５８ ５６４．９０ ９２．０７％

旋杆贴标机 万泰沧海

１ ２５９．５７ ２３５．２５ ９０．６３％

裹包机 万泰沧海

１ ２５９．５７ ２３５．２５ ９０．６３％

注射器脱巢机 万泰沧海

１ ２５９．５７ ２３５．２５ ９０．６３％

２

、房屋建筑物

（

１

）自有房产

①

已取得房屋所有权证的自有房产

截至本招股意向书摘要签署之日，发行人自有房产的具体情况如下所示：

序号 权证号 座落 权利人

建筑面积

（平方米）

他项权

利

１

Ｘ

京房权证昌股字第

３４８２５２

号

昌平区科学园路

３１

号

１

号

楼等

６

幢楼

万泰生物

１９

，

０５８．５６

无

２

京（

２０１８

）昌不动产权第

００６１６４８

号

昌平区科学园路

３１

号院

７

号

－２

至

６

层

１０１

万泰生物

１７

，

４１１．９２

无

３ Ｘ

京房权证崇字第

０３７８２２

号

崇文区东兴隆街

５８

号

６

层

６３１

康彻思坦

５２．４１

无

４

Ｘ

京房权证市其字第

００８９６４

号

昌平区科技园区创新路

７

号

１

号楼，

２

号楼，

３

号楼

北京泰润

３

，

４５７．５０

无

５

闽（

２０１９

）厦门市不动产权第

０１１０３５５

号

海沧区山边洪路

５２

号 万泰沧海

１６

，

４７２．４３

有

６

闽（

２０１９

）厦门市不动产权第

０１１０３８９

号

海沧区山边洪路

５６

号 万泰沧海

２

，

７５８．４５

有

７

闽（

２０１９

）厦门市不动产权第

０１１０３７４

号

海沧区山边洪路

５８

号 万泰沧海

３

，

０６２．６８

有

注：根据万泰沧海与中国工商银行股份有限公司厦门海沧支行签署的《变

更协议》，万泰沧海将闽（

２０１９

）厦门市不动产权第

０１１０３５５

号、闽（

２０１９

）厦门市

不动产权第

０１１０３８９

号、闽（

２０１９

）厦门市不动产权第

０１１０３７４

号不动产权抵押

给中国工商银行股份有限公司厦门海沧支行。

②

未取得房屋所有权证的自有房产

序号 房产 座落 权利人

建筑面积

（平方米）

未取得房屋所有权证

的原因

１

创意园楼房

北清创意园

４－３－

３２０

、

４－３－３２１

万泰生物

１２０．００

缴纳购房款后，因开发

商原因未能办理产权

证书

注

１

：因开发商北京春晖世纪置业有限公司与北京龙鼎建筑工程有限公司

的建设工程施工合同纠纷， 北京市海淀区人民法院依法查封了北京春晖世纪

置业有限公司名下位于北京市昌平区回龙观镇中关村生命科学园

７－１

地块

１＃

、

２＃

、

３＃

、

４＃

研发楼（北清创意园项目）部分房屋，其中包括发行人购买且已

支付购房价款的房屋。

（

２

）租赁房产

截至本招股意向书摘要签署之日， 发行人子公司租赁的房产主要用于其

日常办公，具体情况如下：

序

号

承租人 出租人 坐落 用途

租赁面积

（平方米）

租赁期限 租金

１

万泰沧

海

厦门海沧

生物科技

发展有限

公司（曾

用名厦门

海投新阳

开 发 公

司）

厦门市海沧区新

园路

１３０

号

生产、项

目研发、

办公

９

，

１９２．１７８

注 至

２０２９．６．３０ １６

元

／ ｍ２ ／

月

２

万泰凯

瑞

厦门市海沧区新

园路

１３０

号

生产、项

目研发、

办公

３

，

５４２．００

至

２０２９．６．３０ １６

元

／ ｍ２ ／

月

３

万泰凯

瑞

厦门市海沧区新

园路

１２４

号二楼

办公

２

，

３９８．３８７

至

２０２０．１２．１４

前两年

２５

元

／ ｍ２ ／

月，以后每年递增

１

元

／ ｍ２ ／

月

４

优迈科

厦门市海沧区翁

角路

２００８

号（厦门

生 物 医 药 产 业

园）

５

号楼

诊断仪器

研发生产

等

３

，

４３５．１４

至

２０２２．１２．３１ ２８

元

／ ｍ２ ／

月

注：

２００９

年

６

月

３０

日，万泰沧海与厦门海沧生物科技发展有限公司签订《厦

门生物医药中试及产业化基地厂房租赁合同》， 万泰沧海租赁面积为

１２

，

７３４．１７８

平方米。

２０１６

年

１

月

１

日，万泰沧海、万泰凯瑞、厦门海沧生物科技发展

有限公司签订《三方协议》，约定自

２０１６

年

１

月

１

日起，《厦门生物医药中试及产

业化基地厂房租赁合同》 项下的

２

，

９２６．００

平方米租赁房屋的承租方由万泰沧

海变更为万泰凯瑞。

２０１９

年

５

月

９

日，万泰沧海、万泰凯瑞、厦门海沧生物科技发

展有限公司签订《三方协议》，约定自

２０１９

年

５

月

１

日起，《厦门生物医药中试及

产业化基地厂房租赁合同》 项下的

６１６．００

平方米租赁房屋的承租方由万泰沧

海变更为万泰凯瑞。

根据出租方出具的声明及其提供的不动产权证等资料，上表第

１

、

２

、

３

项租

赁房产已取得不动产权证书。 第

４

项租赁房产已完成竣工验收手续，正在办理

不动产权证书。 厦门海沧生物科技发展有限公司同意对发行人子公司所租赁

房屋到期后予以续租，并承诺所出租房屋为合法建筑，产权明晰，不存在违规

情况。厦门海沧生物科技发展有限公司与发行人及其控股股东、实际控制人不

存在关联关系。

（二）主要无形资产

１

、土地使用权

截至本招股意向书摘要签署之日，发行人土地使用权具体情况如下：

序

号

权证号

取得

方式

总面积

（㎡）

坐落

终止

期限

权利

人

他项

权利

１

京昌国用（

２００８

出

变）第

０４２

号

出让

３４

，

８３３．７７

北京中关村生命科学园

１１－２

号

２０５４

年

１

月

５

日

万泰

生物

无

２

厦国土房证第地

０００２０４９６

号［注］

出让

６７

，

８３４．６０

海沧区海沧生物医药园

区一农路以南、山边洪

东路以东“

Ｈ２０１２Ｙ４１－

Ｇ

”地块

２０６３

年

６

月

２

日

万泰

沧海

抵押

３

京昌国用（

２００８

出

变）第

０７７

号

出让

２０

，

４２７．１７

北京市昌平区科技园区

创新路

７

号

２０４９

年

４

月

１４

日

北京

泰润

无

注：此项现已并入“闽（

２０１７

）厦门市不动产证明第

００４０３３１

号”《不动产登

记证明》，并已抵押给中国工商银行股份有限公司厦门海沧支行。

２

、商标

截至本招股意向书摘要签署日，发行人已登记并取得

６２

项商标权，具体情

况如下：

（下转

A38

版）

（上接

A36

版）

Disclosure�信息披露
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