
消费品医药抢眼

110家公司一季报预喜

本报记者 刘杨

Wind数据显示，截至3月31日，214家A股公司披露一季度业绩预告。 其中，预喜企业为110家，占比达52%。 “宅经济”崛起，医药、必选消费品需求扩大以及资产处置等成为业绩增长主要动力。 一季度业绩欠佳企业达101家，占比达47%，上下游产业链复工复产延迟、物流不畅等成为拖累业绩的重要因素。 另有3家公司业绩不确定。

36家公司净利翻倍

根据Wind数据，在上述预喜的110家公司中，59家公司预增，31家公司略增，11家续盈，9家扭亏。 从净利润增幅下限看，36家公司预计净利润翻倍，22家公司预计净利润增幅超过50%。 从业绩增速居前的公司看，受疫情影响较小、积极处置资产、产品需求增长、原材料价格回落等成为业绩大幅增长的重要因素。

精研科技受益于业务规模扩大，且春节期间没有全面停产，受疫情影响较小。精研科技预计，一季度归属于上市公司股东的净利润为1400万元-1800万元，上年同期亏损151.27万元。精研科技表示，报告期内，疫情对公司业务的正常开展带来了一定影响。但公司春节期间没有全面停产，以保障客户订单交付需求；同时，疫情爆发后，公司管理层积极应对并提早布局，公司复工率及产能稳步提升。

“抗疫型”医药类上市公司业绩表现抢眼。 沃华医药预计，一季度实现净利润4000万元左右，同比增长200%。 公司抓住国家医保局关于慢性病医保药品“长处方”的政策机遇，全力推动治疗慢性病的四大独家支柱产品销售，一季度销售收入增长较快。 同时，公司在产的国家疫情推荐药物及清热解毒类药品销售收入贡献了新的增长点。

越秀金控预计，一季度归属于上市公司股东的净利润为34.45亿元-35.45亿元，同比增长1180%-1217%。 不过，业绩增长主要在于剥离广州证券获取的非经常性损益较大。

阳普医疗可圈可点。 阳普医疗公告称，一季度公司全自动脱盖机、核酸检测采血管、样本保存液、拭子、口罩等与防控疫情相关的产品销售金额预计比去年同期增加约5200万元，预计一季度净利润同比增长120%至150%。

受益“宅经济”崛起

除了“抗疫型”医药类公司，必选消费品类及线上科技类公司一季度成绩单表现不俗。

受益于“宅经济”崛起，需求扩大，消费类龙头企业克明面业和金字火腿预计一季度业绩表现突出。 克明面业预计一季度净利润同比增长40%-80%。 公司表示，受疫情影响，居民的生活方式短期发生了较明显变化，以挂面为代表的基本米面类产品的需求放大。

金字火腿预计一季度净利润4500万元-5500万元，同比增长41.16%-72.53%。 公司一季度网上销售收入较上年同期大幅增长。

主营线上业务的科技类公司同样受益于“宅经济” ，姚记科技、奥飞数据、四方达、安纳达等16家公司预计净利润增幅均在一倍以上。

姚记科技表示，一季度游戏业务板块快速发展，游戏业务板块整体活跃用户和流水增幅较大，且海外游戏业务板块稳定增长。姚记科技预计2020年1-3月份实现归属于上市公司股东的净利润1.32亿元至1.74亿元，同比增长150%至230%。

奥飞数据预计，一季度归母净利润为7030万元-7310万元，同比增长393.92%-413.59%。全资子公司奥维信息参与设立的产业并购基金所投资企业紫晶存储在科创板上市。根据新金融工具准则，综合紫晶存储目前股价走势，公司根据持股公允价值确认的投资收益较大。

设备制造业受冲击

49家公司亏损。 其中，辉丰股份、中恒电气、探路者等36家公司均为首亏。 从预计净利润增幅下限看，27家公司净利润下滑幅度超过200%。 其中，超过六成企业来自制造业，包括电气制造业、电子设备制造业、汽车制造业等。 这些企业均指出，因设备厂商下游企业复工复产延迟，设备提货延期，导致当期销售收入大幅减少。

楚天科技表示，疫情突然爆发，公司下游企业复工复产延缓，导致公司设备交付调试进度放缓，当期销售收入大幅减少，给公司一季度经营业绩造成了重大影响。

佳禾智能预告一季度净利润亏损500万元-980万元。 公司表示，受疫情影响，复工延迟，产能受限，出货低于预期；同时，招工难度增大，用工成本上升，运营成本增加，净利润较上年同期下降。

在预减、首亏和续亏的76家公司中，超过八成公司提及疫情对其业绩带来的负面影响。

以辉丰股份为例，公司预计一季度净亏损7000万元-11000万元，上年同期盈利1133.56万元。 主要系公司原药合成产品未能全部复产（部分产品3月上旬逐步、有序投产）以及部分子公司尚未复产等因素。

广电计量预计亏损金额居前，北京科锐、湖南黄金、鼎汉技术、雪迪龙紧随其后。这些公司均提及因疫情对公司或上下游产业链复工复产、物流等造成冲击。

广电计量公告称，受公司及客户复工复产延迟、交通限制等因素影响，公司2020年1-3月营业收入较去年同期减少，一季度预计亏损0.9亿-1.3亿元。 不过，公司表示，随着疫情逐渐得到控制，各地加快推动复工复产，公司业务及订单逐步恢复正常，大客户合作稳定，预计2020年3月实现盈利，公司市场经营状况将持续向好。

部分电子公司首季业绩明显受疫情拖累

□本报记者 杨洁

Wind统计显示， 截至3月31日晚，

申万电子行业29家A股公司披露一季度

业绩预告，15家公司预喜（9家预增、2家

略增、4家扭亏），14家公司预计净利润

亏损或同比下滑， 部分公司业绩受疫情

影响。

业内人士指出， 电子信息产业链条

长、全球化程度高。海外疫情持续蔓延，国

内消费电子产业链面临不确定性风险。

后期影响存不确定性

3月31日晚间， 歌尔股份披露一季

度业绩预告。 智能无线耳机产品销售收

入增长， 公司预计一季度实现净利润

2.85亿元-3.25亿元， 同比增长40%

-60%，盈利能力改善。

佳禾智能从事电声产品的设计研

发、制造、销售。公司一季度预亏980万元

-500万元，上年同期盈利192万元。一季

度收入同比增长， 但受疫情影响出货低

于预期；同时，招工难度增大，用工成本

上升，运营成本增加，净利润同比下降。

铭普光磁生产通信磁性元器件等产

品 ，2019 年 境 外 销 售 占 营 收 比 重

22.31%。 铭普光磁预计一季度净利润亏

损1900万元-1300万元。 公司表示，产

业链整体复工延迟，运行效率降低，人员

复工延后，运营成本上升，生产经营受到

一定的不利影响。

MLCC元件供应商三环集团预计，

一季度实现净利润1.60亿元-1.95亿元，

同比下滑15%-30%， 主要受疫情影响

需求疲软。

部分公司一季度业绩未受到疫情明

显影响，但对未来展望不明朗。中颖电子

主要产品为微控制器芯片和OLED显示

驱动芯片。 公司预计一季度实现净利润

3800万元-4400万元， 同比提升17.3%

-35.8%。 公司主要供应链厂家自3月起

大多复工情况良好， 公司销售收入得以

实现同比增长。中颖电子表示，公司31%

左右收入来自海外市场， 公司储备充足

现金。 但疫情在全球蔓延对公司全年销

售及盈利情况可能带来影响， 仍有极大

不确定性，目前没有能力准确评估。

多位电子行业分析师表示， 全球主

要终端客户下单备货在前， 多数零部件

公司第一季度整体营收不会因终端需求

降低而大幅下修， 但对第二季度和之后

的业绩影响较大。

机构下调终端出货量

全球疫情形势严峻， 多家研究机构

下调出货规模预测。其中，IDC将智能手

机2020年出货预期从增长1.5%下调至

微增0.8%。

电视整机方面，集邦咨询指出，原定

于今年举办的欧洲国家杯足球赛和东京

奥运会相继延后，进一步冲击电视需求，

将2020年电视整机出货量下调至2.05亿

台，较疫情前的预估数量减少6.7%。 笔

记本电脑方面， 欧美地区占据笔记本电

脑整体销量超过50%，将2020年笔记本

电脑出货量下修至1.57亿台， 较疫情前

预估数量减少3.5%。 2020年智能手机全

球出货量则下修至12.9亿部。

中金公司预期2020年全球智能手机

出货量同比下降7.0%。 其中，二季度出货

量降幅达26%，手机需求二季度或探底，

四季度增速有望转正。 根据中金测算，来

自海外的需求分别占2019年中国手机品

牌和零部件厂商总需求的47%和62%。
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去年整体销售增速放缓

龙头房企“保守”设定今年销售目标

□本报记者 王舒嫄

上市房企年报集中披露。 截

至3月31日，除保利地产外，十大

房企已相继发布2019年年度报

告，头部房企业绩增速放缓，同时

亦出现分化。 十大房企中， 仅融

创、龙湖、新城全年销售额同比增

长20%以上。 而万科销售金额同

比增长3.9%，增速大幅放缓。 不

少房企设定更为保守的2020年

业绩目标。

呈现分化态势

2019年房地产行业整体销

售增速较前两年显著放缓， 龙头

房企未能幸免。

3月31日恒大发布2019年年

度报告。 2019年恒大累计实现合

约销售金额6010.6亿元， 同比增

长9.0%， 相比2018年的10.1%增

幅略有收窄。

万科2019年累计实现销售

金额6308.4亿元，同比增长3.9%，

增速在2018年14.5%的基础上进

一步放缓。

此外，碧桂园、华润、中海、龙

湖、富力等龙头房企2019年销售

金额同比增速均不同程度放缓，

且头部房企之间出现分化。

在已公布年报的房企中，仅

碧桂园、 万科总资产规模超过1

万亿元， 碧桂园总资产规模直逼

2万亿元。 融创中国资产规模仅

为万科的一半左右。中海地产、龙

湖集团总资产规模不超过8000

亿元。 诸葛找房数据研究中心分

析师国仕英表示， 头部房企间总

资产差距较明显， 呈现出一定程

度的分化趋势。

谨慎设定目标

龙头房企对2020年业绩目

标普遍谨慎。 新城控股提出2500

亿元的目标，相较于2019年有所

下调。 华润表示，2020年将保持

一贯的稳健运营， 销售目标为

2620亿元，同比增长8%。 克而瑞

研究中心高级分析师朱一鸣表

示，疫情影响带来市场波动，房企

业绩目标设置较保守。

碧桂园未披露业绩目标，但

其管理层对年度目标的完成保持

信心，预计在2019年的基础上有

一定改善。 此外，恒大2020年合

约销售目标为6500亿元；2019年

销售目标为6000亿元， 近两年

销售额复合增长率稳定在10%

左右。

“一季度销售不乐观， 房企

对未来疫情的影响预判也不一

致。 预计二季度市场会进一步恢

复，但城市间差异较明显。房企设

置业绩目标时应综合考虑其布局

城市情况， 企业销售策略及品牌

影响力等， 不宜制定过高的销售

目标。 ” 国仕英说。

朱一鸣表示， 市场不确定性

积聚，房企想要更好地活下去，必

须“稳”字当头，特别是头部房企

已率先转向“质”的提升。在行业

增速放缓的背景下， 提质控速成

为共识，2020年目标增长率降低

在合理预期内。 整体看，2020年

企业目标增长率基本在10%左

右，较2019年进一步放缓。

探索多元业务

房地产行业集中度提升，竞

争愈发激烈， 头部房企在注重规

模增速与发展质量的同时， 多元

化业务布局成为关注重点。 但新

业务盈利尚待时日。

碧桂园总裁莫斌在业绩发布

会上表示，“公司新业务围绕主

业进行。 建筑机器人的研发未来

可以增加主业竞争力。 ” 目前在

研的50项建筑机器人已有32项

投放工地测试。 “但机器人的应

用需循序渐进，希望2021年能带

来小部分利润然后逐年提高。 ”

恒大新能源汽车业务方面，

恒大健康主营健康管理和新能源

汽车业务，2019年营收为56.36亿

元，同比增长79.88%；毛利润18.9

亿元， 同比增长64.3%； 净亏损

49.47亿元。 年报指出，营业额主

要为健康管理分部收入，2019年

新能源汽车共取得收入6.6亿元，

主要来自锂电池销售。

恒大集团首席财务官潘大荣

表示， 恒大健康在新能源汽车领

域已累计投入了147亿元， 主要

用于企业收购。 目前的亏损是阶

段性、暂时性，预计在2021年和

2022年相关投资合计将达200亿

元左右。

朱一鸣认为， 企业多元化战

略应更谨慎。 部分房企多元业务

难以摸索出适合的盈利模式，投

入产出效率不及预期， 从而拖累

企业整体发展。同时，房企在多元

业务发展的不断摸索与试错过程

中， 将更加注重挖掘强项业务潜

力，实现资源的有效分配。企业多

元化业务仍将围绕地产生态业务

展开， 与地产主业的协同性将更

为紧密。

华为独揽中移动二期5G基站采购近六成份额

□本报记者 杨洁

3月31日， 中国移动2020年5G二期

无线网主设备集中采购中标候选人公布，

华为、中兴通讯、爱立信、中国信科四家公

司入围，诺基亚没有中标。在23万个5G基

站采购规模中， 华为独揽57.2%份额，中

兴通讯份额为28.7%。 工信部同日指出，

截至2月底，全国建设开通5G基站16.4万

个，预计年底全国5G基站数超过60万个，

实现地级市室外连续覆盖、县城及乡镇有

重点覆盖、重点场景室内覆盖。

采购23万个5G基站

此次集采3月初开始招标，涉及28个

省、自治区、直辖市。 中国证券报记者统

计显示， 总需求为采购232143个5G基

站，各省、自治区、直辖市项目采用份额

招标，中标人数量2-4家不等。 根据此次

候选人结果公告，共有四家厂商入围，华

为独揽了28地招标的第一中标候选人，

共 中 标 133040 个 5G 基 站 ， 份 额 达

57.2%。 中兴通讯紧随其后，包揽了大多

数第二中标候选人， 共中标66655个5G

基站，份额为28.7%；爱立信中标26606

个基站，份额为11.4%；中国信科和旗下

公司大唐移动组成的联合体（统称“中

国信科” ）也有不错的表现，中标6099个

基站， 份额为2.6%。 而诺基亚此次没有

中标。

华为3月31日发布的年报显示，2019

年华为帮助全球35家已商用5G的运营商

打造5G精品网， 运营商业务实现销售收

入2967亿元，同比增长3.8%。

中兴通讯在2019年年报中表示，公

司是全球电信市场的主导通信设备供应

商之一， 业务覆盖160多个国家和地区。

在中国公司各系列电信产品均处于市场

领先地位，并与中国移动、中国电信、中国

联通等中国主导电信服务运营商建立长

期稳定的合作关系。 2019年中兴通讯实

现营收907.37亿元，同比增长6%；归母净

利润为51.48亿元，同比扭亏。 其中，运营

商业务实现收入665.84亿元， 同比增长

16.66%，毛利率比上年度提高2.24个百分

点至42.61%。

中金公司研报认为，中兴通讯将充分

受益于国内运营商提高5G建网资本开

支，有望获得部分诺基亚份额，在2020年

-2021年进一步提高市场份额。

今年3月6日， 中国移动率先拉开运

营商5G基站集采序幕。3月10日中国电信

和中国联通分别在各自采购招标网发布

了2020年5G� SA新建工程无线主设备联

合采购计划，采购规模预估为25万站。 三

大电信运营商均表示， 将大幅提高2020

年5G资本开支预算， 合计预算规模达

1803亿元，同比增长逾3倍。

5G建设加速推进

国内5G建设加速推进。 据新华社报

道，工信部3月31日介绍，预计年底全国

5G基站数超过60万个， 实现地级市室外

连续覆盖、县城及乡镇有重点覆盖、重点

场景室内覆盖。 截至2月底，全国建设开

通5G基站达16.4万个。

工信部指出，5G产业生态逐步成熟。

截至2020年3月26日， 我国5G手机产品

类型76款，累计出货量超过2600万部。 其

中，2020年出货量1300余万部。工信部将

鼓励基础电信企业通过套餐升级优惠、信

用购机等举措，促进5G终端消费，加快用

户向5G迁移。

中国移动近日表示， 将扎实做好

4G/5G协同优化， 联合产业各方打破常

规、倒排工期、抢抓进度，加快建设“覆盖

全国、技术先进、品质优良” 的全球规模

最大5G精品网络， 力争提前超额完成

2020年5G基站总数30万的目标，确保年

内在全国所有地级以上城市提供5G商用

服务。

不过， 海外疫情蔓延给全球5G建设

和5G设备商等产业链公司带来不确定

性。 华为公司轮值董事长徐直军表示，疫

情给华为带来新挑战， 欧洲5G部署将延

后。 中金公司表示，中兴通讯海外运营商

业务将短暂受疫情影响。 不过，海外移动

业务发展普遍落后于中国，需求刚性。

大手笔频频 啤酒企业角力高端市场

□本报记者 潘宇静

啤酒行业近来热闹非凡。 青

岛啤酒近日发布近10年来最好

成绩，2019年营业额和净利润双

双走高； 华润啤酒宣布与百威将

在高端啤酒领域正面交锋； 嘉士

伯集团拟将16家公司注入重庆

啤酒。

分析人士指出，啤酒发展迎

来变革， 将从规模主导型转向

利润主导型， 高端市场成为发

力重点。

争夺高端市场

2019年青岛啤酒产品销量

805万千升， 营业收入为279.8亿

元，同比增长5.3%；归属于上市

公司股东的净利润为18.5亿元，

同比增长30.2%。

公告显示， 青岛啤酒以高端

化、多元化、特色化消费升级需求

为导向，推进“青岛啤酒主品牌+

崂山啤酒第二品牌” 战略，加快

向听装酒和精酿产品等高附加值

产品转型升级， 引领啤酒行业高

质量发展。公司旗下奥古特、鸿运

当头、经典1903、纯生啤酒等高

端产品共实现销量185.6万千升，

同比增长7.08%。

华润啤酒CEO侯孝海则表

示，国内啤酒业进入决胜阶段，

华润啤酒的“雪花Snow” 在高

端市场的占有率从14%提升到

30%。 年报显示，受益于品牌重

塑战略，“雪花Snow” 产品结

构进一步提升。 加上收购喜力

中国， 公司中高档啤酒销量较

2018年增长8.8%， 整体平均销

售价格较2018年上涨2.8%。 此

外， 华润啤酒推出了雪花马尔

斯绿啤酒和黑狮白啤两款高端

新产品， 进一步推动中高档啤

酒销量增长。

重庆啤酒公告筹划重大资产

重组。 公司与控股股东嘉士伯签

署了资产注入及增资谅解备忘

录。 此次重组拟注入资产包括嘉

士伯、乐堡、凯旋1664等高端产

品线及本土乌苏、天目湖、黄河、

华狮等品牌。

行业结构转变

作为全球最大和最具发展潜

力的啤酒生产及消费市场， 中国

啤酒行业逐渐进入成熟期， 市场

集中度不断提升。 目前中国前五

大啤酒企业占市场近80%份额，

分别为华润啤酒、青岛啤酒、百威

英博、燕京啤酒和嘉士伯集团。

业内人士指出， 市场集中度

不断提升，产品消费结构升级，同

时外资啤酒在国内市场加快布

局， 国内中高端产品市场竞争态

势将加剧。

2019年中国啤酒市场平稳

发展， 产能及产品结构进一步优

化。据国家统计局数据，啤酒行业

全年共完成啤酒产量3765万千

升，同比增长1%。

青岛啤酒表示， 啤酒行业的

结构发生转变，市场竞争由产能、

规模扩张转向以质量型、 差异化

为主的竞争， 中高端市场持续增

长，以听装啤酒、精酿啤酒为代表

的高端产品占比不断提升。同时，

行业发展仍面临产能过剩， 市场

总体需求不旺， 成本上涨压力较

大，市场竞争较激烈。

从年报情况看， 青岛啤酒

利润涨幅为30.2%，华润啤酒利

润增长34.3%，都实现了两位数

增长。

侯孝海表示， 百威品牌在高

端市场的份额为46%， 相当于雪

花、青岛、燕京三家的总和甚至还

要多， 其盈利是华润啤酒的2-3

倍，是行业其他企业的总和。

□本报记者 刘杨

36家公司净利翻倍

根据Wind数据，在上述预喜的110

家公司中，59家公司预增，31家公司略

增，11家续盈，9家扭亏。从净利润增幅下

限看，36家公司预计净利润翻倍，22家公

司预计净利润增幅超过50%。 从业绩增

速居前的公司看，受疫情影响较小、积极

处置资产、产品需求增长、原材料价格回

落等成为业绩大幅增长的重要因素。

精研科技受益于业务规模扩大，且春

节期间没有全面停产， 受疫情影响较小。

精研科技预计，一季度归属于上市公司股

东的净利润为1400万元-1800万元，上年

同期亏损151.27万元。 精研科技表示，报

告期内，疫情对公司业务的正常开展带来

了一定影响。但公司春节期间没有全面停

产，以保障客户订单交付需求；同时，疫情

爆发后， 公司管理层积极应对并提早布

局，公司复工率及产能稳步提升。

“抗疫型” 医药类上市公司业绩表

现抢眼。沃华医药预计，一季度实现净利

润4000万元左右，同比增长200%。 公司

抓住国家医保局关于慢性病医保药品

“长处方”的政策机遇，全力推动治疗慢

性病的四大独家支柱产品销售， 一季度

销售收入增长较快。同时，公司在产的国

家疫情推荐药物及清热解毒类药品销售

收入贡献了新的增长点。

越秀金控预计， 一季度归属于上市

公司股东的净利润为34.45亿元-35.45

亿元，同比增长1180%-1217%。 不过，

业绩增长主要在于剥离广州证券获取的

非经常性损益较大。

阳普医疗可圈可点。 阳普医疗公告

称，一季度公司全自动脱盖机、核酸检测

采血管、样本保存液、拭子、口罩等与防

控疫情相关的产品销售金额预计比去年

同期增加约5200万元，预计一季度净利

润同比增长120%至150%。

受益“宅经济”崛起

除了“抗疫型”医药类公司，必选消

费品类及线上科技类公司一季度成绩单

表现不俗。

受益于“宅经济” 崛起，需求扩大，

消费类龙头企业克明面业和金字火腿预

计一季度业绩表现突出。 克明面业预计

一季度净利润同比增长40%-80%。 公

司表示，受疫情影响，居民的生活方式短

期发生了较明显变化， 以挂面为代表的

基本米面类产品的需求放大。

金字火腿预计一季度净利润4500

万元-5500万元， 同比增长41.16%-72.

53%。 公司一季度网上销售收入较上年

同期大幅增长。

主营线上业务的科技类公司同样受

益于“宅经济” ，姚记科技、奥飞数据、四

方达、安纳达等16家公司预计净利润增

幅均在一倍以上。

姚记科技表示，一季度游戏业务板块

快速发展，游戏业务板块整体活跃用户和

流水增幅较大，且海外游戏业务板块稳定

增长。姚记科技预计2020年1-3月份实现

归属于上市公司股东的净利润1.32亿元至

1.74亿元，同比增长150%至230%。

奥飞数据预计，一季度归母净利润为

7030万元-7310万元，同比增长393.92%

-413.59%。 全资子公司奥维信息参与设

立的产业并购基金所投资企业紫晶存储

在科创板上市。 根据新金融工具准则，综

合紫晶存储目前股价走势，公司根据持股

公允价值确认的投资收益较大。

设备制造业受冲击

49家公司亏损。 其中，辉丰股份、中

恒电气、 探路者等36家公司均为首亏。

从预计净利润增幅下限看，27家公司净

利润下滑幅度超过200%。 其中，超过六

成企业来自制造业，包括电气制造业、电

子设备制造业、汽车制造业等。这些企业

均指出， 因设备厂商下游企业复工复产

延迟，设备提货延期，导致当期销售收入

大幅减少。

楚天科技表示，疫情突然爆发，公司

下游企业复工复产延缓， 导致公司设备

交付调试进度放缓， 当期销售收入大幅

减少， 给公司一季度经营业绩造成了重

大影响。

佳禾智能预告一季度净利润亏损

500万元-980万元。公司表示，受疫情影

响，复工延迟，产能受限，出货低于预期；

同时，招工难度增大，用工成本上升，运

营成本增加，净利润较上年同期下降。

在预减、 首亏和续亏的76家公司

中， 超过八成公司提及疫情对其业绩带

来的负面影响。

以辉丰股份为例， 公司预计一季度

净亏损7000万元-11000万元， 上年同

期盈利1133.56万元。主要系公司原药合

成产品未能全部复产 （部分产品3月上

旬逐步、有序投产）以及部分子公司尚

未复产等因素。

广电计量预计亏损金额居前，北京科

锐、湖南黄金、鼎汉技术、雪迪龙紧随其

后。这些公司均提及因疫情对公司或上下

游产业链复工复产、物流等造成冲击。

广电计量公告称， 受公司及客户复

工复产延迟、交通限制等因素影响，公司

2020年1-3月营业收入较去年同期减

少，一季度预计亏损0.9亿-1.3亿元。 不

过，公司表示，随着疫情逐渐得到控制，

各地加快推动复工复产， 公司业务及订

单逐步恢复正常，大客户合作稳定，预计

2020年3月实现盈利， 公司市场经营状

况将持续向好。

消费品医药抢眼

110家公司一季报预喜

‘

’

Wind数据显示，截至3月

31日，214家A股公司披露一

季度业绩预告。 其中，预喜企

业为110家，占比达52%。“宅

经济”崛起，医药、必选消费品

需求扩大以及资产处置等成

为业绩增长主要动力。 一季度

业绩欠佳企业达101家， 占比

达47%，上下游产业链复工复

产延迟、物流不畅等成为拖累

业绩的重要因素。 另有3家公

司业绩不确定。

公司简称 预告类型 净利润下限(万元) 净利润增长下限(%) Wind行业

越秀金控 预增 344,505 .00 1,146 .00 多元金融

精研科技 扭亏 1,400 .00 1,025 .50 技术硬件与设备

锦浪科技 预增 5,800 .00 759.07 资本货物

黔源电力 预增 4,113 .00 500.00 公用事业Ⅱ

佳华科技 预增 2,261 .00 489.56 软件与服务

宇信科技 预增 508.00 415.37 软件与服务

穗恒运A 预增 40,300 .00 410.00 公用事业Ⅱ

奥飞数据 预增 7,030 .00 393.92 软件与服务

开尔新材 预增 4,000 .00 332.79 资本货物

延江股份 预增 3,629 .00 315.00 耐用消费品与服装

预计业绩增速居前公司
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