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（4）应交税费

报告期各期末，公司应交税费余额分别为11.63万元、100.01万元、68.28万元和

50.36万元，主要为企业所得税、增值税、代扣代缴个人所得税等。

（5）其他应付款

报告期各期末，公司其他应付款金额分别为612.32万元、164.05万元、242.87万

元和240.47万元，占流动负债总额的比例分别为16.98%、9.54%、1.54%和2.31%。 报

告期各期末，其他应付款构成情况如下：

单位：万元

项目 2019.06.30 2018.12.31 2017.12.31 2016.12.31

应付利息 10.27 17.28 - -

应付股利 - - - -

其他应付款 230.20 225.59 164.05 612.32

合计 240.47 242.87 164.05 612.32

报告期各期末，其他应付款分款项性质情况如下：

单位：万元

项目 2019.06.30 2018.12.31 2017.12.31 2016.12.31

IPO费用 155.00 155.00 155.00 602.00

保险赔偿退款 - - - 5.86

保证金 52.98 52.86 - -

其他 22.21 17.73 9.05 4.47

合计 230.20 225.59 164.05 612.32

3、非流动负债分析

报告期各期末，公司非流动负债情况如下：

单位：万元

项目

2019.06.30 2018.12.31 2017.12.31 2016.12.31

金额 比例 金额 比例 金额 比例 金额 比例

递 延 收

益

471.93

100.00

%

490.55

100.00

%

527.79

100.00

%

565.03

100.00

%

非 流 动

负 债 合

计

471.93

100.00

%

490.55

100.00

%

527.79

100.00

%

565.03

100.00

%

（1）递延收益

报告期各期末， 公司递延收益分别为565.03万元、527.79万元、490.55万元和

471.93万元，均为与资产相关的政府补助，其具体构成如下：

单位：万元

政府项目 2019.06.30 2018.12.31 2017.12.31 2016.12.31

江西省寻乌县固定资

产投资补助基金

59.90 61.19 63.76 66.34

2012年度西果东送农

产品现代流通企业综

合试点中央补助资金

204.34 208.73 217.52 226.31

2013年南菜北运产区

建设工程资金

207.70 220.63 246.51 272.38

合计 471.93 490.55 527.79 565.03

（三）偿债能力分析

1、偿债能力指标分析

报告期内，公司偿债能力的主要财务指标（合并口径）如下：

项目 2019.06.30 2018.12.31 2017.12.31 2016.12.31

流动比率（倍） 5.96 4.57 36.80 17.18

速动比率（倍） 3.54 2.57 23.12 11.53

资产负债率 11.50% 16.32% 2.81% 5.33%

项目 2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

息税折旧摊销前利

润（万元）

4,889.87 7,653.77 7,353.60 7,795.27

利息支出（万元） 272.93 206.36 5.23 727.70

利息保障倍数（倍） 16.07 32.18 1,227.39 9.33

经营活动产生的现

金流量净额（万元）

7,750.59 -6,330.23 4,556.26 1,296.20

（1）资产负债率

报告期各期末，公司资产负债率（合并口径）分别为5.33%、2.81%、16.32%和

11.50%。 随着公司生产经营规模的不断扩张，负债规模不断扩大，公司资产负债率

近两年有所上升。

总体来说，公司资产负债率处于较低水平，资产负债结构合理，公司长期偿债能

力保持良好。

（2）流动比率和速动比率

报告期各期末，公司流动比率分别为17.18、36.80、4.57和5.96，速动比率分别为

11.53、23.12、2.57和3.54，均保持在相对较高水平。报告期内公司流动负债主要由短

期借款、应付账款等组成，流动负债规模相对较小。 公司流动资产主要由货币资金、

应收账款和存货等组成，流动性较强，偿债能力稳健。

2、与同行业上市公司偿债能力指标比较

2016年-2018年，公司偿债能力指标与同行业上市公司的对比情况如下：

偿债能力指标

同行业

上市公司

2018.12.31/

2018年度

2017.12.31/

2017年度

2016.12.31/

2016年度

流动比率（倍）

朗源股份 1.36 8.54 1.55

伊禾农品 2.54 2.65 1.95

杨氏果业 2.02 2.13 1.57

平均值 1.97 4.44 1.69

公司 4.57 36.80 17.18

速动比率（倍）

朗源股份 0.86 4.37 0.79

伊禾农品 2.38 2.55 1.86

杨氏果业 1.40 1.6 1.28

平均值 1.65 2.84 1.31

公司 2.57 23.12 11.53

资产负债率（合并）

朗源股份 29.96% 7.79% 33.51%

伊禾农品 31.76% 38.53% 45.88%

杨氏果业 31.94% 33.02% 53.03%

平均值 31.22% 26.45% 44.14%

公司 16.32% 2.81% 5.33%

注：同行业上市公司财务数据来源为该等公司的公告及Wind。

公司的负债主要包括短期借款、应付账款和其他应付款等，报告期内各年末，公

司资产负债率分别为5.33%、2.81%和16.32%。公司资产负债率水平低于同行业上市

公司，公司偿债能力良好。

公司流动比率和速动比率高于同行业上市公司，公司具有较强的流动性。

（四）营运能力分析

1、公司资产周转能力指标

报告期内，公司各类资产周转率指标如下：

单位：次

项目 2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

应收账款（含应收票据）周转率 1.57 3.82 3.68 3.71

存货周转率 1.11 2.37 2.59 3.03

（1）应收账款周转率

报告期内，公司应收账款周转率分别为3.71、3.68、3.82和1.57。 公司综合客户的

整体资信状况、合作时间长短等因素，给与不同的信用期限。

2016、2017及2018年度，公司对主要客户的收款信用期保持稳定，信用政策未

发生重大变化，应收账款周转率保持稳定。

（2）存货周转率

报告期内，公司存货周转率分别为3.03、2.59、2.37和1.11。

2016、2017及2018年度，存货周转率呈下降趋势，主要系公司各期原材料采购

增加所致。 为满足新增客户及老客户的采购需求，公司相应增加了原材料储备，使

得存货周转率有所下滑，但仍处于较高水平。

2、与同行业上市公司资产周转能力指标比较

2016年-2018年，公司资产周转能力指标与同行业上市公司的对比情况如下：

资产周转能力指标

同行业

上市公司

2018.12.31/

2018年度

2017.12.31/

2017年度

2016.12.31/

2016年度

应收账款（含应收票

据）周转率（次）

朗源股份 3.02 4.43 4.06

伊禾农品 5.62 4.8 3.89

杨氏果业 2.29 1.85 1.91

平均值 3.64 3.69 3.29

公司 3.82 3.68 3.71

存货周转率（次）

朗源股份 1.64 1.46 1.19

伊禾农品 22.73 22.15 12.5

杨氏果业 2.76 3.23 5.33

平均值 9.04 8.95 6.34

公司 2.37 2.59 3.03

注：同行业上市公司财务数据来源为该等公司的公告及Wind。

（1）应收账款周转率同行业比较分析

公司在多年的海外市场拓展过程中， 与海外客户建立了稳定的互信及合作关

系，多采用收货后电汇方式进行结算，收款期相对较长，而朗源股份鲜果销售结算主

要采取见提货单电汇和信用证的方式，收款期相对较短。 故2016年-2018年公司的

应收账款周转率低于朗源股份。 与伊禾农品相比，伊禾农品主要以国内销售为主，

收款期较短，故2016年-2018年公司应收账款周转率低于伊禾农品。 与杨氏果业相

比，2016年-2018年公司应收账款周转速度快于杨氏果业，公司应收账款管理和账

期控制较为良好。

（2）存货周转率同行业比较分析

2016年-2018年，公司的存货周转率高于朗源股份，主要是公司的产品品种与

朗源股份存在明显差异。 公司主营产品为新鲜蔬菜和水果，而朗源股份的主要产品

除了新鲜蔬果之外，还包括干果，生产周期较长，从而使得存货的储存时间明显长于

公司，导致公司存货周转率高于朗源股份。 同时，公司存货周转率低于伊禾农品，主

要系公司产品以水果为主，储存时间相对较长；而伊禾农品则水果、蔬菜和生鲜并

重，而蔬菜和生鲜的销售时间通常较短，使得该公司存货周转总体上快于本公司。综

上所述，公司存货周转率处于较为合理水平。

二、盈利状况分析

报告期内，公司整体经营业绩如下：

单位：万元

项目 2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

营业收入 38,509.32 76,335.38 68,428.84 67,630.97

营业利润 4,162.32 6,540.10 6,324.12 5,913.74

利润总额 4,112.57 6,433.46 6,416.56 6,061.84

归属于母公司所有者的净利

润

4,112.57 6,416.99 6,332.61 6,061.84

报告期内，公司主动把握行业发展新趋势，通过提升运营效率、调整销售渠道和

深抓产品品质，使得公司营业收入逐年提高，公司盈利能力不断增强，业绩保持稳定

增长。

（一）营业收入分析

1、营业收入整体情况

报告期内，公司营业收入情况如下：

单位：万元

项目

2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

金额 比例 金额 比例 金额 比例 金额 比例

主营

业务

收入

38,504.53 99.99%

76,

328.63

99.99%

68,

404.76

99.96%

67,

630.97

100.00%

其他

业务

收入

4.80 0.01% 6.75 0.01% 24.07 0.04% - 0.00%

合计 38,509.32

100.00

%

76,

335.38

100.00

%

68,

428.84

100.00

%

67,

630.97

100.00%

公司主要从事水果、蔬菜等农产品的收购、仓储、初加工及配送服务，主要产品

包括全国各优质产区及进口的各式特色果蔬。 报告期内公司主营业务收入占营业

收入的比例分别为100.00%、99.96%、99.99%和99.99%， 是公司营业收入的主要来

源。

报告期内，公司营业收入的变动主要由主营业务收入的变动引起。

2、主营业务收入构成及变动分析

报告期内，公司主营业务收入构成如下：

单位：万元

项目

2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

金额 比例 金额 比例 金额 比例 金额 比例

水果

37,

162.41

96.51%

73,

033.87

95.68%

65,

788.50

96.18%

61,

987.61

91.66%

蔬菜 1,342.12 3.49% 3,294.77 4.32% 2,616.26 3.82% 5,643.36 8.34%

合计

38,

504.53

100.00

%

76,

328.63

100.00%

68,

404.76

100.00%

67,

630.97

100.00

%

报告期内，公司主营业务收入来源于水果和蔬菜。 报告期，水果占当期主营业

务收入的比重分别为91.66%、96.18%、95.68%和96.51%，是公司主要的收入和利润

来源。

（1）水果类收入变动分析

公司水果品种齐全，包括苹果、梨、柑桔橙、葡萄、樱桃、荔枝、蜜柚、柠檬等。 报

告期内， 公司水果销售收入分别为61,987.61万元、65,788.50万元、73,033.87万元

和37,162.41万元。 报告期内主要水果品种明细如下：

单位：万元

品种

2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

金额 比例 金额 比例 金额 比例 金额 比例

苹果 11,677.95 31.42%

26,

152.03

35.81%

22,

671.22

34.46%

23,

127.38

37.31%

梨 12,482.95 33.59%

17,

163.06

23.50%

20,

027.67

30.44%

15,

626.29

25.21%

柑桔橙 7,038.60 18.94% 7,769.89 10.64% 7,628.37 11.60% 6,617.01 10.67%

葡萄 1,469.73 3.95% 6,820.98 9.34% 8,227.03 12.51% 7,668.47 12.37%

樱桃 523.28 1.41% 5,684.46 7.78% 2,765.60 4.20% 2,348.91 3.79%

蜜柚 174.59 0.47% 525.20 0.72% 1,256.72 1.91% 481.18 0.78%

蓝莓 23.48 0.06% 150.12 0.21% 503.60 0.77% 266.06 0.43%

甜瓜 394.77 1.06% 854.21 1.17% 453.07 0.69% 971.66 1.57%

榴莲 68.48 0.18% 616.47 0.84% 358.14 0.54% 0.00 0.00%

牛油果 150.48 0.40% 208.30 0.29% 312.99 0.48% 0.00 0.00%

荔枝 263.53 0.71% 1,014.10 1.39% 280.42 0.43% 2,201.98 3.55%

柠檬 1,793.50 4.83%

1,

440.45

1.97% 273.73 0.42%

1,

440.43

2.32%

香蕉 651.15 1.75% 1,678.73 2.30% 96.03 0.15% 7.45 0.01%

西瓜 125.65 0.34% 662.27 0.91% 65.25 0.10% 99.79 0.16%

桃 34.93 0.09% 658.60 0.90% 96.91 0.15% 5.84 0.01%

火龙果 22.85 0.06% 299.00 0.41% 182.22 0.28% 126.32 0.20%

其他 266.51 0.72% 1,336.00 1.83% 589.53 0.90% 998.84 1.61%

合计 37,162.41 100.00%

73,

033.87

100.00

%

65,

788.50

100.00

%

61,

987.61

100.00

%

其中，苹果、梨、柑桔橙、葡萄作为公司主要的水果品种，报告期内各期销售收入

合计额约占水果收入总额的79%以上。 2016、2017及2018年度，公司苹果和柑桔橙

的销售呈现上升趋势，但同为主要品种的梨和葡萄销售呈现一定的波动，公司总的

水果销售保持上升态势。樱桃销售额大幅上升，主要得益于进口樱桃销售增长较快；

受国内市场消费习惯的影响，2018年度国产葡萄销量有所下降。

2019年1-6月，公司水果类产品实现销售收入37,162.41万元，较2018年1-6月

增长14.64%，主要原因系受水果减产、物价上涨等因素影响，苹果、梨等水果类产品

销售价格均有所上涨，公司在销售量保持相对稳定的情况下，销售收入有所增加；

苹果类产品储存时间较长，全年均有采购和销售。2019年1-6月，苹果类产品销

售金额较高，销售占比为31.42%，销售占比相对稳定；

梨类产品储存时间相对较短，梨的集中销售季节在上半年度。2019年1-6月，梨

类产品的销售占比最高，为33.59%；

柑桔橙类产品集中销售季节为第一季度，因此2019年1-6月柑橘橙销售金额较

大，销售占比较高，为18.94%，高于以前年度全年销售占比；

2019年1-6月，樱桃类产品销售金额与销售占比大幅下降，主要原因系樱桃主

要在美国采购，受美元升值影响，公司采购价格大幅提高，公司减少了对樱桃的采购

与销售。

（2）蔬菜类收入变动分析

公司蔬菜品种齐全，包括番薯、萝卜、椰菜、西兰花、菜花、塘菇、白菜、蒜苔、玉米

和土豆等。 报告期内， 公司蔬菜销售收入分别为5,643.36万元、2,616.26万元、3,

294.77万元和1,342.12万元。 报告期内主要蔬菜品种明细如下：

单位：万元

品种

2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

金额 比例 金额 比例 金额 比例 金额 比例

番薯 215.54 16.06% 621.60 18.87% 17.44 0.67% 76.08 1.35%

萝卜 74.14 5.52% 305.45 9.27% 397.55 15.20% 701.08 12.42%

菜花 218.83 16.31% 289.25 8.78% 293.76 11.23% 478.72 8.48%

西兰花 232.15 17.30% 286.83 8.71% 304.53 11.64% 611.77 10.84%

番茄 153.61 11.45% 265.83 8.07% 43.13 1.65% 336.73 5.97%

白菜 57.99 4.32% 210.99 6.40% 203.02 7.76% 562.64 9.97%

椰菜 16.90 1.26% 168.57 5.12% 300.02 11.47% 564.86 10.01%

茨 菇

（塘菇）

63.09 4.70% 153.67 4.66% 32.14 1.23% 96.96 1.72%

玉米 16.81 1.25% 101.51 3.08% 122.47 4.68% 76.64 1.36%

蒜 11.70 0.87% 86.19 2.62% 59.46 2.27% 145.24 2.57%

南瓜 0.15 0.01% 76.24 2.31% 26.49 1.01% 60.08 1.06%

芹菜 48.39 3.61% 65.22 1.98% 16.96 0.65% 46.66 0.83%

莲藕 9.44 0.70% 64.58 1.96% 23.80 0.91% 7.34 0.13%

土豆 - 0.00% 5.39 0.16% 125.66 4.80% 301.13 5.34%

青瓜 6.45 0.48% 41.93 1.27% 112.18 4.29% 188.41 3.34%

其他 216.94 16.16% 551.50 16.74% 537.66 20.55%

1,

389.02

24.61%

合计 1,342.12

100.00

%

3,

294.77

100.00% 2,616.26 100.00%

5,

643.36

100.00

%

报告期内，公司蔬菜销售额呈现增长趋势。 番薯、萝卜、菜花、西兰花、番茄、白

菜、椰菜、茨菇（塘菇）作为公司主要的蔬菜品种，报告期内各期销售收入合计额均

占蔬菜收入总额的60%以上。

总体而言，公司的主营业务以水果为主，蔬菜为辅。 首先，水果季节性明显，为

保证销售的平稳性，需要的仓储时间相对较长。 而蔬菜具有周转快、仓储时间短的

特点，可有效补充水果收购淡季的业务量。 其次，随着公司与海外客户和国内大型

超市深入开展合作，在获得水果准入并建立起长期互信后，公司进入蔬菜领域的门

槛大大降低。 对于超市而言，果蔬作为鲜活产品的主要品类，不论采购还是销售，都

具有极强的共性，超市也倾向与同时供应水果和蔬菜并且品种齐全的大型供应商合

作。

3、主营业务收入的地区分布

按销售地区划分，报告期内，公司主营业务收入构成如下：

单位：万元

地区

2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

金额 比例 金额 比例 金额 比例 金额 比例

内销

30,

536.79

79.31%

60,

562.50

79.34%

51,

732.57

75.63%

45,

129.74

66.73%

外销 7,967.74 20.69%

15,

766.13

20.66%

16,

672.19

24.37%

22,

501.23

33.27%

合计

38,

504.53

100.00%

76,

328.63

100.00

%

68,

404.76

100.00%

67,

630.97

100.00%

公司主营业务收入包括内销和外销两部分，报告期内销收入分别占总销售收入

的66.73%、75.63%、79.34%和79.31%，内销收入销售占比逐年提高；随着国内市场

的拓展，公司内销收入实现较快增长，2017年内销收入同比增长14.63%，2018年同

比增长17.07%；

报告期内外销收入分别占总销售收入的33.27%、24.37%、20.66%和20.69%，公

司产品主要出口到东南亚、美国、加拿大、香港等国家和地区。

4、海外客户及销售的具体情况

公司境外客户分布于印尼、马来西亚、泰国、中国香港、加拿大、美国等国家和地

区。 报告期内，公司前十名境外客户及销售的具体情况如下：

序号 客户名称

国家或

地区

销售收入

（万元）

占境外收

入的比例

占主营业

务收入的

比例

2019年1-6月

1 PT.MEDAN�BUAH�SEGAR 印尼 965.79 12.12% 2.51%

2

SIAM� MAKRO� PUBLIC� COMPANY�

LIMITED

泰国 784.72 9.85% 2.04%

3 PARKnSHOP（HK）LIMITED 香港 729.92 9.16% 1.90%

4 PT�LARIS�MANIS�UTAMA 印尼 720.82 9.05% 1.87%

5 PT.MULIA�RAYA�AGRIJAYA 印尼 442.09 5.55% 1.15%

6 PT�OSCAR�KARUNIA�CEMERLANG 印尼 370.33 4.65% 0.96%

7 OLYMPIC�FRUITS�MKTG 菲律宾 345.93 4.34% 0.90%

8 VANGUARD�INTERNATIONAL,INC 美国 344.61 4.33% 0.89%

9

ECONSAVE� CASH� AND� CARRY

（PD）SDN�BHD（注1）

马来

西亚

299.36 3.76% 0.78%

10

TECHNO� FRESH� AGRO� PRODUCE�

SDN�BHD

马来

西亚

275.61 3.46% 0.72%

合计 5,279.18 66.26% 13.71%

2018年度

1 PT.MEDAN�BUAH�SEGAR 印尼 1,609.29 10.21% 2.11%

2 PT�CAKKA�CAHAYA�MAKMUR 印尼 1,368.76 8.68% 1.79%

3

SIAM� MAKRO� PUBLIC� COMPANY�

LIMITED

泰国 1,260.21 7.99% 1.65%

4 PARKnSHOP（HK）LIMITED 香港 1,245.09 7.90% 1.63%

5 VACHAMON�FOOD�CO.,�LTD 泰国 1,033.79 6.56% 1.35%

6 PT.MULIA�RAYA�AGRIJAYA 印尼 980.83 6.22% 1.29%

7 PT�OSCAR�KARUNIA�CEMERLANG 印尼 840.67 5.33% 1.10%

8

POO�TRADING�IMPORT�＆ EXPORT�

SDN�BHD

马来

西亚

696.36 4.42% 0.91%

9

ECONSAVE� CASH� AND� CARRY

（PD）SDN�BHD（注1）

马来

西亚

649.95 4.12% 0.85%

10 PT�LARIS�MANIS�UTAMA 印尼 603.23 3.83% 0.79%

合计 10,288.18 65.25% 13.48%

2017年度

1 PT.MULIA�RAYA�AGRIJAYA 印尼 2,901.61 17.40% 4.24%

2 PARKnSHOP（HK）LIMITED 香港 1,527.00 9.16% 2.23%

3 VAN-WHOLE�PRODUCE�LTD 加拿大 1,072.89 6.44% 1.57%

4 CTX�DISTRIBUTION�CO.,LTD 泰国 881.55 5.29% 1.29%

5 FRESH�DIRECT�PRODUCE�LTD 加拿大 855.04 5.13% 1.25%

6 PT�CAKKA�CAHAYA�MAKMUR 印尼 828.92 4.97% 1.21%

7

DAIRY� FARM� INTERNATIONAL�

HOLDINGS�LTD（注2）

- 804.86 4.83% 1.18%

8 PT�OSCAR�KARUNIA�CEMERLANG 印尼 747.93 4.49% 1.09%

9 GREENLAND�FOOD�LTD 加拿大 667.75 4.01% 0.98%

10

POO�TRADING�IMPORT�＆ EXPORT�

SDN�BHD

马来

西亚

663.01 3.98% 0.97%

合计 10,950.56 65.68% 16.01%

2016年度

1 PT.MULIA�RAYA�AGRIJAYA 印尼 2,956.82 13.14% 4.37%

2 PARKnSHOP（HK）LIMITED 香港 2,134.81 9.49% 3.16%

3 CTX�DISTRIBUTION�CO.,LTD 泰国 2,047.17 9.10% 3.03%

4

POO�TRADING�IMPORT�＆ EXPORT�

SDN�BHD

马来

西亚

1,558.84 6.93% 2.30%

5

DAIRY� FARM� INTERNATIONAL�

HOLDINGS�LTD（注2）

- 1,138.10 5.06% 1.68%

6

ECONSAVE� CASH� AND� CARRY

（PD）SDN�BHD（注1）

马来

西亚

896.71 3.99% 1.33%

7

KIAN� SENG� FRESH� PRODUCE� PTE�

LTD

新加坡 806.93 3.59% 1.19%

8 VANGUARD�INTERNATIONAL,INC 美国 749.15 3.33% 1.11%

9 FRESH�DIRECT�PRODUCE�LTD 加拿大 659.40 2.93% 0.97%

10 SOON�HUAT�FRUITS�SDN�BHD

马来

西亚

624.03 2.77% 0.92%

合计 13,571.94 60.32% 20.07%

注1：发行人对ECONSAVE� CASH� AND� CARRY（PD）SDN� BHD旗下两家

公司有销售，均位于马来西亚，合并计算对其销售额。

注2：发行人对DAIRY� FARM� INTERNATIONAL� HOLDINGS� LTD旗下位

于菲律宾、马来西亚、新加坡、文莱的公司均有销售，合并计算对其销售额。

报告期内， 前十名境外客户的销售收入占境外收入的比例分别为60.32%、

65.68%、65.25%、66.26%，占比变化幅度相对较小。 前十名境外客户主要集中于印

尼、马来西亚、泰国等东南亚国家以及中国香港，美国销售占比较低。

（二）营业成本分析

1、营业成本整体情况

报告期内，公司营业成本整体情况如下：

单位：万元

项目

2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

金额 比例 金额 比例 金额 比例 金额 比例

主营

业务

成本

31,582.39 99.99%

65,

220.97

99.99%

56,

821.23

99.97%

56,

647.90

100.00%

其他

业务

成本

2.60 0.01% 7.53 0.01% 19.64 0.03% - 0.00%

合计 31,585.00

100.00

%

65,

228.50

100.00%

56,

840.87

100.00%

56,

647.90

100.00%

与营业收入的构成相匹配，公司营业成本主要由主营业务成本构成。 报告期内

公司主营业务成本分别为56,647.90万元、56,821.23万元、65,220.97万元和31,

582.39万元，占同期营业成本的比例分别为100.00%、99.97%、99.99%和99.99%。 公

司主营业务成本的增长变动趋势与同期主营业务收入的增长变动趋势基本一致，并

且与公司主营业务收入规模相匹配。

2、主营业务成本构成及变动分析

报告期内，公司主营业务成本结构如下：

单位：万元

项目

2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

金额 比例 金额 比例 金额 比例 金额 比例

水果

30,

469.33

96.48%

62,

397.91

95.67%

54,

602.26

96.09%

51,

885.82

91.59%

蔬菜 1,113.06 3.52% 2,823.06 4.33% 2,218.97 3.91% 4,762.08 8.41%

合计

31,

582.39

100.00

%

65,

220.97

100.00%

56,

821.23

100.00%

56,

647.90

100.00

%

报告期内，公司分产品的主营业务成本的增长与营业收入的增长相匹配。

（三）毛利和毛利率分析

1、毛利构成情况

报告期内，公司综合毛利情况如下：

单位：万元

项目

2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

金额 比例 金额 比例 金额 比例 金额 比例

主营

业务

毛利

6,

922.13

99.97%

11,

107.67

100.01%

11,

583.53

99.96%

10,

983.07

100.00

%

其他

业务

毛利

2.19 0.03% -0.79 -0.01% 4.43 0.04% - 0.00%

合计

6,

924.33

100.00

%

11,

106.88

100.00%

11,

587.97

100.00%

10,

983.07

100.00

%

报告期内公司综合毛利分别为10,983.07万元、11,587.97万元、11,106.88万元

和6,924.33万元， 其中主营业务毛利占同期综合毛利的比例分别为100.00%、

99.96%、100.01%和99.97%，是综合毛利的主要来源。

报告期内，公司主营业务毛利构成如下：

单位：万元

项目

2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

金额 比例 金额 比例 金额 比例 金额 比例

水果 6,693.08 96.69%

10,

635.96

95.75%

11,

186.24

96.57%

10,

101.80

91.98%

蔬菜 229.06 3.31% 471.71 4.25% 397.30 3.43% 881.28 8.02%

合计 6,922.13

100.00

%

11,

107.67

100.00

%

11,

583.53

100.00

%

10,

983.07

100.00

%

报告期内， 水果类产品毛利占主营业务收入毛利的比例分别为91.98%、

96.57%、95.75%和96.69%，是公司主营业务毛利的主要来源。

2、毛利率分析

报告期内，公司主营业务毛利率情况具体如下：

单位：%

项目

2019年1-6月 2019年1-3月 2018年度 2017年度 2016年度

毛利率

毛利

占比

毛利率

毛利

占比

毛利

率

毛利

占比

毛利

率

毛利

占比

毛利

率

毛利

占比

水果 18.01 96.69 17.77 96.24 14.56 95.75 17.00 96.57 16.30 91.98

蔬菜 17.07 3.31 17.67 3.76 14.32 4.25 15.19 3.43 15.62 8.02

合计 17.98 100.00 17.77 100.00 14.55 100.00 16.93 100.00 16.24 100.00

蔬菜类产品销售占比较小，对利润贡献较少，水果类产品毛利率决定主营业务

毛利率高低。

报告期内，公司水果类产品主要细分品种毛利率情况具体如下：

单位：%

项目

2019年1-6月 2019年1-3月 2018年度 2017年度 2016年度

毛利

率

主营业

务毛利

占比

毛利率

主营业

务毛利

占比

毛利

率

主营业

务毛利

占比

毛利

率

主营业

务毛利

占比

毛利

率

主营业

务毛利

占比

苹果 18.95 31.96 18.12 24.87 12.58 29.61 17.05 33.38 16.01 33.72

梨 18.29 32.98 19.26 22.76 15.37 23.75 17.09 29.55 16.12 22.93

柑桔

橙

16.97 17.25 17.01 33.39 17.45 12.21 16.67 10.98 16.30 9.82

葡萄 16.85 3.58 15.25 3.63 15.81 9.71 17.47 12.41 15.98 11.16

樱桃 17.52 1.32 17.56 2.93 13.92 7.12 16.84 4.02 16.04 3.43

合计 87.10 87.58 82.40 90.34 81.06

公司销售毛利率主要由产品单位销售价格和单位销售成本直接决定的。 报告

期内，苹果、梨、柑桔橙、葡萄和樱桃为公司主要销售品种，主营业务毛利占比均达到

80%以上。 该五类水果细分品种单位销售价格和单位销售成本变动情况具体如下：

单位：元/千克

项目

2019年1-6月 2019年1-3月 2018年 2017年

2016

年

金额 同比 金额 同比 金额 同比 金额 同比 金额

苹果

销售单价 10.21

39.86

%

10.48 43.56% 7.30 -1.48% 7.41 7.08% 6.92

销售单位成

本

8.28

29.67

%

8.58 34.46% 6.38 3.82% 6.15 5.76% 5.81

梨

销售单价 6.52 7.06% 7.27 19.38% 6.09 18.02% 5.16 -9.79% 5.72

销售单位成

本

5.33 3.37% 5.87 13.89% 5.15 20.47% 4.28

-10.

83%

4.80

柑桔

橙

销售单价 7.93

12.64

%

7.92 12.50% 7.04

-18.

80%

8.67 0.93% 8.59

销售单位成

本

6.58

13.30

%

6.57 13.10% 5.81

-19.

56%

7.22 0.49% 7.19

葡萄

销售单价 21.16

39.30

%

22.61 48.85%

15.1

9

-3.25% 15.7 25.80% 12.48

销售单位成

本

17.59

37.58

%

19.16 49.84%

12.7

9

-1.30%

12.9

6

23.57% 10.49

樱桃

销售单价 61.55

10.30

%

62.31 11.67% 55.8 -7.71%

60.4

6

-4.91% 63.58

销售单位成

本

50.77 5.69% 51.37 6.94%

48.0

3

-4.47%

50.2

8

-5.81% 53.38

（1）2018年度毛利率变动分析2018年度， 公司销售占比最高的苹果类产品销

售单价同比下降1.48%，销售单位成本同比上涨3.82%，导致当期苹果销售毛利率同

比下降，降幅为4.47个百分点；

梨类产品销售单价与销售单位成本均呈上涨趋势，但单位成本上涨幅度大于单

价上涨幅度，导致当期梨的销售毛利率同比下降，降幅为1.72个百分点；

柑桔橙销售单价与销售单位成本均呈下降趋势，且单位成本下降幅度略微大于

销售单价下降幅度，导致当期柑桔橙的销售毛利率同比略微上升，涨幅为0.78个百

分点；

葡萄、樱桃类产品销售单价与销售单位成本均呈下降趋势，且销售单价下降幅

度大于销售单位成本下降幅度，导致当期葡萄、樱桃销售毛利率同比下降，降幅分别

为1.66个百分点和2.92个百分点；

综上所述，2018年度，公司主要销售产品中，除了柑桔橙销售毛利率略微上涨

以外，其他类主要产品销售毛利率均有不同程度下降，降幅区间为1.66-4.47个百分

点，导致了水果类产品毛利率较2017年同比下降了2.44个百分点，进而导致了主营

业务毛利率同比下降2.38个百分点。

（2）2019年第一季度及2019年半年度毛利率分析

2019年第一季度及2019年半年度，苹果类产品的销售单价较2018年大幅上涨，

上涨幅度分别为43.56%和39.86%，销售单位成本较2018年上涨幅度分别为34.46%

和29.67%，销售单价上涨幅度大于单位成本上涨幅度，导致当期苹果销售毛利率较

2018年大幅上涨，涨幅分别为5.54和6.37个百分点。

梨、樱桃类产品的销售单价与单位成本均呈上涨趋势，且销售单价上涨幅度大

于单位成本上涨幅度， 导致梨在2019年第一季度和半年度毛利率较2018年度分别

上涨3.89和2.92个百分点。樱桃在2019年第一季度和半年度毛利率较2018年度分别

上涨3.64和3.60个百分点；

柑桔橙销售单价与销售单位成本均呈上涨趋势，且单位成本上涨幅度略微大于

销售单价上涨幅度， 导致柑桔橙的在2019年第一季度和半年毛利率较2018年度略

微下降，降幅为0.44和0.48个百分点；

葡萄销售单价与销售单位成本在2019年第一季度均呈上涨趋势， 且单位成本

上涨幅度略微大于销售单价上涨幅度，导致第一季度毛利率较2018年度略微下降，

降幅为0.56个百分点；到2019年半年度，销售单价上涨幅度略微大于单位成本上涨

幅度，导致2019年半年度毛利率较2018年度略微上涨，涨幅为1.04个百分点；

综上所述，2019年第一季度及半年度，公司主要销售产品中，除了柑桔橙销售

毛利率略微下降以外， 其他类主要产品销售毛利率均呈上涨趋势， 涨幅区间为

1.04-6.37个百分点， 导致了水果类产品毛利率较2018年度分别上涨了3.21和3.45

个百分点， 进而导致了主营业务毛利率较2018年度分别上涨了3.22和3.43个百分

点。

（3）毛利率影响因素以及毛利率变动合理性分析

销售单价与销售单位成本变动是影响毛利率变动的直接因素。 通过影响销售

定价、销售成本而影响公司毛利率变动的因素主要包括：

第一、客户结构，需要支付超市费用的客户定价偏高，而超市费用直接计入销售

费用而非成本，从而导致该部分客户销售毛利率偏高；

第二、运输方式，2018年以来出现了部分产品自提的农批市场客户，由于公司

未提供配送，对该部分客户的销售定价偏低，毛利率偏低；

第三、内外销收入结构，内销销售定价低于外销销售定价，内销毛利率低于外销

毛利率；

除此之外，公司主营业务毛利率还受居民生活水平、物价水平、水果收成情况、

国内外政治、经济形势、人民币汇率、行业竞争程度等宏观因素的影响。

1）宏观因素对公司毛利率影响分析

农产品价格波动对毛利率的影响分析

近年来随着我国居民生活水平的提高，对绿色蔬菜和水果的需求持续旺盛，蔬

果价格整体呈现持续上涨趋势。根据国家统计局公布的水果生产价格指数（该指数

是反映一定时期内， 农产品生产者出售农产品价格水平变动趋势及幅度的相对

数），除2018年水果生产价格指数同比下降3.5%以外，其他期间均呈上涨趋势。 水

果生产价格指数直接反映了公司从农产品生产者处采购水果价格变动趋势，亦可反

映居民水果消费价格变动趋势。

2016-2019年半年度水果生产价格指数变化情况如下：

公司产品反季节销售的特点，在先进的冷链技术下，部分品种仓储期可达到12

个月，所以公司当期销售产品大部分为提前采购备货的产品。 2018年，水果生产价

格指数同比下降3.5个百分点，影响了2018年全年水果市场销售价格，公司主要销售

品种中，苹果、柑桔橙、葡萄、樱桃的销售价格均不同程度下降，而公司用于销售的产

品多为2017年采购的库存产品，存货采购成本无法快速降低，导致公司2018年水果

销售单位成本下降速度慢于销售单价，导致2018年公司整体销售毛利率降低。

2019年上半年，受农产品减产等因素影响，水果生产价格指数快速上涨，导致

公司水果销售价格大幅上升，同时由于公司提前采购备货，水果销售成本上涨幅度

小于销售价格上涨幅度， 导致2019年第一季度起毛利率快速回升， 并一直持续至

2019年半年度。

季节性销售对毛利率的影响分析

2019年第一季度，公司毛利率为17.77%，高于报告期内其他年度全年销售毛利

率，除上述分析农产品价格波动影响外，还受第一季度春节假期的影响，公司产品整

体销售价格较高所致。 报告期内，公司第一季度销售毛利率与全年销售毛利率对比

情况如下表所示：

单位：%

项目

2018年 2017年 2016年

第一季度 全年 第一季度 全年 第一季度 全年

水果 18.24 14.56 18.29 17.00 19.97 16.30

蔬菜 15.82 14.32 14.52 15.19 20.44 15.62

合计 18.11 14.55 18.06 16.93 20.02 16.24

由上表可知，报告期内，由于受春节整体销售价格较高的影响，公司第一季度整

体销售毛利率较高，高于全年销售毛利率。

2）超市费用和运费对毛利率的影响分析

公司向部分内销客户（超市）供应果蔬时，按照客户的要求公司需支付配送费、

促销费和信息费等超市费用，上述费用计入销售费用而非成本，从而导致该部分销

售毛利率较高。 2016年度-2018年度，公司毛利率呈下降趋势，除受前述因素影响

外， 不收取或少收取超市费用的客户占比增加也一定程度上导致了公司毛利率下

降。

同时，2018年起，公司向部分自提客户销售果蔬，由于客户上门自提无需公司

提供配送服务，因此公司向该部分客户销售定价较低，毛利率较低。

如扣除超市费用和运输费用，则调整后毛利率情况如下表：

单位：万元

项目 2019年1-6月 2019年1-3月 2018年 2017年 2016年

主营业务收入 38,504.53 17,174.80 76,328.63 68,404.77 67,630.97

主营业务成本 31,582.39 14,122.86 65,220.97 56,821.23 56,647.90

毛利额 6,922.13 3,051.94 11,107.67 11,583.54 10,983.07

毛利率 17.98% 17.77% 14.55% 16.93% 16.24%

减：超市费用 617.70 303.75 1,007.86 1,232.68 1,155.80

减：运输费用 786.82 357.55 1,387.12 1,603.30 1,548.06

扣除后毛利 5,517.61 2,390.64 8,712.68 8,747.55 8,279.21

扣除后毛利率 14.33% 13.92% 11.41% 12.79% 12.24%

报告期内，扣除超市费用和运输费用后，毛利率波动幅度相对减小，2018年公

司毛利率同比下降幅度由2.38个百分点缩小至1.38个百分点。

综上所述，由于农产品生产价格波动、季节性销售以及超市费用和运费等因素

的综合影响，公司毛利率在2018年毛利率下降、2019年一季度毛利率回升较快具有

合理性。

（4）同行业毛利率比较情况

报告期内，公司主营业务毛利率与可比公司毛利率对比情况如下：

单位：%

项目 2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

朗源股份 33.78 13.30 8.85 11.52

伊禾农品 13.46 14.08 13.46 18.67

杨氏果业 13.47 19.92 23.23 24.48

平均值 20.24 15.77 15.18 18.22

公司 17.98 14.55 16.93 16.24

注：上表中毛利率为各上市公司涵盖所有业务板块的综合毛利率，数据来源为

该各上市公司的公告及Wind。

1）朗源股份

朗源股份成立于2002年3月26日， 并于2010年在创业板上市， 股票代码

300175。该公司主营业务为果干、坚果果仁、鲜果的加工、生产及销售以及数据中心

业务。

2018年，公司主营业务毛利率高于朗源股份，主要系2018年朗源股份数据中心

业务利润尚未体现，其销售产品中果干、坚果类毛利率较低，因此朗源股份整体毛利

率较低；

2019年1-6月，朗源股份数据中心业务实现部分销售以及较高的毛利，毛利率

高达68.93%，大幅拉高主营业务整体毛利率。 2019年1-6月，朗源股份鲜果类销售

毛利率为18.06%，与公司上半年度毛利率水平保持一致，无较大差异。

2）伊禾农品

上海伊禾农产品科技发展股份有限公司该公司成立于 2006年6月8日， 并于

2013年在全国中小企业股份转让系统挂牌，股票代码430225。该公司主营业务为农

产品的种苗培育、种植基地管理、冷链保鲜和流通销售等，主营产品包括蔬菜、水果、

生鲜、苗木以及国产食品等。

报告期内，公司毛利率均高于伊禾农品，主要原因系伊禾农品主营产品品种涵

盖较广，还包括生鲜、苗木和国产食品等。 报告期内，伊禾农品果蔬类产品毛利率情

况如下：

单位：%

公司 2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

伊禾农品 18.10 20.21 20.44 19.42

宏辉果蔬 17.98 14.55 16.93 16.24

注：上表中伊禾农品毛利率仅为果蔬类产品毛利率，数据来源于伊禾农品年度

报告。

由上表可知，伊禾农品主营业务中蔬果类毛利率均高于公司毛利率，主要原因

系伊禾农品通过签署投资合作协议、定植采购合作协议的模式与农村专业合作社建

立长期合作关系，对基地进行全程控制，该公司提供种植技术支持、生产管理支持、

采购销售支持和资金支持；该公司建立了预付款机制，即该公司向农民专业合作社

支付农产品采购预付款，用于该公司指定的种子、种苗、化肥以及其它农业生产资料

的采购；合作社保证所有合格采收农产品销售给该公司；收购价格参照市场平均价

格下浮一定比例，采购价格相对较低，交易的刚性约束更强，从而使得其产品毛利率

较高。

3）杨氏果业

江西杨氏果业股份有限公司成立于2004年， 并于2016年在全国中小企业股份

转让系统挂牌，股票代码837480。 杨氏果业是一家集水果初加工、精品水果贸易以

及水果种植于一体的农业企业。 主要产品有鲜橙、鲜柑和其他类水果（荔枝、芒果、

香蕉、猕猴桃、葡萄等）。

2016-2018年度，公司主营业务毛利率低于杨氏果业，主要系杨氏果业盈利主

要来源于鲜橙、鲜柑等自有品牌产品的销售，杨氏果业得益于柑桔行业多年的经验，

在柑桔行业拥有较高的知名度，使得销售毛利率较高。

2019年1-6月，公司主营业务毛利率高于杨氏果业，主要系杨氏果业主营业务

柑桔橙的集中销售季节为第四季度和第一季度，杨氏果业半年度销售毛利率低于全

年销售毛利率，因此，2019年1-6月公司毛利率高于杨氏果业具有合理性。

综上所述，报告期内，公司主营业务毛利率与同行业可比上市公司变动趋势基

本保持一致，不存在较大差异。

（四）期间费用

报告期内，公司期间费用构成及其占营业收入的比例情况如下：

单位：万元

项目

2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

金额 比例 金额 比例 金额 比例 金额 比例

销售费用 1,647.41 4.28% 2,978.57 3.90% 3,418.47 5.00% 3,318.05 4.91%

管理费用 777.81 2.02% 1,825.11 2.39% 1,527.42 2.23% 1,560.66 2.31%

财务费用 211.54 0.55% -319.66 -0.42% 747.36 1.09% -109.03 -0.16%

合计 2,636.76 6.85%

4,

484.03

5.87% 5,693.25 8.32% 4,769.68 7.05%

报告期内，公司期间费用分别为4,769.68万元、5,693.25万元、4,484.03万元和

2,636.76万元，占同期营业收入的比例分别为7.05%、8.32%、5.87%和6.85%。

1、销售费用

报告期内，公司销售费用主要包括运杂费用、超市费用、职工薪酬及业务费用等

项目，其具体构成如下：

单位：万元

项目

2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

金额 比例 金额 比例 金额 比例 金额 比例

运杂费用 786.82 47.76%

1,

387.12

46.57%

1,

603.30

46.90%

1,

548.06

46.66%

超市费用 617.70 37.50%

1,

007.86

33.84%

1,

232.68

36.06%

1,

155.80

34.83%

职工薪酬 103.24 6.27% 208.57 7.00% 166.80 4.88% 145.88 4.40%

业务费用 26.96 1.64% 184.95 6.21% 209.27 6.12% 194.98 5.88%

仓储费用 50.04 3.04% 77.88 2.61% 97.35 2.85% 119.94 3.61%

折旧与摊

销费用

44.62 2.71% 75.26 2.53% 82.94 2.43% 84.29 2.54%

市场费用 13.78 0.84% 27.10 0.91% 16.46 0.48% - 0.00%

其他 4.25 0.26% 9.83 0.33% 9.65 0.28% 69.11 2.08%

合计 1,647.41 100.00%

2,

978.57

100.00

%

3,

418.47

100.00

%

3,

318.05

100.00

%

报告期内，公司销售费用分别为3,318.05万元、3,418.47万元、2,978.57万元和

1,647.41万元，占同期营业收入的比例分别为4.91%、5.00%、3.90%和4.28%，销售

费用率保持稳定。

2016年至2018年，销售费用呈下降趋势，主要原因是：①超市费用下降，近年来

开拓的国内商超以及知名电商，如上蔬永辉、京东、每日优鲜、易果等不收取或收取

较少的超市费用，导致超市费用逐年下降；②运输费用下降：公司开拓的新客户，例

如上蔬永辉等均采取上门自提的方式实现交易，导致运输费用在当期有所下降。

2、管理费用

报告期内，公司管理费用主要包括职工薪酬、折旧与摊销费用、中介机构费用和

办公费用等项目，其具体构成如下：

单位：万元

项目

2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

金额 比例 金额 比例 金额 比例 金额 比例

职工薪酬 378.68 48.69% 764.28 41.88% 704.83 46.15% 606.80 38.88%

折旧与摊销费

用

265.43 34.12% 586.15 32.12% 392.42 25.69% 415.42 26.62%

上市相关费用 - 0.00% - 0.00% - 0.00% 275.53 17.65%

中介机构费用 35.89 4.61% 219.05 12.00% 188.11 12.32% 22.46 1.44%

办公费用 37.47 4.82% 86.03 4.71% 72.39 4.74% 69.40 4.45%

差旅费用 19.89 2.56% 46.28 2.54% 56.85 3.72% 34.84 2.23%

业务招待费 11.45 1.47% 51.50 2.82% 51.71 3.39% 38.32 2.46%

行车费用 11.36 1.46% 33.64 1.84% 29.74 1.95% 29.31 1.88%

税费 - 0.00% - 0.00% - 0.00% 42.07 2.70%

其他 17.64 2.27% 38.18 2.09% 31.37 2.05% 26.51 1.70%

合计 777.81

100.00

%

1,

825.11

100.00

%

1,

527.42

100.00

%

1,

560.66

100.00

%

报告期内，公司管理费用分别为1,560.66万元、1,527.42万元、1,825.11万元和

777.81万元，占营业收入的比例分别为2.31%、2.23%、2.39%和2.02%，管理费用率保

持稳定。

报告期内，公司管理费用呈上升趋势，主要系：①公司管理人员人均工资有所上

调，相应的职工薪酬费用有所增加；②随着公司生产规模不断扩大，固定资产不断增

加导致折旧与摊销费用增加。

3、财务费用

报告期内，公司财务费用主要是由利息、汇兑损益和手续费组成，具体如下：

单位：万元

项目 2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

利息支出 272.93 206.36 5.23 727.70

减：利息收入 51.04 108.40 143.69 23.85

汇兑损益 -24.04 -434.95 863.46 -836.87

手续费 13.69 17.33 22.36 23.99

合计 211.54 -319.66 747.36 -109.03

报告期内， 公司财务费用分别为-109.03万元、747.36万元、-319.66万元和

211.54万元，占营业收入的比例分别为-0.16%、1.09%、-0.42%和0.55%，占比有所

波动，主要系报告期内利息支出和汇兑损益波动所致。

2016年末，公司偿还了期初借款15,570万元，本期发生利息支出727.70万元；

2017年公司发生借款金额较小， 本期利息支出较少；2018年末， 公司借款余额13,

000万元，2018年度发生利息支出206.36万元；2019年6月末， 公司借款余额8,200

万元，2019年1-6月发生利息支出272.93万元。

公司存在一定比例外销收入，故财务费用受汇兑损益影响较大。 2016年、2018

年及2019年1-6月， 由于人民币兑美元汇率整体贬值趋势， 分别实现汇兑收益

836.87万元、434.95万元和24.04万元。 2017年，由于人民币兑美元汇率整体升值趋

势，故公司产生汇兑损失863.46万元。

（五）营业外收支分析

1、营业外收入

报告期内，公司营业外收入情况如下：

单位：万元

项目 2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

政府补助 0.10 14.11 118.94 158.38

其他 - 1.15 - -

合计 0.10 15.26 118.94 158.38

报告期内， 公司营业外收入分别为158.38万元、118.94万元、15.26万元和0.1万

元。 财政部于2017年度修订了《企业会计准则第16号———政府补助》，按照修订后

准则的规定， 公司自2017年1月1日起将与公司日常活动相关的政府补助计入其他

收益，不再计入营业外收入，无需对可比期间的比较数据进行调整，故2017年、2018

年和2019年1-6月营业外收入项下的政府补助比2016年发生额大幅降低。

2016年、2017年政府补助主要为挂牌上市奖励， 分别为80.00万元和100.00万

元。

2、营业外支出

报告期内，公司营业外支出情况如下表所示：

单位：万元

项目 2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

固定资产处置损失 18.93

对外捐赠 - 121.80 - 10.00

其他支出 30.91 0.10 26.51 0.28

合计 49.85 121.90 26.51 10.28

报告期内公司营业外支出分别为10.28万元、26.51万元、121.90万元和49.85万

元，主要是对外捐赠支出和其他支出。

（六）投资收益分析

报告期内， 公司投资收益分别为7.47万元、496.65万元、353.60万元和28.39万

元，占当期利润总额的比例分别为0.12%、7.74%、5.50%和0.69%，占比较小。 公司投

资收益主要来自于理财产品投资收益。

（七）信用减值损失

报告期内，公司资产减值损失主要是坏账损失，具体如下：

单位：万元

项目

2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

金额 比例 金额 比例 金额 比例 金额 比例

应收账款坏账

损失

-121.52 113.26% - - - - - -

其他应收款坏

账损失

14.22 -13.26% - - - - - -

合计 -107.30 100.00% - - - - - -

2019年1月1日起，公司执行新金融工具准则，对金融资产以预期信用损失为基

础，对以摊余成本计量的金融资产进行减值会计处理并确认信用减值损失。 2019年

1-6月， 公司计提的信用减值损失主要为应收账款坏账损失和其他应收款坏账损

失。

（八）资产减值损失

报告期内，公司资产减值损失主要是坏账损失，具体如下：

单位：万元

项目

2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

金额 比例 金额 比例 金额 比例 金额 比例

坏 账 损

失

- - -335.38 100.00% 13.28 100.00% -172.63 100.00%

合计 - - -335.38 100.00% 13.28 100.00% -172.63 100.00%

报告期内，公司资产减值损失分别为-172.63万元、13.28万元、-335.38万元和0

万元，全部为坏账损失构成。 由于公司自2019年1月1日起执行新金融工具准则，坏

账损失计入信用减值损失，故2019年1-6月资产减值损失为0元。

报告期内，公司已按照《企业会计准则》和公司会计政策计提了相应的减值准

备。

（九）其他收益分析

报告期内， 公司其他收益分别为0万元、95.34万元、97.60万元和35.90万元，全

部为政府补助。

财政部于2017年度修订了《企业会计准则第16号———政府补助》，按照修订后

准则的规定， 公司自2017年1月1日起将与公司日常活动相关的政府补助计入其他

收益，不再计入营业外收入。

政府补助明细如下：

单位：万元

项目 2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

2017年现代农业经营主

体培育建设贴息资金

- 58.00 - -

2013年南菜北运产区建

设工程项目计划专项资

金

12.94 25.87 25.87 -

2012年西果东送农产品

现代流通综合试点中央

财政补助资金

4.39 8.79 8.79 -

江西省寻乌县固定资产

投资补助基金

1.29 2.58 2.58 -

江西省赣州市外贸发展

扶持资金

2.06 2.28 - -

个税手续费返还 - 0.08 - -

2016年内外贸发展与口

岸建设专项资金

- - 10.93 -

2016年省级农业发展和

农村工作专项资金

- - 5.00 -

2016年江西省外经贸发

展专项资金

- - 39.17 -

“三品一标”补助资金 - - 3.00 -

2018年省级促进经济发

展专项资金（促进投保出

口信用保险）

13.96 - - -

2017年江西省外经贸发

展专项资金（第五批）

1.27 - - -

合计 35.90 97.60 95.34 -

三、现金流量分析

报告期内，公司现金流量表简要情况如下：

单位：万元

项目 2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

经营活动产生的现金流量净额 7,750.59 -6,330.23 4,556.26 1,296.20

投资活动产生的现金流量净额 -7,309.04 2,586.12 -3,612.17 -9,830.65

筹资活动产生的现金流量净额 -7,160.20 10,143.92 -3,148.95 11,572.39

汇率变动对现金及现金等价物的

影响

13.93 -30.59 -174.71 56.09

现金及现金等价物净增加额 -6,704.72 6,369.22 -2,379.57 3,094.03

（一）经营活动产生的现金流量分析

报告期内，公司经营活动现金流量基本情况如下：

单位：万元

项目 2019年1-6月 2018年度 2017年度 2016年度

经营活动产生的现金流量净额 7,750.59 -6,330.23 4,556.26 1,296.20

销售商品、提供劳务收到的现金 36,848.57 76,298.65 74,118.35 70,789.63

营业收入 38,509.32 76,335.38 68,428.84 67,630.97

销售收现比率 95.69% 99.95% 108.31% 104.67%

购买商品、接受劳务支付的现金 26,964.91 76,766.27 63,731.27 65,251.90

营业成本 31,585.00 65,228.50 56,840.87 56,647.90

购货付现比率 85.37% 117.69% 112.12% 115.19%

报告期内， 公司经营活动产生的现金流量净额分别为1,296.20万元、4,556.26

万元、-6,330.23万元和7,750.59万元。 2016年、2017年和2019年1-6月，公司经营

活动产生的现金流量净额呈上升趋势，与公司不断扩大的营收、利润规模相匹配。

2018年经营活动产生的现金流量净额同比下降238.93%， 主要原因系2018年下半

年，公司销售占比较高的苹果等类农产品受减产影响，导致该类农产品采购单价较

往年上升，公司大量采购该类农产品等存货导致付现比往年同期增加。

报告期内，公司销售收现比率均在95%以上，表明公司经营性活动现金流量情

况良好，销售商品、提供劳务收到的现金与同期公司的业务规模和营业收入相匹配，

销售产品的收入能及时转化为现金流入公司，反映出公司的主营业务获取现金的能

力较强，销售质量高。

2016年、2017年及2018年，公司购买商品、接受劳务支付的现金均高于当期营

业成本，主要系公司在下半年采购旺季大量采购原材料备货所致。

（二）投资活动产生的现金流量分析

报告期内， 公司投资活动产生的现金流量净额分别为-9,830.65万元、-3,

612.17万元、2,586.12万元和-7,309.04万元。公司投资活动的现金流出主要是满足

公司的发展需要，用于构建固定资产、无形资产和其他长期资产支付的现金以及投

资支付的现金。

2018年，公司投资活动现金流量净额同比增加，且为净流入，主要系公司当年

赎回银行理财产品同比增加所致；

2019年1-6月，公司投资活动现金流量为净流出，主要系公司在建工程投入增

加所致。

（三）筹资活动产生的现金流量分析

报告期内， 公司筹资活动产生的现金流量净额分别为11,572.39万元、-3,

148.95万元、10,143.92万元和-7,160.20万元。公司2016年及2018年筹资活动现金

流大幅净流入，主要系公司收到首次公开发行募集资金及银行借款所致。 公司2017

年及2019年1-6月，筹资活动现金流为净流出，主要系公司当期通过银行借款获得

融资较少，以及偿还银行借款所致。

四、资本性支出分析

（一）报告期内重大资本支出情况

报告期内，公司重大资本性支出主要为天津宏辉基建工程、广州正通基建工程、

上海宏辉基建工程、烟台宏辉设备工程等项目的建设投资支出，具体情况请参见本

节“一、财务状况分析” 之“（一）、3、非流动资产构成及变化分析（2）在建工程” 。

（二）未来可预见的重大资本性支出计划

截至2019年6月30日，公司未来可预见的重大资本性支出主要包括本次发行募

集资金投资计划、前次公开发行募集资金投资项目。 本次募集资金投资项目的具体

情况详见本募集说明书“第八节、本次募集资金运用” 部分的相关内容。

五、会计政策变更、会计估计及会计差错更正

（一）报告期内会计政策变更

根据财政部于2017年度发布了《企业会计准则第42号———持有待售的非流动

资产、处置组和终止经营》的规定，自2017年5月28日起施行，对于施行日存在的持

有待售的非流动资产、处置组和终止经营，采用未来适用法处理。

财政部于2017年度修订了《企业会计准则第16号———政府补助》，修订后的准

则自2017年6月12日起施行，对于2017年1月1日存在的政府补助，要求采用未来适

用法处理；对于2017年1月1日至施行日新增的政府补助，也要求按照修订后的准则

进行调整。

财政部于2017年度发布了《财政部关于修订印发一般企业财务报表格式的通

知》，对一般企业财务报表格式进行了修订，适用于2017年度及以后期间的财务报

表。

财政部于2018年度发布了《财政部关于修订印发2018年度一般企业财务报表

格式的通知》（财会[2018]15号），对一般企业财务报表格式进行了修订。 本公司已

按照财政部新修订的一般企业财务报表格式（适用于尚未执行新金融准则和新收

入准则的企业）对财务报表的列报项目进行调整，并对可比会计期间的比较数据进

行了调整。

财政部于2017年3月31日分别发布了 《企业会计准则第22号———金融工具确

认和计量（2017年修订）》（财会〔2017〕7号）、《企业会计准则第23号———金融资

产转移（2017年修订）》（财会〔2017〕8号）、《企业会计准则第24号———套期会计

（2017年修订）》（财会〔2017〕9号），于2017年5月2日发布了《企业会计准则第

37号———金融工具列报（2017年修订）》（财会〔2017〕14号）（上述准则以下统称

“新金融工具准则” ），并要求境内上市公司自2019年1月1日起施行。

新金融工具准则修订内容主要包括：金融资产分类变更为“以摊余成本计量的

金融资产” 、“以公允价值计量且其变动计入其他综合收益的金融资产” 及“以公允

价值计量且其变动计入当期损益的金融资产” 三类。 金融资产减值准备计提由“已

发生损失法” 改为“预期损失法” 。公司自2019年1月1日起执行新金融工具准则。根

据新金融工具准则中衔接规定相关要求， 公司对上年同期比较报表不进行追溯调

整，仅对期初留存收益或其他综合收益进行调整。

（上接A25版）

(下转A27版)


