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广发基金刘格菘：

寻找高性价比新品种

09基金人物

平安基金黄维：

布局“泛消费+泛科技” 主线
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年

A

股增量资金可观

公私募乘势找“金主”

科技股汇聚资金共识

04版 本周话题

05基金动向

新能源汽车行业前景向好

机构看好优质零部件细分行业

02基金新闻

2020年首批打新限制名单出炉

三只私募基金半年内无缘新股配售

基金“爆款” 牛气袭来

新年伊始，公募发行市场即现“爆款”。

新加入“爆款”阵营的是交银施罗德基金

公司，旗下交银内核驱动基金不仅一日售罄，

而且从限售

60

亿元、 有效认购申请确认比例

为

11.06%

来推算， 当日该基金吸金近

600

亿

元。 值得关注的是， 此次不再是招商银行的

“独角戏”，而是多个渠道共同发力的结果。

这意味着，有些事情正在发生变化。

此前， 睿远基金与兴全基金在新基金发

行市场连现“爆款”，震动之余，业内人士穷究

其因，得出的结论多是其品牌力强大、招行不

遗余力地推广等。但

2019

年底至今，“爆款”阵

营扩容明显，除了广发科技创新基金引来

300

亿元资金追逐、交银内核驱动基金热卖

600

亿

元外，诸如汇添富大盘核心资产

5

日间悄然首

募破百亿，景顺长城品质成长

4

天拿下

67

亿元

等。 “爆款”基金这种若雨后春笋般的增长速

度，显然不能再简单用品牌力、渠道优势等因

素来解释。

变化之一， 源于

2019

年公募基金业绩强

势领跑之后， 投资者认知的悄然重构。 虽说

2019

年其实是个结构性牛市， 但落实到各个

参与者身上， 业绩表现却大不相同。 根据

Wind

数据， 公募基金中普通股票型基金

2019

年平均收益率超过

40%

，相比之下，私募基金

的平均收益率远远落后， 个人投资者赚了指

数不赚钱的更是大量存在。 这倒逼很多投资

者反思并认可公募基金的专业理财能力，从

而考虑从“自营”转向“持基”。

这个变化反映在渠道上， 便是汹涌的申

购潮此起彼伏。 更多投资者变身基民，令“爆

款” 由点及面， 悄然地在公募基金业蔓延开

来。 这是存量资金的变化。

变化之二， 则源于居民大类资产配置可

能重构。在“房住不炒”基调背景下，原本是居

民财富最大蓄水池的房地产行业， 近年来出

现资金挤出效应，

2019

年

A

股的财富效应呈现

在人们面前，辅以政策暖风，极有可能成为不

断从房地产中挤出资金流入的对象。

这也并非虚言。 从记者与多家银行人士

的交流中， 可以明显感觉到这种变化正在升

温。 而有鉴于

A

股市场的高风险和高波动，这

些资金借道公私募基金入市的意愿会更强

烈。 这是增量资金的变化。

虽然从历史上看，“爆款” 基金有可能意

味着市场阶段性高点来临， 但敢于眺望牛市

的投资者， 依然愿意将其视为新一轮慢牛的

中继 。 在他们眼

里，“爆款” 的牛

气 ， 不仅溢于自

身，也在袭向

A

股。


