
消费电子盛会CES黑科技争奇斗艳

人工智能、汽车电子、智能家居、新型显示等产业飞速发展

本报记者 杨洁

当地时间1月7日-1月10日，全球最大的消费技术产业盛会国际消费电子展（CES）在美国拉斯维加斯举办。 CES历来是科技领域的开年重头戏，被视作国际消费电子行业的“风向标” 。 此次盛会吸引了来自全球的4500多家参展企业，带来近2万件创新科技产品。 华为、大疆、海尔、海信、康佳、联想、TCL、中兴、小米

等知名中国企业均亮相CES，展示不同领域的最新科技产品。

人工智能成熟度提升

除了引领创新潮流的技术和产品，CES涌现不少脑洞大开的创意设计。

人工智能技术的发展速度超乎想象。三星发布了一项名叫Neon的“人造人”项目，其实就是用AI虚拟的“人”，通过计算机所创建的虚拟生物，其外形和行为都与人类相似，展示了情感和智力方面的能力。AI虚拟人的表现超乎预期。尤其是眼神以及唇部细节，基本看不出来有计算机合成的细节，演示呈现的形象包括新闻主播、银行职员、电影明星等，气质、语言、动作以及表情不尽相同，似乎能

感受到其思维和性格。

三星发布的“球”形机器人赢得了大家的喜爱。 这款名为Ballie的小型、滚动的家用机器人，带有内置摄像头、麦克风和扬声器，支持IoT设备连接、语音控制。 三星执行副总裁兼首席研究科学家塞巴斯蒂安·桑格哈特介绍，Ballie的AI能力可以用作健身助手、安全机器人等。 三星表示，未来2-3年Ballie将正式商用。

奔驰则发布了一款科幻电影《阿凡达》元素的概念车Vision� AVTR。 这款车没有使用传统圆形轮胎，而是采用球形轮胎，可以动态与乘客进行交流互动。 奔驰方面表示，球形轮胎更易操纵，车辆可以向侧面进行类似“螃蟹”一样的运动。 此外，Vision� AVTR能检测人的脉搏并感知呼吸。

九号机器人发布了一款能当交通工具的椅子———Segway� S-Pod，堪称可移动的头等舱。 据介绍，这款产品装配有重心自动控制系统，驾驶者只需通过一个控制杆即可控制重心的前后移动、实现自由行走，并可通过iPad进行遥控操作。

除了硬件厂商，欧莱雅、保洁等日用消费品牌也参加了本届CES展会。 欧莱雅推出了一款彩妆黑科技产品，内置不同颜色口红“墨盒” ，可以为用户定制需要的色号口红；宝洁则推出了一款送厕纸机器人Rollbot，由手机一键呼叫，为用户送上卷纸，避免没人在附近或者不方便送纸的尴尬。

自动驾驶全面推进

一位电子行业分析师告诉中国证券报记者，今年的CES最出乎意料的是索尼造车。

历年CES都是一些勇于创新的厂商跨界探索的秀场。 除了游戏玩家们翘首以待的PS5游戏机，消费电子厂商索尼此次发布了一款名为Vision� S的概念车，由博世、大陆、黑莓、英伟达和高通等多家公司合作开发。 这款车融合了索尼的成像和传感技术，并搭载AI、电信和云技术管理等方面的车载软件。

据索尼介绍，Vision-S车身内外部署了多达33个传感器原件，可提供全景影像、360度音效、全时连接等特性。 娱乐设备方面，车内拥有360度的环绕音响系统，独立的车载基带模块可以保证Vision-S实时在线。

现代携手Uber开发一款可供四人乘坐的电动飞行出租车，首款样机或于2023年面世，设计巡航速度为每小时290公里，巡航高度在300-600米之间，预计最高承载里程为百公里，最终有望实现自动驾驶。

自动驾驶成为热点。 美国汽车工程师学会将自动驾驶技术分为L0-L5六个等级，随自动驾驶的成熟程度进行分级。 平安证券认为，在本届CES展会上L2自动驾驶系统开始普及，L3自动驾驶汽车逐渐走向量产，L4自动驾驶技术正在走向成熟。

自动驾驶需要部署大量传感器。 在汽车的传感器中，激光雷达是自动驾驶汽车的重要配置。 在本届CES上，大疆创新内部孵化成立的自动驾驶公司览沃科技（Livox）发布两款高性能激光雷达传感器Horizon和Tele-15，两者都是为L3/L4级别自动驾驶应用设计。 据介绍，Horizon零售价为6499元人民币，将于

2020年1月7日开始供货；Tele-15零售价为9000元人民币，将于2020年第二季度开始供货。

除了大疆，华为也在布局激光雷达传感器。 早在2019年10月22日世界智能网联汽车大会上，华为轮值董事长徐直军表示，华为在汽车产业上与部件提供商、集成商、应用开发商等合作伙伴共同打造三个生态。 其中的传感器生态包括激光雷达、毫米波雷达、摄像头等。

自动驾驶汽车快速发展，车载摄像头、毫米波雷达和激光雷达三大核心部件以及产业链上下游的零部件供应商迎来机遇。国内自动驾驶芯片厂商地平线展示了其半年前发布的产品———中国首款车规级AI芯片征程二代（Journey� 2），以及基于征程二代的视觉感知ADAS方案。 此外，地平线发布了新一代Matrix自

动驾驶计算平台，可支持高达12路4K超高清视频输入，实现10类车型分类与车灯检测和6类车道线检测。

韦尔股份旗下的豪威科技在今年CES展会上发布了多款产品，其中包括一款800万像素的车用图像传感器产品OX08B4C，支持L4-L5级别智能驾驶。 此外，豪威科技发布了面向旗舰手机摄像头的1.2m� 4800万像素图像传感器。

5G推动智能家居崛起

苹果公司时隔28年后再次加入CES备受关注，苹果智能家居系统HomeKit可用于控制智能家居设备，不少智能家居物联网设备公司则展示可接入Homekit系统的产品。

在智能球外，三星此次推出了一款智能冰箱Family� Hub。这款冰箱内置摄像头，具有图像识别功能，能够识别冰箱中的食材，提出合理的膳食搭配和食材管理，并及时向用户发送食材消耗和补货信息。冰箱外的屏幕则能切入三星电视、手机端的镜像投屏，直接在Family� Hub观看电视和网络视频。 Family� Hub也

可以作为智能家居的控制器，控制家里的其他智能设备。

海尔智家展示了智能衣柜，可以识别柜内衣物，镜面柜门还可以进行人脸身材识别，进行智能穿搭。 智能洗衣机则可以识别衣服类型、面料。 用户不用担心把羊绒和纯棉衣服混合洗坏衣服了。

智能可穿戴设备依然是热点。 华米科技在CES展会上推出了真无线运动心率耳机、户外智能手表、智能家庭健身房、家用全折叠智能跑步机、智能睡眠耳塞和基础智能手表六款新产品。

据Strategy� Analytics发布的研究报告《2019年全球智能家居市场》，到2019年消费者在智能家居相关硬件、服务和安装费用上的支出将达到1030亿美元，并将以11%的复合年均增长率增长到2023年。关注物联网产业的分析师表示，随着智能家居爆发，乐鑫科技、兆易创新等提供相关通信连接、处理器和存储器

的公司将从中受益。

歌尔股份展示了支持智能硬件的最新解决方案与技术，此次带来多款带有主动降噪功能的TWS双无线耳机产品，以及50M防水、音质更出色的新一代超动态平衡微型扬声器（SBS）；展示了支持人脸和手势识别的带屏智能音箱和其他性能优异的智能音箱产品。

在可穿戴领域，歌尔股份展示了自主研制的ECG心电监测智能手表参考设计，快速推进智能手表ECG功能的普及，同时提升ECG检测的精度。此外，公司还带来了可满足智能硬件系统小型化、功能集成化诉求的多款小型化、高集成、高性能SiP（系统级封装）产品，以及高性能、高精度的MEMS传感器系列新品，包括血压传感器、差压传感器、气流传感器、振动传感器等。

东兴证券认为，TWS耳机掀起的浪潮，反映出消费者对智能可穿戴设备的迫切需求。 智能手表有望成为下一个TWS耳机市场。

可折叠显示加快渗透

显示技术是CES的一大亮点，竞争也非常激烈。

在今年CES展会上三星展示的无边框的8KQLED电视让人惊艳。 LG的可卷曲电视设计更加人性化，上端在天花板位置基于墙面固定，向下滚动展开就是电视。 TCL则发布了中国首款消费级8K电视TCL� X9� 8KQLED。 TCL方面表示，该款电视基于完整的一体化全程8K解决方案，从屏幕到图像引擎、算法、传输

通道，再到芯片，每个环节都采用8K技术打造。

一位半导体行业分析师对中国证券报记者表示，今年CES看到更多可折叠屏幕产品，预示着柔性OLED面板渗透率有望进一步提升。 联想在本届CES展会上发布了折叠屏笔记本ThinkPad� X1� Fold。 TCL也发布了一款可折叠手机。

据介绍，联想这款折叠屏笔记本所用的OLED显示面板由LG提供。 目前，京东方、维信诺、TCL集团的华星光电等国内柔性OLED面板制造商的产能和良率在提升。 群智咨询指出，2023年后中国内地有望在全球柔性OLED面板市场占据约四成市场份额。

除了柔性屏，今年CES展会另一大看点是Micro� LED显示技术不断走向成熟，其显示产品或很快面向市场。

京东方展示了全球领先的Mini�LED显示技术，实现超薄、超高亮度、超高分区的一体化解决方案。 其中，75英寸8K�Mini�LED背光显示能够实现精细度超过万级的HDR分区，具有1500nit超高亮度，让用户体验到更纯真自然的显示效果；另一款1.6mm像素间距Mini�LED玻璃基拼接显示产品，采用全球领先的表面黑化处理解决方案，使低亮度画面更黑更纯净，在暗态环境下每个画

面细节都分毫毕现。

京东方表示，联想推出的专业显示器ThinkVision� Creator� Extreme采用京东方的Mini� LED显示屏，拥有4K超高清分辨率，同时，通过1152个分区进行精密分区控制，可充分满足设计师等专业人士对色彩的极致追求。 其全球首款可实现千级分区的Mini� LED产品即将推向市场。

瑞丰光电则推出了Mini� LED/Micro� LED在消费电子领域的应用产品及解决方案等。 康佳展出了应用Micro� LED技术的Smart� Wall，包括了118吋4K以及236吋8K的Micro� LED显示屏，通过模块化的拼接，创造各种新的显示应用场景与可能性。

Mini� LED技术被认为是OLED显示的有力竞争者，有望成为下一代主流显示技术。 LED� inside预测，到2023年Mini� LED市场规模将超过10亿美元，2018年-2025年复合增长率超过46%。
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5G换机有望推动

手机市场重回增长轨道

□本报记者 张兴旺

中国信通院1月9日发布的报告显示，2019年

国内手机市场总体出货量3.89亿部， 同比下降

6.2%。其中，5G手机出货1376.9万部。多位业内人

士对中国证券报记者指出，2020年将迎来5G手机

换机潮，利好头部手机品牌厂商，中小品牌企业不

容乐观。 随着换机潮的来临，5G手机产业链上市

公司将迎来利好。

国内市场出货量下降6.2%

中国信通院报告显示，2019年12月国内手机市

场总体出货量3044.4万部，同比下降14.7%。 其中，

2G手机146.1万部，4G手机2357.0万部，5G手机

541.4万部。 2019年，国内手机市场总体出货量3.89

亿部，同比下降6.2%。 其中，2G手机1613.1万部，3G

手机5.8万部，4G手机3.59亿部，5G手机1376.9万部。

报告显示，2019年12月，上市新机型35款，同

比下降16.7%。 其中，2G手机7款，4G手机17款，

5G手机11款。 2019年全年，上市新机型573款，同

比下降25.0%。 其中，2G手机138款，3G手机1款，

4G手机399款，5G手机35款。

从国产品牌情况看，2019年12月， 国产品牌手

机出货量2661.3万部，同比下降17.3%，占同期手机

出货量的87.4%；上市新机型30款，同比下降21.1%，

占同期手机上市新机型数量的85.7%。2019年全年，

国产品牌手机出货量3.52亿部，同比下降4.9%，占同

期手机出货量的90.7%；上市新机型506款，同比下

降27.2%，占同期手机上市新机型数量的88.3%。

国内某手机厂商人士对中国证券报记者表

示，“从1G、2G到3G、4G，主流手机厂商都会出现

一些变化。 总体看，品牌越来越少了，但中国品牌

越来越多。 ”

本土品牌做大做强

闻泰科技董事长助理邓安明对中国证券报记

者表示，“前十年是智能手机时代，终端品牌市场风

云变幻，大量中国手机品牌强势崛起，大批优秀公

司发展壮大。 这显示出通讯行业呈高速发展态势，

行业成长空间大，企业有机会迅速做大做强。 ”

中金公司认为， 过去几年全球手机行业集中

度不断提升。 目前，苹果、华为、三星、小米、OP-

PO、vivo6家企业占比已经达到90%以上。 5G换

机对所有品牌而言都是兵家必争之地。

中金公司指出， 华为利用其自研海思5G芯片

性能优势，在中国市场继续扩大领先优势，弥补海

外市场下滑的影响，预计2020年全年实现2.55亿部

的稳健增长，同比增长2%。小米利用其线上渠道成

本低的优势， 第一家发布2000元以下的5G手机，

预计小米2020年有望发挥性价比优势， 在中国市

场扭转过去一年份额下降的趋势，全年实现1.31亿

部销量，同比增长9%。预计苹果明年秋季发布四款

手机全部支持5G， 根据区域不同支持毫米波和

Sub-6GHz的选项。 预计2020年-2021年iPhone

实现2.05亿-2.15亿部销量，保持稳定增长。

但中小品牌或不容乐观。 第一手机界研究院

院长孙燕飚认为，在目前的市场格局下，中小品牌

日子并不好过。 5G手机研发成本高，2020年

-2021年中小品牌可能看不到太多出路。

“很难有机会挑战现有的手机巨头。 手机行

业需要多年积累，头部十大品牌经历很多年发展，

才从小成长到大。 5G时代，突然冒出一家公司能

够挑战或取代这些头部厂商可能性很低。 ” 上述

手机厂商人士直言，“行业投资大， 竞争非常激

烈，技术更新快，不是仅靠‘烧钱’就能成。 ”

东北证券电子行业首席分析师张世杰认为，

手机行业格局变化不会太大， 整体出货量趋于平

稳，5G手机占比快速提升。 2020年高端旗舰会由

品牌厂商自己来做； 中低端机型更要考虑成本管

控，ODM厂商可以得到订单迎来更多机会。 对于

供应链而言，ODM厂商可能基于成本考虑更多

地选择国内供应商。

5G供应链受益

中银国际证券预计，随着2020年5G规模商用

的推进，5G手机有望实现快速渗透。 5G换机潮有

望推动手机整体出货量重回增长轨道。

中金公司认为，5G手机销量是影响消费电子板

块2020年股价走势的主要因素之一。根据电信运营

商、手机品牌商、半导体产业链的最新信息，5G初期

普及速度会快于4G， 预计2020年全球5G手机销量

达到2.5亿部，全球5G手机渗透率达到16%。

从国内市场看，中金公司表示，中国是全球最

大的5G手机市场，预计5G手机售价到2020年下半

年会下降到1500元/部以下， 推动市场快速增长，

全年有望达到1.58亿部，年底普及率达到70%。

“未来十年，5G技术将改变世界， 并给行业

带来5-10年黄金发展期。 前5年将迎来全球5G手

机换机潮。第一波是手机，第二波是笔记本电脑和

平板，第三波是IoT和车载。 ” 邓安明认为，5G将

通过手机的大规模覆盖，降低成本，完善供应链。

之后将向众多行业发展渗透。

分析人士认为，5G带动射频和光学产业链发

展。 中金公司指出，5G对消费电子产业链最大的

增量是射频及基带等通信元器件。 预计2020年射

频市场规模增长约20%，射频前端、基带、天线等

领域存在较大机会。 此外，AR/VR、云游戏、短视

频是5G手机2020年的主要应用。 5G手机的普及

会推动手机光学产业链快速发展。 平安证券则持

续看好5G通讯为消费电子行业带来的边际改善

投资机会，尤其是手机射频前端。

消费电子盛会CES黑科技争奇斗艳

人工智能、汽车电子、智能家居、新型显示等产业飞速发展

□本报记者 杨洁

� 当地时间1月7日

-10日，全球最大的消费

技术产业盛会国际消费

电子展（CES）在美国

拉斯维加斯举办。 CES

历来是科技领域的开年

重头戏， 被视作国际消

费电子行业的 “风向

标” 。此次盛会吸引了来

自全球的4500多家参

展企业，带来近2万件创

新科技产品。 华为、大

疆、海尔、海信、康佳、联

想、TCL、中兴、小米等

知名中国企业均亮相

CES， 展示不同领域的

最新科技产品。

人工智能成熟度提升

除了引领创新潮流的技术和产品，CES涌

现不少脑洞大开的创意设计。

人工智能技术的发展速度超乎想象。 三星

发布了一项名叫Neon的“人造人” 项目，其实就

是用AI虚拟的“人” ，通过计算机所创建的虚拟

生物，其外形和行为都与人类相似，展示了情感

和智力方面的能力。 AI虚拟人的表现超乎预期。

尤其是眼神以及唇部细节， 基本看不出来有计

算机合成的细节， 演示呈现的形象包括新闻主

播、银行职员、电影明星等，气质、语言、动作以及

表情不尽相同，似乎能感受到其思维和性格。

三星发布的“球” 形机器人赢得了大家的

喜爱。 这款名为Ballie的小型、滚动的家用机器

人， 带有内置摄像头、 麦克风和扬声器， 支持

IoT设备连接、语音控制。 三星执行副总裁兼首

席研究科学家塞巴斯蒂安·桑格哈特介绍，

Ballie的AI能力可以用作健身助手、 安全机器

人等。三星表示，未来2-3年Ballie将正式商用。

奔驰则发布了一款科幻电影《阿凡达》元

素的概念车Vision� AVTR。 这款车没有使用

传统圆形轮胎，而是采用球形轮胎，可以动态与

乘客进行交流互动。奔驰方面表示，球形轮胎更

易操纵，车辆可以向侧面进行类似“螃蟹” 一样

的运动。 此外，Vision� AVTR能检测人的脉搏

并感知呼吸。

九号机器人发布了一款能当交通工具的椅

子———Segway� S-Pod， 堪称可移动的头等

舱。 据介绍， 这款产品装配有重心自动控制系

统， 驾驶者只需通过一个控制杆即可控制重心

的前后移动、实现自由行走，并可通过iPad进行

遥控操作。

除了硬件厂商，欧莱雅、保洁等日用消费品

牌也参加了本届CES展会。 欧莱雅推出了一款

彩妆黑科技产品，内置不同颜色口红“墨盒” ，

可以为用户定制需要的色号口红； 宝洁则推出

了一款送厕纸机器人Rollbot， 由手机一键呼

叫，为用户送上卷纸，避免没人在附近或者不方

便送纸的尴尬。

5G推动智能家居崛起

苹果公司时隔28年后再次加入CES

备受关注， 苹果智能家居系统HomeKit

可用于控制智能家居设备，不少智能家居

物联网设备公司则展示可接入Homekit

系统的产品。

在智能球外，三星此次推出了一款智

能冰箱Family� Hub。 这款冰箱内置摄像

头，具有图像识别功能，能够识别冰箱中

的食材， 提出合理的膳食搭配和食材管

理，并及时向用户发送食材消耗和补货信

息。 冰箱外的屏幕则能切入三星电视、手

机端的镜像投屏，直接在Family� Hub观

看电视和网络视频。 Family� Hub也可以

作为智能家居的控制器，控制家里的其他

智能设备。

海尔智家展示了智能衣柜，可以识别

柜内衣物，镜面柜门还可以进行人脸身材

识别，进行智能穿搭。 智能洗衣机则可以

识别衣服类型、面料。 用户不用担心把羊

绒和纯棉衣服混合洗坏衣服了。

智能可穿戴设备依然是热点。华米科

技在CES展会上推出了真无线运动心率

耳机、户外智能手表、智能家庭健身房、家

用全折叠智能跑步机、智能睡眠耳塞和基

础智能手表六款新产品。

据Strategy� Analytics发布的研究

报告 《2019年全球智能家居市场》，到

2019年消费者在智能家居相关硬件、服

务和安装费用上的支出将达到1030亿美

元，并将以11%的复合年均增长率增长到

2023年。 关注物联网产业的分析师表示，

随着智能家居爆发，乐鑫科技、兆易创新

等提供相关通信连接、处理器和存储器的

公司将从中受益。

歌尔股份展示了支持智能硬件的最

新解决方案与技术，此次带来多款带有主

动降噪功能的TWS双无线耳机产品，以

及50M防水、音质更出色的新一代超动态

平衡微型扬声器（SBS）；展示了支持人

脸和手势识别的带屏智能音箱和其他性

能优异的智能音箱产品。

在可穿戴领域， 歌尔股份展示了自主

研制的ECG心电监测智能手表参考设计，

快速推进智能手表ECG功能的普及， 同时

提升ECG检测的精度。此外，公司还带来了

可满足智能硬件系统小型化、 功能集成化

诉求的多款小型化、高集成、高性能SiP（系

统级封装） 产品， 以及高性能、 高精度的

MEMS传感器系列新品，包括血压传感器、

差压传感器、气流传感器、振动传感器等。

东兴证券认为，TWS耳机掀起的浪

潮，反映出消费者对智能可穿戴设备的迫

切需求。 智能手表有望成为下一个TWS

耳机市场。

图片来源/新华社及CES官网

自动驾驶全面推进

一位电子行业分析师告诉中国证券报记

者，今年的CES最出乎意料的是索尼造车。

历年CES都是一些勇于创新的厂商跨界探

索的秀场。 除了游戏玩家们翘首以待的PS5游

戏机，消费电子厂商索尼此次发布了一款名为

Vision� S的概念车，由博世、大陆、黑莓、英伟

达和高通等多家公司合作开发。 这款车融合了

索尼的成像和传感技术，并搭载AI、电信和云

技术管理等方面的车载软件。

据索尼介绍，Vision-S车身内外部署了多

达33个传感器原件，可提供全景影像、360度音

效、全时连接等特性。 娱乐设备方面，车内拥有

360度的环绕音响系统， 独立的车载基带模块

可以保证Vision-S实时在线。

现代携手Uber开发一款可供四人乘坐的

电动飞行出租车， 首款样机或于2023年面世，

设计巡航速度为每小时290公里， 巡航高度在

300-600米之间，预计最高承载里程为百公里，

最终有望实现自动驾驶。

自动驾驶成为热点。 美国汽车工程师学会

将自动驾驶技术分为L0-L5六个等级， 随自动

驾驶的成熟程度进行分级。平安证券认为，在本

届CES展会上L2自动驾驶系统开始普及，L3自

动驾驶汽车逐渐走向量产，L4自动驾驶技术正

在走向成熟。

自动驾驶需要部署大量传感器。 在汽车的

传感器中， 激光雷达是自动驾驶汽车的重要配

置。在本届CES上，大疆创新内部孵化成立的自

动驾驶公司览沃科技（Livox）发布两款高性

能激光雷达传感器Horizon和Tele-15， 两者

都是为L3/L4级别自动驾驶应用设计。 据介绍，

Horizon零售价为6499元人民币，将于2020年

1月7日开始供货；Tele-15零售价为9000元人

民币，将于2020年第二季度开始供货。

除了大疆，华为也在布局激光雷达传感器。

早在2019年10月22日世界智能网联汽车大会

上，华为轮值董事长徐直军表示，华为在汽车产

业上与部件提供商、集成商、应用开发商等合作

伙伴共同打造三个生态。 其中的传感器生态包

括激光雷达、毫米波雷达、摄像头等。

自动驾驶汽车快速发展，车载摄像头、毫米

波雷达和激光雷达三大核心部件以及产业链上

下游的零部件供应商迎来机遇。 国内自动驾驶

芯片厂商地平线展示了其半年前发布的产

品———中国首款车规级AI芯片征程二代

（Journey� 2），以及基于征程二代的视觉感知

ADAS方案。 此外，地平线发布了新一代Ma-

trix自动驾驶计算平台， 可支持高达12路4K超

高清视频输入，实现10类车型分类与车灯检测

和6类车道线检测。

韦尔股份旗下的豪威科技在今年CES展会

上发布了多款产品，其中包括一款800万像素的

车用图像传感器产品OX08B4C，支持L4-L5级

别智能驾驶。此外，豪威科技发布了面向旗舰手

机摄像头的1.2m� 4800万像素图像传感器。


