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影视行业重回正轨

本报记者 于蒙蒙 实习记者 陈子冰 王子凯

过去一年里，影视行业及相关上市公司的日子并不好过，“影视寒冬”的说法被频频提起。 市值曾超400亿元的印纪传媒如今面临面值退市窘境；华谊兄弟市值从一年前的300多亿元缩水到120多亿元，董事长王忠军不得不“卖画求生” ；光线传媒上半年净利同比下降95%，阿里创投在九月初也抛出减持计划。

业内人士认为，中国影视行业已经告别高增长阶段，转向高质量发展时期。 回归内容成为行业共识，这一逻辑不断获得验证。 暑 期 上 映 的 电 影 《 哪 吒 之 魔 童 降 世 》 票 房 达 到 49 . 01 亿 元 ， 位 列 中 国 影 史 票 房 总 榜 第 二 ， 近 期 三 部 主 旋 律 大 片 也 缔 造 了 史 上 最 强 国 庆 档 。

资金涌入

从2008年开始，我国影视产业经历了“黄金十年” 。 “政策一严，就出现所谓的寒冬，说明了影视产业以前是有泡沫的。 ”中国传媒大学赵雪波教授表示，“这种泡沫不仅是影视产业自己的泡沫，其实也是资本市场的泡沫。 ”

影视产业发展在2014年至2016年间达到阶段高点。 2014年中国电影票房收入增长显著，同比增长36.15%，当年新增银幕5297块，日均增长15块银幕。 2015年票房达440.69亿元，同比增长48.7%，新增银幕8035块，日均增长约22块银幕。 突破400亿元票房后，2016年的票房增速迅速回落，同比增长3.73%，达457.12亿元。

资本逐利在影视行业得到淋漓体现。 “养猪的、做乳制品的 、开餐馆的 、做金属管材的 、卖五金的 、放烟花的企业有什么共同点？ 答案：都变成了影视公司。 ” 2014年4月，易凯资本创始人王冉在微博上如此调侃。 2014年，A股影视公司疯狂并购。 3月，湘鄂情收购了中视精彩和笛女影视；中南重工收购了大唐辉煌 ；5月，皇氏乳业收购了御嘉影视。 其中最大的一笔交易是申科股份以25 .22亿元收购了海润影视 100%的股份 。 根据中银国际研报，2015年影视行业并购达到 507 .78亿元，其中北京文化完成对浙江星河、世纪伙伴的收购，形成影视剧全产业链布局。

大 公 国 际 曾 指 出 ， 影 视 行 业 这 种 高 溢 价 、 高 业 绩 承 诺 的 并 购 ， 特 别 是 跨 界 并 购 ， 多 数 无 法 真 实 改 善 企 业 的 发 展 状 况 ， 实 际 成 长 性 无 法 支 撑 其 高 估 值 ， 一 旦 泡 沫 破 灭 对 企 业 未 来 盈 利 能 力 及 信 用 水 平 将 产 生 较 大 影 响 。

影视行业也兴起了资本市场的游戏，“对赌协议”摇身一变成为了“保底发行” 。 北京文化可以说是“保底发行”的开创者，曾参与《心花怒放》《我不是潘金莲》《战狼2》等多部电影的保底发行，其中《战狼2》更是大获全胜。 但北京文化如今更注重投资制作，计划明年开始陆续上映的《封神三部曲》，总投资达到30亿元。

“如果没有资本关注的话，我相信这个行业不会到今天这个状态。 ”太合娱乐副总裁邱洪涛表示。

当资本渐渐退潮，“幸存”的市场从业者开始抱团取暖。 2018年春节档五部影片中，出品公司有近100家。 今年的《流浪地球》投资方一共有九家公司，联合出品方达到23家。 业内人士表示，这种多方参与的方式一方面表明了出品方对影片的看好，另一方面也反映了目前影视行业分散风险的趋势。

清华大学尹鸿教授告诉中国证券报记者，影视行业不是用资本就能催生出优质的产品，它更需要有实力的公司和一群真正有创作能力的影视创作人员。 不可否认的是，资本涌入让影视产业在这几年得到高速发展，从百亿规模迅速催生到600亿元规模。

回归理性

今年国庆档累计电影票房突破43.84亿元，比去年的19.08亿元增幅达130%。 然而2019年上半年，我国电影总票房311.1亿元，同比下降2.7%，观影人次8.08亿，同比下滑10.3%，电影票房和观影人次首次出现双降。 业内人士表示，上半年票房和观影人次的下降主要是由于优质内容比较少，观众的观影热情不高。

2019年半年报显示多家影视公司业绩不佳。 华策影视上半年营业总收入为9.2亿元，同比下降57.70%，净亏损5826.45万元，上年同期为2.89亿元；唐德影视实现营业收入2.2亿元，同比下降55.95%，净亏损7698万元，上年同期为9011.54万元；欢瑞世纪实现营业收入1.09亿元，同比下降57.28%，净利润为1824.92万元，同比下降62.91%；慈文传媒实现净利润8499.26万元，同比下降55.98%。

中银国际表示，2018年以来部分公司的相关剧目延期或未能取得发行许可证，进而导致的营收不及预期、回款放慢以及坏账损失增加，这仍然是影响2019年影视上市公司业绩的重要因素，影视行业当前仍然在经历调整期，影视板块整体业绩的边际改善仍然需要等待。

其实，从 2018年 开始，许 多人就 认为影视 产业已 经进入“寒冬期 ” 。 但许多业 内人士 并不赞 成“寒冬期 ” 这个说 法，他们 认为这 是影视产 业在经 历了前 几年的 高速发展 后回归 理性 。 王 忠军认为 ，影视行 业经历 过高速 发展之后 ，需要一 个加强 规范管 理的过程 ，这是行 业未来 获得更长 久健康 发展的 必经之 路 。

“当前的各种困难确实是对影视市场的一场大考验和大洗牌，行业降温也在帮助这个产业去泡沫，让市场恢复理性。 ”慈文传媒副总裁赵斌在接受中国证券报记者采访时表示，“冷却期”并不一定是坏事，对于内容创作者来说，反而是脱颖而出的机遇期。

根据广电总局数据，从2013年开始中国影片备案数不断增加，至2016年增长至3811部，2017年开始回落，2018年大幅下降至3138部。 在电视剧上，2018年开始，电视节目制作投资额趋于平稳，2018年全国电视节目制作投资额达427.24亿元，与2017年基本持平。 其中，电视剧国内投资额242.85亿元，电视剧国内销售额260.95亿元，与2017年基本持平。 截至今年8月底，全国拍摄制作电视剧备案剧目共573部，同比减少了28.1%。 实际上，电视剧制作公司的数量在今年也骤减，根据国家广电总局通告显示，2019年至2021年度全国获得《电视剧制作许可证（甲种）》的机构共73家，较上一年减少40家。

影视制作的前期投入巨大，在当前的这场大浪淘沙中，吃亏的不免是规模较小的影视公司。 华泰证券认为，随着监管的长期引导和完善，行业政策预期进一步明确，在行业调整周期，很多中小企业因为生存基础较薄弱，抗风险能力差无奈退出市场。 相比小公司，大公司更有能力聚集资金、人才等重要资源，行业集中度将得到提升。

一位影视领军公司的中层人员坦言，行业制作水涨船高，小公司以小博大的机会将变得渺茫，未来的市场话语权取决于资本雄厚的大公司。
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当浮华褪去，归于理性的影视产业的出路在何方？

华谊兄弟副董事长王忠磊的答案是做好内容。 “只有水浅了，才会暴露出问题。 现在水浅了，可以更加专注地把资本投给认真做内容、对内容有见解的企业。 ”

影 视 产 业 并 不 单 纯 是 资 本 的 游 戏 ， 而 是 需 要 内 容 和 艺 术 创 作 的 行 业 。 今 年 暑 期 档 投 资 将 近 4 亿 元 的 《上 海 堡 垒 》 票 房 只 有 1 . 2 亿 元 。 尹 鸿 认 为 ， 电 影 有 自 身 规 律 ， 流 量 明 星 与 IP 没 有 所 谓 的 对 错 ， 主 要 还 是 看 作 品 是 不 是 符 合 艺 术 规 律 ， 是 不 是 一 个 好 作 品 ， 这 是 核 心 。

回归内容的逻辑正在兑现。 今年春节档开创科幻片纪元的《流浪地球》以46.55亿元成为中国影史票房第三位的影片。 暑期上映的电影《哪吒之魔童降世》票房达到49.01亿元，位列中国影史票房总榜第二。 而近期，三部主旋律大片缔造了史上最强国庆档。

中航证券指出，从2019年已经上映和未上映的影片中可以看出，流量明星尽数退场，实力派演员成为各大出品方青睐的阵容主体，电影公司对艺人偏向的集体转化直接反映出当下市场的理性回归，口碑的“自来水效应”成为传播的最大利器。

业内人士表示，过于追逐流量是对市场的一种伤害，这种模式的失败说明影视行业应回归本源，讲好故事才是核心。 经过所谓的“寒冬”之后，影视行业发展会越来越健康，市场会愈发鼓励好内容，好内容得到反馈后又会促进所有从业者用心去创作。

除内容创作外，技术或者渠道的革新也会给影视产业带来新的动力。 光线传媒表示，随着5G、云计算和人工智能等技术的进步和手机等终端设备的革新，内容产品的媒介形式将发生较重大变化，市场有望呈现多种崭新的应用场景，从而促进内容需求端迎来蓬勃生机，为内容作品的生产提供良好的环境，形成良性循环。

在许多业 内人士 看来 ，我 国影视产 业未来 还有很 大的潜 力 。 艾媒咨 询预测 2023年我国 票房将突 破 1000亿元 ，在全球 范围内 的电影行 业处于 领先地 位。 阿里 影业曾表 示将进 一步撬 动一个超 过 2000亿元 的泛电 影市场 ，将单一的 票房业 务收入 拓展为 多元化的 收入。

邱洪涛指出，互联网视频平台、IPTV等的兴起让影视行业的渠道更加多元，“只要源源不断有优质内容出现，就远远还没有到谈论天花板的时候。 ”

“我们还是要对这个行业有信心，这几年国家大力倡导发展这种文化产业，这个方向不会改变。 ”赵雪波说。
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电视剧制作公司

有望迎来业绩拐点

□本报记者 于蒙蒙

从2018年到今年上半年， 电视剧制作上

市公司业绩疲软。 业内人士指出，过去两年是

影视行业挑战重重的艰难期，也是行业升级的

关键窗口期。 进入年末，更多类型的影视剧将

重回大众视野，电视剧相关上市公司业绩有望

转暖。

行业洗牌

2018年各大影视公司业绩整体出现下滑

甚至亏损的局面。 2018年一些热衷于赚快钱的

资本纷纷撤离，影视行业融资难度加大。 同时，

根据广电总局备案公示数据，2018年共备案电

视剧1163部，45731集， 平均每部集数为39集。

相比2017年同期部数基本持平， 集数下降

1.7%。 2018年5月以来，受到行业政策影响，备

案公示电视剧数量下降趋势显著等。

国泰君安研报认为，政府主管部门的监管

思路为优化产业结构，淘汰冗余产能，剧集倡导

以现实主义题材为主；整治收视率及播放量造

假；调控剧集生产要素价格。

爱奇艺CEO龚宇就曾在电话会议中透露，

头部电视剧单集采购价已从峰值1500万元回

落到800万元以下。

招商证券研报称，对于整个影视行业来说，

过去两年一直在经历着洗牌的过程，行业格局

发生剧烈变动，部分影视公司被并购后业绩不

达预期导致商誉减值，或计提应收账款/存货减

值损失，这也是不少影视公司业绩不佳的重要

原因。

拐点来临

中小玩家退场，整体行业向“精品化” 迈

进， 主管部门也在通过政策引导规范影视行业

的市场环境。 2019年7月24日，广电总局发布关

于2019年至2021年度全国 《电视剧制作许可

证（甲种）》机构情况的通告，共有73家机构入

选，从数量和质量上严格控制入场的“玩家” 。

经此洗牌期， 影视内容生产门槛不断提升，资

金、人才、产业资源等竞争能力不断向大公司聚

集，头部公司将持续受益，行业“马太效应” 明

显，集中度有望提升。

尽管2018年行业巨变导致生产和销售端

短期存在“高成本、低收入” 的错配现象，但

在经历一整年的过渡后， 随着市场对2018年

一系列事件及相关政策的消化， 前期由于制

作周期带来的成本、 收入不匹配问题将逐渐

得以解决， 影视公司将更加谨慎地评估市场

风险。新时代证券表示，今年年底或明年年初，

预计将会有明显的开机回暖，影视产品新的生

产周期将开启， 新的项目成本较大幅度下滑，

且不再追求高价的流量。而终端售价下降趋势

已经企稳，后续的影视剧集利润空间将会得到

较大改善。

从华策影视、慈文传媒、唐德影视、欢瑞世

纪、 完美世界这五家电视剧行业龙头企业的

2018年年报来看，其影视项目储备相对比较丰

富。 华策影视拥有23部全网剧生产计划，包括

11部已开机剧集和12部计划开机项目；慈文传

媒拥有13部剧集制作计划， 其中已开机剧集4

部，计划开机剧集9部；唐德影视共有9项项目

储备；欢瑞世纪影视项目总数11项；完美世界

项目储备数量非常多，其中不乏符合政策与口

碑极佳的好剧。 项目数量稳健，且均已明确拟

拍摄时间。

招商证券指出，从存货上来看，各龙头公司

存货并未出现大幅下滑，反而部分企业有一定

增长。 尽管去年受“限薪令”“限古令” 影响，

行业广泛存在许多项目已完成制作但无法上

映、开拍过半遭遇撤资的情况，随着未来政策边

际缓和，影视公司业绩有望转暖。

业内人士指出，过去两年影视行业挑战重

重，但同时也可以视作这个行业升级的关键窗

口期。 从时间节点上来说，进入年末以后，更多

类型的影视剧将重回大众视野。

互联网巨头深度介入

将催生更多商业模式

□本报记者 于蒙蒙 实习记者 陈子冰

“BAT” 三大互联网巨头在在线视频平

台市场已形成“三足鼎立” 态势，在线视频

平台的兴起分流了许多传统渠道的受众。 爱

奇艺在今年六月会员数量突破1亿， 在会员

增长上显得乏力的腾讯和阿里在电影市场

却硕果累累。 互联网巨头们已不满足于成为

影视的接口，而是一步一步改变着影视产业

的生态。

积极布局产业链

影视行业分为电影和电视剧， 两者的产

业链环节相似，都是经过投资、制作、发行和

放映这些环节， 但它们的商业模式却有所不

同。电影是直接面向观众，通过票房来实现利

润；电视剧则是通过版权和广告来获得收入。

互联网公司在电视剧和电影市场的布局也明

显不同。

《2019中国网络视听发展研究报告》显

示，截至2018年12月底，中国网络视频（含短

视频） 用户规模达7.25亿， 占整体网民的

87.5%。 以“爱腾优” 为首的视频平台们抓住

了移动视频的浪潮，实现了受众快速增长。但

互联网视频行业广告和会员盈利的收入并不

足以支撑巨大的版权和技术投入， 目前只有

芒果TV实现了盈利，其他视频平台多数处于

亏损状态。 爱奇艺2019年二季度实现收入

71.1亿元，同比增长15.2%，环比增长1.7%；

但归母净利亏损23.3亿元。去年同期，爱奇艺

净亏损约21亿元。

视频网站在内容上的成本过高是亏损的

主要原因。以爱奇艺为例，2015年-2018年爱

奇艺的内容成本占收入比重分别为69.5%、

67.1%、72.6%、84.4%，2018年第四季度达到

最高点的92.5%。

东吴证券认为， 内容成本占收入比重有

望在2020年出现下降趋势，成本端压力有望

得到缓解， 主要源于一方面头部视频平台目

前逐步加大内容自制比例， 对于外部版权的

购买需求有所减小； 另一方面演员价格在

2018年10月后有了一定程度下降，剧集成本

结构得到一定优化， 头部剧集价格也有一定

下降。

2014年-2016年是影视行业高速发展的

时期，同时也让互联网巨头们加速布局影视产

业。2013年，乐视影业联合发行的《小时代》是

互联网公司进入电影行业的敲门砖。 2014年，

阿里巴巴收购文化中国并更名阿里影业，腾讯

也紧跟其后在2015年成立腾讯影业。

但当市场冷静下来， 巨头们也不得不思

考该如何走好这条路。 清华大学尹鸿教授表

示，互联网进入影视行业有三个阶段：第一是

成立影视公司， 用互联网思维的方法去生产

内容，但是这一轮基本上都失败了；第二轮是

开始进入电影的发行环节， 这个阶段基本完

成了票务平台环节的垄断竞争格局； 现在进

入第三个阶段， 跟专业制作公司一起去生产

出品影视作品。

阿里影业一直在进行战略布局，以构建

娱乐事业生态体系的基础。阿里影业的业务

主要有互联网宣传发行、内容制作和综合开

发。 从阿里影业的财报来看，目前对阿里影

业营收贡献最大的仍是互联网宣传发行业

务。 截至2018年9月30日，淘票票已与中国

内地约9000间影院实现直联。 但从去年开

始， 阿里影业开始深挖IP衍生业务的价值，

以阿里鱼为平台，借助粉丝经济来发展衍生

品业务。

慈文传媒副总裁赵斌认为，“过去影视

付费更多的是会员制观看模式， 但未来会越

来越多的出现像《陈情令》这样的，以内容为

驱动，从内容付费模式、线下衍生等方面，产

生更多样的商业变现模式。 ”

“互联网化” 后半场

互联网影视公司和传统影视公司该如何

共生共存，是当下影视产业不断探索的课题。

业内人士认为， 传统影视公司和互联网公司

的起步点不同， 传统影视公司有着多年的线

下积累，在内容制作上更有优势；互联网公司

凭借其技术和资金的支持，以发行为主，但也

在发展更多的模式。

太合娱乐副总裁邱洪涛在谈到未来格

局变化时表示，“互联网公司也一样面临着

他们的问题， 并不是说你拥有数据、 拥有B

端、拥有渠道，你就拥有了一切，就天然挣

钱，这个行业最根本的还是在于你要解决内

容创造的问题，它不是能被机器取代的一个

行业。 ”

尹鸿教授认为， 内容制作的公司肯定会

因为互联网而得利， 可以有机会生产更多的

产品，而且产品有机会得到更多的用户。

招商银行研究院分析指出， 互联网已深

入到影视产业链各个核心环节， 并对各参与

方产生深刻影响， 对行业的推动力量不容忽

视。目前互联网对行业的影响进入后半场，以

追求“流量” 为主将转向对内容质量、观影体

验的提升。

传统的影视公司也在调整自己的发展

方向。 从2014年起，慈文传媒就开始在网络

剧和网络大电影上布局。赵斌表示，“网络大

电影会不会成为未来的主流，我们认为关键

在于以这样的形式面对市场的影视内容能

否打动观众，能不能出现大量的打动观众的

内容，现在长视频平台在推出短剧集，短视

频平台也推出剧集，内容市场的竞争越来越

激烈， 而观众对好内容的渴求一直存在，这

是关键所在。 ”

本报记者 于蒙蒙 摄 数据来源/Wind�制图/王春燕

资金涌入

从2008年开始， 我国影视产业经历了

“黄金十年” 。 “政策一严，就出现所谓的寒

冬，说明了影视产业以前是有泡沫的。 ”中国

传媒大学赵雪波教授表示，“这种泡沫不仅

是影视产业自己的泡沫，其实也是资本市场

的泡沫。 ”

影视产业发展在2014年至2016年间达

到阶段高点。 2014年中国电影票房收入增长

显著，同比增长36.15%，当年新增银幕5297

块， 日均增长15块银幕。 2015年票房达

440.69亿元，同比增长48.7%，新增银幕8035

块，日均增长约22块银幕。突破400亿元票房

后，2016年的票房增速迅速回落， 同比增长

3.73%，达457.12亿元。

资本逐利在影视行业得到淋漓体现。

“养猪的、做乳制品的、开餐馆的、做金属管

材的、卖五金的、放烟花的企业有什么共同

点？答案：都变成了影视公司。” 2014年4月，

易凯资本创始人王冉在微博上如此调侃。

2014年，A股影视公司疯狂并购。 3月，湘鄂

情收购了中视精彩和笛女影视；中南重工收

购了大唐辉煌；5月，皇氏乳业收购了御嘉影

视。 其中最大的一笔交易是申科股份以

25.22亿元收购了海润影视100%的股份。 根

据中银国际研报，2015年影视行业并购达到

507.78亿元， 其中北京文化完成对浙江星

河、世纪伙伴的收购，形成影视剧全产业链

布局。

大公国际曾指出， 影视行业这种高溢

价、高业绩承诺的并购，特别是跨界并购，

多数无法真实改善企业的发展状况， 实际

成长性无法支撑其高估值， 一旦泡沫破灭

对企业未来盈利能力及信用水平将产生较

大影响。

影视行业也兴起了资本市场的游戏，

“对赌协议” 摇身一变成为了“保底发行” 。

北京文化可以说是“保底发行” 的开创者，

曾参与《心花怒放》《我不是潘金莲》《战狼

2》等多部电影的保底发行，其中《战狼2》更

是大获全胜。 但北京文化如今更注重投资制

作， 计划明年开始陆续上映的 《封神三部

曲》，总投资达到30亿元。

“如果没有资本关注的话， 我相信这个

行业不会到今天这个状态。 ” 太合娱乐副总

裁邱洪涛表示。

当资本渐渐退潮，“幸存”的市场从业者

开始抱团取暖。 2018年春节档五部影片中，

出品公司有近100家。 今年的《流浪地球》投

资方一共有九家公司，联合出品方达到23家。

业内人士表示， 这种多方参与的方式一方面

表明了出品方对影片的看好， 另一方面也反

映了目前影视行业分散风险的趋势。

清华大学尹鸿教授告诉中国证券报记

者，影视行业不是用资本就能催生出优质的

产品，它更需要有实力的公司和一群真正有

创作能力的影视创作人员。 不可否认的是，

资本涌入让影视产业在这几年得到高速发

展，从百亿规模迅速催生到600亿元规模。

回归理性

今年国庆档累计电影票房突破43.84亿

元， 比去年的19.08亿元增幅达130%。 然而

2019年上半年，我国电影总票房311.1亿元，

同比下降2.7%， 观影人次8.08亿， 同比下滑

10.3%，电影票房和观影人次首次出现双降。

业内人士表示，上半年票房和观影人次的下

降主要是由于优质内容比较少，观众的观影

热情不高。

2019年半年报显示多家影视公司业绩

不佳。 华策影视上半年营业总收入为9.2亿

元，同比下降57.70%，净亏损5826.45万元，

上年同期为2.89亿元； 唐德影视实现营业收

入2.2亿元，同比下降55.95%，净亏损7698万

元，上年同期为9011.54万元；欢瑞世纪实现

营业收入1.09亿元，同比下降57.28%，净利润

为1824.92万元，同比下降62.91%；慈文传媒

实现净利润8499.26万元，同比下降55.98%。

中银国际表示，2018年以来部分公司的

相关剧目延期或未能取得发行许可证， 进而

导致的营收不及预期、 回款放慢以及坏账损

失增加，这仍然是影响2019年影视上市公司

业绩的重要因素， 影视行业当前仍然在经历

调整期， 影视板块整体业绩的边际改善仍然

需要等待。

其实，从2018年开始，许多人就认为影

视产业已经进入“寒冬期” 。 但许多业内人

士并不赞成“寒冬期” 这个说法，他们认为

这是影视产业在经历了前几年的高速发展

后回归理性。 王忠军认为，影视行业经历过

高速发展之后，需要一个加强规范管理的过

程，这是行业未来获得更长久健康发展的必

经之路。

“当前的各种困难确实是对影视市场的

一场大考验和大洗牌， 行业降温也在帮助这

个产业去泡沫，让市场恢复理性。 ” 慈文传媒

副总裁赵斌在接受中国证券报记者采访时表

示，“冷却期” 并不一定是坏事，对于内容创

作者来说，反而是脱颖而出的机遇期。

根据广电总局数据，从2013年开始中国

影片备案数不断增加，至2016年增长至3811

部，2017年开始回落，2018年大幅下降至

3138部。在电视剧上，2018年开始，电视节目

制作投资额趋于平稳，2018年全国电视节目

制作投资额达427.24亿元，与2017年基本持

平。 其中，电视剧国内投资额242.85亿元，电

视剧国内销售额260.95亿元，与2017年基本

持平。 截至今年8月底，全国拍摄制作电视剧

备案剧目共573部，同比减少了28.1%。 实际

上，电视剧制作公司的数量在今年也骤减，根

据国家广电总局通告显示，2019年至2021年

度全国获得《电视剧制作许可证（甲种）》的

机构共73家，较上一年减少40家。

影视制作的前期投入巨大， 在当前的这

场大浪淘沙中， 吃亏的不免是规模较小的影

视公司。华泰证券认为，随着监管的长期引导

和完善，行业政策预期进一步明确，在行业调

整周期，很多中小企业因为生存基础较薄弱，

抗风险能力差无奈退出市场。相比小公司，大

公司更有能力聚集资金、人才等重要资源，行

业集中度将得到提升。

一位影视领军公司的中层人员坦言，行

业制作水涨船高， 小公司以小博大的机会将

变得渺茫， 未来的市场话语权取决于资本雄

厚的大公司。

内容为王

当浮华褪去， 归于理性的影视产业的出

路在何方？

华谊兄弟副董事长王忠磊的答案是做好

内容。“只有水浅了，才会暴露出问题。 现在

水浅了， 可以更加专注地把资本投给认真做

内容、对内容有见解的企业。 ”

影视产业并不单纯是资本的游戏，而

是需要内容和艺术创作的行业。 今年暑期

档投资将近4亿元的《上海堡垒》票房只有

1.2亿元。 尹鸿认为，电影有自身规律，流量

明星与IP没有所谓的对错， 主要还是看作

品是不是符合艺术规律， 是不是一个好作

品，这是核心。

回归内容的逻辑正在兑现。 今年春节档

开创科幻片纪元的《流浪地球》以46.55亿元

成为中国影史票房第三位的影片。 暑期上映

的电影《哪吒之魔童降世》票房达到49.01亿

元，位列中国影史票房总榜第二。 而近期，三

部主旋律大片缔造了史上最强国庆档。

中航证券指出，从2019年已经上映和未

上映的影片中可以看出，流量明星尽数退场，

实力派演员成为各大出品方青睐的阵容主

体， 电影公司对艺人偏向的集体转化直接反

映出当下市场的理性回归，口碑的“自来水

效应”成为传播的最大利器。

业内人士表示， 过于追逐流量是对市场

的一种伤害， 这种模式的失败说明影视行业

应回归本源，讲好故事才是核心。经过所谓的

“寒冬” 之后，影视行业发展会越来越健康，

市场会愈发鼓励好内容， 好内容得到反馈后

又会促进所有从业者用心去创作。

除内容创作外， 技术或者渠道的革新也

会给影视产业带来新的动力。光线传媒表示，

随着5G、云计算和人工智能等技术的进步和

手机等终端设备的革新， 内容产品的媒介形

式将发生较重大变化， 市场有望呈现多种崭

新的应用场景， 从而促进内容需求端迎来蓬

勃生机，为内容作品的生产提供良好的环境，

形成良性循环。

在许多业内人士看来，我国影视产业未

来还有很大的潜力。艾媒咨询预测2023年我

国票房将突破1000亿元， 在全球范围内的

电影行业处于领先地位。阿里影业曾表示将

进一步撬动一个超过2000亿元的泛电影市

场，将单一的票房业务收入拓展为多元化的

收入。

邱洪涛指出， 互联网视频平台、IPTV等

的兴起让影视行业的渠道更加多元，“只要

源源不断有优质内容出现， 就远远还没有到

谈论天花板的时候。 ”

“我们还是要对这个行业有信心， 这几

年国家大力倡导发展这种文化产业， 这个方

向不会改变。 ”赵雪波说。

内容为王

影视行业重回正轨

□本报记者 于蒙蒙 实习记者 陈子冰 王子凯

� 过去一年里，影视行业及

相关上市公司的日子并不好

过，“影视寒冬” 的说法被频

频提起。 市值曾超400亿元的

印纪传媒如今面临面值退市

窘境；华谊兄弟市值从一年前

的300多亿元缩水到120多亿

元，董事长王忠军不得不“卖

画求生” ； 光线传媒上半年净

利同比下降95%，阿里创投在

九月初也抛出减持计划。

业内人士认为，中国影视

行业已经告别高增长阶段，转

向高质量发展时期。 回归内容

成为行业共识，这一逻辑不断

获得验证。 暑期上映的电影

《哪吒之魔童降世》 票房达

到49.01亿元，位列中国影史

票房总榜第二， 近期三部主

旋律大片也缔造了史上最强

国庆档。
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