
B061

■ 2019年6月18日 星期二

信息披露

isclosure

D

证券代码：601113� � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �证券简称：华鼎股份 编号：2019-049

义乌华鼎锦纶股份有限公司

关于对上海证券交易所《关于对义乌华鼎锦纶股份有限公司

2018

年年度报告的事后审核问询函》回复的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈

述 或者重大遗漏，并 对其内容的真实性、 准确性和完整性承担个别及连带责任。

义乌华鼎锦纶股份有限公司（以下简称“公司” ）于 2019年5月24日收到上海证

券交易所 《关于对义乌华鼎锦纶股份有限公司2018年年度报告的事后审核问询函》

（上证公函【2019】0779�号，以下简称“问询函” ）。 收到《问询函》后，公司根据《问询

函》的相关要求，就相关问题进行了认真分析、逐项落实，并完成了《问询函》之回复。

现将公司对上海证券交易所《问询函》的回复公告如下：

一、关于通拓科技有限公司的经营及财务情况

根据年报，公司2018�年通过重大资产重组并购了跨境电商深圳市通拓科技有限公

司（以下简称通拓科技），形成商誉17.90�亿元。 通拓科技主要业务为通过电商平台，将

国内商品销售给海外终端消费者。 公司本年电子商务业务收入30.48� 亿元， 毛利率为

41.76%， 公司未披露电子商务业务收入和成本对比上年增减情况。 重组交易对方承诺

通拓科技2017年度、2018� 年度和 2019� 年度实现的扣除非经常性损益后归属于母公

司所有者的净利润分别不低于2.00�亿元、2.80�亿元和 3.92亿元。 2017年和2018� 年通

拓科技实现扣非后净利润分别为2.02亿元和2.21亿元，2018�年未完成业绩承诺，公司计

提通拓科技商誉减值准备1.72亿元。

1.关于通拓科技经营情况

（1）通拓科技的主要经营模式，产业链情况，行业现状和发展趋势，竞争对手情况

等行业信息；

通拓科技是一家依托中国优质供应链产品， 以电子商务为手段为世界各国终端消

费者供应优质商品的跨境电商企业，具体通过eBay、亚马逊、速卖通、Wish、TOMTOP

自有网站等多种电商平台， 采用买断式自营的方式将中国优质商品直接销售给海外终

端消费者。 通拓科技积极拓展业务布局，形成了“跨平台” 、“跨品类” 、“跨语种” 、“跨

币种” 的立体式业务结构。

A.通拓科技主要经营模式

1、品类开发模式

通拓科技主要通过两种模式开发品类、挑选商品，即基于销售端数据分析的主动开

发模式和基于供应商推荐的开发模式，在经营实践中以主动开发为主，推荐开发为辅。

2、采购模式

通拓科技以保持商品供需平衡为原则，采用小批量、高频次、急速到货的采购模式，

以最大程度提高存货周转，降低资金占用。 对于新产品的采购，通拓科技将综合运用市

场调研、大数据分析、供应商推荐等手段确定拟开发的热销商品，并经过供应商背景调

查、样品检测、合同拟定等环节，从而完成对新品类产品供应商的筛选和新产品的采购。

通拓科技的采购流程如下：

3、销售模式

通拓科技主要通过在第三方电子商务平台开设店铺方式向海外消费者销售商品。

在布局第三方电商平台销售渠道的同时，也积极打造自有电商平台。通拓科技结合自身

经营情况，制定了“泛渠道” 、“泛品类” 、“泛语言”“泛平台” 的销售模式，充分利用不

同电商平台在目标客户、平台定位、服务地域等维度比较优势，根据产品特点选择适当

的销售平台，以优化通拓科技的销售渠道。 目前，通拓科技所售商品涵盖3C电子、家居

户外、美容服饰、摄影影音、游戏玩具、健康管理、汽车配件等几十个品类，销售渠道涵盖

eBay、Amazon、速卖通、Wish等多个第三方电商平台和自有电商平台。

第三方平台销售模式：

4、物流仓储模式

通拓科技在深圳、东莞等地拥有国内仓库，在美国、法国、英国、德国等地拥有海外

仓库。通拓科技的信息系统能够根据用户订单特点和需求设计最优化的物流解决方案，

采用包括快递、专线、海外仓和邮政小包等多种物流方式直接配送商品给终端客户，或

通过海外仓备货后发送给终端客户。 通拓科技采用租赁仓库自营模式、FBA� 模式与第

三方仓储物流模式相结合、 国内仓库与海外仓库相结合的仓储模式。 通拓科技主要采

用第三方物流外包配送模式，包括国内仓库发货模式和海外 仓发货模式两大类。

物流配送流程如下：

仓储物流转运流程如下：

B.产业链情况

中国良好的传统制造业基础为跨境电商提供了丰富的供应链资源：目前，中国具备

完善的传统制造业产业基础和优势出口产品， 部分消费品的设计工艺和制造水平已达

到世界一流水平，特别在服装、鞋帽、箱包、3C数码、家电等消费品制造领域，是世界上最

大的生产国。跨境出口电商行业依托于国内完善的产业链基础，能够通过较低的交易成

本获取高性价比的产品。

技术进步为跨境电商迅速发展提供了重要基础：互联网、云计算、智能终端的普及

和发展是跨境电商行业发展的基础条件。 在传统工业时代，跨国企业主导国际贸易，消

费者和小企业很难获得充分的市场 信息，也不具备从事跨境电商的基础条件。 本世纪

以来，互联网技术和全球电商平台迅猛发展，市场主体获得的信息丰富而对称，几乎接

近零成本，支付体系日趋完善，物流时效提高和成本降低，云计算和大数据日渐普及，跨

境贸易专业服务迅速发展。 这些条件为跨境电商的兴起和持续发展奠定了坚实基础。

在国家相关政策的大力支持及行业参与者的积极推动下， 国家电子商务行业产业

链逐渐完善。 通拓科技用自研开发的ERP系统及多年的市场运营经验， 将国内外的物

流、资金流、信息流有效的进行了链接，形成了包括自主设计委托加工、对外采购；海内

外仓储、报关、物流派送；国内外互联网销售平台的铺货、推广、客服；海内外资金结算等

完整的跨境电商产业链。通拓科技以跨境电子商务贸易为主业，在跨境电商产业链里以

第三方平台大卖家及自有电商平台卖家的身份， 居于整个产业链的核心环节和重要的

目标节点。 如图所示：

通拓科技以跨境电子商务贸易为纽带， 依靠其强大的信息化管理和数据分析能力

实现对商品采购、产品开发、仓储管理、推广营销及商务服务等产业链关键环节的高效

管控，将复杂的矩阵式经营结构整合为良性生态系统，为通拓科技建立起竞争优势。

C.行业现状和发展趋势：

随着互联网技术，跨境物流，在线支付方式的不断完善，宽带网络和智能手机的普

及，跨境电商行业迅速发展，成为全球潜力巨大的新型跨境贸易方式。目前，欧美地区和

中国占据了跨境电商市场绝大多数份额。未来，新兴市场国家如东南亚、印度、中东和南

美等地区市场潜力巨大。

在我国经济进入新常态、外贸整体增速放缓、国内产能过剩突出的宏观环境下，跨

境电商已成为当前落实“一带一路” 战略规划、驱动我国外贸增长、扩大出口和促进经

济发展的新动力。跨境电商交易规模总额占国家进出口贸易总额比例也逐年增长，阿里

研究院预计到2020年，中国跨境电商交易规模占进出口总额比例将达到 37.60%，电子

商务对传统贸易形势的渗透呈现逐年增加趋势。据阿里研究院测算，预计2020年度出口

B2C交易金额将达到2.16万亿元，年均增幅约34%。

D.主要竞争对手

通拓科技的电子商务业务主要竞争对手有：跨境通（002640），深圳市傲基电子商

务股份有限公司（以下简称傲基电商）、深圳市有棵树科技股份有限公司（以下简称有

棵树）等，其中跨境通在电子商务行业中规模最大，其2018年度销售收入为215亿元，傲

基电商、有棵树与通拓科技规模相近。

（2）2017年和2018年通拓科技的主要财务数据，包括资产、负债、收入、主要费用

情况、毛利率、净利润等，以及上述各项指标的同比变化情况，若有变化幅度较大的请说

明原因；并结合同行业可比公司情况，说明公司电子商务业务毛利率较高的合理性；

A、通拓科技2017年、2018年主要财务数据及同比变化情况，主要财务同比数据如

下：

金额单位：人民币万元

项目 2017年 2018年 变动率

资产总额 148,286.52 182,289.06 22.93%

负债总额 33,250.00 46,637.30 40.26%

收入 362,633.09 401,667.44 10.76%

销售费用 116,209.47 125,391.68 7.90%

销售费用率 32.05% 31.22% -0.83%

毛利率 42.74% 40.98% -1.76%

净利润 20,749.59 21,644.91 4.31%

由上表可见，通拓科技2018年度财务数据同比无重大异常变动。 资产总额、负债总

额、收入随公司的业务规模增长均呈现增长趋势。 销售费用率波动较小，销售费用的增

长与收入的增长呈正比例关系。 毛利率同比下降1.76个百分点，主要因为2018年开始进

口业务占比上升，该业务毛利润相对稍低所致。

其中负债总额的变动率较资产总额变动率略大，总负债46,637.30万元，与去年同

期相比增加13,387.30万元，增幅为40.26%。 主要系业务增长及短期借款增加所致。 其

中， 应付账款和预收账款分别增加1,516.44万元和1,394.91万元， 增加11.32%和

10.42%，占负债总体增加额的21.74%，系业务规模增加所致；短期借款余额同比增加

6389.75万元，占总体增加额的47.73%。主要系年末销售旺季备货资金储备需要所致。跨

境电商行业有较强的周期性，销售旺季主要集中在下半年，特别是每年11月12月份，每

年年初销售回款较为集中， 且2018年销售额与存货均有增加。 另外面对复杂的金融环

境、金融政策对企业融资的影响，为应对各种突发事件，公司需要保留风险准备资金；其

他应付款增加2515.13万元，占总体增加额的18.79%，主要系payoneer(payoneer作为

互联网平台收款服务商，定期将收到的第三方平台销售款转汇到公司的银行账户。2018

年12月，公司向payoneer申请，将尚未满足结算条件的第三方平台销售款提前汇到公

司的银行账户，待第三方平台销售款满足结算条件时，进行抵扣。 截止本回复函出具之

时，上述提前放款已经抵扣完毕）提前放款2058.96万元所致。

B、电子商务业务毛利率较高的合理性

跨境电子商务为不同国家或地区的交易主体， 借助电子商务平台进行交易和支付

结算等活动，并利用跨境物流送达商品、完成交易的一种国际商业活动,属于贸易零售

业。按进出境货物流向划分，跨境电商分为跨境出口和跨境进口。随着信息技术、互联网

技术和跨境物流的不断完善，跨境电商行业迅速发展，成为全球潜力巨大的新型跨境贸

易方式。同时云计算、大数据、人工智能等新兴数字技术广泛应用于跨境贸易各个环节，

大幅提升了跨境电商的效率。

跨境电商公司通过建立独立的B2C网站或入驻第三方平台进行销售活动， 物流可

直接从生产端到消费者或通过公司的海外仓备货后发给消费者，减少了很多中间环节，

并借助上述电子技术大幅提高效率，因此毛利率较高。

2017年度、2018年度通拓科技与同行业可比公司毛利率对比情况分别如下：

项目 通拓科技 跨境通

天泽信息

（有棵树）

2017年毛利率 42.74% 49.77% 55.13%

2018年毛利率 40.98% 40.58% 55.58%

通拓科技主要从事跨境电商业务，品类齐全，采用的是泛渠道、泛供应链业务模式。

公司从事的跨境电商业务，主要为出口跨境电商，近几年公司为拓宽业务渠道，逐渐增

加进口跨境电商的业务量， 由于进口跨境电商的毛利率较出口跨境电商的毛利率明显

偏低，因此公司2017年度毛利率比其他两家低。 2018年公司毛利率较上年同期下降，也

是由于公司2018年进口跨境电商的业务所占比重增加所致。综上，通拓科技的毛利率属

于行业正常水平。

（3）通拓科技2017年和2018年的注册用户数、日均活跃用户数、订单数量、成交总

额和销售毛利等经营性信息和同比变化情况，若有变化幅度较大的情况请说明原因；

进出口经营数据 2018年1-12月 2017年1-12月 同比

订单量（万个） 1,820.64 1,700.52 7.06%

下单用户数（万户）：注册用户数 1,437.41 1,408.61 2.04%

日均活跃买家数量 （万户）（自有电商

平台）

256.00 501.00 -48.90%

成交总额（万元） 383,993 344,144 11.58%

销售毛利（万元） 164,618 154,729 6.39%

由上表可见，2018年较2017年订单量及销售毛利均随着成交总额的增加， 同比例

上升；下单用户数2018年增长率稍低主要原因为客户重复购买率有所增加。第三方平台

给卖家的流量有其各自的分配方法，卖家取不到相关的数据及活跃买家数量，只有自营

平台是公司开设并且运营，能取到相关数据。自营平台为了取得流量，需要广告投入。自

营平台日均活跃买家数量跟广告费的投入正相关，2018年比2017年显著减少， 主要是

自营平台的广告营销费从2017年的4670.16万元， 减少到2018年的3366.76万元， 减幅

27.91%所致。 自营平台2017年的广告营销主要集中在谷歌和脸书,销售大部分在北美、

欧洲。 2018年中美贸易摩擦开始后，公司减少了在北美谷歌、脸书等网络平台的广告费

投入。 2019年公司自营平台将主要在欧洲、中东、印度、东南亚市场投入广告。 第三方平

台广告营销投入主要是提高公司重点产品的关键词，增加曝光率，促进点击率，增加销

售。 2018年第三方平台广告营销投入同比增加了2,901.37万元，使得除自营平台外的主

营业务收入增加了51,619.65万元，总体业务呈向上趋势。

（4）公司目前对通拓科技派驻董事和高管情况，以及对通拓科技日常运营的参与

情况，说明公司能否对通拓科技形成控制；

公司对通拓科技的收购属于跨界收购， 公司基于通拓科技创始人管理层拥有十几

年丰富的电商行业管理经验及良好的诚信记录， 公司与通拓科技原股东于2017年4月

17日签订的《发行股份及支付现金购买资产协议》中第15.2条约定，交易完成后至盈利

承诺期间届满前（业绩承诺期为2017年度、2018年度和2019年度），公司应保证通拓科

技现有管理层的稳定性及其对通拓科技的管理经营权， 除公司行使股东权利及公司推

荐的董事依法行使董事权利外，公司不会干涉通拓科技管理层的日常经营性活动；公司

对通拓科技行使监督权时，承诺给予通拓科技管理层合理期限进行安排，避免届时影响

通拓科技的日常经营。

完成对通拓科技收购后，公司于2018年7月12日对通拓科技下发股东决定，从华鼎

股份与通拓科技管理层中选任5名董事，其中华鼎股份选任的董事3名，分别为公司的董

事长、董事会秘书、派驻通拓的运营总监。 2018年7月18日，通拓科技召开第一届董事会

第一次会议，修订了《公司章程》、《董事会议事规则》、《总经理议事规则》等公司治理

文件，修订或颁布了《TOMTOP付款审批财务内部控制制度》《对外投资管理制度》、

《对外担保管理制度》、《关联交易决策制度》、《信息披露管理办法》等重要内控文件。

2018年10月15日，通拓科技召开第一届董事会第二次会议，制定了《印章管理制度》。

上述制度已分别于2018年8月1日和11月1日颁布执行。

2018年7月，公司向通拓科技派出管理团队，包括运营负责人、财务负责人、风控负

责人，职务分别为通拓科技运营总监、财务总监、风控总监，职责分工分别为：

职务 主要职责

运营

总监

负责通拓科技重大运营情况的了解与跟踪；对通拓印章规范管理等制度落实情况

的监督，代表股东对有疑问事项提出质询，对损害上市公司利益等行为加以制止；

负责公司与通拓科技管理层相关协调与衔接工作；利用各类渠道提供有利于通拓

科技跨境业务发展的资源与建议。

财务

总监

了解与监督通拓科技财务状况、经营成果、现金流量情况；了解与监督通拓科技财

务信息披露的完整性；实时监控通拓科技大额资金的支付情况；了解与监督通拓

科技与财务报告可靠性相关的内部控制有效性， 帮助通拓科技完善内部控制；协

调通拓与股东财务方面的衔接；在上述监督过程中，代表股东对有疑问的事项提

出质询， 对损害上市公司利益等行为加以制止。

风控

总监

负责掌握通拓科技风险控制管理工作，协助完善风险评价及预防体系，建立、维护

风险管理信息库并建立业务风险追偿机制； 负责协助通拓科技健全风控管理制

度、流程、方案，并做好相关培训和督导；负贵配合母公司做好通拓科技信息披露

工作，及时收集、审核、上报将产生重大影响以及证券监管部门要求披露的各类重

要信息；收集、研究与跨境电商经营运作风险控制相关的法律、法规和监管政策，

提出风险防范建议；熟悉、了解公司市场拓展、投资运营过程中的相关法律文件的

风控审核情况，提出相关建议；按照上市公司风险控制要求,协助通拓科技进行运

营管理、产品、投资、交易结构的业务层面的风控合规论证，提出风险防范建议。

公司派驻通拓科技管理团队按照上述董事会通过的公司治理规则、 通拓科技内部

控制制度及职责分工对通拓科技进行管理。 通拓科技为公司派驻管理团队及时开通了

通拓OA、ERP、金蝶等系统及平台操作权限，邀请管理团队成员加入了他们的QQ群及

微信群，管理团队可以实时了解公司的管理、经营及财务状况，按照董事会审议通过的

上述各项公司治理规则及通拓科技内控管理制度，实施对通拓科技财务付款、资金往来

以及印章使用等重点环节的实时审核监督； 管理团队参与通拓科技总监级以上日常经

营例会，参与讨论通拓科技日常经营中存在的问题及提升建议，行使日常经营管理权；

管理团队参与通拓科技预算、担保、投资、融资等重大事项会议，参与相关方案的讨论，

按照周报制度及重大事项随时上报规则，及时上报公司管理层，同时，通拓管理层也会

不定期的到义乌向公司管理层汇报工作或公司管理层到深圳与通拓科技管理层当面讨

论重大事项，因此，公司管理层能够及时履行全资股东的重大事项决策权。

公司委托会计师事务所对通拓科技2018年报实施法定审计， 管理团队全程参与并

监督审计过程，对审计结果与会计师事务所及通拓科技进行审核和沟通。 2018年10月

公司聘请咨询公司对通拓科技的内部控制进行全面诊断， 全面完善通拓科技公司治理

工作，公司派驻的管理团队全程参与了该项目。 咨询公司于2019年4月出具了通拓内控

相关报告，公司于2019年4月30日向通拓科技下发了《关于通拓科技内控体系文件试运

行的通知》，要求通拓科技全面完善内控并有效运行，董事会做好监督工作。

综上，公司能够履行对通拓科技的股东知情权、监督权、日常经营管理权、重大事项

决策权，因此，公司认为能够对通拓科技形成控制。

（5）请会计师对上述事项发表明确意见。

经核查，我们认为公司补充披露的通拓科技经营模式、产业链情况、行业现状和发

展趋势，竞争对手情况符合实际情况。

公司补充披露的通拓科技主要财务数据及其平台店铺订单量、下单用户数、日均活

跃买家数量， 我们将其与我们在审计华鼎股份2018年度合并财务报表时取得的审计证

据进行了比较、核对，我们没有发现在所有重大方面存在不一致之处，我们认为公司补

充披露的通拓科技主要财务数据及其平台店铺订单量、下单用户数、日均活跃买家数量

真实公允。

我们认为公司派驻通拓科技管理团队的工作正常有序， 公司能够对通拓科技形成

控制。

2.关于通拓科技商誉减值情况

（1）通拓科技资产组包含的资产具体项目，说明期末商誉减值测试的具体过程，列

示营业收入、收入增长率、净利润、毛利率、费用率、净利率水平、自由现金流、折现率等

重点指标的来源；

通拓科技所在资产组构成为深圳市通拓科技有限公司及其子公司整体。 公司收购

通拓科技后其仍作为独立的经济实体运行，且由于通拓科技电商行业的特殊性，其母、

子公司的经营及其各业务环节不可分割，通拓科技母、子公司共享客户资源、供应商资

源、物流供应链体系、信息系统等资源，同时公司将通拓科技及其子公司整体作为绩效

考核单元。 因此，公司将通拓科技及其子公司整体认定为一个资产组。

A、深圳市通拓科技有限公司情况如下：

公司名称 深圳市通拓科技有限公司

注册地址

深圳市龙岗区平湖街道华南大道一号华南国际皮革皮具原辅料物流区二期

5层5G-155-5G-165号

注册资本 4786.8031万人民币

公司类型 有限责任公司(自然人投资或控股法人独资)

法定代表人 廖新辉

经营范围

数码产品、电子产品、计算机软硬件的技术开发和销售及其它国内贸易（不

含限制项目及专营、专控、专卖商品）；兴办实业（具体项目另行申报）；货物

及技术进出口（法律、行政法规、国务院决定禁止的项目除外，限制的项目须

取得许可后方可经营）;海运、陆路、航空国际货运代理；代理报关；仓储代

理。

B、深圳市通拓科技有限公司子公司情况如下：

子公司名称 主要经营地 注册地 业务性质

持股比例(%)

直接 间接

TOMTOP�

TECHNOLOGYLIMITED

香港 香港 贸易 100

深圳力克渣打运动休闲有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳古思凯模型有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳市海天通达网络有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳通网供应链有限公司 广东省 广东省 贸易 100

东莞市通淘电子商务有限公司 广东省 广东省 贸易 100

广州市通拓科技有限公司 广东省 广东省 贸易 100

东莞市通易供应链有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳前海通亚电子商务有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳通淘国际贸易有限公司 广东省 广东省 贸易 100

杭州拓菲科技有限公司 浙江省 浙江省 贸易 100

ANYKUER�NETWORK�LIMITED 美国 美国 贸易 100

TIMETOP�LIMITED 美国 美国 贸易 100

TOMTOP�GROUP�LIMITED 美国 美国 贸易 100

TOMTOP�FRANCE 法国 法国 贸易 100

TOMTOP�ITALY�SRL 意大利 意大利 贸易 100

TOMORROWTOP�GmbH 德国 德国 贸易 100

TOMORROWTOP�LTD 英国 英国 贸易 100

INTEROUGE 法国 法国 贸易 100

深圳通网贸易有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳彦景荟电子商务有限公司 广东省 广东省 贸易 100

香港嘉立信贸易有限公司 香港 香港 贸易 100

瑞升贸易(香港)有限公司 香港 香港 贸易 100

上海通哲网络科技有限公司 上海市 上海市 贸易 100

香港通创贸易有限公司 香港 香港 贸易 100

成都市通唐科技有限公司 四川省 四川省 贸易 100

西安通平网络科技有限公司 陕西省 陕西省 贸易 100

云南通秦科技有限公司 云南省 云南省 贸易 100

义乌市通栎电子商务有限公司 浙江省 浙江省 贸易 100

西安通欧电子商务有限公司 陕西省 陕西省 贸易 100

宁波通越网络科技有限公司 浙江省 浙江省 贸易 100

佛山市通禅电子商务有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳科腾飞宇科技有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳易克通达科技有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳飞烨时代科技有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳市迪科比科技有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳市波利嘉元实业有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳市锐轲墨科技有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳市泽鼎宇胜贸易有限公司 广东省 广东省 贸易 100

费瑞岚德(深圳)商贸有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳市微科特锐贸易有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳市凡特茜电子商务有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳罗丝米时尚有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳罗曼西饰品有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳市澳普克电子科技有限公司 广东省 广东省 贸易 100

瑞城贸易（香港）有限公司 香港 香港 贸易 100

晨熙国际有限公司 香港 香港 贸易 100

深圳好梦依家居用品有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳市漾格儿贸易有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳市颍隆实业有限公司 广东省 广东省 贸易 100

东辉株式会社 日本 日本 贸易 70

香港嘉贸通贸易公司 香港 香港 贸易 100

嘉易趣科技有限公司 香港 香港 贸易 100

香港睿哲商贸有限公司 香港 香港 贸易 100

东莞市通淘电子商务有限公司常平

分公司

广东省 广东省 贸易 100

深圳市欣葆荣科技有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳蓝迪威斯贸易有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳易诺星辰电子商务有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳市莫尼卡特商贸有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳市瀚格威科技有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳市路西卡科技有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳市森特雯莱科技有限公司 广东省 广东省 贸易 100

优悠购（深圳）国际贸易有限公司 广东省 广东省 贸易 100

同思达贸易（深圳）有限公司 广东省 广东省 贸易 100

深圳市海乐购贸易有限公司 广东省 广东省 贸易 100

其他说明：深圳通网贸易有限公司于2018年12月注销。

C、通拓科技所在资产组近两年财务、经营状况如下（合并口径）：

通拓科技财务状况

金额单位：人民币万元

报表项目 2017年12月31日 2018年12月31日

流动资产 144,316.82 176,960.98

非流动资产 3,969.70 5,328.09

资产总计 148,286.52 182,289.06

流动负债 31,918.20 45,555.29

非流动负债 1,331.80 1,082.01

负债总计 33,250.00 46,637.30

所有者权益合计 115,036.52 135,651.76

负债和所有者权益总计 148,286.52 182,289.06

通拓科技经营成果

金额单位：人民币万元

报表项目 2017年度 2018年度

营业收入 362,633.09 401,667.44

营业利润 24,582.92 25,786.53

利润总额 24,460.83 25,886.50

净利润 20,749.59 21,644.91

期末商誉减值测试的具体过程如下：

根据《企业会计准则第 08� 号-资产减值》的规定，企业合并所形成的商誉，至少

应当在每年年度终了进行减值测试。 商誉应当结合能够从企业合并的协同效应中受益

的资产组或者资产组组合进行减值测试。对于因企业合并形成的商誉的账面价值，应当

自购买日起按照合理的方法分摊至相关的资产组， 并测试包含商誉的资产组的可收回

金额是否低于其账面价值。 测试结果表明包含分摊商誉的资产组的可收回金额低于其

账面价值的，确认相应的减值损失。减值损失金额先抵减分摊至该资产组的商誉的账面

价值，再根据资产组中除商誉以外的其他各项资产的账面价值所占比重，按比例抵减其

他各项资产的账面价值。 商誉减值损失一经确认，以后期间不予转回。

A、与通拓科技相关资产组的构成如前述。

B、与通拓科技相关资产组可收回金额的确定：

公司将商誉的账面价值分摊至能够从企业合并的协同效应中受益的资产组， 并测

试包含商誉的资产组的可收回金额是否低于其账面价值， 其中可收回金额根据资产的

公允价值减去处置费用后的净额与资产预计未来现金流量的现值两者之间的较高者确

定。

本期公司聘请了具有证券期货相关业务资格的中瑞世联资产评估（北京）有限公

司对通拓科技相关资产组2018年12月31日的可收回金额进行了评估，并于 2019� 年 4�

月 19�日出具了《义乌华鼎锦纶股份有限公司商誉减值测试涉及的深圳市通拓科技有

限公司资产组价值评估项目资产评估报告》(中瑞评字[2019]第000363号)评估报告。

公司对通拓科技相关资产组没有出售意图，不存在出售协议价格，该资产组也没有

活跃交易市场，同时也无法获取同行业类似资产交易案例，故无法可靠估计该资产组公

允价值减去处置费用后的净额。根据《企业会计准则第8号—资产减值》，无法可靠估计

资产组的公允价值减去处置费用后的净额时， 应当以该资产组预计未来现金流量的现

值作为其可收回金额。 最终评估师采用收益法对该资产组预计未来现金流量的现值进

行评估作为其可收回金额。

根据中瑞世联出具的评估报告，本次评估的主要假设如下：

一般假设

1）假设评估基准日后国家现行的有关法律法规及政策、国家宏观经济形势无重大

变化，本次交易各方所处地区的政治、经济和社会环境无重大变化。

2）假设评估基准日后商誉所在资产组持续经营。

3）假设评估基准日后商誉所在资产组的管理层是负责的、稳定的，且有能力担当

其职务。

4）假设商誉所在资产组完全遵守所有有关的法律法规。

5） 假设评估基准日后无人力不可抗拒因素及不可预见因素对商誉所在资产组造

成重大不利影响。

特殊假设

1）假设评估基准日后商誉所在资产组在现有管理方式和管理水平的基础上，经营

范围、方式与目前方向保持一致。

2） 假设评估基准日后商誉所在资产组采用的会计政策和编写此份报告时所采用

的会计政策在重要方面保持一致。

3）假设商誉所在资产组相关的利率、汇率、赋税基准及税率、政策性征收费用等评

估基准日后不发生重大变化。

4）假设商誉所在资产组于年度内均匀获得净现金流。

5）假设评估基准日后商誉所在资产组的产品或服务保持目前的市场竞争态势。

6）假设商誉所在资产组已签租约合法、有效；已签租约实际履行，不会改变和无故

终止。

7）假设商誉所在资产组现有业务订单能如期实现，主营业务、产品结构以及销售

策略和成本控制等不发生重大变化。

8）假设委托人及商誉所在资产组提供的盈利预测资料和财务资料真实、准确、完

整。

9）假设被评估单位高新技术企业资格到期可正常延续，以后年度企业所得税率为

15%。

10） 资产评估专业人员对评估对象的现场调查仅限于评估对象的外观和使用状

态，并未对结构等内在质量进行测试，故不能确定其有无内在缺陷。

根据中瑞世联资产评估（北京）有限公司 2019� 年4� 月19日出具的《义乌华鼎锦

纶股份有限公司商誉减值测试涉及的深圳市通拓科技有限公司资产组价值评估项目资

产评估报告》(中瑞评字[2019]第000363号)的评估结果，截至 2018� 年 12� 月 31� 日，

与通拓科技相关资产组（包括商誉）的可收回金额为295,034.05万元。

C、通拓科技相关资产组商誉减值测试过程及结论：

金额单位：人民币万元

项目 金额

商誉账面余额 A 175,999.79

商誉减值准备余额 B -

商誉账面价值 C=A-B 175,999.79

资产组的账面价值 D 136,269.88

包含商誉的资产组的账面价值 E=C+D 312,269.66

资产组可收回金额 F 295,034.05

商誉减值损失

G=E-F（如G小于0则

为0）

17,235.62

经测试，截止2018� 年 12� 月 31� 日，公司收购通拓科技形成的商誉，须减值17,

235.62万元。

D、重点指标及其来源：

资产组预测的预计现金流基于公司管理层批准的 2019� 年至 2023� 年的财务预

测确定， 5�年以后假设资产组现金流趋于稳定并进入永续期。 预计现金流计算的假设

包括基于该资产组过去的业绩、 行业的发展趋势和管理层对市场发展的预期估计的营

业收入、毛利率、费用、折旧摊销和资本性支出等，其中采用的重点指标包括：

资产组

重点指标

预测期 预测期收入增长率

稳定期

增长率

利润率

税前折现率

（WACCBT）

通拓科技

2019年

-2023年

2019-2023年分别为：

25.37% 、16.35% 、

11.20%、5.19%、0%

0%

根据预测的收入、成

本、费用等计算

14.08%

1）预测期收入增长率、毛利率的来源

通拓科技是一家依托中国优质供应链产品， 以电子商务为手段为世界各国终端消

费者供应优质商品的跨境电商企业， 具体通过eBay、Amazon、 速卖通、Wish、

TOMTOP自有网站等多种电商平台，采用买断式自营的方式将中国优质商品直接销售

给海外终端消费者。 公司积极拓展业务布局，初步形成了“跨平台” 、“跨品类” 、“跨语

种” 等多维度、全方位的立体式业务布局。

通拓科技商品品类齐全，具体涵盖3C电子、摄影影音、美容服饰、游戏玩具、家居户

外、健康管理、汽车配件等十多个品类，SKU总量超过40万。 公司与数千家优质供应商、

商户建立了深度协同合作的生态系统，协作出口中国优质商品。公司通过先进的管理信

息系统实现对供应商的严格管理，以保证商品的高质量和高性价比。仓储物流配送优化

方面，通拓科技已在深圳、东莞、英国、美国、德国、法国等区域租赁仓库并自营管理，管

理信息系统能够根据用户订单特点和需求设计最优化的物流解决方案，采用包括快递、

专线、 海外仓和邮政小包等多种物流方式直接配送商品给终端客户或通过海外仓备货

后配送给终端客户，合作的物流渠道超过100家。

通拓科技2018年新增店铺200余个，2018年产生销售收入约3亿。 2017年增加店铺

200余个，在2018年产生销售收入约11亿元。各平台店铺成熟期大概在1年左右。2018年

新增的店铺，将在2019年发力，2017年成立的店铺亦会在2019年保持稳中有升，因此，

2017年、2018年新增店铺将会在2019年较上年同期销售额增加。

通拓科技2018年新增中东、东南亚、非洲、俄罗斯各地方性平台，经过2018年整个

年度培育，2019年将实现平台成熟。 2018年以上新增平台产生销售收入数千万， 公司

将会在2019年度集中资源，加强对此类平台投资，2019年将会实现较大的增长。

2018年起，通拓科技已对各品类进行战略调整，将其毛利润率低，资金占用率高的

手机、航模等电子品类，进行削减，增加户外用品、仪器仪表等毛利润率高，退款率低的

家用用品。 2019年公司将继续保持对高毛利润品类的投入。

其他业务收入全部为向第三方公司提供货运代理运输服务产生的收入， 主要为了

共同发货增加运输量从而降低各自物流的运费成本， 根据企业规划及管理层预计预测

未来该类收入呈现一定增长。

2）预测期费用率的来源

销售费用：

对销售费用中的各项费用进行分类分析 ，根据不同费用的发生特点、变动规律进

行分析，按照和营业收入的关系、自身的增长规律计算。

历史销售费用占收入比例

费用明细项 2016年 2017年 2018年

人工费用 3.79% 3.56% 3.45%

平台服务费 14.96% 10.93% 11.14%

运费 17.14% 16.21% 14.83%

广告费用 1.27% 1.47% 1.74%

仓储费 0.77% 0.71% 0.60%

其他 0.91% 0.89% 0.89%

（a）人工费用：按人工平均薪酬及人数进行预测。 近年来受通货膨胀、物价上涨等

因素的影响，人工工资平均薪酬普遍上涨明显，因此本次评估考虑深圳市近年来的平均

工资涨幅，预测未来人员工资平均薪酬的按照5%的增长率增长。

（b）平台服务费：该类费用主要为在第三方平台上开设店铺后实现收入所需支付

给平台的费用，从历史数据看该类费用占收入比例具有下降趋势，主要由于部分店铺及

平台支付费是根据收入规模的累进制比例进行缴纳的。 结合历史占收入比例情况及企

业管理层对未来收入的预测， 未来随着收入的增长到达累进制比例的上限后该类费用

占收入比例会降低，其比例会维持在11%附近。

（c）运费：该类费用主要为支付给第三方物流公司的运费，从历史数据看该类费用

与收入有着直接线性的关系，故按该类费用所占收入比例进行预测，随着2018年企业大

力发展高附加值的产品以及对物流选择和渠道的优化，未来占收入比例会降低，其占收

入比例基本在14%附近。

（d）广告费用：该类主要为店铺的线上及线下的广告宣传费用，企业前期处于业务

拓展阶段，从历史数来看该类费用保持一定比例的上升。结合企业规划和企业广告宣传

的需要，未随着企业收入的上升，其占收入的比例基本在1.7%附近。

（e）仓储费：该类费用主要为租赁仓库所支付的仓储管理费，合同有效期内的按照

实际合同约定租金进行预测，未来租金按照5%比例的增长。

（f）其他费用：主要包括办公费、电话费、包装费及快递费等，上述几类费用为企业

发生的零星费用，未来按照其历史占收入的比例进行预测。

管理费用：

对管理费用中的各项费用进行分类分析，根据不同费用的发生特点、变动规律进行

分析，按照和营业收入的关系、自身的增长规律计算。

费用明细项 2016年 2017年 2018年

人工费用 2.65% 1.54% 1.40%

技术开发费 0.02% 0.74% 0.42%

租金水电费 0.28% 0.26% 0.26%

折旧 0.24% 0.11% 0.14%

办公费 0.26% 0.10% 0.09%

咨询费 0.07% 0.03% 0.02%

保险费 0.06% 0.04% 0.02%

电话费 0.08% 0.05% 0.06%

差旅费 0.07% 0.04% 0.03%

其他 0.66% 0.61% 0.59%

（a）职工薪酬：主要系管理人员工资及福利，按人工平均薪酬及人数进行预测。 近

年来受通货膨胀、物价上涨等因素的影响，人工工资平均薪酬普遍上涨明显，因此本次

评估考虑深圳市近年来的平均工资涨幅，预测未来人员工资平均薪酬的按照5%的增长

率增长。

（b）技术开发费：该类费用主要为研发人员的相关开支及分摊费用，从历史数据看

该类费用占收入比例稳中有涨， 主要由于近几年被评估单位投入了较大的人力对经营

系统及产品进行开发造成的， 结合企业管理层预计在2018年该类费用占收入比例的基

础上进行预测，未来随着前期研发成果的基础和带来的效应，未来占比将会有所下降，

基本维持在0.4%。

（c）租金水电费：在合同期内的按实际合同约定确认；合同期限后的，未来租金按

照5%比例的增长。

（d）折旧费：按照实际固定资产折旧水平进行预测。

（e）办公费、咨询费、保险费、电话费及差旅费:该几类费用从历史看均处于较为稳

定，结合历史实际发生金额及企业管理层的预测，根据其18年占收入的比例进行预测。

（f）其他费用：对于零星发生的杂费，未来按照其历史占收入的比例进行预测。

3）税前折现率的来源

在预计未来现金流量现值中， 则采用税前现金流量和与之匹配的税前折现率进行

折现。 折现率以通拓科技的加权平均资本成本(WACC)为基础经调整后确定。

WACC的计算公式为：WACC=(E/(E+D))*Re+(D/(E+D))*Rd*(1-T)；

WACCBT的计算公式为：WACCBT=� WACC/(1-T);

式中：Re：权益资本成本；

Rd� ：债务资本成本；

E/(D+E)� ：权益资本占全部资本的比重

D/(D+E)� ：债务资本占全部资本的比重

T� ：所得税率

其中：权益资本成本Re采用资本资产定价模型(CAPM)计算，计算公式为：

Re=Rf+β×MRP+Rs

式中：Re�──股权收益率

Rf：无风险收益率

β：企业风险系数

MRP：市场风险溢价

Rs� ：公司特有风险调整系数

（a）基本参数的确定：

①无风险收益率Rf

国债收益率通常被认为是无风险的，因为持有该债权到期不能兑付的风险很小，可

以忽略不计。 根据同花顺资讯系统所披露的信息，10年期以上国债的到期收益率为

4.02%，以该收益率为无风险收益率。

②市场风险溢价MRP的确定

市场风险溢价计算公式为：MRP=成熟股票市场的基本补偿额+国家风险补偿额

式中： 成熟股票市场的基本补偿额取2017年美国股票与国债的算数平均收益差

5.08%；国家风险补偿取0.81%。

则：MRP=5.08%+0.81%=5.89%

③风险系数β的确定

选取同花顺资讯公司公布的β计算器计算对比公司的β值， 对比公司的β值含有

自身资本结构的β值，将其折算为不含自身资本结构的β值，计算过程如下：

计算对比公司的Unleveredβ

Unleveredβ=Leveredβ/[1+(1-T)×D/E]

式中：D：债权价值；

E：股权价值；

T：适用所得税率。

将对比公司的Unleveredβ计算出来后， 取其平均值作为被评估单位的

Unleveredβ。 本次选取行业的系数，即Unleveredβ=0.8601。 资本结构选取行业平均

资本结构D/(D+E)=22.5%。

计算通拓科技的Leveredβ

Leveredβ=� Unleveredβ×[1+(1-T)×D/E]

将通拓科技的Leveredβ作为计算通拓科技WACC的β系数。

Leveredβ=� Unleveredβ×[1+(1-T)×D/E]

=（1+（1-16.4%）×29%）×0.8601=1.0684

④特性风险调整系数ε的确定

特有风险调整系数为根据通拓科技与所选择的对比企业在运营规模、管理方式、抗

风险能力等方面的差异进行的调整系数。根据对通拓科技特有风险的判断，取特性风险

调整系数ε取3.5%。

Ke1=rf+1×（rm–rf）+rs

=4.02%+� 1.0684×5.89%+3.5%=13.81%

⑤债券收益率的确定

选取企业加权平均贷款利率，确定Kd=5.63%

（b）折现率的确定：

WACC=Re×E/(D+E)+� Rd×D/(D+E)×(1－T)

=13.81%×77.5%+5.63%×22.5%×(1-16.4%)=11.77%

WACCBT=� WACC/(1-T)

=11.77%/(1-16.4%)=14.08%

4）估值的推算过程

根据企业管理层预测的收入和成本、费用数据，商誉所在资产组可收回价值测算过

程如下：

资产组可收回价值测算表

金额单位：人民币万元

项目／年度 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 永续年期

一、营业收入

503,

590.08

585,

934.97

651,

584.06

685,

378.96

685,

378.96

685,

378.96

减：营业成本

298,

341.55

346,

321.46

391,

269.45

418,

509.52

418,

509.52

418,

509.52

税金及附加 46.24 53.80 59.83 62.93 62.93 62.93

销售费用

151,

467.80

175,

011.07

193,

962.20

203,

979.97

204,

117.96

204,

117.96

管理费用 14,453.26 15,944.10

17,

215.88

18,219.53

18,

938.61

18,

938.61

财务费用 386.04 449.16 499.48 525.39 525.39 525.39

二、息税前利润 38,895.20 48,155.38

48,

577.22

44,081.63

43,

224.56

43,

224.56

加：折旧与摊销 845.54 784.58 776.52 769.65 769.65 769.65

减：资本性支出 769.65 769.65 769.65 769.65 769.65 769.65

减：营运资金增加

-12,

398.13

21,370.36

19,

028.94

11,055.33 71.43

三、 资产组自由现金流

（税前）

51,369.22 26,799.96

29,

555.15

33,026.30

43,

153.13

43,

224.56

资产组自由现金流（税

前）

51,369.22 26,799.96

29,

555.15

33,026.30

43,

153.13

43,

224.56

折现年限 0.50 1.50 2.50 3.50 4.50 4.50

折现率 14.08% 14.08% 14.08% 14.08% 14.08% 14.08%

折现系数 0.94 0.82 0.72 0.63 0.55 3.93

资产组未来现金流现值 305,757.00

经测算，经营性资产价值评估值为305,757.00万元。 资产组可收回价值=经营性资

产价值-付息负债-少数股东权益=305,757.00-10,576.62-146.33=295,034.05其中：

①付息负债为银行借款，账面价值为10,576.62万元。 ②深圳市通拓科技有限公司持有

株式会社东辉70%股权，其30%少数股东权益价值为146.33万元。

（2）结合前期收购时的盈利预测、选取的主要指标，对比历年业绩的实际实现情况

和商誉减值测试关键指标，说明是否存在差异并解释原因；

通拓科技前期收购时的盈利预测与实际业绩对比如下：

金额单位：人民币万元

年度

收购时的盈利预

测

实际净利润

业绩承诺完成情况（扣非后归属于母公司所有者

的净利润）

承诺业绩 实际完成业绩 是否完成

2017 19,440.36 20,749.59 20,000.00 20,216.76 是

2018 27,412.93 21,644.91 28,000.00 22,114.23 否

2019 38,587.81 39,200.00

2020 47,388.85

2021 54,262.65

2022 54,262.65

稳定期 54,262.65

累计计算 42,394.50 87,200.00 42,330.99

公司通过非公开发行股份和支付现金相结合的方式购买通拓科技100%股权，于

2018年4月3日办妥公司变更登记手续。 公司从2018年4月开始将通拓科技纳入合并范

围。

2017年度通拓科技实际经营情况高于收购时的盈利预测，且完成当年的业绩承诺。

2018年度通拓科技实际经营情况低于收购时的盈利预测，未完成当年的业绩承诺。

主要原因为：

为了进一步拓展业务区域、增强盈利能力，除原有的四大平台外，通拓科技还加大

了对东南亚平台、俄罗斯平台、中东平台、非洲平台等新兴平台的投入。由于新兴平台的

前期投入较大，同时消费者对于新开店铺的认可、接受需要一定过程，因此，从新兴平台

投入到实现盈利需要一定的市场培育期，2018年度新兴平台尚未表现出强劲的盈利能

力。 同时2018年国内宏观经济形势收紧，融资难度增加，对通拓科技采购备货产生一定

影响。

收购时与2018年商誉减值测试时评估关键指标对比如下：

A、关键指标：

关键指标 收购时 2018年商誉减值测试时

预测期 2017-2021年；5年 2019-2023年；5年

预测期收入增长率

2017-2021年分别为：54.85%、

29.88%、29.54%、20.34%、15.51%

2019-2023年分别为：25.37%、

16.35%、11.20%、5.19%、0%

稳定期增长率 0% 0%

折现率 13.10% 14.08%

B、盈利预测：

金额单位：人民币万元

年度

收购时的（税后） 2018年商誉减值测试时的（税前）

收益期 预测净利润 收益期 预测利润

2017 预测期 19,440.36

2018 预测期 27,412.93

2019 预测期 38,587.81 预测期 38,895.20

2020 预测期 47,388.85 预测期 48,155.38

2021 预测期 54,262.65 预测期 48,577.22

2022 稳定期 54,262.65 预测期 44,081.63

2023 稳定期 54,262.65 预测期 43,224.56

2024 稳定期 54,262.65 稳定期 43,224.56

18年商誉减值测试评估时与收购评估时采用的预测期均为5年，稳定期增长率均为

0%，以上两项评估关键指标无变化。

18年商誉减值测试评估时采用的折现率为14.08%， 收购评估时采用的折现率为

13.01%，本期评估较之前采用的折现率更为谨慎。

18年商誉减值测试评估时收益期（2019-2024年）的预测利润合计为26.62亿元，

收购评估时收益期（2019-2024年）的预测利润合计为30.30亿元，本次评估较之前对

收益期的预测利润更为谨慎。

综上，18年商誉减值测试评估时采用的各关键指标均较收购评估时更加谨慎。

（3）结合上述问题说明商誉确认和减值计提是否合理，是否符合《企业会计准则》

的相关规定；

2018年4月，公司对通拓科技进行并购，总投资金额为2,900,000,000.00元，其中，

以股份支付对价的金额为2,625,278,572.95元，发行价格按照9.35元/股计算，发行股份

数量为280,778,457股；现金支付金额为274,721,427.05元，并购完成后，本公司占股

100%。 于2018年4月3日办妥公司变更登记手续，公司从2018年4月开始将通拓科技纳

入合并范围。 根据《企业会计准则第 20号-企业合并》的规定，非同一控制下的企业合

并购买方对合并成本大于合并中取得的被购买方可辨认净资产公允价值份额的差额，

应当确认为商誉。 并购前，本公司对通拓科技收购属于非同一控制下企业合并，公司收

购时支付的合并对价为2,900,000,000.00元， 与收购日取得通拓科技的可辨认净资产

公允价值份额1,140,002,130.70元的差额1,759,997,869.30元确认为商誉，符合《企

业会计准则》的相关规定。

公司根据《企业会计准则第08号-资产减值》的规定，于2018年年度终了对通拓科

技所在包含商誉资产组进行了减值测试。

公司聘请了具有证券期货相关业务资格的中瑞世联资产评估（北京）有限公司对

通拓科技相关资产组， 采用收益法对其预计未来现金流量的现值进行评估作为其2018

年12月31日的可收回金额。

公司按照谨慎性原则进行商誉减值测试，2018年商誉减值测试评估时采用的各关

键指标较收购评估时均更加谨慎， 减值测试过程及结果符合目前宏观经济趋势及通拓

科技自身发展情况，确认的商誉减值损失是充分、准确的，符合《企业会计准则》的相关

规定。

（4）请会计师和资产评估师对上述问题发表明确意见。

1）会计师对上述问题的明确意见：

针对通拓科技商誉及商誉减值，我们主要执行了以下审计程序：我们评估及测试了

与商誉减值测试相关的内部控制的设计及执行有效性， 包括关键假设的采用及减值计

提金额的复核及审批；了解评价管理层对商誉所在资产组或资产组组合的认定；评价管

理层委聘的外部估值专家的胜任能力、专业素质和客观性；了解评估师的工作，复核评

估师的评估方法、重要评估假设、评估参数等是否合理；通过参考行业惯例，评估了管理

层进行现金流量预测时使用的估值方法的适当性； 基于同行业可比公司的市场数据重

新计算折现率， 并将我们的计算结果与管理层计算预计未来现金流量现值时采用的折

现率进行比较， 以评价其计算预计未来现金流量现值时采用折现率的合理性； 对预测

期、预测收入和采用的折现率等关键假设进行敏感性分析，以评价关键假设的变化对减

值评估结果的影响以及考虑对关键假设的选择是否存在管理层偏向的迹象； 评价与前

次重组评估使用的评估方法、重要评估假设等是否存在重大差异；通过对比上一年度的

预测和本年度的业绩进行追溯性审核，以评估管理层预测过程的可靠性和历史准确性。

经核查，我们认为，公司对通拓科技相关资产组的认定切实合理；通拓科技相关资

产组商誉的确认及2018年末对其减值测试的过程和结果是真实、 充分、 准确的， 符合

《企业会计准则》的相关规定。

2）评估师对上述问题的明确意见：

经核查，评估师认为：各关键指标的选取谨慎，深圳市通拓科技有限公司相关资产

组的可收回价值符合目前宏观经济趋势及通拓科技自身发展情况。

二、关于公司的经营和财务情况

3.关于销售费用

年报显示，2018年公司销售费用9.98� 亿元， 同比增长1849.32%。 其中运杂费4.55�

亿元，平台服务费3.33�亿元，广告宣传费5017.95万元，其他4834.66万元。 请补充披露：

（1）分业务和地区列示销售费用及其项下具体明细金额，列示各业务销售费用占

收入的比重，并结合同行业可比公司情况说明其合理性;

A、分业务列示销售费用及其项下具体明细金额

金额单位：人民币万元

费用明细 锦纶业务 环境工程业务

跨境电子商务业

务

合计

运杂费 3,917.68 41,542.26 45,459.94

平台服务费 33,265.77 33,265.77

职工薪酬 1,086.04 209.67 9,939.22 11,234.93

广告宣传费 55.23 0.63 4,962.09 5,017.95

其他 133.20 301.22 4,400.24 4,834.66

合计 5,192.15 511.52 94,109.58 99,813.25

注1：跨境电子商务业务“销售费用-其他” 4,400.24万元包含以下具体费用项目：

仓储租赁费2,073.02万元、业务拓展及招待费521.86万元、海外税金443.08万元、包装费

365.12万元、差旅费211.31万元、网站服务费183万元、无形资产及长期待摊费用摊销

132.66万元、信息技术服务费105.52万元、办公费100.92万元、其他188.47万元、折旧

65.25万元、交通费10.03万元。

注2：锦纶业务运杂费前五名供应商情况如下：第一名义乌市快捷货物运输有限公

司，交易额1,911.64万元；第二名宁波双联物流信息咨询有限公司，交易额939.35万元；

第三名义乌市柏宏物流有限公司，交易额408.90万元；第四名义乌市恒盛货物运输有限

公司，交易额325.16万元；第五名上海盛世物流有限公司，交易额140.90万元。 前五名供

应商合计交易额3,725.96万元，占锦纶业务全年运杂费的95.11%。

跨境电商业务运杂费前五名供应商情况如下：第一名AMAZON.COM,INC，交易

额14,441.10万元；第二名中国邮政集团，交易额11,886.16万元；第三名阿里巴巴（中

国）网络有限公司，交易额2,864.97万元；第四名深圳市云途通运物流有限公司，交易额

2,613.36万元；第五名Lazada� South� East� Asia� Pte.Ltd，交易额1,649.34万元。 前五

名供应商合计交易额33,454.93万元，占跨境电商业务全年运杂费的80.53%。

注3：跨境电商业务平台服务费前五名平台情况如下：第一名AMAZON平台，交易

额20,217.90万元；第二名Ebay平台，交易额4,724.38万元；第三名Wish平台，交易额3,

058.91万元； 第四名速卖通平台， 交易额2,069.44万元； 第五名Lazada平台， 交易额

426.90万元。 前五名平台合计交易额30,497.53万元， 占跨境电商业务全年平台服务费

的91.68%。

B、分地区列示销售费用及其项下具体明细金额

金额单位：人民币万元

费用明细 境外 境内 合计

运费 41,499.32 3,960.62 45,459.94

平台服务费 32,494.07 771.70 33,265.77

职工薪酬 920.31 10,314.62 11,234.93

广告费用 4,902.01 115.94 5,017.95

其他 3,301.52 1,533.14 4,834.66

合计 83,117.23 16,696.02 99,813.25

注1：境外“销售费用-其他” 3,301.52万元包含以下具体费用项目：仓储租赁费1,

761.89万元、业务拓展及招待费137.92万元、海外税金443.08万元、包装费365.12万元、

差旅费80.51万元、网站服务费183万元、无形资产及长期待摊费用摊销67.85万元、信息

技术服务费26.18万元、办公费100.92万元、其他62.04万元、折旧62.98万元、交通费10.03

万元。

注2： 境内“销售费用-其他” 1,533.14万元包含以下具体费用项目： 仓储租赁费

311.13万元、业务拓展及招待费473.56万元、差旅费164.68万元、无形资产及长期待摊费

用摊销93.33万元、信息技术服务费79.34万元、其他285.90万元、折旧37.32万元、交通费

87.88万元。

公司报告期新增的跨境电子商务业务主要为出口跨境电商、进口跨境电商业务，出

口跨境电商商品采购主要在国内，销售在境外，物流境内境外均有，开展这个业务的销

售、采购、物流及后勤人员大部分在境内；进口跨境电商业务采购主要在境外，销售在境

内，物流境内境外都有，开展这个业务的销售、采购、物流及后勤人员在境内。 销售费用

按地区分类按照为出口跨境电商和进口跨境电商直接发生或直接提供服务的口径进行

区分。

C、各业务销售费用占收入的比重及同行业分析

①各业务销售费用率同期比较

金额单位：人民币万元

项目

锦纶业务 环境工程业务 跨境电子商务业务

2017年 2018年 2017年 2018年 2017年 2018年

销 售

费用

4,718.30 5,192.14 402.12 511.52 116,209.47 125,391.68

营 业

收入

265,956.70 320,494.42 17,462.56 21,881.10 362,633.09 401,667.44

费 用

占 收

入比

1.77% 1.62% 2.30% 2.34% 32.05% 31.22%

注：上表数据中，跨境电子商务业务2017年、2018年1-3月数据尚未纳入上市公司

合并范围。

由上表可见，各业务销售费用率同期比较均较为稳定，本期销售费用的增长主要系

由于新增跨境电子商务业务所致。

②锦纶业务销售费用率

金额单位：人民币万元

项目 公司 神马股份 美达股份

销售费用 5,192.14 15,245.01 9,399.72

营业收入 320,494.42 1,115,315.83 381,328.98

费用占收入比 1.62% 1.37% 2.46%

由上表可见，对比两家锦纶业务同行业公司的销售费用占收入比，公司锦纶业务的

比例介于神马股份和美达股份之间，销售费用率与同行业公司基本一致，销售费用的发

生额合理。

③环境工程业务销售费用率

金额单位：人民币万元

项目 公司 碧水源

销售费用 511.52 28,836.77

营业收入 21,881.10 1,151,780.94

费用占收入比 2.34% 2.50%

由上表可见，对比环境工程业务同行业公司的销售费用占收入比，公司环境工程业

务的销售费用率与同行业公司基本一致，销售费用的发生额合理。

④跨境电子商务业务销售费用率

金额单位：人民币万元

项目 公司 跨境通宝 有棵树

销售费用 94,109.57 678,519.53 136,407.21

营业收入 317,916.13 2,153,387.41 344,037.90

费用占收入比 29.60% 31.51% 39.65%

跨境电子商务业务物流方面主要为邮政小包、国际快递、专线等，件数众多，跨境运

输距离长，运输成本高；各家电商均通过第三方平台销售商品，需要发生平台服务费；按

照电商行业通行做法，销售商品必须通过一些社交网站及第三方平台投放广告。 因此，

电商行业销售费用率较传统行业高出很多。

通拓科技销售费用率与同行业其他两家可比公司相比处于合理区间， 销售费用发

生额是合理的。

(下转B062版)


