
毛利率 30.00% 30.00% 30.00% 30.00% 30.00%

费用率 12.95% 12.54% 12.14% 12.13% 12.13%

净利率水平 13.56% 13.90% 14.22% 14.23% 14.23%

自由现金流 7,081.06 11,358.70 12,892.30 15,844.47 16,640.82

折现率 14.83% 14.83% 14.83% 14.83% 14.83%

i.北京数字一百

2019年 2020年 2021年 2022年 2023年

营业收入 19,906.65 22,682.26 24,999.41 26,598.68 27,492.71

收入增长率 17.54% 13.94% 10.22% 6.40% 3.36%

净利润 5,462.10 6,287.71 6,964.63 7,418.45 7,631.09

毛利率 56.09% 55.75% 55.55% 55.48% 55.42%

费用率 23.40% 22.74% 22.37% 22.27% 22.37%

净利率水平 27.44% 27.72% 27.86% 27.89% 27.76%

自由现金流 3,102.37 4,938.66 6,136.41 7,299.19 8,171.37

折现率 14.83% 14.83% 14.83% 14.83% 14.83%

各项指标的选取是根据被收购公司历史发展特点和未来发展规划， 以及对行业未来发

展趋势作出的预测。 由于2016年、2017年净现金流采用税后企业自由现金流，折现率采用加

权平均成本（WACC）。 因合并范围内母公司和子公司预测期执行的所得税率不同，在确定

预测期折现率时根据母公司和各子公司执行的所得税率进行计算， 因此造成各年度折现率

存在差异。

（2）结合收购子公司以来各年度商誉减值测试的具体情况及商誉减值计提情况，明确

说明各年度商誉减值计提是否充分，是否符合《企业会计准则》的相关规定，是否符合谨慎

性要求，是否存在前期商誉减值计提不充分的情形，并提供相关证据和说明。

2016年度、2017年度，包含商誉的相关资产组所处经营环境未出现重大变化，公司按照

《企业会计准则第 8�号———资产减值》的要求，以 2016�年 12�月 31�日和2017年12月31

日为基准日，聘请北京天圆开资产评估有限公司（以下简称“天圆开评估” ）对包含商誉的

相关资产组进行减值测试，包含商誉的相关资产组可收回金额均高于其账面价值，故未计提

商誉减值。

2018年第三季度，上海同立、广东雨林木风、北京卓泰天下业绩均有所下滑，当包含商誉

的资产组业绩下滑时， 需要一定时间来判断包含商誉的资产组业绩下滑是否具有持续性，

2018年第四季度，上述子公司业绩持续下滑，公司判断包含商誉的相关资产组减值迹象明

显。 2018�年年报时， 公司聘请天圆开评估对包含商誉的相关资产组可收回金额进行了评

估，依据评估报告结果，上述子公司及广州华邑包含商誉的相关资产组可收回金额均低于其

账面价值，故计提了商誉减值。

2018年度计提商誉减值明细如下：

被投资单位名称或形成商誉的事项 商誉减值准备期末余额

广州华邑 34,790,065.25

上海同立 78,135,406.14

广东雨林木风 147,780,090.53

北京卓泰天下 8,365,566.81

合计 269,071,128.73

（3）充分揭示未来减值的风险

公司在收购上述标的公司时，均在资产重组报告书或收购公告中，对商誉减值进行了风

险提示。交易完成后，公司合并资产负债表形成了较大金额的商誉。根据《企业会计准则》规

定，商誉不作摊销处理，但需在未来每年年度终了时做减值测试。 未来包括但不限于宏观经

济形势及市场行情的恶化，广告主需求变化、行业竞争加剧以及国家法律法规及产业政策的

变化等均可能对标的公司的经营业绩造成影响，进而公司存在商誉减值的风险，从而对公司

当期损益造成不利影响。

会计师意见：

我们获取了针对被收购公司包含商誉的资产组各期末可收回金额的评估报告， 检查了

会计估计所依赖的关键假设和参数是否合理和恰当，并对商誉减值测试进行了重新计算。

我们对评估报告的关键指标进行了复核，包括①将被收购公司已实现的收入、毛利率与

被收购公司上年度评估报告中的预测数进行比较； ②将未来现金流量预测期间的收入增长

率和毛利率等与被收购公司的历史情况进行比较； ③复核了折现现金流量模型中的折现率

等参数的适当性；④复核了未来现金流量净现值的计算是否准确。

经过对商誉减值测试重新计算，我们对被收购公司商誉减值测算的结果与评估机构、科

达股份管理层的测算结论基本一致。

综上所述，我们认为，公司 2016年、2017�年不计提商誉减值准备，而 2018� 年计提商

誉减值准备，均是基于当时经济环境，参考包含商誉的相关资产组历史数据，并聘请专业机

构对包含商誉的相关资产组可收回金额进行预测， 可收回金额高于账面价值时不计提减值

准备，可收回金额低于账面价值时计提减值准备，符合《企业会计准则第 8� 号———资产减

值》的相关规定，符合谨慎性要求，不存在前期商誉减值计提不充分的情形。

问题3.年报披露，北京百孚思、广州华邑、上海同立、广东雨林木风、北京派瑞威行等公

司均已经于2017年度完成了业绩承诺。 请公司补充披露：（1）上述公司2018年度业绩情况，

以及较2017年度的增减情况及其原因；（2）上述公司2018年主要财务数据，包括总资产、净

资产、营业收入、净利润。 请会计师发表意见。

回复：

（1）北京百孚思、广州华邑、上海同立、广东雨林木风、北京派瑞威行2018年业绩以及较

2017年度增减情况及其原因如下：

单位：万元

序号 公司名称

营业收入 净利润

2018年度 2017年度 增长率 2018年度 2017年度 增长率

1 北京百孚思 140,277.36 100,574.79 39.48% 6,071.72 6,518.36 -6.85%

2 广州华邑 34,333.22 33,299.72 3.10% 4,364.59 4,590.65 -4.92%

3 上海同立 45,294.61 44,374.91 2.07% 2,889.29 4,856.17 -40.50%

4

广东雨林木

风

53,750.13 38,748.71 38.71% 3,848.67 5,843.47 -34.14%

5

北京派瑞威

行

998,662.94 541,776.20 84.33% 12,768.58 10,927.96 16.84%

合 计 1,272,318.26 758,774.33 67.68% 29,942.85 32,736.61 -8.53%

上述5家子公司已于2017年度完成了业绩承诺，2018年实现的营业收入较2017年仍有

增长， 但因竞争加剧， 行业整体毛利率有所下滑， 同时因个别公司出现偶发性事件， 导致

2018年除北京派瑞威行外其他4家子公司实现的净利润出现下滑，具体原因如下：

1）北京百孚思

2018年实现营业收入较2017年增长39.48%，实现净利润较2017年下降6.85%，原因是

随着行业竞争的加剧，同比毛利率由16.74%下降至12.07%。

2）广州华邑

2018年实现营业收入较2017年增长3.10%，实现净利润较2017年下降4.92%，主要原因

是受偶发事件金立项目的影响，2018年广州华邑对金立项目应收账款单项计提坏账准备1,

218.62万元， 影响净利润1,035.83万元， 扣除该影响2018年实现的净利润较2017年增长

17.64%。

3）上海同立

2018年实现营业收入较2017年增长2.07%，实现净利润较2017年下降40.50%，净利润

下降的主要原因是收入结构变化，毛利率较高的大型会展项目减少，毛利率较低的区域会展

项目增加，导致整体毛利率下降，毛利率同比由19.86%下降至14.47%，导致净利润下降。

4）广东雨林木风

2018年实现营业收入53,750.13万元，同比增长38.71%，主要原因是其中的互联网广告

代理业务增长。 2018年净利润同期下降34%，主要原因是广告代理业务毛利率较低，导致整

体毛利率下降，毛利率同比由20.78%下降至14.05%所致。

（2）上述公司2018年主要财务数据，总资产、净资产、营业收入、净利润如下：

单位：万元

序号 单位名称 总资产 净资产 营业收入 净利润

1 北京百孚思 86,312.05 23,960.42 140,277.36 6,071.72

2 广州华邑 21,076.27 16,579.39 34,333.22 4,364.59

3 上海同立 36,052.76 12,199.13 45,294.61 2,889.29

4 广东雨林木风 23,137.17 13,092.17 53,750.13 3,848.67

5 北京派瑞威行 199,769.33 40,293.36 998,662.94 12,768.58

合 计 366,347.58 106,124.47 1,272,318.26 29,942.85

会计师意见：

我们对上述五家子公司的2018年业绩情况、财务数据及变动原因进行了核实，通过核

实，我们认为相关数据及分析真实。

三、关于业务状况

问题4.年报披露，公司互联网行业收入137.01亿元，按照提供劳务确认收入原则进行确

认，在资产负债表日提供劳务交易的结果能够可靠估计的，按照完工百分比法确认提供劳务

收入。 请公司结合业务模式，补充披露：（1）结合各业务板块经营模式、上下游关系、结算模

式、结算周期等，分析说明应收账款、存货、预付款项和应付款项的合理性；（2）互联网行业

各细分业务板块具体应用的收入确认政策及其合理性，是否符合会计准则的要求。请会计师

发表意见。

回复：

（1）结合各业务板块经营模式、上下游关系、结算模式、结算周期等，分析说明应收账

款、存货、预付款项和应付款项的合理性；

1）各业务板块经营模式、上下游关系、结算模式、结算周期等

①广州华邑

经营模式：

主营业务为快速消费品行业如食品饮料、保健品、家化产品等、3C行业、汽车行业企业

以及电商平台的企业提供创意、品牌策略、内容全媒体话题传播、事件整合营销、品牌营销全

案服务。

上下游关系：

供应商主要是为公司业务执行提供传播材料制作、线下营销活动组织与执行、微信微博

等线上传播、广告投放等服务商。

客户主要是电商平台、快速消费品行业以及汽车等行业的品牌企业。

结算模式：

合同签订后客户按约定支付预付款，执行过程中部分客户支付进度款，项目完成后由公

司编制项目总结报告，客户对总结报告进行验收，验收合格支付尾款。

结算周期：

2018年供应商整体平均账期为20天，客户整体平均账期为40天。

②上海同立

经营模式：

主营业务为体验式营销，以客户体验为导向，结合数字营销推广，为客户提供创意营销

事件、新车发布前专业体验、新车发布活动、发布后体验、大事件的媒体话题传播等服务。

上下游关系：

供应商主要是搭建类、视频制作类、AV设备租赁、看台及结构类、篷房类、演出演艺类、

第三方执行类、多媒体互动类、场地等供应商；

客户主要是汽车行业广告主，如上汽通用汽车销售有限公司、奇瑞捷豹路虎汽车销售有

限公司、上海汽车集团股份有限公司、一汽-大众销售有限责任公司、东风英菲尼迪汽车有

限公司等。

结算模式：

项目执行完毕，提交客户结案报告，客户确认通知开票结算，客户收票后一定账期内回

款。

结算周期：

2018年供应商整体平均账期4个月，客户整体平均账期7个月。

③北京派瑞威行

经营模式：

主营业务为互联网广告效果营销，提供从营销策略、媒介采购、效果优化到创意的一站

式服务，包括跨媒体营销整合、单一媒体多资源整合、活动节点等整合营销服务，通过数据分

析与高效的优化，为客户提供具有商业价值的数字营销服务。

上下游关系：

供应商为国内知名的互联网公司（如腾讯、今日头条、搜狗、阿里文娱/UC神马、网易、小

米OPPO华为、爱奇艺等），通过竞标获得营销代理资质或授权，根据客户需要采购互联网媒

体资源，向供应商支付采购款，同时根据合同约定及采购任务完成情况，获得媒体的采购返

利、奖励。

客户为电商、网服、在线旅游、网络游戏、互联网金融等各行业品牌知名度高、有互联网

营销需求的企业，为客户提供营销策略、媒体整合、创意设计、效果优化等服务，根据供应商

的返利政策及客户广告投放情况，向客户收取营销服务费。

结算模式：

根据产品特征，北京派瑞威行将业务区分为网络推广服务（即“下单类业务” ）和充值

服务（即“充值类业务” ）两大类。

a．下单类业务：北京派瑞威行根据客户的投放需求，结合媒体营销产品的时间、位置、

价格等情况，制作广告排期（具体时间安排），在一段时间内为客户进行持续或间断性的投

放广告，与客户按照CPT（Cost� Per� Time�每时间段成本）结算 。

b．充值类业务：北京派瑞威行为客户在媒体后台建立充值账户，根据客户需求，向账户

充值，为客户提供广告效果优化及投放服务，与客户按照实际消耗金额结算。

结算周期：

2018年供应商整体平均账期30天，客户整体平均账期45天。

④广东雨林木风

经营模式：

a．网址导航业务

主要利用114�啦网址导航网站及移动端APP， 在为互联网用户提供网址导航服务的同

时，为第三方搜索引擎、电商网站等互联网媒体平台客户提供流量导入。

b.广告代理业务

上下游关系：

供应商主要为各互联网媒体及少量外部流量供应商。

客户主要为电商、视频、旅游、游戏、理财等互联网客户。

结算模式：

a.网址导航业务

为客户提供展示链接或导入流量服务，按约定的期间与客户对账，结算数据经双方确认

后，公司开具发票，客户付款。

b.广告代理业务

按照客户要求选择媒体并与其签订投放合同，公司与媒体沟通编制媒介排期表，媒体按

照经客户确认的媒介排期表执行广告发布，业务完成并经客户确认后开具发票，客户收票回

款。

结算周期：

供应商：

①114啦pc：平均账期3天。

②广告代理业务：效果类为预付；固定投放类为30天。

客户：

①114啦pc：非电商类为预付；电商类为 45至90天。

②114啦app：经销商为预付；广告主为30天。

③广告代理业务：效果类为55天；固定投放类为45至90天。

⑤北京百孚思

经营模式：

主营业务为汽车行业数字整合营销服务， 提供覆盖汽车行业营销全链条的互联网媒介

投放、EPR营销、电商运营及数字整合营销等服务。

上下游关系：

供应商主要为3类：汽车类互联网平台-主要有汽车之家、易车网、爱卡汽车、网上车市

等；门户网站-主要有新浪、搜狐、网易、腾讯等；EPR公关合作等其他供应商。

客户主要为汽车类及快消类客户，其中汽车行业客户占比90%以上。

结算模式：

广告投放或营销活动结束后，向客户提交结案报告，经客户确认后公司开票、回款。

结算周期：

2018年供应商整体平均账期120天，客户整体平均账期180天。

⑥北京爱创天杰

经营模式：

主营业务为汽车、 金融企业提供品牌与产品市场策略与创意服务、 媒体传播创意与执

行、社会化媒体营销、事件营销、区域营销等服务。

上下游关系：

供应商主要是媒体、广告代理公司、活动执行外包公司等。

客户主要是汽车、快消、金融、互联网行业等客户。

结算模式：

按项目结算，项目执行完毕后，向客户提供项目结算资料，客户根据合同、订单、项目执

行结果和结算资料对项目进行验收审核后，双方确认最终结算金额，通知开票，并按合同约

定收到发票30日-90日内支付结算。

结算周期：

2018年供应商整体平均账期127天，客户整体平均账期180天。

⑦北京智阅网络

经营模式：

汽车行业移动端垂直媒体，为用户提供全网最新、最全、最准的汽车类专业资讯，为企业

打造专属自媒体联盟的全价值传播，主营业务为与汽车相关的广告投放，分为自有平台广告

投放、媒介代理广告投放及线上线下的互动整合传播。

上下游关系：

供应商主要是互联网媒体及零星业务外包服务商。

客户主要分为汽车行业广告主和代理公司。

结算模式：

自有平台广告投放：与客户签署合同后，根据双方确认的广告投放方案,在” 汽车头条”

APP上进行投放。 广告投放结束后,双方根据投放时间和投放位置结算。

媒介代理广告投放：与客户签署合同后，根据双方确认的广告投放方案、投放排期表在

相应媒体上进行广告投放。 广告投放结束后,双方根据投放时间和投放位置结算。

线上线下的互动整合传播：与客户签署合同后，制定线上线下的传播内容与传播方案，

经客户确认后执行。 方案执行完毕后，经客户确认投放及线下活动效果后结算。

结算周期：

2018年供应商整体平均账期143天，客户整体平均账期217天。

⑧北京数字一百

经营模式：

主营业务为在线调研，依托于在线样本库、在线调研软件系统以及互联网社区平台为企

业和消费者提供服务， 并对平台上的数据进行挖掘分析， 提供的主要产品和服务为在线调

研、在线调研社区、互联网广告监测、移动互联网渠道检查、大数据口碑分析等。

上下游关系：

供应商主要是部分原始数据采集供应商，客户主要为互联网、金融、政府、快消、家电等

行业客户。

结算模式：

互联网在线调研：根据客户方的调研需求，客户按照合同约定支付首付款，数字一百按

照约定展开调研服务。 调研完成后，将调研结果提交给客户，客户确认无误后按照约定的价

格结算。

互联网广告监测：根据客户广告监测服务需求，确定需监测广告曝光数量、广告投放周

期、品牌数量和媒体覆盖数量，确定结算价格。

移动互联网渠道检查：基于客户提供的渠道的类型、位置、监测的内容、监测的频率等确

认收费标准。 与客户签订合同后，客户按照合同约定支付首付款，数字一百按照计划提供渠

道检查服务及监测结果。调研完成后，将调研结果提交给客户，客户确认无误后，按照双方的

约定支付尾款。

结算周期：

2018年公司供应商平均账期为146天，客户平均账期为177天。

2）相关科目的合理性分析：

①应收账款合理性分析

a．应收账款与营业收入对比分析

单位：元

期末金额 期初金额 增长比例（%）

应收账款 3,525,587,531.84 2,585,623,772.13 36.35

营业收入 13,701,318,777.07 8,128,379,720.39 68.56

应收账款占收入比例（%） 25.73 31.81

总体来看，数字营销业务应收账款余额的增加是因为营业收入的增长，而且增长幅度低

于营业收入的增长幅度，随着营业收入的增长，应收账款占营业收入的比例下降，说明公司

在规模扩张的同时，加强了对应收账款的管理。

b．应收账款账龄分析

单位：元

账龄

期末余额

应收账款 坏账准备 计提比例（%）

1年以内 3,510,730,594.04 35,107,305.96 1

1至2年 5,330,490.60 533,049.06 10

2至3年 5,987,827.99 1,197,565.60 20

3年以上 3,538,619.21 3,538,619.21 100

合计 3,525,587,531.84 40,376,539.83 1.15

数字营销业务99.6%的应收账款账龄在一年以内，各子公司整体账期较短，应收账款的

可收回性较高。

②存货的合理性分析

由于公司主营业务为数字营销业务，行业的业务特点决定了没有存货，公司报表上存货

金额为6.39亿元，主要是公司房地产开发业务的存货，其中开发产品1.66亿元，开发成本4.04

亿元，另外建造合同形成的已完工未结算资产0.61亿元。

③预付款项的合理性分析

公司所从事的数字营销业务，上游为广告媒体，下游为广告主。 公司处在业务链条中间

环节，开展业务时按行业惯例先向上游媒体支付款项采购媒体广告投放资源，公司预付款项

期末余额2.75亿元， 主要为公司预付的媒体采购款 （其中前10名预付余额1.47亿元， 占比

53.45%），数字营销业务本年的营业成本为124.26亿元，预付款占营业成本的比例为2.21%，

为合理的比例。 公司正常经营根据与各类供应商签订的服务合同，预付广告流量款等，从而

获取各类供应商提供的广告服务等。 在取得与供应商的结算依据后， 根据业务进度结转成

本。 为保障公司业务的正常开展，公司预付款业务的发生是必要的。

④应付款项的合理性分析

公司数字营销业务应付账款与互联网营业成本的分析：

单位：元

期末金额 期初金额 增长比例（%）

应付账款 2,047,553,579.87 1,541,391,517.89 32.84

营业成本 12,426,202,384.91 7,123,864,265.11 74.43

应付账款占成本比例（%） 16.48 21.64

通过以上分析可以看出， 公司数字营销业务应付账款余额的增加是因为营业成本的增

长，而且增长幅度低于营业成本的增长幅度，应付账款占营业成本的比例合理。

综上，随着公司数字营销业务近几年的快速发展，应收账款和应付账款的余额都在相应

增加，由于公司数字营销业务的收款账期普遍长于付款账期，因而应收账款的金额高于应付

账款的金额。由于公司处在业务链条中间环节，开展业务时按行业惯例先向上游媒体支付款

项采购媒体广告投放资源，所以保持一定的预付账款。

通过上述分析，我们认为公司的应收账款、存货、预付款项和应付款项的金额是合理的。

（2）互联网行业各细分业务板块具体应用的收入确认政策及其合理性，是否符合会计

准则的要求。

公司数字营销业务共计八家子公司，根据各子公司从事的业务内容不同，采用不同的收

入确认政策。 具体分析：

1）互联网广告投放收入确认

北京派瑞威行、北京百孚思、上海同立、北京智阅网络、北京爱创天杰，上述公司主要是

从事互联网广告投放，根据广告投放进度确认收入。

公司承接业务后，按照客户要求选择媒体并与其签订广告投放合同，与客户沟通确定投

放方案或与媒体沟通编制媒介排期表， 公司根据经客户确认的投放方案或媒介排期表执行

广告发布，按照广告投放方案或广告排期的执行进度确认收入。

2）营销策划及执行服务收入确认

广州华邑主要从事营销策划业务，根据合同服务期分阶段确认收入。因而收入确认政策

为：公司与客户协商确定营销推广内容并签署合同，公司已根据合同约定为客户提供相关服

务，同时满足收入的金额能够可靠地计量、相关经济利益很可能流入、交易的完工进度能够

可靠地确定、交易中已发生和将发生的成本能够可靠地计量时，确认服务收入。 公司根据合

同服务期分阶段确认收入，资产负债表日采用完工百分比法确认服务收入。

3）搜索导航服务收入确认

广东雨林木风的业务主要分为两部分，一是互联网广告投放，二是自有的114啦网址导

航服务。 互联网广告投放收入确认与上面披露相同。

搜索导航服务收入确认：公司与客户协商确定网址导航服务内容，根据双方约定的结算

方式，在服务完成并经双方确认、相关经济利益很可能流入时确认收入。

4）互联网调查服务收入确认

北京数字一百主要从事互联网调查服务，其收入确认政策为：公司根据客户要求制定调

查方案，搜集样本信息，整合调查数据，提交分析报告，按服务完成进度并经双方确认、相关

经济利益很可能流入时确认收入。

上述各子公司均是对外提供服务，在资产负债表日提供劳务的结果能可靠估计，按照完

工百分比确认收入。 由于各公司从事的业务不完全相同，具体收入确认政策有所差别，各公

司的收入确认政策与公司的实际业务相符，符合企业会计准则的要求。

会计师意见：

（1）我们通过结合公司数字营销业务各子公司的经营模式、上下游关系、结算模式、结

算周期等，对公司的应收账款、存货、预付款项和应付款项进行了分析，通过分析，我们认为，

应收账款、存货、预付款项和应付款项的金额与公司的实际经营情况相符，余额合理。

（2）我们对公司数字营销业务各子公司的收入确认政策结合各公司的实际业务进行了

分析，我们认为，公司的收入确认政策与公司实际业务相符，符合企业会计准则的要求。

问题5.年报披露，公司2018年营业收入142.09亿元，同比增长50.05%；净利润为2.62亿

元， 同比下降43.19%。 从2019年第一季度情况来看， 公司实现收入37.79亿元， 同比增长

30.24%；而净利润为2227.72万元，同比下降74.55%。 公司2018年度和2019年第一季度在营

业收入同比大幅上升的情况下，净利润大幅下滑。 请公司补充披露：（1）结合毛利率变动情

况以及各主要子公司经营情况， 说明2018年和2019年第一季度净利润大幅下滑的主要原

因；（2）公司目前业务变动情况和盈利状况；（3）公司目前存在的经营风险。

回复：

（1）结合毛利率变动情况以及各主要子公司经营情况，说明2018年和2019年第一季度

净利润大幅下滑的主要原因：

2018年公司实现营业收入142.09亿元，同比增长50.05%，实现归属于母公司的净利润

2.62亿元，同比下降43.19%；其中数字营销业务实现营业收入137.01亿元，同比增长68.56%，

实现净利润5.33亿元，同比增长14.15%。

公司2018年度分板块收入、利润构成如下：

单位：万元

序号 业务类型

营业收入 净利润

2018年度 2017年度 增长率 2018年度 2017年度 增长率

1 数字营销业务 1,370,131.88 812,837.97 68.56% 53,344.96 46,733.23 14.15%

2 房地产业务 22,254.97 59,725.08 -62.74% 3,353.57 5,242.76 -36.03%

3

原 路 桥 施 工 业

务、半导体销售、

游戏运营、 汽车

销售等业务

28,563.04 74,413.75 -146.87% -4,475.82 1,721.85 -359.94%

4

总部费用及技术

投入

一 一 一 -15,781.65 -5,424.38 190.94%

5 投资收益 一 一 一 19,393.13 260.96 一

6 少数股东损益 一 一 一 2,331.99 2,372.61 一

7

商誉减值及投资

减值

一 一 一 -27,214.77 109.22 一

合计 1,420,949.89 946,976.80 50.05% 26,287.42 46,271.03 -43.19%

公司2018年营业收入增长主要来自于数字营销业务的增长。 净利润下降的主要原因：

①总部费用及技术投入较2017年增加1.04亿元；②计提商誉减值准备2.72亿元。

数字营销业务8家子公司2018年收入、利润完成情况及毛利率如下：

单位：万元

公司名称

营业收入 净利润 毛利率

2018年度 2017年度 增长率 2018年度 2017年度 增长率 2018年度

2017

年度

1 北京百孚思 140,277.36 100,574.79 39.48% 6,071.72 6,518.36 -6.85% 12.07%

16.74

%

2 广州华邑 34,333.22 33,299.72 3.10% 4,364.59 4,590.65 -4.92% 46.34%

42.98

%

3 上海同立 45,294.61 44,374.91 2.07% 2,889.29 4,856.17 -40.50% 14.47%

19.86

%

4 广东雨林木风 53,750.13 38,748.71 38.71% 3,848.67 5,843.47 -34.14% 14.05%

20.78

%

5 北京派瑞威行 998,662.94 541,776.20 84.33% 12,768.58 10,927.96 16.84% 4.11% 5.05%

6 北京爱创天杰 71,573.35 50,572.20 41.53% 10,187.57 8,349.48 22.01% 32.21%

35.66

%

7 北京智阅网络 31,180.72 13,634.06 128.70% 6,726.91 5,355.60 25.61% 41.44%

62.44

%

8 北京数字一百 16,935.65 11,155.86 51.81% 4,382.01 3,773.06 16.14% 56.54%

61.59

%

合 计

1,392,

007.97

834,136.44 66.88% 51,239.34 50,214.75 2.04% 9.59%

13.04

%

2019年第一季度公司实现营业收入37.79亿元，同比增长30.24%；实现净利润2,227.72

万元，同比下降74.55%。

公司2019年第一季度分板块营业收入、净利润构成如下：

单位：万元

序号 业务类型

营业收入

增长率

净利润

增长率

2019年1-3月 2018年1-3月 2019年1-3月 2018年1-3月

1

数字营销业

务

375,042.84 269,831.75 38.99% 6,303.93 12,213.01 -48.38%

2 房地产业务 882.41 8,522.10 -89.65% -305.06 544.10 -156.07%

3

原路桥施工

业务、半导体

销售、游戏运

营等业务

1,480.30 11,775.52 -50.25% -128.34 -274.47

4

总部费用及

技术投入

469.81 -3,510.00 -2,977.41

5

少数股东损

益及内部抵

消

-132.82 -752.29 一

合计 377,875.36 290,129.37 30.24% 2,227.72 8,752.95 -74.55%

2019年第一季度净利润同比下滑的主要原因：

①数字营销业务：实现净利润同比减少5,909.08万元。

②房地产业务：实现净利润同比减少849万元。

③总部费用及技术投入：同比增加532万元。

数字营销业务8家子公司2019年第一季度收入、利润完成情况及毛利率如下：

单位：万元

序

号

公司名称

营业收入 净利润 毛利率

2019年1-3

月

2018年1-3

月

增长率

2019年

1-3月

2018年

1-3月

增长率

2019年

1-3月

2018年度

1 北京百孚思 25,199.33 26,367.74 -4.43% 1,005.59 1,383.16 -27.30% 11.52% 12.07%

2 广州华邑 1,390.35 8,036.33 -82.70% -764.64 1,459.66 -152.39% 58.31% 46.34%

3 上海同立 5,264.76 10,809.81 -51.30% 18.12 641.99 -97.18% 9.37% 14.47%

4 广东雨林木风 12,325.25 12,075.24 2.07% 480.87 1,439.28 -66.59% 8.44% 14.05%

5 北京派瑞威行 309,656.17 195,146.17 58.68% 3,179.89 4,022.37 -20.94% 3.32% 4.11%

6 北京爱创天杰 10,776.80 12,149.79 -11.30% 809.45 1,650.86 -50.97% 34.21% 32.21%

7 北京智阅网络 6,462.55 4,131.51 56.42% 1,019.52 1,269.95 -19.72% 32.30% 41.44%

8 北京数字一百 1,640.29 3,027.83 -45.83% 89.97 27.20 230.78% 61.54% 56.54%

合 计 372,715.51

271,

744.42

37.16% 5,838.77 11,894.47 -50.91% 5.99% 9.59%

各子公司2019年第一季度业绩变动原因如下：

① 北京百孚思

2019年第一季度营业收入同比下降4.43%，净利润同比下降27.30%，毛利率保持稳定，

净利润下降主要原因是公司一季度订单同比增加较多，人员增多，费用增加。

② 广州华邑

2019年第一季度快消类客户预算推迟，导致执行项目较去年同期减少，同时公司部分

业务负责人变动造成业务量减少，业绩下滑。

③ 上海同立

2019年第一季度因部分核心客户预算推迟，导致执行项目较去年同期减少，且执行的

项目主要是车展项目，毛利率较低，导致净利润同比减少。

④ 广东雨林木风

2019年第一季度实现营业收入12,325.25万元， 同比增长2.07%， 净利润同比下降

66.59%，主要原因是广告代理业务毛利率较低，导致整体毛利率下降，毛利率同比由14.05%

下降至8.44%所致。

⑤北京派瑞威行

2019年第一季度实现营业收入309,656.17万元，同比增长58.68%，毛利率 3.32%，同比

下降0.79%。 毛利率下降原因：为持续改善现金流及确保代理业务增量，增加了渠道及游戏

客户业务， 该业务较去年同期增长了9.98亿， 而该部分业务毛利率偏低， 平均毛利率2%

-3%，低于其他客户毛利率，该部分业务的收入占比增加，摊薄了整体毛利率。

⑥北京爱创天杰

2019年第一季度执行项目较去年同期减少，导致本期收入减少。 但本年拓展新业务较

多，增加相应销售费用，同时新中标待执行项目增加，人员增加较多，导致管理费用增加。

⑦北京智阅网络

2019年第一季度实现营业收入同比增长56.42%，净利润同比下降19.56%，主要原因为：

a. 毛利率较高的硬广业务本期收入下降；b. 毛利率较低的整合营销及代理业务本期大幅增

加，摊薄了整体毛利率。

⑧数字一百

2019年第一季度因部分客户预算推迟，导致执行项目较去年同期减少，本期收入下降。

（2）公司目前业务变动情况和盈利状况：

公司目前主营业务为数字营销服务，业务类型未有重大变化，但各子公司在其细分领域

由于所处细分行业的变化其业务结构会出现变化与调整。整体看，随着数字营销行业的竞争

加剧，公司业务整体毛利率面临下滑压力，公司盈利能力面临一定压力。 为应对行业竞争加

剧、毛利率下滑的趋势，公司在技术上进行了一定投入，同时加强各事业部内部的资源整合

和上市公司整体的风险管控，并积极关注营销行业的趋势及其他新兴相关领域，努力提高上

市公司盈利能力。

（3）公司目前存在的经营风险：

1）商誉减值风险

公司发行股份及支付现金购买旗下8家数字营销子公司， 形成非同一控制下企业合并，

在公司合并资产负债表增加较大金额的商誉。 根据《企业会计准则》规定，形成的商誉需在

每年年度终了时进行减值测试。未来包括但不限于宏观经济形势及市场行情的恶化，广告主

需求变化、 行业竞争加剧以及国家法律法规及产业政策的变化等均可能对子公司的经营业

绩造成影响，进而公司存在商誉减值的风险，从而对公司当期损益造成不利影响。

2）人才流失的风险

数字营销行业尤其是营销技术工具及产品类人才，是继续提升公司竞争力的关键要素。

公司数字营销管理团队及业务人员的稳定性，将直接影响公司数字营销业务的发展和业绩。

保持核心人力资源的稳定性，是公司未来经营业绩稳定增长面临的一大风险。若不能很好地

控制人才流失的风险，则会对公司数字营销领域的经营和业务发展造成不利影响。

3）市场竞争加剧

现阶段，我国数字营销行业进入平稳增长阶段，而市场竞争格局仍比较分散。 随着数字

营销整体市场规模的不断扩大，各数字营销公司不断提升自身综合服务实力，力争占有更高

的市场份额。在互联网催生业态日新月异不断升级的市场竞争态势中，公司数字营销业务不

断提高自身技术和数据能力，以提高营销效率，抢占更多市场份额。 但数字营销行业仍面临

商业模式升级的挑战，在升级过程中会面对大量竞争对手，不排除公司互联网板块各子公司

面临行业洗牌、业务创新能力、财务状况及经营业绩会面临一定的风险。

问题6.年报披露，公司2018年度经营活动产生的现金流量金额为667.95万元，去年同期

为-2523.57万元，均远低于当年净利润金额。 经营活动现金流净额与当期净利润不匹配。 请

公司结合行业情况和特点， 补充披露报告期内经营性现金流量净额与当期净利润存在较大

差异的具体原因和合理性，是否符合公司实际经营情况。 请会计师发表意见。

回复：

公司最近两年经营活动现金流量远低于当年净利润金额与公司所处行业特点分不开，

公司所从事的数字营销业务，上游主要为广告媒体，下游为广告主，公司处在业务链条中间

环节，开展业务时按行业惯例先向上游媒体企业支付款项采购媒体广告投放资源，对下游广

告主客户则根据广告投放消耗情况确认收入， 且行业内收入的结算一般存在一定的信用账

期，经营模式决定了公司在业务快速增长阶段资金占用增加，因而，由于行业特性及行业惯

例的原因，且公司处于高速发展期，经营活动现金大额流出情形合理。

具体分析， 公司经营活动现金流量远低于当年净利润金额， 主要为应收账款的增加，

2018年末应收账款余额为38.52亿元，较 2017�年末余额29.86亿元增加了8.66亿元。 且收款

账期长于付款账期以及收入快速增长，2017�及 2018�年度，按照营业收入及应收账款平均

余额计算 （365�天×应收账款平均余额/营业收入）， 应收账款账期分别为95天及87天；

2017及2018年度，按照营业成本及应付账款平均余额计算（365�天×应付账款平均余额/营

业成本），应付账款账期分别为84�天及 60�天。 因此，2017年及2018年公司收款账期比付

款账期分别长11天及27天。 收款及付款的账期差导致了公司当年经营付款早于经营收款，

从而造成了当年经营现金净流出。公司在当年因为收款及付款账期差，将在下一年度通过收

款成为下一年度的经营现金流入。 然而，由于公司营业收入大幅增长，相同收款及付款账期

差所带来的经营现金净流出也会同时大幅增加。这样，就造成了公司在当年所取得的上一年

度由于收款及付款的账期差而产生现金流入无法弥补当年由于营业收入增加所带来的经营

活动现金流出，从而导致了公司最近两年经营活动现金流量远低于当年净利润金额。这一情

形是公司业务发展的阶段性问题， 公司将努力通过缩短收款及付款账期差减少经营活动现

金净流出或增加经营活动现金净流入。

综上所述，由于行业特性及行业惯例的原因，且公司处于高速发展期，经营活动产生的

现金流量远低于当年净利润金额情形合理。

会计师意见：

经核查，我们认为，公司处于高速发展期，受数字营销业的行业特性及行业惯例的影响，

经营活动现金流量远低于当年净利润金额，符合公司的实际情况。

四、关于应收票据及应收账款

问题7. 年报披露， 公司2018年应收账款和应收票据期末余额39.13亿元， 较期初余额

29.64亿元增幅较大。 其中，本期期末应收票据中商业承兑汇票7127.45万元。 请公司补充披

露：（1）应收账款和应收票据大幅增加的原因；（2）各主要经营子公司应收账款和应收票据

的期末账面价值以及增减变动情况；（3）应收商业票据的主要对象；（4）已背书转让但尚未

到期的票据情况。 请会计师发表意见。

回复：

（1）应收账款和应收票据大幅增加的原因

公司从事的数字营销业务，上游主要为广告媒体，下游为广告主，行业内收入的结算一

般存在一定的信用账期，产生应收账款和应收票据。

2018年应收账款和应收票据大幅增加的原因主要为业务规模扩大，2018年销售收入

142.09亿元，2017年销售收入94.70亿元， 增长50.05%，2018年应收账款和应收票据期末余

额39.13亿元，期初余额29.64亿元,增长32.02%。

（2）各主要经营子公司应收账款和应收票据的期末账面价值以及增减变动情况

2018年度与2017年度各主要经营子公司应收账款和应收票据期末账面价值以及增减

变动情况，见下表：

单位：元

公司名称

应收账款及应收票据2018年

末余额

应收账款及应收票据2017

年末余额

应收账款及应收票据变动

幅度

广州华邑 124,890,612.27 153,876,850.83 -18.84%

上海同立 291,263,844.78 321,522,586.45 -9.41%

北京派瑞威行 1,532,011,495.62 935,705,044.68 63.73%

广东雨林木风 124,514,980.06 88,686,965.49 40.40%

北京百孚思 715,139,097.68 607,148,780.93 17.79%

北京爱创天杰 488,326,100.09 334,491,038.85 45.99%

北京智阅网络 205,281,863.07 100,869,027.64 103.51%

北京数字一百 99,270,857.09 62,065,475.98 59.95%

合计 3,580,698,850.66 2,604,365,770.85 37.49%

注：上表中应收账款及应收票据的账面价值均已扣除内部抵消的往来和交易。

（3）应收商业票据的主要对象

应收商业票据的主要对象为恒大地产集团有限公司71,221,500.00元，比亚迪汽车销售

有限公司53,000.00元。

（4）已背书转让但尚未到期的票据情况

期末已背书转让或贴现但尚未到期的票据全部系银行承兑汇票， 金额为114,053,

213.23元。

会计师意见：

（1）公司业务处于高速发展期，应收账款和应收票据的增加符合其发展趋势及行业特

性；且应收账款的同期增长比例低于收入增长比例。经核查，我们认为，应收账款和应收票据

增长合理。

（2）主要经营子公司应收账款和应收票据的期末账面价值以及增减变动情况与实际情

况一致。

（3）应收商业票据的主要对象与实际情况一致。

（4）已背书转让但尚未到期的票据情况与实际情况一致。

问题8.年报披露，公司应收账款中采用账龄分析法计提坏账准备的，各行业1年以内应

收账款坏账计提比例不同，其中互联网营销行业仅计提1%。 公司全部应收账款中，35.10亿

元属于互联网营销行业，合计计提的坏账准备约4000万元。 请公司补充披露：（1）按欠款方

归集的期末余额前五名的应收账款客户名称和金额；（2） 公司对互联网营销行业的应收账

款坏账准备计提政策是否属于行业惯例；（3）结合往年的实际损失率，说明公司坏账准备计

提政策是否合理。 请会计师发表意见。

回复：

（1）应收账款前五名的客户名称和余额

按欠款方归集的期末余额前五名的应收账款客户名称和余额明细如下：

单位：元

客户名称 金额 备注

奇瑞系 366,511,972.99

奇瑞捷豹路虎汽车销售有限公司229,646,660.69元、

安徽奇瑞汽车销售有限公司119,470,161.10元、捷豹

路虎（中国）投资有限公司11,368,476.69元、上海郡

州广告有限公司6,026,674.51元

京东系 295,532,771.81

北京京东世纪贸易有限公司164,782,021.38元、重庆

京东海嘉电子商务有限公司101,239,275.98元、上海

和丰永讯金融信息服务有限公司15,910,417.19元、

纽海信息技术（上海）有限公司8,445,213.97元、北京

京东尚科信息技术有限公司5,155,843.29元

上汽通用汽车销售有限公司 141,413,220.52

恒大集团系 128,737,638.00

恒大地产集团有限公司115,857,638.00元、西安恒宁

健康置业有限公司12,880,000.00元

群邑集团系 123,284,491.92

凯帝珂广告（上海）有限公司80,558,889.75元、群邑

（上海）广告有限公司20,135,180.75元、上海群势广

告有限公司12,889,916.17元、群邑（上海）广告有限

公司北京分公司5,922,008.30元、 上海乾扬传媒有限

公司2,716,597.32元、凯帝珂广告（上海）有限公司北

京分公司1,061,899.63元

合计 1,055,480,095.24

（2）公司对互联网营销行业的应收账款坏账准备计提政策是否符合行业惯例

同行业上市公司互联网营销业务应收账款坏账计提比例如下：

账龄

坏账准备计提比例

科达股份 省广集团 利欧股份 麦达数字

1年以内 1% 0.50% 0.50% 0.50%

1-2年 10% 10% 10% 10%

2-3年 20% 20% 20% 20%

3年以上 100% 100% 100% 100%

通过对比同行业上市公司坏账计提政策， 公司对互联网营销行业的应收账款坏账准备

计提政策符合行业惯例。

（3）结合往年的实际损失率，说明公司坏账准备计提政策是否合理公司将实际核销的

应收账款及全额计提坏账准备的应收账款作为应收账款实际损失， 各年应收账款实际损失

率详见下表：

单位：元

年度

实际核销的应收账款金额 全额计提坏账的应收账款 互联网营销行业应收账款余额 实际损失率

(1) (2) (3) (4)=[((1)+(2))]/(3)

2016年 808,947.47 2,280,000.01 1,401,612,315.24 0.22%

2017年 939,126.26 3,579,174.21 2,585,623,772.13 0.17%

2018年 1,366,282.81 3,538,619.21 3,525,587,531.84 0.14%

公司互联网营销行业应收账款2016年、2017年、2018年实际损失率分别为0.22%、

0.17%、0.14%，远低于公司坏账计提比例，公司坏账准备计提政策合理。

会计师意见：

经核查，我们认为：

（1）公司按欠款方归集的期末余额前五名的应收账款客户名称和余额真实准确完整。

（2）公司对互联网营销行业的应收账款坏账准备计提政策属于行业惯例。

（3）公司2016年至2018年应收账款实际损失率均远低于公司坏账计提比例，坏账准备

计提政策合理，坏账准备计提充分。

五、其他

问题9.年报披露，公司期末货币资金余额9.51亿元。请公司补充披露：（1）报告期期末货

币资金账面余额是否存在潜在的合同安排以及是否存在潜在的限制性用途， 相关信息披露

是否真实准确完整；（2）是否存在与控股股东或其他关联方联合或共管账户的情况，是否存

在货币资金被他方实际使用的情况。 请会计师发表意见。

回复：

（1）报告期期末货币资金账面余额是否存在潜在的合同安排以及是否存在潜在的限制

性用途，相关信息披露是否真实准确完整

公司报告期期末货币资金中所有权或使用权受到限制的金额共计2,575.47万元， 受限

货币资金明细如下：

单位：元

受限原因 受限货币资金期末账面价值

履约保证金 1,114,314.75

按揭房款保证金 19,369,329.67

农民工工资保证金 2,988,410.57

客户违规受牵连 1,769,314.08

诉讼冻结资金 513,339.00

合计 25,754,708.07

除了上述列示外， 公司报告期期末货币资金账面余额中无潜在的合同安排以及潜在的

限制性用途，相关信息披露真实准确完整。

（2）是否存在与控股股东或其他关联方联合或共管账户的情况，是否存在货币资金被

他方实际使用的情况

公司不存在与控股股东或其他关联方联合或共管账户的情况， 不存在货币资金被他方

实际使用的情况。

会计师意见：

经核查，（1）公司报告期期末货币资金中所有权或使用权受到限制的金额共计2575.47

万元，除此之外，公司报告期期末货币资金账面余额中无潜在的合同安排以及潜在的限制用

途。（2）公司不存在与控股股东或其他关联方联合或共管账户的情况，不存在货币资金被他

方实际使用的情况。

我们认为，货币资金相关信息披露真实准确完整。

问题10.年报披露，公司预付款项期末余额2.75亿元。请公司补充披露预付款项的主要客

户及其金额，涉及的交易事项，相关交易对方是否为上市公司关联方。 请会计师发表意见。

回复：

公司预付款项的主要供应商及金额，涉及的交易事项等内容详见下表：

单位：元

单位名称 与本公司关系 年末余额 交易事项

北京腾讯文化传媒有限公司 非关联方 32,406,138.69 媒体采购款

广州神马移动信息科技有限公司 非关联方 22,048,428.68 媒体采购款

广州小米信息服务有限公司 非关联方 19,096,112.55 媒体采购款

广州聚耀信息科技有限公司 非关联方 18,236,194.50 媒体采购款

北京华夏金马文化传播有限公司 非关联方 14,251,924.14 媒体采购款

上海爱奇艺文化传媒有限公司 非关联方 11,886,324.22 媒体采购款

华为软件技术有限公司 非关联方 9,205,117.87 媒体采购款

东莞市讯怡电子科技有限公司 非关联方 8,599,177.37 媒体采购款

北京奇虎科技有限公司 非关联方 7,071,324.56 媒体采购款

邑盟信息技术（上海）有限公司 非关联方 5,009,548.51 媒体采购款

合计 147,810,291.09

公司预付款项的主要供应商年末余额合计为1.47亿元。 预付款项各主要供应商均为公

司非关联方，交易事项均为媒体采购款。

会计师意见：

我们取得并检查公司与上述供应商主要服务合同， 确定公司预付款项是根据合同约定

支付的媒体采购款项。同时我们按审计准则要求对上述供应商实施函证程序，供应商回函确

认金额与发函金额核对一致。 经核查，公司预付款项的上述主要供应商均为公司非关联方，

年末余额真实准确。

问题11.年报披露，可供出售金融资产中，投资杭州链反应投资合伙企业5500万元，减值

准备373.69万元。 请公司补充披露计提减值准备的具体原因，相关投资是否涉及关联方资金

往来。 请会计师发表意见。

回复：

（1）计提减值准备的具体原因

公司对投资杭州链反应投资合伙企业计提减值准备的原因是： 公司于资产负债表日对

可供出售金融资产的账面价值进行检查， 由于可供出售金融资产—杭州链反应投资合伙企

业的账面价值大于其公允价值， 公允价值采用浙江浙经天策会计师事务所有限公司出具的

“浙经天策审字【2019】第084号”审计报告中的净资产账面价值，有客观证据（浙江浙经天

策会计师事务所有限公司出具的“浙经天策审字【2019】第084号” 审计报告）表明该项金

融资产发生减值，应该计提减值准备。 具体计算过程见下表：

杭州链反应投资合

伙企业审计后净资

产

公司持股比

例（%）

可供出售金融

资产公允价值

可供出售金融

资产的账面价

值

可供出售金

融资产减值

以前年度已提

减值

本期计提减值

（1） （2） （3）=(1）*(2） (4) (5)=(4)-(3) (6) (7)=(5)-(6)

631,532,836.24 7.34

46,314,

513.10

55,000,000.00

8,685,

486.90

4,948,574.52 3,736,912.38

（2）相关投资是否涉及关联方资金往来

杭州链反应投资合伙企业2018年末对外投资金额为61,015.00万元，明细如下：

单位：万元

序号 投资项目名称 投资金额 股权比例（%）

1 宁波源峰创业投资合伙企业（有限合伙） 15,015.00 15.54

2 福建喜相逢汽车服务股份有限公司 12,000.00 16.00

3 上海易点时空网络有限公司 10,000.00 4.594

4 深圳市梵天管理咨询有限公司 4,500.00 25.00

5 深圳市豪霆赛车文化发展有限公司 5,500.00 31.42

6 北京大众侃车网络科技有限公司 4,000.00 20.22

7 杭州易港诚互联网金融服务有限公司 6,000.00 20.17

8 北京麒麟心通网络技术有限公司 4,000.00 13.33

合计 61,015.00 -

上述对外投资不涉及关联方资金往来。

会计师意见：

（1）我们对可供出售金融资产的公允价值进行了复核，对计提减值的计算过程进行了

复核，通过复核，公司对杭州链反应投资合伙企业计提的减值准备金额无误。

（2）我们对杭州链反应投资合伙企业的对外投资的明细、投资协议和汇款凭证等原始

资料进行了审核，并对被投资公司的股东情况进行了核实，通过审核，我们认为杭州链反应

投资合伙企业的对外投资公司与公司不存在关联关系，不涉及关联方资金往来。

问题12.年报披露，公司长期股权投资中，联营企业存在宁波梅山保税港区科达钜融股

权投资基金合伙企业（有限合伙）与杭州科达耘智投资合伙企业（有限合伙），报告期内均

进行了追加投资。请公司补充披露前述联营企业对外投资的主要情况，相关投资是否涉及上

市公司的关联方，与上市公司关联方之间是否存在资金往来。 请会计师发表意见。

回复：

（1）宁波梅山保税港区科达钜融股权投资基金合伙企业（有限合伙）与杭州科达耘智

投资合伙企业（有限合伙）对外投资的主要情况

1)宁波梅山保税港区科达钜融股权投资基金合伙企业（有限合伙）2018年末对外投资

明细如下：

单位：万元

序号 项目名称 投资金额 股权比例（%）

1 上海投肯科技有限公司 1,000.00 25.00

2 上海柑趣网络科技有限公司 200.00 4.545

3 北京耳朵星团科技有限公司 150.00 5.00

4 加密未来（北京）咨询有限公司 600.00 10.00

5 上海欢昶网络科技有限公司 1,000.00 30.00

6 北京光炬科技有限公司 150.00 4.285

7 海南柠檬互娱科技有限公司 200.00 2.41

8 北京核天下科技有限公司 140.00 2.00

9 上海西垚商务咨询有限公司 280.00 4.00

10 深圳风起青萍网络有限公司 300.00 3.00

11 北京从零到壹科技有限公司 200.00 5.00

12 上海国芮信息科技有限公司 240.00 3.00

13 北京链安网络科技有限公司 240.00 3.00

14 上海惜越信息科技有限公司 400.00 4.00

15 南京魔苹网络科技有限公司 400.00 4.00

合 计 5,500.00 -

2）杭州科达耘智投资合伙企业（有限合伙）2018年末对外投资明细如下：

单位：万元

序号 项目名称 投资金额 股权比例（%）

1 深圳淘链科技有限公司 105.00 2.46

2 广州初星科技有限公司 161.00 3.00

3 深圳云介信息科技有限公司 100.00 5.00

合计 366.00 -

上述对外投资的公司与上市公司均不存在关联关系， 与上市公司关联方之间不存在资

金往来。

会计师意见：

我们对宁波梅山保税港区科达钜融股权投资基金合伙企业（有限合伙）与杭州科达耘

智投资合伙企业（有限合伙）对外投资明细、投资协议和汇款凭证等原始资料进行了审核，

并对被投资公司的股东情况进行了核实，通过审核，我们认为上述合伙企业的对外投资公司

与公司不存在关联关系，与上市公司关联方之间不存在资金往来。

特此公告。

科达集团股份有限公司

董事会

二○一九年六月四日
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