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D

２０１８

年

１－９

月同比

２０１７

年全年， 发行人布基胶带及纸基胶带产量减少

１４．３９％

，主要通用原材料消耗数量减少

１１．０８％

；

２０１７

年同比

２０１６

年，发行人布

基胶带及纸基胶带产量增加

３０．０４％

， 主要通用原材料消耗数量增加

３０．３９％

；

２０１６

年同比

２０１５

年，发行人布基胶带及纸基胶带产量增加

４９．０７％

，主要通用原

材料消耗数量增加

５３．８８％

。 报告期内发行人主要通用原材料消耗数量与发行

人布基胶带及纸基胶带产量、销量变化情况基本匹配。

②

膜基胶带

期间

主要通用原材料消耗数量（万千克）

ＯＰＰ

胶带及

ＰＶＣ

胶带产量

（万平方米）

丁酯

２０１８

年

１－９

月

４７６．３９ ３１

，

９６３．０４

２０１７

年

３０５．４２ ２０

，

５６２．４０

２０１６

年

０．６３ ５

，

７０１．７９

２０１５

年

－ ４

，

１４５．８２

２０１８

年

１－９

月

比

２０１７

年

５５．９８％ ５５．４４％

２０１７

年比

２０１６

年

４８

，

３７９．３７％ ２６０．６３％

２０１６

年比

２０１５

年

－ ３７．５３％

注：丁酯是水胶的主要原材料，膜基胶带使用的主要是水胶。

２０１８

年

１－９

月同比

２０１７

年全年，发行人

ＯＰＰ

胶带及

ＰＶＣ

胶带合计产量增加

５５．４４％

，主要通用原材料丁酯消耗数量增加

５５．９８％

。 主要通用原材料消耗数量

与发行人

ＯＰＰ

胶带及

ＰＶＣ

胶带合计产量变化情况基本匹配。

公司于

２０１７

年初开始使用丁酯生产水胶，

２０１７

年以前水胶主要由外部采

购满足生产需要，

２０１６

年仅领用丁酯

０．６３

万千克用于生产研发试验，故

２０１７

年

同比

２０１６

年丁酯消耗数量增幅较大。

５

）能源消耗与胶带产量的对比情况

期间

主要能源消耗数量 布基胶带、纸

基胶带、

ＰＶＣ

胶带、

ＯＰＰ

胶

带合计

（万平方米）

布基胶带产

量

（万平方米）

纸基胶带产

量

（万平方米）

ＰＶＣ

胶带产

量

（万平方米）

ＯＰＰ

胶带产

量

（万平方米）

电力

（万度）

煤

（万千克）

２０１８

年

１－９

月

７

，

００２．３７ ４

，

９９０．９７ ７４

，

４６６．７２ １０

，

６１９．４０ ３１

，

８８４．２８ ６

，

３７５．４９ ２５

，

５８７．５５

２０１７

年

７

，

５７２．５０ ３

，

８８９．３６ ７０

，

２８４．７９ １２

，

６８７．４７ ３６

，

９５９．５７ ８

，

５７２．５４ １１

，

９８９．８６

２０１６

年

６

，

０３７．４４ ２

，

６５７．９９ ４３

，

８７９．３１ １１

，

６５３．１６ ２６

，

５２４．３６ ４

，

４７９．７７ １

，

２２２．０２

２０１５

年

４

，

０９３．３８ １

，

４３６．９５ ２９

，

７５５．７６ ８

，

６７３．１９ １６

，

９３６．７５ ２

，

３７３．８９ １

，

７７１．９３

２０１８

年

１－９

月

比

２０１７

年

－７．５３％ ２８．３２％ ６．０６％ －１６．３０％ －１３．７３％ －２５．６３％ １１３．４１％

２０１７

年比

２０１６

年

２５．４３％ ４６．３３％ ６０．１８％ ８．８８％ ３９．３４％ ９１．３６％ ８８１．１５％

２０１６

年比

２０１５

年

４７．４９％ ８４．９７％ ４７．４６％ ３４．３６％ ５６．６１％ ８８．７１％ －３１．０３％

２０１８

年

１－９

月同比

２０１７

年全年， 发行人布基胶带、 纸基胶带、

ＰＶＣ

胶带、

ＯＰＰ

胶带产量合计增加

６．０６％

， 电力消耗数量减少

７．５３％

， 煤消耗数量增加

２８．３２％

，主要是因为：

①２０１８

年

１－９

月，发行人

ＯＰＰ

胶带产量大幅提升，导致发行人胶带产量同

比

２０１７

年有所增加。 由于

ＯＰＰ

胶带具有生产设备运行速度快、 涂胶量低等特

点，其单位产量耗电量较其他胶带低，故电力消耗数量未同比例增加；

②

由于胶带产量不断增加， 发行人两台

１８

吨级锅炉已无法满足发行人日

常生产需要。

２０１８

年

５

月份开始，发行人新投入的

１

台

６０

吨级余热锅炉逐步投入

使用。 相较于发行人之前使用的锅炉，余热锅炉更加节能，可使用原煤代替籽

煤（籽煤由原煤加工而成）。 原煤单价便宜且市场供应充足，但燃烧值低，实际

生产过程中耗用量大于籽煤，故发行人

２０１８

年

１－９

月的煤消耗量相较于

２０１７

年

有所上升。

２０１７

年同比

２０１６

年，发行人布基胶带、纸基胶带、

ＰＶＣ

胶带、

ＯＰＰ

胶带产量

合计增加

６０．１８％

，电力消耗数量增加

２５．４３％

，煤消耗数量增加

４６．３３％

，

２０１７

年

电力及煤消耗数量增幅相比产量增幅较低，主要是因为：

①

发行人于

２０１７

年上线了三台

ＰＶＣ

胶带高速涂胶机， 其生产速度达到

２４

米

／

分钟

／

台，是老设备

１２

米

／

分钟

／

台生产速度的两倍；同时，发行人于

２０１７

年上线

了两台

ＯＰＰ

胶带高速涂胶机，其生产速度达到

２５０

米

／

分钟

／

台，是老设备

８０

米

／

分

钟

／

台生产速度的

３

倍。上述生产线及机器设备的投入使得

ＰＶＣ

胶带及

ＯＰＰ

胶带

生产效率大幅提升，

ＰＶＣ

胶带产量

２０１７

年同比增加

９１．３６％

，

ＯＰＰ

胶带产量同比

增加

８８１．１５％

，而上述设备与旧设备相比耗电量变化不大，因此电力消耗数量

增幅相比产量增幅较低；

②２０１６

年，发行人使用的

６

吨级锅炉一直处于超负荷运转，设备处于疲劳

运行状态， 煤的传热效率相对较低。 发行人于

２０１７

年新投入了两台

１８

吨级锅

炉，较以前

６

吨级锅炉传热效率增加

３０％

左右，单位热量耗煤量相应减少，因此

煤消耗数量增幅相比产量增幅较低。

９

、普通业务的安全库存

（

１

）普通业务生产模式下，安全库存的确定方法

在普通业务模式下，发行人为了更好地满足客户需求，减小客户发出订单

后的等待时间，同时，考虑到生产的连续性及原材料的采购周期，公司会准备

一定的安全库存来加快订单处理速度， 最大限度地降低运输带来的时间不确

定性，提升客户服务质量，提高客户满意度。

发行人对较为通用的原材料、 半成品及内销下单较为频繁的库存商品设

定安全库存。 具体而言，发行人每年度末会依据本年度实际销售情况，并结合

对下一年度市场情况的预测，制定下一年度各项产品的销售计划，然后依据此

销售计划制定各项产品在下一年度的生产计划， 同时也决定了较为通用的原

材料、半成品及下单较为频繁的库存商品的安全库存量。在计划的实际执行过

程中，发行人会根据胶带市场情况、原材料市场价格、在手订单、仓库剩余容量

等因素的变化及时调整安全库存。

（

２

）各期安全库存的数量、账面价值及波动原因

１

）报告期各期末发行人安全库存的数量及账面价值如下：

年度 存货种类 主要构成

安全库存数量

安全库存账

面价值（万

元）

单位 数量

２０１８

年

９

月

３０

日

原材料

塑料粒子、 树脂、

橡胶、 纸浆、

ＰＶＣ

粉、 纱、 水性硅、

煤、

ＯＰＰ

膜等

吨

１

，

０２８．８８ ４

，

３３８．０４

主要为外购纱布、

牛皮纸等

米、个、套等计量单位

２０．０５

半成品

膜基胶带用膜、纸

基胶带用原纸等

吨

２２６．９４ １

，

４８１．１４

布基胶带用纱布、

纸基胶带用硅纸、

塑纸等

万米

２

，

５１４．６５ １

，

７２８．６４

内销备货母卷 万平方米

１３５．７２ ２８０．６６

库存商品

内销备货各种成

品胶带

万平方米

１２８．７４ １９３．３６

合计

８

，

０４１．８９

占期末存货账面价值比例

３１．８２％

２０１７

年

１２

月

３１

日

原材料

塑料粒子、 树脂、

橡胶、 纸浆、

ＰＶＣ

粉、 纱、 水性硅、

煤、

ＯＰＰ

膜等

吨

３０９．２５ ２

，

２８５．８６

外购纱布、牛皮纸

等

米、个、套等计量单位

８７．３６

自制半成品

膜基胶带用膜、纸

基胶带用原纸等

吨

１６７．６６ １

，

００５．２８

布基胶带用纱布、

纸基胶带用硅纸、

塑纸等

万米

１

，

１７７．６３ ７９３．１９

内销备货母卷 万平方米

８０．８４ １３９．１９

库存商品

内销备货各种成

品胶带

万平方米

２２８．２５ ２５１．２１

合计

４

，

５６２．０９

占期末存货账面价值比例

２２．９９％

２０１６

年

１２

月

３１

日

原材料

塑料粒子、 树脂、

橡胶、 纸浆、

ＰＶＣ

粉、 纱、 水性硅、

煤、

ＯＰＰ

膜等

吨

４３９．４２ ２

，

５９８．５９

外购纱布、牛皮纸

等

米、个、套等计量单位

７９．７９

自制半成品

膜基胶带用膜、纸

基胶带用原纸等

吨

１２１．５７ ８４２．６５

布基胶带用纱布、

纸基胶带用硅纸、

塑纸等

万米

２

，

６５４．０５ １

，

５１４．７７

内销备货母卷 万平方米

１３６．１１ ２６９．１３

库存商品

内销备货各种成

品胶带

万平方米

３１９．７２ ４４２．８６

合计

５

，

７４７．７９

占期末存货账面价值比例

２９．３９％

２０１５

年

１２

月

３１

日

原材料

塑料粒子、 树脂、

橡胶、 纸浆、

ＰＶＣ

粉、 纱、 水性硅、

煤、

ＯＰＰ

膜等

吨

４５７．１４ ２

，

９８３．５３

主要为外购纱布、

牛皮纸等

米、个、套等计量单位

４０．０９

自制半成品

膜基胶带用膜、纸

基胶带用原纸等

吨

４７．９８ ３２５．８１

布基胶带用纱布、

纸基胶带用硅纸、

塑纸等

万米

２

，

０２９．５４ ９９９．５０

内销备货母卷 万平方米

３０．６８ ７０．６１

库存商品

内销备货各种成

品胶带

万平方米

２４２．７６ １４０．４３

合计

４

，

５５９．９７

占期末存货账面价值比例

３３．２９％

２

）期末存货订单支持率情况如下表

项目

２０１８

年

１－９

月

２０１７

年度

２０１６

年度

２０１５

年度

报告期各期末已签订合同但尚未

履行或尚未履行完毕订单金额

（不含税）（万元）

①

１８

，

７７１．６８ ２１

，

２４４．３５ １７

，

４０１．８０ １０

，

３６１．３０

当年综合毛利率

② １８．５２％ １６．７５％ ２２．０４％ １９．３０％

期末已签订合同但尚未履行或尚

未履行完毕订单的成本价值

（万元）

③＝①＊

（

１－②

）

１５

，

２９５．１６ １７

，

６８５．９２ １３

，

５６７．００ ８

，

３６１．０６

期末除安全库存、发出商品外的

存货账面价值（万元）

④

１４

，

３３１．８６ １３

，

１１７．２８ １２

，

０７６．０９ ８

，

２０７．７９

期末存货订单支持率

⑤＝③ ／④ １０６．７２％ １３４．８３％ １１２．３５％ １０１．８７％

２０１５

年

１２

月

３１

日、

２０１６

年

１２

月

３１

日、

２０１７

年

１２

月

３１

日及

２０１８

年

９

月

３０

日，发行

人安全库存金额分别为

４

，

５５９．９７

万元、

５

，

７４７．７９

万元、

４

，

５６２．０９

万元及

８

，

０４１．８９

万

元， 占相应报告期末存货账面价值比例分别为

３３．２９％

、

２９．３９％

、

２２．９９％

及

３１．８２％

；

２０１５

年

１２

月

３１

日、

２０１６

年

１２

月

３１

日、

２０１７

年

１２

月

３１

日及

２０１８

年

９

月

３０

日，期末存货

订单支持率分别为

１０１．８７％

、

１１２．３５％

、

１３４．８３％

及

１０６．７２％

。报告期各期末发行人存

货订单支持率均超过

１００％

。

１０

、成立不久的供应商情况

报告期各期内，发行人前十大供应商中，成立于

２０１３

年及之后的供应商采

购占比较小，具体情况如下：

注

１

：报告期内，浙江明日采购额按照浙江米斗科技有限公司、浙江明日控

股集团股份有限公司、 浙江明日石化有限公司及浙江明日氯碱化工有限公司

采购额合并计算；

注

２

：报告期内，山东秉德采购额按照山东秉德贸易有限公司、山东玄德贸

易有限公司、 山东玄道贸易有限公司及山东悠南贸易有限公司采购额合并计

算。

报告期内，发行人向上述供应商主要采购塑料粒子、

ＰＶＣ

粉、树脂及

ＯＰＰ

膜。 发行人通过综合考虑供货质量、价格和供货周期等因素，每一类型原材料

均集中向几家主要供应商采购。上述原材料市场价格透明，发行人向供应商采

购的价格与相应的塑料期货价格、

ＰＶＣ

期货价格、布伦特原油期货价格走势等

基本一致。公司与上述供应商的定价均参照市场价格，除因采购时点略有差异

及型号不同外，与同类供应商价格差异较小。

（四）发行人所处行业的基本情况

１

、所属行业

公司的主营业务为各类胶带产品的研发、生产和销售。 根据《上市公司行

业分类指引》（

２０１２

年修订），公司属于

Ｃ２６

化学原料和化学制品制造业；根据

《国民经济行业分类代码》（

ＧＢ／Ｔ ４７５４－２０１１

）， 公司属于

Ｃ２６５９

其他合成材料

制造。公司所处具体行业为胶粘剂和胶粘带行业，属于精细化工产业的一个分

支。

２

、胶粘剂和胶粘带行业简介

公司主要产品为胶粘带，俗称胶带，是以布、纸、膜等为基材，通过将胶粘

剂均匀涂布于各类基材上加工成带状并制成卷盘供应的产品。 根据胶粘剂的

种类，可分为水性胶带、油性胶带、溶剂型胶带、热熔型胶带、天然橡胶胶带等；

根据基材的种类，可分为布基胶带、纸基胶带、膜基胶带等；根据功效可分为高

温胶带、双面胶带、绝缘胶带、特种胶带等，不同的功效适合不同的使用需求。

胶粘剂和胶粘带行业发源于医药行业中的膏贴制备，随着胶粘剂、基材以

及涂布技术的发展，胶带从基本的密封、连接、固定、保护等功能扩展到导电、

绝缘、耐高温、防腐蚀、防水等多种复合功能，人们逐渐开发了胶带更为广泛的

用途。 胶带已经深入人们的日常生活，同时在工业生产中发挥了重要作用，其

技术含量正在不断的提高，已经成为精细化工产品的一个分支。

３

、胶粘剂和胶粘带行业市场供求状况

（

１

）国内市场需求

胶带属于常规消费品，应用范围相当广泛，民用胶带可用于装修、包装、办

公等；医用胶带可用于包扎、固定、辅助治疗等；工业用胶带可用于封装、捆扎、

保护、绝缘、遮蔽等。目前，国内除东部沿海地区使用量持续增大外，西北部、西

南部、中部正处于开发阶段，随着时间的推移和当地工商业的发展，胶带的销

售市场孕育着巨大的商机必将进一步凸现。

近年来， 国家相关部门颁布的一系列有利于行业发展的产业政策及行业

规划，为行业的发展奠定了良好的制度基础。首先通过支持橡胶、新材料、纺织

工业等上游行业的结构调整、技术升级，为行业的产业升级提供物质基础；其

次通过振兴高端机械装备制造业、汽车、电子、港口等下游行业，扩大行业的整

体需求和市场容量；此外，支持和鼓励优势企业做大做强，提高高性能胶带比

重，促进胶带产业结构调整和技术升级，强化品牌战略。

根据中国胶粘剂和胶粘带工业协会的统计数据，近年来，我国胶带产量保

持上升的趋势， 产量从

２００８

年的

１１５．０

亿平方米上升至

２０１７

年的

２３４．０

亿平方

米，目前已是世界最大胶带生产国，行业规模不断扩大，市场前景广阔。

（数据来源：中国胶粘剂和胶粘带工业协会）

细分来看，

２０１７

年

ＯＰＰ

（

ＢＯＰＰ

）包装胶带占比最大，其次是标签及广告贴、

保护膜胶带、双面胶带、美纹纸胶带等。

（数据来源：中国胶粘剂和胶粘带工业协会）

根据中国胶粘剂和胶粘带工业协会公布的信息，“十三五” 期间胶粘剂和

胶粘带行业产量年平均增长率将为

８％

左右，并将限制部分高污染、高耗能的

溶剂型胶带的发展， 重点发展环保性及功能性兼备的热熔型胶带、 水性胶带

等。努力使行业产品更加高端化、功能化，进入航空、军事、电子等领域。本公司

作为具有较强研发及生产能力的综合性胶带企业， 将迎来历史性的的发展机

遇。

（

２

）国际市场需求

放眼国际市场，胶带的应用范围也是越来越广泛，需求量不断上升。 根据

欧洲胶粘带工业协会（

ＡＦＥＲＡ

）数据，

２０１５

年全球胶带市场销售规模约为

４１１

亿平方米。 该机构发布的相关数据显示，全球胶带市场销量将会按照年均

５％

的速度增长，市场价值将会按照年均

６．５％

的增长。

分地区来看，

２０１５

年亚洲占据全球胶粘带销量最大的市场份额，市场占比

为

４４％

；其次是北美市场，市场份额为

２５％

；欧洲占据

２２％

的全球市场份额，南美

洲和非洲中东地区合计市场份额为

９％

。

（数据来源：

ＡＷＡ Ａｌｅｘａｎｄｅｒ Ｗａｔｓｏｎ Ａｓｓｏｃｉａｔｅｓ

）

可见发达国家和地区，包括日本、美国、欧盟等，胶带类产品需求很大，这

些国家和地区每年向中国大陆进口数量颇大的胶带； 众多第三世界国家包括

东南亚各国、南美及中东一带，也主要自中国进口。 国际市场是我国胶带企业

另一个重要的市场，为我国胶带企业提供了良好的利润增长来源。

（

３

）民用市场需求分析

在民用市场中，胶带为家庭日用消耗品，尤其国外家庭流行

ＤＩＹ

，通常会

储备大量的各品类胶带；在国外超市及建材市场，胶带以主要商品类别出现，

占据了较高的销售比例。 在国内，各省市都拥有庞大的胶带批发市场，各品类

胶带在建材店、五金店、食品小卖店、日用文具店、超市等都有出售，用于包装、

修理、装修、清洁等生活用途，是家庭不可或缺的日用消耗品。

１

）建筑装饰

建筑装饰中使用的胶带主要是美纹纸胶带，该类胶带因其粘着力强、容易

剥离、易于手撕、耐高温、防水等特性适用于室内装修喷漆遮蔽，轻便物包扎

等。 同时，彩色美纹纸胶带也可用于家居装饰。

建筑装饰业随着经济的快速增长和人们对改善居住环境的需求而兴起，

一方面经济的发展带来了更多的公共建筑、商业建筑（购物场馆、酒店等）的装

饰需求；另一方面，房地产业蓬勃发展，从而带动了住宅装修业的快速发展。

２０１６

年，全国建筑装饰行业完成工程总产值

３．６６

万亿元，最近五年建筑装饰行

业总产值的复合增长率为

８．５０％

：

（数据来源：中国建筑装饰协会）

建筑装饰行业因建筑物二次装修需求的存在而保持持续增长， 存量建筑

面积和新增建筑面积均成为建筑装饰行业增长的基础。 随着全国范围内存量

房屋交易量的增加，居民建筑装饰需求同步增长，从而带动装饰用胶带销量的

增长。

２

）家居日用

日常生活中主要用胶带是布基胶带、

ＯＰＰ

胶带、双面胶带等，用于简单维

修、捆扎、固定、封箱等工作。 此外，文教用品中也有众多胶带的身影。

随着中国网购时代的到来，我国物流行业也随之蓬勃发展，快递数量的爆

发式增长刺激了市场对包装材料的需求。封箱用胶带通常为

ＯＰＰ

胶带，因其厚

度薄、强度高、抗刺穿、防撕裂的特点适合用于纸箱封口。随着欧美国家对环保

要求的提高，热熔型

ＯＰＰ

胶带将逐渐替代传统的溶剂型

ＯＰＰ

胶带，包装用胶带

将会迎来新的利润增长点。根据国家邮政局发布的《

２０１７

年四季度中国快递发

展指数报告》，

２０１７

年中国快递业务量突破

４００

亿件，业务规模连续四年稳居世

界首位，对全球业务量增长贡献率超过

５０％

。 根据国家发展与改革委员会公布

的数据，最近五年全国社会物流总额变化情况如下：

（数据来源：国家发改委）

（

４

）工业市场需求分析

在工业用途中，胶带主要用于汽车制造、电子元器件制造、造船、航空航天

等多个行业。 随着工业

４．０

的到来，各行业都在加速升级，对于胶带产品的性能

和环保也提出了更高的要求。 特别是汽车、 电子元器件制造等行业， 对水性

ＰＶＣ

汽车线束胶带、水性美纹纸等高性能环保型胶带的需求量与日俱增。广泛

的工业应用和巨大的市场，是催生胶带需求的动力所在。

１

）汽车行业

汽车行业中对胶带的应用主要包括两方面，一是生产环节中起到固定、连

接、捆扎、保护等作用的胶带，以

ＰＶＣ

胶带为主；二是装饰、保养环节中起到分

色、遮蔽等功能的胶带，以美纹纸胶带为主。

全球范围内， 汽车产量在最近几年保持稳定增长。 根据世界汽车组织

（

ＯＩＣＡ

）统计，

２０１７

年全球乘用车总产量为

９

，

７３０．２５

万辆，较

２０１６

年增加

２．４４％

，

２０１３

年至

２０１７

年产量增长情况如下图所示：

（数据来源：世界汽车组织（

ＯＩＣＡ

））

汽车行业总产量增长的同时也伴随着对环保要求的提高， 未来以水性胶

为主的环保型

ＰＶＣ

胶带和美纹纸胶带将逐渐取代传统的溶剂型胶带， 行业的

升级将给拥有相关技术和生产能力的企业带来商机。

２

）电子元器件制造

电子元器件制造过程中常用的胶带包括美纹纸胶带、

ＰＥＴ

胶带、泡棉胶带

等。 其中美纹纸胶带是电子二极管、电容器、半导体及电路板生产中的必备胶

带。在电子元器件制造中，美纹纸起到输送带作用；电路板电镀时，美纹纸胶带

起到遮蔽作用，避免电路板某些区域电镀上导电金属。

随着网络环境的成熟，无线网络产品、智能手机、平板电脑等移动终端设

备的产量持续增长。 根据国际数据公司（

ＩＤＣ

）公布的数据，

２０１７

年全球智能手

机出货量达到

１４．６

亿台，未来五年的年化增长率为

２．８％

。 终端应用的拓展带动

了电子元器件产业的发展，我国是电子元器件生产大国，相关行业内的企业正

迎来良好的发展机遇。

（

５

）市场供应情况分析

总体而言，全球胶带市场的供应与需求关系较为平衡，但具体到低附加值

的低端产品市场和高附加值的中高端产品市场， 其供应与需求关系呈现完全

不同的表现。 对于低附加值的低端产品，由于其技术门槛较低，市场消化能力

已经接近饱和，在全球范围内进入价格战阶段，处于供应大于需求的状态。 但

是在高附加值的中高端产品领域，由于国内胶带企业研发能力有限，且中高端

产品的制造对设备要求高， 进入门槛相对较高， 因此国内中高端胶带产量较

低。面对全球市场对中高端胶带巨大的需求，国内胶带企业仍有较大的发展空

间。

４

、胶粘剂和胶粘带行业的发展趋势

（

１

）环保型及高附加值产品迎来发展机遇

经过

３０

多年的发展，我国已成为全世界最大的胶带生产国，并有着巨大且

逐渐成熟的市场。在行业最初的发展阶段，旺盛的市场需求带来了较高的利润

水平，吸引了大量国内外资本的进入。但随着低端市场的逐渐饱和及产品的同

质化，国内胶带企业技术创新和研发能力的弱势开始显现，低附加值的产品受

到新型产品的压力，呈增速放缓态势，利润水平也随之降低。

无论是工业生产还是家居生活，对材料的环保性能提出了更高的要求。环

保型胶带通常使用热熔型、水性和天然橡胶胶粘剂，该类产品成本较高，生产

工艺较为复杂，附加值较高，是国内胶带生产企业转型和升级的方向。另外，伴

随着部分行业对胶带特殊需求的出现， 能实现特定功能的高附加值产品将会

有良好的市场表现。

（

２

）横向、纵向整合加速，市场偏好产品质量稳定、具备综合供应能力的企

业

胶带企业的主要客户希望供应商具有综合供货能力， 能够构建稳定的供

应链平台。 具有综合供货能力的胶带企业优势在于可向客户提供多种胶带产

品，以此降低谈判、运输及售后成本，保证产品质量的稳定性。具有综合供货能

力的胶带企业更有市场竞争力。

同时，客户出于自身营销需求，对于产品质量稳定的要求愈发提高。 胶带

生产企业的纵向整合能够从根本上实现原材料的源头把控， 为产品质量的稳

定性提供保障；此外，纵向整合有利于企业成本控制，对抗材料供应和价格的

不稳定风险。 因此，纵向整合也将成为胶带生产企业发展壮大的途径。

（

３

）行业内大型胶带企业逐渐向定制化解决方案提供者转变

一直以来国内大部分胶带企业均在扮演市场跟随者的角色， 通过模仿和

学习掌握胶带的一般制作方法和工艺， 购置一些基本设备生产低附加值的胶

带产品。部分质量过关且愿意投入研发的企业逐渐进入中高端胶带市场领域，

有些企业获得了海外知名企业的认可并成为其在国内的代工厂商。 但随着胶

带终端应用范围的扩大和客户需求的变化，产品升级加速，被动的跟随已经逐

渐无法适应市场。依靠强大的研发和生产能力，及时根据市场和客户的需求提

供定制化的解决方案，甚至先于市场，创造新的需求和应用，是行业内企业的

核心竞争力和未来利润最好的保障。

（五）行业地位

１

、发行人在行业中的竞争地位

经过十多年的发展，公司已经成为国内为数不多的具备丰富产品种类、全

产业链供应能力的综合性胶带企业。

２０１８

年

１－９

月，公司主要产品布基胶带、

纸基胶带及膜基胶带销量分别达到

１０

，

８２２．１０

万平方米、

３０

，

８８５．６５

万平方米及

３１

，

３３９．７０

万平方米； 销售收入分别达到

３８

，

７２８．５２

万元、

４１

，

４２２．９１

万元及

３１

，

４３２．０２

万元。

布基胶带是公司的主打产品，其主要消费市场在美国和欧洲，是公司最早

为

３Ｍ

进行

ＯＤＭ

生产的产品。经过多年的研发和创新，公司逐渐掌握了多项核

心技术，将业务范围扩展至产业链的上游，涉及布基制备、胶粘剂制备、涂布等

多个关键工艺步骤。由于胶带的整个生产环节均由公司控制，因此在降低成本

的同时可以保证产品质量稳定、交货及时，更可以根据客户不同的使用要求，

通过对胶粘剂配方的调整，提供具有不同耐候性、贴合力、内聚力、再剥离性等

性能的产品，以实现定制化生产。因此公司布基胶带产品受到了国际客户的普

遍认可，在国内同类胶带产品生产企业中具有一定知名度。根据中国胶粘剂和

胶粘带工业协会公布的

２０１７

年中国各类胶带产量及占比数据，

２０１７

年全国粘

胶带产量为

２３４．０

亿平方米，布基胶带属于其他及特种胶带类别，该类别产量

占

２０１７

年全国胶带总产量的

２．７８％

，据此计算，该类别

２０１７

年的产量为

６．５

亿平

方米。 发行人布基胶带

２０１７

年产量为

１．２７

亿平方米，考虑到该类别中还有众多

其他产品，因此发行人布基类产品国内市场占有率至少为

２０％

。

通过由布基胶带建立起的客户群和行业内声誉， 公司胶带的销售逐渐向

其他胶带类产品拓展。 胶带类产品的多样化一方面满足了客户对不同品种胶

带产品的需求，另一方面提高了公司的综合竞争力和抗风险能力。目前公司除

了主打产品布基胶带以外，包括美纹纸胶带、

ＰＶＣ

胶带、

ＯＰＰ

胶带、清洁胶带在

内的多种产品均已打开市场，销量逐年上升。

目前，公司在保持海外市场持续增长的同时努力开发国内市场，树立自有

品牌，力争进一步提升公司在国内市场的影响力。

２

、主要竞争对手

（

１

）公司在国内的主要竞争对手如下：

序

号

企业名称 企业基本情况 与公司主要竞争产品

１

江阴邦特科技有限公司

江阴邦特科技有限公司成

立于

２００５

年，专业致力于中

央空调、工业绝热、冰箱和

家用空调专用铝箔胶带、特

种胶粘带和各种贴面材料

的研发和生产。

布基胶带、铝箔胶带

２

上海晶华新材料科技股份

有限公司

上海晶华新材料科技股份

有限公司成立于

２００６

年，从

事各类胶粘材料、胶黏剂材

料以及石墨膜的研发、生产

及销售。晶华新材主要产品

为美纹纸胶带、 电子胶带、

布基胶带等。

布基胶带、美纹纸胶带

３

中山杰联胶粘制品有限公

司

中山杰联胶粘制品有限公

司位于广东省中山市，专业

生产胶粘制品，产品包括常

温、中高温用途的汽车喷漆

美纹纸胶带，电子行业和金

属等各行业喷涂遮盖美纹

纸胶带。

美纹纸胶带

４

永乐胶带有限公司

永乐胶带有限公司已经有

３０

多年历史，

１９８５

年成立公

司，主要产品为

ＰＶＣ

胶带。

ＰＶＣ

胶带

５

炎洲股份有限公司

炎洲股份有限公司是以各

类胶带、薄膜类产品为主业

的台湾上市公司。公司设立

于

１９７８

年，并在

２００９

年收购

万洲化学股份有限公司（原

名： 亚洲化学股份有限公

司）。 万洲化学为全球知名

的

ＰＶＣ

生产企业及

ＯＰＰ

包

装胶带企业。

ＰＶＣ

胶带、

ＯＰＰ

胶带

（

２

）公司在国外的主要竞争对手如下：

序

号

企业名称 企业基本情况 与公司主要竞争产品

１ Ｉｎｔｅｒｔａｐｅ Ｐｏｌｙｍｅｒ Ｇｒｏｕｐ Ｉｎｃ．

Ｉｎｔｅｒｔａｐｅ Ｐｏｌｙｍｅｒ Ｇｒｏｕｐ

Ｉｎｃ．

于

１９８１

年在美国成立，

是开发、制造和销售工业和

零售用的各类纸质和薄膜

基压敏胶带和水活性胶带、

聚乙烯和特制的聚烯烃薄

膜、无纺布涂层面料和补充

包装系统的供应商。

布基胶带、纸基胶带

２

意大利

ＰＰＭ

意大利

ＰＰＭ

成立于

１９９３

年，

是一家总部位于意大利贝

加莫的全球领先的胶带制

造商。意大利

ＰＰＭ

主要产品

包括美纹纸胶带、布基胶带

和双面胶等，广泛应用于建

筑、油漆整修、汽车售后和

包装等领域。

纸基胶带

３ ＴＥＳＡ ＳＥ

（德莎）

ＴＥＳＡ ＳＥ

（德莎）为工业、专

业工匠以及终端消费者提

供自粘胶带产品和系统解

决方案，是世界级的胶带制

造商之一。

布基胶带、纸基胶带

４

积水化学工业株式会社

积水化学工业株式会社成

立于

１９４７

年，从

１９４９

年开始

研制生产塑料胶带。积水化

学集团生产的胶带、薄膜等

材料面向于电子、 车辆运

输、基础设施、生命科学等

各领域。

布基胶带、纸基胶带、膜基

胶带

３

、发行人的竞争优势和劣势

（

１

）竞争优势

１

）核心技术优势

公司成立至今，通过自主研发、自主创新掌握了多项核心技术，涉及基材

制备、胶粘剂制备、涂布等多个关键工艺步骤，并且研发了拥有自主知识产权

的关键生产设备。其中：专用淋膜涂复技术应用于布基制备，相较于传统技术，

提高了布基质量， 增强了布基的复合牢固度和贴合力， 同时也提高了生产效

率；再剥离力胶水配制技术应用于制胶步骤，相较于传统的胶粘剂配置方案，

所配置的胶粘剂再剥离性可提高

１０

倍，该技术使得公司所生产的布基胶带、美

纹纸胶带在民用装饰装潢领域的市场占有率提高； 热熔压敏胶高速涂布技术

解决了两个涂布头在涂布过程出现的同步性、涂布胶水不平整问题，将生产的

线速度从

５０

米

／

分钟提高到

１２０

米

／

分钟，大幅提高了涂布过程的生产效率；双螺

杆机制胶技术采用双螺杆制胶代替原来的搅拌反应釜， 利用螺杆间转子的微

小间隙来剪切制胶材料，使得出胶的时间由原来的

９０

分钟缩短为

１

分钟，提高

了胶水的粘性和使用寿命。

目前公司共拥有

１０

项发明专利技术、

９

项实用新型专利、

７

项外观设计专

利、高新技术转化成果

５

项（包括高持粘力布基胶带、再剥离力布基胶带、强抗

拉强粘力天然橡胶布基胶带、高初粘螺旋型清洁胶带、热熔环保型不留残胶布

基胶带）。

２００９

年公司被认定为上海市高新技术企业并于

２０１２

年及

２０１５

年复审

通过（

２０１８

年已完成公示），

２０１０

年被认定为上海市科技小巨人培育企业，

２０１６

年被认定为上海市企业技术中心， 在产学研方面与东华大学纺织学院技术合

作开发了高密度全棉布基胶带。

２

）产品优势

公司主要产品是布基胶带、美纹纸胶带、

ＰＶＣ

胶带、

ＯＰＰ

胶带，兼顾生产其

它各类胶带，如清洁胶带、铝箔胶带、双面胶带等。丰富的产品线保证了公司的

抗风险能力，也使得公司有能力满足客户多方位的需求。由于前述核心技术的

采用，公司的胶带产品在粘性、贴合力、再剥离性等性能方面均有优势。公司的

产品受到国际同行业知名企业的认可，并成为众多国际知名企业（如

３Ｍ

、日东

电工等）的贴牌厂家及合作企业。 同时，公司逐渐加大了对环保型产品的研发

力度，以适应未来市场需求及公司进一步拓展业务线的发展战略。

３

）产业链整合优势

公司不断进行产业链延伸以及产品类别的开拓。生产方面，公司向上游推

进，通过自主研发和借鉴上游企业经验，目前已掌握了布基、纸基、

ＰＶＣ

等胶带

基材的制造工艺，掌握了胶粘剂的制备方法，可以根据客户不同的需求调配出

具有不同物理或化学特性的胶粘剂；销售方面，公司与各国重要客户一起收集

市场信息，共同进行产品实时开发。 目前公司已完成产业链的纵向整合，降低

了生产成本，实现了全流程质量控制，提高了对客户产品需求的响应速度以及

客户定制化程度，从而保证了公司产品的竞争力。

此外，公司基于客户的多样化需求，逐步拓展产品类别。 丰富的产品线深

化了公司与客户的合作，也增强了公司的综合抗风险能力。

４

）管理团队优势

公司现有管理团队具有丰富的行业管理经验， 理解胶带行业并具有前瞻

性视野和开拓精神。公司的管理团队和核心业务团队经过多年的共同创业，形

成了较强的凝聚力。

５

）客户优势

公司主要客户包含世界

５００

强企业及境外上市公司（

３Ｍ

、日东电工、圣戈

班、

ＡＥＯＮ

、

Ｄｏｌｌａｒ Ｇｅｎｅｒａｌ Ｃｏｒｐｏｒａｔｉｏｎ

、

Ｋｏｈｎａｎ Ｓｈｏｊｉ Ｃｏ．

，

Ｌｔｄ．

等）、全球及当

地有影响力的连锁超市，公司与其建立了长期稳定的合作关系。

（

２

）竞争劣势

１

）业务发展需要大量资金

公司所处行业为资本密集型行业， 需要大量固定资产投入和营运资本投

入。公司通过自身积累、全国中小企业股份转让系统定向增发、银行贷款、融资

租赁等多种方式筹集资金，仍不能满足业务增长所需要的资本投入。

２

）以国外市场为导向，国内市场份额尚显不足

公司主要客户为国际知名企业。

２０１５

年、

２０１６

年、

２０１７

年和

２０１８

年

１－９

月公

司产品的外销收入分别为

６０

，

２０８．０２

万元、

７８

，

５０３．５６

万元、

１０４

，

０６６．９９

万元和

９２

，

７９６．６０

万元， 占当期主营业务收入的比例分别为

８６．０１％

、

７９．０９％

、

７３．８４％

和

７５．２０％

。 公司外销的销售区域主要集中在欧洲、美国、日本、中东、东南亚等市

场。 如果国际货币市场出现大幅度波动或是相关国家的政治、经济、社会形势

以及贸易政策发生重大变化，将对公司产品的出口产生不利影响。 一方面，公

司将根据主要市场的政治、经济、社会环境、贸易壁垒、对华政策等变化趋势，

适时调整销售策略或采取相关对应措施。 另一方面， 公司致力于拓展国内市

场，逐步提升国内市场份额。多区域销售策略有利于降低单一区域对公司业绩

的影响，同时公司产品多样化战略也有利于降低对单个市场的依赖。

４

、本公司的核心竞争力

公司核心竞争力主要体现在强大的研发能力、产品质量及成本优势。

（

１

）强大的研发能力

公司拥有稳定的研发团队，自主研发创新多项核心技术，拥有多项发明专

利技术、实用新型专利、外观设计专利、高新技术转化成果等；可以根据市场和

客户的需求提供定制化的解决方案。

（

２

）产品质量

公司坚持“质量优先”的经营宗旨，并形成了涵盖市场调研、研发设计以及
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