
A14

■ 2019年2月12日 星期二

信息披露

isclosure

D

废”排放量也会相应增加，若对于“三废”的排放处理不当，会对环境造成污染，

从而给公司的正常生产经营带来影响。

此外，公司胶带产品生产链较长，公司的日常经营存在发生安全事故的潜

在风险，若发生严重的安全事故，公司的正常经营将受到不利影响。

（九）业绩下滑风险

２０１５

年度、

２０１６

年度、

２０１７

年度及

２０１８

年

１－９

月，公司归属于母公司所有者

的净利润分别为

６

，

５８４．５４

万元、

９

，

５８２．２８

万元、

８

，

１５４．２０

万元及

１０

，

４９４．５４

万元。

２０１７

年受主要原材料价格上涨以及人民币升值等因素影响， 公司归属于母公

司所有者的净利润同比

２０１６

年下降

１４．９０％

。当原材料价格大幅上涨、外汇汇率

不利变动、技术及生产工艺失密、宏观经济或行业景气度下降、国际贸易争端

等情形出现时，公司经营业绩均会受到一定程度的影响，可能出现业绩下滑。

十二、财务报告审计截止日后的经营情况

公司财务报告审计截止日为

２０１８

年

９

月

３０

日，根据中汇会阅［

２０１９

］

００４５

号

《审阅报告》，

２０１８

年发行人合并报表主要经营财务数据如下：

单位：万元

项目

２０１８

年

２０１７

年

２０１８

年

１０－１２

月

２０１７

年

１０－１２

月

营业收入

１７０

，

１０５．０５ １４１

，

０１９．３９ ４６

，

６３２．６６ ３９

，

２０５．８１

营业利润

１５

，

０８０．９０ ９

，

１３３．４５ ３

，

０２２．２０ ３

，

７３５．４３

利润总额

１５

，

１２４．４４ ９

，

５３９．２８ ３

，

０５４．６１ ４

，

１６７．６８

归属于母公司所有

者的净利润

１３

，

１３７．７５ ８

，

１５４．２０ ２

，

６４３．２１ ３

，

６３９．４２

扣除非经常性损益

后归属于母公司所

有者的净利润

１４

，

３８３．０８ ７

，

２４８．０７ ２

，

６３９．４７ ３

，

０４６．８８

２０１８

年公司经审阅的营业收入

１７０

，

１０５．０５

万元， 较

２０１７

年同期增长

２０．６３％

； 归属于母公司所有者净利润

１３

，

１３７．７５

万元， 较

２０１７

年同期增长

６１．１２％

； 扣除非经常性损益后归属于母公司所有者净利润

１４

，

３８３．０８

万元，较

２０１７

年同期增长

９８．４４％

。 公司

２０１８

年净利润大幅上涨主要原因详见本招股意

向书摘要“第一节 重大事项提示”之“十三、

２０１８

年盈利预测”。

２０１８

年

１０－１２

月发行人实现营业收入

４６

，

６３２．６６

万元， 相比

２０１７

年同期增

长

１８．９４％

；实现归属于母公司股东净利润

２

，

６４３．２１

万元，相比

２０１７

年同期降低

２７．３７％

；实现扣除非经常性损益后归属于母公司股东的净利润

２

，

６３９．４８

万元，

相比

２０１７

年同期降低

１３．３７％

。

２０１８

年

１０－１２

月发行人收入保持稳定增长，净利

润有一定幅度下滑。

２０１８

年

１０－１２

月发行人净利润同比下降的主要原因为

２０１８

年

１０－１２

月主营业务毛利率及政府补助相对上年同期降低， 主营业务毛利率

降低原因包括：中美贸易摩擦导致发行人出口美国胶带产品被加征关税，发行

人主要原材料采购上涨以及

２０１８

年

１０－１２

月毛利相对较低的膜基胶带占营业

收入比重上升。

２０１８

年

３

月，美国发起对中国的贸易战。截至本招股意向书摘要签署日，美

国已经对中国出口美国的

２

，

５００

亿美元商品加征关税，涉及发行人主要胶带产

品，发行人美国销售业务将受到一定影响。发行人已经筹划设立越南子公司以

承接出口美国的所有胶带产品的生产任务以规避加征关税的不利影响。 由于

越南子公司投入生产初期，人员、设备磨合及其他不确定因素，公司仍面临出

口美国胶带业务毛利率受到影响的风险。 此外， 截至本招股意向书摘要签署

日，美元兑人民币汇率产生一定程度的波动，若美元兑人民币汇率未来继续大

幅波动，可能会对公司业绩产生不利影响。

除上述情况外，招股意向书财务报告审计截止日后，截至本招股意向书摘

要签署日，发行人经营模式，主要原材料的采购规模及采购价格，主要产品的

生产、销售规模及销售价格，主要客户及供应商的构成，国际贸易争端以外的

其他税收政策以及其他可能影响投资者判断的重大事项均未发生重大变化。

十三、

２０１８

年盈利预测

公司编制了

２０１８

年度盈利预测报告， 发行人申报会计师中汇会计师事务

所（特殊普通合伙）于

２０１８

年

１２

月

２７

日出具中汇会鉴［

２０１８

］

４７６０

号《盈利预测

审核报告》。 公司合并报表

２０１８

年度预计实现营业收入

１６６

，

０６１．１１

万元，同比

２０１７

年度增长

１７．７６％

；预计实现归属于母公司股东净利润

１３

，

０４５．６２

万元，同比

２０１７

年度增长

５９．９９％

； 预计实现扣除非经常性损益后归属于母公司股东的净

利润

１４

，

２７０．２２

万元，同比

２０１７

年度增长

９６．８８％

。

２０１８

年度公司预计经营情况保

持稳定增长。

２０１８

年发行人预计净利润大幅增长的主要原因包括：（

１

）

２０１８

年发行人受

益于客户需求上升及自身产能提升影响，膜基胶带、布基胶带、纸质胶带等主

要产品收入上涨；（

２

）受

２０１７

末发行人及子公司基本完成生产职能由上海至江

西的搬迁、

ＯＰＰ

胶带产业链拓展、规模效应等因素影响毛利率上升；（

３

）

２０１８

年

美元升值导致汇兑收益大幅上涨；（

４

）随着发行人产销规模的扩大，管理、研发

支出相对稳定，故

２０１８

年管理费用率、研发费用率呈现稳中有降的趋势；同时

２０１８

年发行人通过调整部分产品运费政策、减少网络业务推广投入、精简销售

人员配置等方式优化减少销售费用。

第二节 本次发行概况

发行股票种类 人民币普通股（

Ａ

股）

每股面值

１．００

元

发行股数

本次拟发行股份总数量为不超过

４

，

１６４．７９０１

万股，占发行后总股

数的比例不低于

２５％

，全部为新股发行，本次发行原股东不公开

发售股份。

每股发行价格 【】元

／

股

发行前每股收益

０．５８

元（根据经审计的

２０１７

年扣除非经常损益前后孰低的净利润

除以本次发行前总股本计算）

发行后每股收益

０．４４

元（根据经审计的

２０１７

年扣除非经常损益前后孰低的净利润

除以本次发行后总股本计算）

发行市盈率 【】倍（根据发行价格除以发行后每股收益计算）

发行前每股净资产

６．９７

元（根据经审计的

２０１８

年

９

月

３０

日归属于母公司股东的净资产

除以本次发行前总股本计算）

发行后每股净资产

７．３９

元（按发行前截至

２０１８

年

９

月

３０

日经审计的净资产加上本次发

行募集资金净额之和除以本次发行后总股本计算）

发行市净率 【】倍（根据发行价格除以发行后每股净资产计算）

发行方式

采用网下向配售对象询价配售与网上市值申购定价发行相结合

的方式；或采用中国证监会要求或认可的其他方式

发行对象

符合资格的询价对象和在上海证券交易所开户的境内自然人、法

人等投资者（国家法律、法规禁止购买者除外）

本次发行股份的流通限

制和锁定安排

本次发行股份没有流通限制和锁定安排

承销方式 余额包销

募集资金总额

４１

，

６４７．９０

万元

募集资金净额

３５

，

９９５．１８

万元（扣除发行费用）

拟上市地点 上海证券交易所

发行费用概算

本次发行费用预计共需

５

，

６５２．７３

万元，其中：

保荐及承销费

３

，

４８１．８３

万元，审计、验资费

１

，

１８０．００

万元，律

师费用

４７６．４２

万元，用于此次发行的信息披露费

４７９．２５

万元，股份

登记托管、上市初费及其他费用

３５．２３

万元。

第三节 发行人基本情况

一、发行人概况

中文名称： 上海永冠众诚新材料科技（集团）股份有限公司

英文名称：

Ｓｈａｎｇｈａｉ Ｙｏｎｇｇｕａｎ Ａｄｈｅｓｉｖｅ Ｐｒｏｄｕｃｔｓ Ｃｏｒｐ．

，

Ｌｔｄ．

注册资本： 人民币

１２４

，

９４３

，

７０３．００

元

法定代表人： 吕新民

成立日期：

２００２

年

１

月

２８

日

注册地址 上海市青浦区朱家角工业园区康工路

１５

号

邮政编码：

２０１７１３

电话：

０２１－５９８３０６７７

传真：

０２１－５９８３２２００

互联网网址：

ｈｔｔｐ

：

／ ／ ｗｗｗ．ｙｇｔａｐｅ．ｃｏｍ

电子信箱：

ｂｏｒｉｓ＠ｙｇｔａｐｅ．ｃｏｍ

经营范围：

在新材料科技领域内从事技术研发，生产胶带，包装装潢印刷（限

分支经营）， 经营本企业自产产品的出口业务和本企业所需的机

械设备、零配件、原辅材料的进口业务（不另附进出口商品目录），

但国家限定公司经营或禁止进出口的商品及技术除外，销售橡胶

制品、粘胶制品、日用百货、纸制品、胶带原纸，离型纸，化工产品

及原料（除危险化学品）、纺织品、离型膜、包装材料，实业投资，投

资管理（依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营

活动）

二、发行人的设立情况

本公司是由成立于

２００２

年

１

月

２８

日的上海永冠胶粘制品有限公司整体变

更设立的股份公司。

２０１４

年

４

月

１０

日，上海永冠胶粘制品有限公司股东会审议

通过关于整体变更设立股份有限公司的决议， 全体股东一致同意以有限公司

截至

２０１４

年

１

月

３１

日经审计净资产人民币

２８７

，

２５１

，

６９６．３８

元为基础， 将其中

１０１

，

６２３

，

０００．００

元折合为

１０１

，

６２３

，

０００．００

股，每股面值

１．００

元，剩余

１８５

，

６２８

，

６９６．３８

元计入资本公积。

２０１４

年

５

月

６

日， 上海市工商行政管理局向公司换发了注册号为

３１０２２９０００６２７７１８

的《企业法人营业执照》，核准有限公司改制为股份公司。

三、发行人有关股本的情况

（一）本次发行前后发行人股本变化情况、股份流通限制和锁定安排

本次发行前发行人总股本为

１２

，

４９４．３７０３

万股，本次发行不超过

４

，

１６４．７９０１

万股，占发行后总股数的比例不低于

２５％

，全部为新股发行，本次发行原股东

不公开发售股份。 假设本次公开发行新股数量为

４

，

１６４．７９０１

万股，则本次发行

前后公司的股本结构如下：

项

目

股东名称

发行前 发行后

数量（股） 占比（

％

） 数量（股） 占比（

％

）

有

限

售

条

件

的

股

份

吕新民

７７

，

９９３

，

８２０ ６２．４２ ７７

，

９９３

，

８２０ ４６．８２

郭雪燕

１５

，

００３

，

６００ １２．０１ １５

，

００３

，

６００ ９．０１

复星惟实

５

，

９７６

，

４３１ ４．７８ ５

，

９７６

，

４３１ ３．５９

永献投资

５

，

５９３

，

０００ ４．４８ ５

，

５９３

，

０００ ３．３６

祥禾涌安

３

，

９９５

，

５１１ ３．２０ ３

，

９９５

，

５１１ ２．４０

海通兴泰

３

，

７０３

，

７０４ ２．９６ ３

，

７０３

，

７０４ ２．２２

连冠投资

３

，

３４４

，

０００ ２．６８ ３

，

３４４

，

０００ ２．０１

永爱投资

３

，

０００

，

０００ ２．４０ ３

，

０００

，

０００ １．８０

尚势骋

１

，

４５４

，

５４６ １．１６ １

，

４５４

，

５４６ ０．８７

涌创铧兴

９０９

，

０９１ ０．７３ ９０９

，

０９１ ０．５５

犇淼投资

８５０

，

０００ ０．６８ ８５０

，

０００ ０．５１

杨上志

４００

，

０００ ０．３２ ４００

，

０００ ０．２４

杨显金

３３０

，

０００ ０．２６ ３３０

，

０００ ０．２０

刘忠建

３２０

，

０００ ０．２６ ３２０

，

０００ ０．１９

杨德波

３００

，

０００ ０．２４ ３００

，

０００ ０．１８

杨红伟

３００

，

０００ ０．２４ ３００

，

０００ ０．１８

丁建秋

３００

，

０００ ０．２４ ３００

，

０００ ０．１８

石理善

３００

，

０００ ０．２４ ３００

，

０００ ０．１８

崔志勇

２５０

，

０００ ０．２０ ２５０

，

０００ ０．１５

蒋勇

２５０

，

０００ ０．２０ ２５０

，

０００ ０．１５

裴玉环

２００

，

０００ ０．１６ ２００

，

０００ ０．１２

陈庆

１７０

，

０００ ０．１４ １７０

，

０００ ０．１０

拟发行社会公众股

－ － ４１

，

６４７

，

９０１ ２５．００

合计

１２４

，

９４３

，

７０３ １００．００ １６６

，

５９１

，

６０４ １００．００

上述有限售条件的股份持有人的股份流通限制和锁定安排请参阅本招股

意向书摘要“第一节 重大事项提示”之“二、发行人及相关主题的承诺事项”之

“（一）股份锁定承诺”。

（二）主要股东持股数量及比例

１

、发起人持股数量及比例

序号 股东名称 认购股份（股） 持股比例（

％

）

１

吕新民

７７

，

９９３

，

８２０ ６２．４２

２

郭雪燕

１５

，

００３

，

６００ １２．０１

３

永献投资

５

，

５９３

，

０００ ４．４８

４

永爱投资

３

，

０００

，

０００ ２．４０

５

杨上志

４００

，

０００ ０．３２

６

杨显金

３３０

，

０００ ０．２６

７

刘忠建

３２０

，

０００ ０．２６

８

杨德波

３００

，

０００ ０．２４

９

杨红伟

３００

，

０００ ０．２４

１０

丁建秋

３００

，

０００ ０．２４

１１

崔志勇

２５０

，

０００ ０．２０

１２

蒋勇

２５０

，

０００ ０．２０

１３

裴玉环

２００

，

０００ ０．１６

１４

陈庆

１７０

，

０００ ０．１４

合计

１０４

，

４１０

，

４２０ ８３．５７

２

、前十名股东持股数量及比例

序号 股东名称 持股数（股） 占比（

％

）

１

吕新民

７７

，

９９３

，

８２０ ６２．４２

２

郭雪燕

１５

，

００３

，

６００ １２．０１

３

复星惟实

５

，

９７６

，

４３１ ４．７８

４

永献投资

５

，

５９３

，

０００ ４．４８

５

祥禾涌安

３

，

９９５

，

５１１ ３．２０

６

海通兴泰

３

，

７０３

，

７０４ ２．９６

７

连冠投资

３

，

３４４

，

０００ ２．６８

８

永爱投资

３

，

０００

，

０００ ２．４０

９

尚势骋

１

，

４５４

，

５４６ １．１６

１０

涌创铧兴

９０９

，

０９１ ０．７３

合计

１２０

，

９７３

，

７０３ ９６．８２

３

、前十名自然人股东持股数量及比例

序号 股东名称 持股数（股） 占比（

％

）

１

吕新民

７７

，

９９３

，

８２０ ６２．４２

２

郭雪燕

１５

，

００３

，

６００ １２．０１

３

杨上志

４００

，

０００ ０．３２

４

杨显金

３３０

，

０００ ０．２６

５

刘忠建

３２０

，

０００ ０．２６

６

杨德波

３００

，

０００ ０．２４

７

杨红伟

３００

，

０００ ０．２４

８

丁建秋

３００

，

０００ ０．２４

９

石理善

３００

，

０００ ０．２４

１０

崔志勇

２５０

，

０００ ０．２０

１１

蒋勇

２５０

，

０００ ０．２０

合计

９５

，

７４７

，

４２０ ７６．６３

（三）本次发行前各股东间的关联关系及关联股东的各自持股比例

股东姓名

/

名称 关联方 关联关系 持股比例

吕新民 郭雪燕 夫妻关系

吕新民直接持股

６２．４２％

郭雪燕直接持股

１２．０１％

吕新民、 郭雪燕夫妇通

过永献投资、连冠投资、

永爱投资间接控制发行

人

４．４８％

、

２．６８％

、

２．４０％

的股份

杨上志 杨德波 父子关系

杨上志直接持股

０．３２％

杨德波直接持股

０．２４％

吕新友 吕新民

为吕新民的弟弟， 吕新友持有永

献投资

５．３６％

的财产份额

吕新友间接持股

０．２４％

郭永伟 郭雪燕

为郭雪燕的弟弟， 郭永伟持有永

献投资

３５．７６％

的财产份额

郭永伟间接持股

１．６０％

郭雪妃 郭雪燕

为郭雪燕的妹妹， 郭雪妃持有永

献投资

５．３６％

的财产份额

郭雪妃间接持股

０．２４％

卢恒君

杨上志

／

杨德

波

为杨上志的女婿、 杨德波姐姐的

配偶；持有永献投资

１．４３％

的财产

份额

卢恒君间接持股

０．０６％

吕新在 吕新民

为吕新民的堂弟， 持有永献投资

２．１５％

吕新在间接持股

０．１０％

宋瑞好 吕新民

为吕新民的表弟， 持有永献投资

１．７９％

宋瑞好间接持股

０．０８％

吴合都 吕新民

为吕新民的表弟， 持有永献投资

１．５７％

吴合都间接持股

０．０７％

张林权 郭雪燕

为郭雪燕的表兄， 持有永献投资

１．１６％

张林权间接持股

０．０５％

高金斌 陈九香

夫妻关系， 高金斌持有永爱投资

８．３３％

的财产份额，陈九香持有永

爱投资

２．３３％

的财产份额。

高金斌间接持股

０．２０％

陈九香间接持股

０．０６％

闻伟 崔志勇

为崔志勇妹妹的配偶， 持有永爱

投资

２．００％

的财产份额

崔志勇直接持股

０．２０％

闻伟间接持股

０．０５％

盛琼 刘忠建

为刘忠建哥哥的配偶， 持有永爱

投资

１．６７％

的财产份额

刘忠建直接持股

０．２６％

盛琼间接持股

０．０４％

吕飞龙 吕新民

为吕新民母亲的妹妹， 持有连冠

投资

０．６０％

的财产份额

吕飞龙间接持股

０．０２％

吕月英 吕新民

为吕新民母亲的妹妹， 持有连冠

投资

０．３０％

的财产份额

吕月英间接持股

０．０１％

王怀灿 吕新民

为吕新民的堂妹夫， 持有连冠投

资

０．６０％

的财产份额

王怀灿间接持股

０．０２％

张林榜 郭雪燕

为郭雪燕的表弟， 持有连冠投资

０．９０％

的财产份额

张林榜间接持股

０．０２％

杨世法 吕新民

为吕新民的表弟， 持有连冠投资

０．３０％

的财产份额

杨世法间接持股

０．０１％

永献投资

吕新民 持有永献投资

２１．５２％

的财产份额

永 献 投 资 直 接 持 股

４．４８％

郭雪燕

执行事务合伙人， 持有永献投资

０．１２％

的财产份额

连冠投资

吕新民 持有连冠投资

７１．９１％

的财产份额

连 冠 投 资 直 接 持 股

２．６８％

郭雪燕

执行事务合伙人， 持有连冠投资

２．９９％

的财产份额

永爱投资

吕新民 持有永爱投资

２８．７８％

的财产份额

永 爱 投 资 直 接 持 股

２．４０％

郭雪燕

执行事务合伙人， 持有永爱投资

０．２２％

的财产份额

祥禾涌安 涌创铧兴

祥禾涌安的执行事务合伙人为宁

波济安投资合伙企业 （有限合

伙），宁波济安投资合伙企业（有

限合伙）的执行事务合伙人为上

海涌铧投资管理有限公司。 涌创

铧兴的执行事务合伙人为上海济

业投资合伙企业 （有限合伙），上

海济业投资合伙企业（有限合伙）

的执行事务合伙人也为上海涌铧

投资管理有限公司。

祥 禾 涌 安 直 接 持 股

３．２０％

涌创铧兴直接持

股

０．７３％

除上述股东间的关联关系外，其他股东间不存在关联关系。

四、发行人的业务情况

（一）发行人的主营业务、主要产品及其用途

１

、主营业务

公司的主营业务为各类胶带产品的研发、生产和销售。公司的主要产品为

民用型布基胶带、美纹纸胶带、清洁胶带、

ＰＶＣ

胶带、

ＯＰＰ

胶带、牛皮纸胶带等，

并正逐步打开工业用胶带市场。 民用市场需求稳定增长为公司业绩提供坚实

基础；工业市场需求为公司发展提供广阔的空间。

根据估算，公司布基胶带产量占国内布基胶带总产量的比重超过

２０％

。 公

司掌握布基制备、胶粘剂制备、涂布等关键工艺步骤并拥有相关核心技术。 基

于自主的技术与生产工艺，公司产品的粘性、贴合力、再剥离性等多项指标受

下游重要客户认可；公司产品定制化能力出色、质量稳定、综合供应及服务能

力强，获得国际知名客户（如

３Ｍ

、日东电工等）的信赖。

公司客户有综合采购的需求，即在同一家供应商处采购多种胶带产品，以

降低谈判、运输及售后成本，提高产品质量稳定性，而公司所掌握的核心技术

也利于产品种类的横向延伸。 公司凭借客户和技术优势，经多年积累，发展成

为国内为数不多的具备丰富产品种类、全产业链供应能力的综合性胶带企业。

公司自成立以来，主营业务未发生变更。

２

、主要产品及用途

本公司的主要产品的特点及其用途介绍如下：

根据产品的形态划分，本公司产品主要包括胶带终端产品产成品和胶带

母卷，具体情况如下：

１

、胶带终端产品

布基胶带是本公司的主打产品， 也是提供给

３Ｍ

等欧美大客户的主要产

品，该类产品的主要市场在美国。 公司自

２００４

年开始投入布基胶带的生产，经

过多年的实践和摸索，已经掌握了从布基制备到涂布裁切的整套工艺，成功实

现了布基胶带生产流程的垂直整合，使得产品的质量和成本得到控制，产品受

到国际知名企业的信赖。

通过布基胶带建立起的客户基础，公司不断拓展新的产品线，逐渐向膜基

胶带和纸基胶带延伸，目前

ＰＶＣ

胶带、美纹纸胶带、清洁胶带、

ＯＰＰ

胶带等产品

已经打开了市场，毛利逐年提升。 未来公司将进一步升级现有产品，开发新产

品，争取更大的市场份额。

２

、胶带母卷

胶带母卷便于运输，生产流程上，首先制成母卷（半成品），再经过复卷（部

分类型胶带不可复卷）、裁切、包装制成终端产品（产成品）。公司胶带母卷主要

销往印度、中东、东南亚等人工成本较低地区的胶带品牌商、贸易商；少量销往

欧美、澳大利亚等地区胶带品牌商。客户采购发行人胶带母卷后自行加工成胶

带产成品销售或直接转销，发行人不参与后续的运营、销售及品牌维护等。

３

、产品单价、销售方式、销售区域的关系

布基胶带技术、质量要求较高，对应单价、毛利率较高，膜基胶带（尤其是

ＯＰＰ

胶带，即日常使用的透明胶带）单价、毛利率较低。 发达国家消费水平较

高，美国欧洲等国家布基胶带较常见；发展中国家膜基胶带（尤其是

ＯＰＰ

胶带）

更普遍。

发达国家人工成本高，一般采购胶带产成品，对应发行人

ＯＤＭ／ＯＥＭ

产成

品销售；发展中国家人工成本低，一般采购符合其技术特性要求的胶带母卷半

成品后，自行安排裁切包装等工序，对应发行人母卷半成品直接销售。

因此，发行人对发达国家的布基胶带销售占比较高、以

ＯＤＭ／ＯＥＭ

产成品

为主、毛利率较高；对发展中国家的膜基胶带销售占比较高、以母卷半成品直

接销售为主、毛利率较低。

（二）发行人的经营模式

公司拥有完整、独立的采购、生产、销售体系。

１

、采购模式

（

１

）普通业务

公司产品的主要原材料为塑料粒子、树脂、纸浆、

ＳＩＳ

橡胶、其他橡胶、纱

等，公司原材料采购流程由采购部、计划部和仓储物流部负责，计划部根据生

产计划安排仓储物流部请购，再由采购部负责采购；仓储物流部会对原材料安

全库存进行跟踪，当原材料库存量下降到预定的最低库存量时，仓储物流部通

知采购部进行采购，全部过程通过

ＥＲＰ

系统操作。采购部从公司的合格供应商

名录中选取采购对象进行比价采购，每种原辅材料的采购遵循货比三家、质优

者先、价廉者胜、就近者取的原则。

公司采用合格供应商管理制度，由采购部、质检部和技术部对供应商进行

评估，主要评估项目包括品质、交货期、价格、服务等，符合条件的供应商成为

公司合格供应商。 公司定期对合格供应商进行跟踪评估，确保原材料品质。

（

２

）进料加工业务

公司根据海外客户采购订单需求，由计划部下达物料用量，仓储物流部根

据用量下达原材料请购单，再由采购部负责采购。加贸部会将相应的进口料件

名称、数量、金额和进料加工对应产成品的名称、数量、金额等信息报海关备

案。

２

、生产模式

（

１

）普通业务

对于普通业务，公司实行“以销定产加安全库存”的生产模式，销售部根据

客户订单及未来需求预测制定销售计划，由计划部负责协调生产。计划部根据

销售计划对产品进行分类，并通过

ＥＲＰ

系统将生产指令分发至各生产部门。生

产部根据生产指令安排生产计划， 并实时将生产进度上传

ＥＲＰ

系统方便各部

门进行跟踪。如果需求的产品为非标准化的定制产品，计划部还将要求技术部

参与生产过程，对生产工艺进行调整。

（

２

）进料加工业务

对于进料加工业务，公司实行“以销定产”的生产模式，加贸部根据海外客

户订单组织生产，由计划部负责协调，生产部生产。 加贸部根据海关“专料专

用、专料专放、专料专账”要求，制作加工贸易台账，确保进口料件不与国产料

件混放、不与国产料件调换顶替。 未经海关许可，进口料件和进料加工成品不

在境内出售、串换，公司严格遵守海关监督要求。

３

、销售模式

公司海外销售主要是

ＯＤＭ

的销售模式， 对于个别客户销售采用

ＯＥＭ

模

式，也有部分海外客户直接向公司采购母卷。 内销主要采用直销的方式，辅以

网络销售及经销商模式销售。 报告期内，发行人主要销售模式如下：

外销

销售

模式

销售

方式

主要

产品

主要客户 情况说明

收入占主营业务收入比例

２０１８

年

１－９

月

２０１７

年

２０１６

年

２０１５

年

ＯＤＭ

直接

销售

客户品牌

的胶带产

成品

３Ｍ

、

Ｄｏｌｌａｒ

Ｔｒｅｅ

、

ＡＤＥＯ

、

日东电工等

国际胶带品

牌商或当地

市场份额较

大的超市

发行人在实际

生产中使用自

身的生产技术

４０．１６％ ４５．２３％ ５２．６７％ ６２．４５％

ＯＥＭ

直接

销售

客户品牌

的胶带产

成品

仅日本

Ｅｂｕｎｏ

Ｃｏ．

，

Ｌｔｄ．

一家

客户

发行人在实际

生产中使用了

Ｅｂｕｎｏ Ｃｏ．

，

Ｌｔｄ．

的专利技

术

０．７４％ ０．９１％ １．３９％ １．６６％

胶带

母卷

直销

直接

销售

胶带母卷

（无品牌）

主要销往印

度、 中东、东

南亚等人工

成本较低地

区的胶带品

牌商 、 贸 易

商；少量销往

欧美、澳大利

亚等地区胶

带品牌商

客户采购发行

人胶带母卷后

自行销售 ，包

括： 安排加工

成胶带产成品

后销售或直接

转销。 发行人

不参与后续的

运营、销售、品

牌维护

３４．３０％ ２７．６９％ ２５．０２％ ２１．９０％

内销（注）

销售

模式

销售

方式

主要

产品

主要客户 情况说明

收入占主营业务收入比例

２０１８

年

１－９

月

２０１７

年

２０１６

年

２０１５

年

国内

国内

直接

销售

主要为胶

带 母 卷

（无品牌）

国内胶带品

牌商、贸易商

客户采购发行

人胶带母卷后

自行销售 ，包

括： 安排加工

成胶带产成品

后销售或直接

转销。 发行人

不参与后续的

销售、运营、品

牌维护

２１．６７％ ２１．５１％ １７．９７％ １３．２５％

网销

发行人自

有品牌的

胶带产成

品

个人消费者

或个体工商

业主

发行人无直营

网点

１．８５％ ２．５５％ １．９８％ ０．３１％

经销 经销

发行人自

有品牌的

胶带产成

品

国内胶带经

销商

系 买 断 式 经

销。 部分经销

商除经销发行

人自有品牌胶

带产成品外，

可能同时购买

发行人胶带母

卷， 自行安排

后 续 加 工 销

售。 根据业务

特点， 发行人

将该部分胶带

母卷收入作为

国内直销收入

１．２７％ ２．１１％ ０．９６％ ０．４３％

注：发行人境内无通过直营网点方式进行销售。 发行人内销主要有两种

方式：直销与经销。 直销系直接销售（区别于直营门店销售），主要包括直接销

售胶带母卷（无品牌）以及通过网络销售部分自有品牌的胶带产成品。 其中，

直接销售胶带母卷面对的并非为终端消费者；网销则直接面对终端消费者；经

销销售的产品主要是发行人自有品牌的胶带产成品，发行人通过经销商将自

有品牌产成品推向终端消费者。

（

１

）外销

１

）

ＯＤＭ

公司海外销售主要是

ＯＤＭ

的销售模式，产品销售覆盖全球超过

６０

个国家

和地区。 公司主要海外客户包括

３Ｍ

、

Ｄｏｌｌａｒ Ｔｒｅｅ

、

ＡＤＥＯ

、日东电工等，为知名

度较高， 在全球或区域性市场有着较高市场占有率的客户。 公司通过大型展

会、招标、客户推荐、网站等多种途径拓展国际业务，加强海外推广。

主要客户签署的

ＯＤＭ

协议及订单中未对发行人以自有品牌销售产品作

出限制性的约定或要求。

２

）

ＯＥＭ

公司仅对日本

Ｅｂｕｎｏ Ｃｏ．

，

Ｌｔｄ．

一家客户销售采用

ＯＥＭ

模式，发行人在实

际生产中使用了

Ｅｂｕｎｏ Ｃｏ．

，

Ｌｔｄ．

的专利技术。

３

）海外胶带母卷直销

公司也有部分海外客户直接向公司采购母卷， 该类客户主要集中在印度

和中东地区， 母卷在当地由客户安排经过后道加工工序之后出售给最终消费

者。 公司销售母卷后不参与后续加工安排、品牌营运、渠道管理等事项。

（

２

）内销

１

）国内直接销售

公司国内直接销售主要系销售母卷， 母卷由客户安排后道加工工序形成

产成品出售给最终消费者。 公司直接销售后不参与后续加工安排、品牌营运、

渠道管理等事项。

２

）经销

公司尝试以经销方式销售自有品牌产成品，采用买断方式。自有品牌业务

系为拓展国内市场，并树立产品品牌形象。

公司尝试经销模式，经销收入占主营业务收入比例，及经销毛利占毛利

总额比例均很小。 报告期内，发行人经销收入分别为

３００．９２

万元、

９５７．３８

万元、

２

，

９６８．２９

万元及

１

，

５８１．９７

万元， 占主营业务收入比例分别为

０．４３％

、

０．９６％

、

２．１１％

及

１．２８％

；经销毛利分别为

－２．９４

万元、

－５５．３６

万元、

－２１６．５１

万元及

４６．９１

万元，占毛利总额比例分别为

－０．０２％

、

－０．２５％

、

－０．９２％

及

０．２１％

。

３

）网销

为了推广自有品牌，提高品牌知名度，

２０１５

年以来，公司通过淘宝网等网

络销售平台进行线上销售。

２０１５

年、

２０１６

年、

２０１７

年及

２０１８

年

１－９

月，公司网销

收入占主营业务收入比例分别为

０．３１％

、

１．９８％

、

２．５５％

及

１．８５％

， 毛利率分别为

１．４６％

、

１３．４２％

、

１５．７５％

及

２７．３０％

。 总体而言，公司网销收入占比较低，报告期内

公司不断调整网销产品结构，毛利率较高的网销产品销量逐年增加，网销毛利

率呈持续上升的趋势。

４

、收入确认的时点、依据和方法

（

１

）国外业务

公司出口业务以

ＦＯＢ

为主、

ＣＩＦ

为辅， 均在货物装运完毕并办理完成相关

报关手续、取得报关单后确认收入。

（

２

）国内业务

１

） 在直接销售和经销模式下， 发货流程如下： 客户订单

－－－－

开发货

单

－－－－

仓库发货

－－－－

公司车队运输

／

物流运输

－－－－

客户签收。

货物运抵客户处后，客户在签收的同时对货物进行检验，确认货物数量准

确、无损坏之后，在收货单上签字确认。客户在签收货物之后，与货物所有权相

关的主要风险和报酬已经转移，公司既没有保留货物的管理权，也不能对商品

实施有效控制，符合企业会计准则对收入确认的相关要求，因此以客户签收为

收入确认时点。

２

）网销模式下，公司与天猫、京东电商平台签订合作协议，在其平台设立

自营店

／

旗舰店。 由于电商的运营模式不同，电子商务的收入确认分为两种情

况：（

１

） 天猫商城自营

／

旗舰店， 客户购物时通过支付宝等方式直接向公司付

款，公司于客户确认收货并收到货款后确认销售收入；（

２

）京东直营电商专柜，

客户购物先由京东商城电商平台收款， 电商平台按月向公司发送销售明细结

算单，公司于收到销售明细结算单时确认当月销售收入。

由于网络销售下较少产生过退换货情况， 因此公司以买家确认收货并收

到货款为收入确认时点符合企业会计准则对收入确认的相关要求。

５

、定价模式

（

１

）胶带产成品

１

）国际知名胶带品牌商或当地市场份额较大的超市

国际知名胶带品牌商或当地市场份额较大的超市采购内控较为严格，主

要采取招标的方式进行采购。发行人与相关客户签订框架协议，进入其供应商

体系； 通过招标确定销售价格； 客户根据市场需求给予发行人具体的采购订

单。

２

）其他国际胶带品牌商

针对其他国际胶带品牌商， 根据客户采购内控需求， 主要采取 “框架协

议

＋

订单”或者“一单一议”的定价政策。

３

）国内经销商

由于国内经销收入占比较低，发行人对国内经销商的定价政策主要为“一

单一议”。

４

）网销

针对网销，发行人会根据产品规格直接定价销售。

（

２

）胶带母卷（无品牌）

胶带母卷属于胶带半成品，发行人主要销往印度、中东、东南亚等人工成

本较低地区的胶带品牌商、贸易商以及国内胶带品牌商、贸易商，客户采购发

行人胶带母卷后自行销售，包括：安排加工成胶带产成品后销售或直接转销。

针对胶带母卷销售，发行人主要采取一单一议的定价方式。

６

、调价机制

发行人的“框架协议

＋

订单”及“一单一议”的销售模式中，相同产品的价

格存在惯性，即：非特殊情况，双方均倾向于价格能够稳定。 合作中，发行人与

客户在较固定的时间窗口进行调价磋商。根据不同客户，调价周期自

６

个月至

１

年不等，并以

１

年为主。

发行人依照主要产品市场价格及生产测算成本确定销售价格。 当原材料

或者胶带产品市场价格出现大幅变动时， 公司根据原材料及胶带产品市场价

格的变动与客户协商调整后续订单销售价格。 公司能够将原材料价格剧烈波

动的影响转移至下游，但销售价格调整存在时滞。

客户主要依据当地市场的终端定价、 汇率等因素确定其愿意接受的采购

价格。 当终端市场受其他产品或因素剧烈冲击、汇率大幅变动时，客户也会提

出价格调整的要求。 因此，公司也受到客户所在国胶带市场、所在国汇率的间

接影响。

７

、境外销售流程

（

１

）建立联系：通过大型展会、招标、客户推荐、网站与客户初次接洽；

（

２

）贸易洽谈：与客户确认产品的规格、型号、品质、及其他特殊要求，如为

公司老产品，公司提供样品供客户试用；如为新产品，公司会评估新品开发价

值并打样提供给客户直至客户确认， 客户确认样品后质检部会封样作为生产

样本；

（

３

）客户下单：确认价格、付款方式、交期、贸易方式等相关细节后客户下

正式订单；

（

４

）收到订单后，公司安排生产；

（

５

）完成出货：货物完成生产并完成验货（如有），根据客户要求安排订舱、

制作相关单据、完成报关等环节；

（

６

）收到货款：根据货物提单提请客户安排付款或连同相关其他单据向信

用证开户行收款；

（

７

）退税：提交外汇管理局及税务局完成退税。

８

、母子公司的职能和业务分工

公司的全资子公司江西永冠为生产基地， 接收永冠股份的委托负责前道

工序，完成母卷生产，并主要以收取加工费的方式为永冠股份服务。 母公司永

冠股份完成部分纸管制备、裁切和包装等工序，同时承担采购、销售、管理等职

责。 江西八福主要生产包装用纸箱，以收取加工费的方式为永冠股份服务。 上

海主要生产工序搬迁至江西后，上海重发无生产工序，主要为永冠股份提供仓

储后勤服务。其他国内子公司则以电商平台销售业务为主。报告期内公司的主

营业务内容未发生变动，商业模式未发生重大变化。

９

、第三方付款

公司存在实际付款方与签订销售订单方不同的情形，即第三方付款。

２０１５

年、

２０１６

年、

２０１７

年及

２０１８

年

１－９

月，发行人第三方付款金额分别为

６

，

５４３．９１

万

元、

１３

，

４２１．２９

万元、

１８

，

２９５．５０

万元及

５

，

４９６．０５

万元， 占营业收入的比例分别为

９．３５％

、

１３．５２％

、

１２．９７％

及

４．４５％

。 公司第三方付款与公司以外销为主的经营模

式有关，符合行业特点，主要原因如下：

（

１

）外汇汇款出境手续繁琐、时间长、手续费高。 报告期内，公司外销收入

占营业收入比例

７０％

以上，除了原有美国、欧洲等发达国家的

ＯＤＭ／ＯＥＭ

业务

外，公司大力开拓印度、巴基斯坦等地区的胶带母卷业务，这些地区部分客户

出于外汇汇款出境手续繁琐、时间长、手续费高等原因，通过在迪拜、香港等离

岸金融中心的贸易公司支付，符合当地商业惯例和支付实践。

（

２

）客户无进出口资质

由于公司外销出口业务需要客户具有进出口资质， 因此部分无进出口资

质的客户通过有资质的合作方清关及付款。

（

３

）客户有供应商渠道保密要求

由于公司为其外销客户进行贴牌生产， 部分外销客户出于对供应商渠道

保密的要求，通过贸易公司或进出口代理公司清关及付款。

（

４

）同一控制下关联方支付

部分同一控制下客户出于便利或其他自身原因由其关联方支付货款。

（

５

）委托下游客户支付

（下转

A15

版）

（上接

A13

版）


