
春节档电影市场硝烟渐浓

业内预测票房有望突破70亿元

本报记者 于蒙蒙

春节临近，电影市场硝烟味渐浓。 相比于去年春节档8部影片创下54亿元的票房纪录，今年共有13部参与角逐，包括《疯狂的外星人》、《飞驰人生》等头部影片。 其中，随着预热视频

《啥是佩奇》的广泛传播，《小猪佩奇过大年》有望强势崛起。 业内人士指出，受益于银幕数量增长和影片质量提升，今年春节档票房大概率突破70亿元大关。

票房大概率破70亿元

春节档票房重要性持续提高。 民生证券研报指出，2012年-2018� 年，春节档电影票房容量从4亿元增长至54.3亿（不含服务费），票房占全年比例由2012年仅2.4%提高至9.6%。 春节档无

疑成全年最重要档期。

从目前情况看，13部影片确定在此次春节档上映，包括《疯狂外星人》、《飞驰人生》、《流浪地球》等。中国证券记者梳理发现，2012年春节档共有9部影片上映，后续未有超过这一数据。

从数量上看，今年春节档上映影片数量历年最多。

“13部影片扎堆上映，片方压力很大，院线经理排片也很头疼。 ”太合娱乐副总裁邱洪涛表示，今年春节档排片题材多元，而早前多以喜剧为主。 同时，今年春节档影片普遍质量较好，

对于院线终端而言是利好。

阿里影业·灯塔高级数据产品专家武剑指出，尽管13部影片选择在春节档上映，但真正排片可能为8部，尾部影片后续不排除出现“跳档” 。 这8部排片包括6部剧情片和2部动画片，而去

年主要是4部剧情片和1部动画片，影片数量相差不大。

影片数量增多，票房规模有望“水涨船高” 。 业内人士认为，今年春节档总票房有望突破70亿元。 银河证券传媒分析师杨晓彤告诉中国证券报记者，70亿元左右的票房有希望。 目前的

预售数据要好于去年。 同时，屏幕数量增长近20%。 从目前情况看，热度比较高的影片大概4-5部，整体与去年差不多。 头部单片票房不会低于去年，超过20亿元有希望。 “影响票房规模的

因素是观影人次和票价。 票价方面，3D比2D有优势。 ”

武剑认同上述判断。 他指出，70亿元总票房可以达到，大年初一可能达到15.5亿元，并给出相应计算方法，6.1万块银幕×每天8场放映×平均127个座位×38元电影票价×65%的上座率

=15.5亿元。

对比去年春节档，武剑指出，今年线下营销环节有减弱迹象。 “普遍认可口碑为王，即使第一天票房高，口碑不佳后边可能会下来。 片方可能考虑保留一些‘弹药’ ，届时出现情况进行

配置。 ”

不过，春节档黄金时间有限。 武剑表示，美国导演卡梅隆的《阿丽塔：战斗天使》将于2月22日上映，春节档也就两周时间。 “既然后边这个片子等着，春节档影片会集中冲刺这14天。 ”

同时，三、四线城市的重要性不言而喻。 广发证券研报指出，从票房结果看，三线及以下城市春节档票房占比从2013年的41.15%上升至2018年55.98%，而一线城市的票房占比逐步降低。

武剑指出，“今年几部头部影片都挺适合普通观众。 春节档电影观众不会只看一部，会根据口碑再看1-2部。 ”

口碑成票房“秘钥”

春节档头部影片的归属成为焦点。

春节档票房2013年、2014年、2016年和2018年均录得70%以上增长。 广发证券指出，这几年都是头部1-2部影片表现优异，票房占比高，拉升整体票房。 2014年和2016年春节档，排名前2

的两部影片占全档期票房达70%。 尤其是2016年，《美人鱼》单部影片春节档7天票房15亿元，带动整体增长。

《疯狂的外星人》与《飞驰人生》两部影片被看好。淘票票数据显示，两部影片系预售冠亚军，分别录得4588.8万元3941.9万元。 武剑预计，两部影片票房均有望春节档7天突破20亿元，后

续总票房会在30亿元-35亿元之间。

片方对《疯狂的外星人》底气较足，仅保底发行金额就达28亿元。 2018年7月5日晚，欢喜传媒公告称，其间接全资附属公司欢欢喜喜与王宝强公司霍尔果斯乐开花影业就《疯狂的外星

人》电影签订保底发行协议，双方约定保底金额高达28亿元。 欢喜传媒将有权收取《疯狂的外星人》电影保证最低发行收入7亿元。

武剑指出，《飞驰人生》与《疯狂的外星人》两部都是喜剧片，主要都有沈腾，存在“一荣俱荣一损俱损”的关系。

北京一家中型影视公司策划负责人罗昊（化名）表示，《疯狂的外星人》目前获得高预售数据，可能在于宣发资金的倾斜。 “这部片子成本4亿元，按照行业惯例宣发也就1.2亿元，但实

际投入了2亿元。 观察光线的操作，预热期缩短，将主要成本可能转移到预售层面，引导院线提高排片。 ”

武剑介绍，《疯狂的外星人》动用了华语电影最强喜剧阵容，主演徐峥和黄渤很受三四线城市观众欢迎。 《飞驰人生》导演是韩寒，之前的作品《后会无期》等票房在5亿-10亿元体量。

“韩寒的影片核心受众在一二线城市。 《飞驰人生》可以靠赛车桥段得到较好口碑。 ”

周星驰的《新喜剧之王》受到市场关注。 淘票票数据显示，该片预售票房达3200万元。 不过，业内人士对该片比较悲观。 邱洪涛表示，《新喜剧之王》主打情怀牌，但核心受众已不再是

《喜剧之王》那批观众。 邱洪涛直言不敢抱太高预期。

影片品质旗鼓相当的情况下，宣发则成为票房成败的“左右手” 。 武剑称，宣发对于一部影片票房的重要性占到六成以上。 如果影片不能吸引足够的观众进场，影院就没有信心排片。

“如果宣发做不好，安排的场次观众少，观影气氛就比较差。 影院经理会据此减少排片，形成‘雪球效应’ 。 ”

半路杀出“小猪佩奇”

短片《啥是佩奇》近期走热。 后续出品方阿里影业揭晓，这是《小猪佩奇过大年》的预热视频。 值得注意的是，往年春节档的动画电影都是“一家独大” ，一直是“喜羊羊”和“光头强”

交替坐庄。 随着《小猪佩奇过大年》预热视频热度提升，“头把交椅”归属将受到挑战。

根据2016年-2018年票房数据，动画电影占春节档总票房比例为5-8%，除每年春节上映系列《熊出没》外，2019年新增《小猪佩奇过大年》、《猪猪侠》。 邱洪涛表示，动画电影在春节档

一直是刚需，每年《熊出没》票房都在数亿元。 今年《小猪佩奇》杀入，两部片子的票房应该都会不错。

《小猪佩奇过大年》出品方阿里影业亦对该片抱有信心。 阿里影业方面人士告诉中国证券报记者，小猪佩奇在国内本身就拥有高人气，2010年之后出生的小朋友都是伴着这只小猪成

长起来的。 在淘票票平台，《小猪佩奇过大年》的用户画像指数显示，30岁左右的母亲较多，19岁以下和40岁以上的用户比例较高。 这与电影目标受众匹配。

网络预售数据层面《熊出没》依然领先。 淘票票数据显示，《熊出没·原始森林》点映及预售票房为1981.5万元，而《小猪佩奇过大年》仅为759.8万元。

罗昊认为，《小猪佩奇过大年》能否超过《熊出没》存有变数。 “《熊出没》有一定品牌优势，往年票房成绩也不错，排片在8%左右。 而《小猪佩奇过大年》是一部真人动画，观众早前大

多被预热短片吸引过来，可能对该片预期上存在出入，票房还需要时间来验证。 ”

逾20家公司出现股东被动减持

大额质押是主要诱因

□本报记者 董添

1月份以来，24家上市公司发布了股东被动

减持公告， 多数公司称后续仍存继续被动减持的

风险。有的公司存在实际控制人变更风险。大额质

押是被动减持的主要原因。 东北证券研究总监傅

立春对中国证券报记者表示， 股份质押总量以及

质押率整体较高，引发市场各方高度关注。有的股

东质押融资用于上市公司或关联公司经营， 出现

被动减持影响较大。 解决质押率高企要从经营角

度入手，多角度缓解盈利及流动性困境。

被动减持频现

在上述24家公司中，出现被动减持的股东不

乏实际控制人、控股股东、董事长等。

多数公司称，后续仍存在继续被动减持风险。

以北京文化为例， 公司于1月18日接到第一大股

东华力控股告知函， 华力控股通过信托计划增持

间接持有 1340.29万股 ， 占公司股份总数的

1.87%。 因市场融资环境紧张， 信托计划期限届

满， 经与信托计划资金方多次协商延期等未达成

一致。 信托计划通过证券交易所集中竞价方式减

持约318万股。 未来仍可能存在继续被动减持的

情况。

有的公司存在实控人变更风险。 1月19日，科

融环境公告，控股股东徐州丰利因诉讼纠纷，于1

月16日被法院处置股份约131.54万股。 股份处置

所得资金直接用于本次诉讼或有债务偿还。 截至

2019年1月16日， 公司控股股东徐州丰利持有约

2.09万股公司股份，占总股本的29.32%，其所持有

的公司股票全部被司法冻结。其中，约2.03万股已

质押。 公司控股股东所有股票质押式回购交易已

约定平仓线， 且控股股东所有股票质押式回购交

易均已违约。如被强制执行，公司实际控制人存在

发生变更的风险。

有的被动减持股份来自相关公司股东增持计

划。 根据华西能源1月18日公告， 为完成增持计

划， 公司控股股东黎仁超通过陕西省国际信托股

份有限公司设立的 《陕国投·持盈27号证券投资

集合资金信托计划》进行了增持。 受股票价格下

跌影响， 该信托产品净值低于平仓线， 并先后于

2018年9月21日、9月27日平仓减持了3185.83万

股， 约占公司总股本的2.7%， 剩余约1375.08万

股。 目前，黎仁超与信托计划管理人、优先级资金

委托人就追加担保或质押的沟通仍在进行， 仍存

在被动平仓风险。

大额质押是主因

从上述被动减持原因看， 多与相关股东大额

质押有关。 以金龙机电为例，公司1月17日公告，

控股股东可能出现被动减持公司股票。 公司近日

收到《兴业证券股份有限公司对金龙机电大股东

进行违约处置的通知函》， 兴业证券拟对金龙集

团持有的1280万股金龙机电股票进行违约处置。

此前，由于兴业证券与金龙集团、金绍平质押式回

购纠纷， 福州中院于2018年7月24日司法冻结金

龙集团1280万股公司股票， 占公司中股本的

1.59%。

傅立春对中国证券报记者表示，在其他融资

渠道收紧的情况下，不少大股东选择股份质押融

资，质押率随之逐步攀升。 股东质押融资的资金

用途一般分两种，一种用于自身资金安排，另一

种用于企业及关联公司发展。 一旦出现股东被动

减持，将对上述公司经营造成影响。 不过，傅立春

强调，相关股东质押率高低与否，并不是一家公

司基本面的标准，仍然要从业绩以及未来发展前

景。 股东质押率低的企业也可能存在自身发展受

阻等问题。

互联网医院升温

□本报实习记者 潘宇静

京东互联网医院近日上线，

选择科室医生、填写个人信息、通

过图文或者电话问诊， 医生随后

开具诊断、最终预约药品。这一系

列的流程都可以通过网络完成，

看病可以“足不出户” 。

截至2018年底，累计10多个

省、 自治区、 直辖市出台了促进

“互联网+医疗健康” 发展的具

体实施文件。 医疗机构则加快步

伐，出现互联网医院“扎堆” 挂牌

的情况。业内人士认为，全国门诊

六成需求是复诊，三成是开药。通

过远程技术， 大部分患者都不需

进入医院。 互联网诊疗应用空间

广阔。

互联网医院空间大

京东互联网医院主要是将

宿迁市第一人民医院（江苏省人

民医院宿迁分院）整体“搬” 入，

成为公立医院与平台型互联网

医院的首次线上线下一体化合

作。 居民可以通过京东互联网医

院宿迁分院入口快速找到适合

的医生在线问诊；在线下医院初

诊后，可以通过线上进行复诊及

慢病管理。

据前瞻经济研究院的统计数

据，2010年-2017年， 医疗信息

化行业增速保持在20%左右的较

高水平，预计2020年市场规模将

到达790亿元，行业前景广阔。

从目前情况看，微医、丁香

园、医联、好大夫在线等互联网

医院主要采取B2B2C模式，将

“供应商→生产商→经销商→

消费者” 等产业链连接在一起。

互联网医院企业盈利方式主要

包括线上医疗的服务合作分

成、健康管理包、慢病复诊、药

事服务、 大数据应用、 医生教

育、患者随访管理、健康管理、

远程问诊等。

2018年12月，国家卫健委组

织制定了《电子病历系统应用水

平分级评价管理办法 （试行）》

和《电子病历系统应用水平分级

评价标准（试行）》，其中明确到

2019年，所有三级医院要达到分

级评价3级以上；到2020年，所有

三级医院要达到分级评价4级以

上， 二级医院要达到分级评价3

级以上。

医疗信息化需求旺

随着上述文件的出台， 各地

已经搭建起了互联网医疗服务监

管平台， 各医院也都相继挂牌互

联网医院。

2018年12月，潍坊市卫生计

生委向潍坊市中医院发布了《医

疗机构执业许可证》， 同意潍坊

市中医院在原有实体医院的基础

上， 增加潍坊市中医院互联网医

院作为第二名称， 开展互联网诊

疗服务，并成为潍坊市首家“互

联网+医疗健康” 模式的互联网

医院。

2019年1月22日， 浙江省卫

生健康委、阿里健康、支付宝以及

多家医院共同上线浙江省互联网

医院平台。 预计年内将有50家以

上医疗机构入驻或接入浙江省互

联网医院平台， 提供互联网医疗

健康服务。 这些医疗机构包括省

级大医院、县医院以及社区医院。

四川大学华西医院院长李为

民表示，“互联网+医疗健康” 关

注到患者就医的痛点、 医院管理

的难点， 应用互联网技术工具的

创新， 可以为患者带来更加便捷

高效的医疗服务体验， 有助于切

实推进分级医疗服务， 构建一体

化的全民健康体系， 全力推进

“健康中国” 战略。

根据医药咨询公司Kantar

的报告，近年来，一系列医疗健

康政策密集发布，尤其是《健康

中国2030规划纲要》 把医疗健

康提升到了国家战略层面。 “互

联网+医疗健康” 的模式随之加

快发展。

主业为 “互联网+医疗服

务” 的平安好医生已经成功在港

上市并获得较高估值； 主业为

“互联网+医药” 的阿里健康业

绩爆发式增长； 腾讯入股东华软

件，阿里入股卫宁健康，腾讯和阿

里双巨头均与创业软件战略合

作， 互联网巨头加速布局医疗科

技领域。

东北证券指出， 医疗信息化

需求旺盛，医疗IT行业景气度提

升。三级医院信息化建设，二级及

以下医院出于提升医诊疗水平等

亟待对信息系统成熟完善。
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春节档电影市场硝烟渐浓

业内预测票房有望突破70亿元

春节临近，电影市场硝烟味渐浓。 相比于去年春节

档8部影片创下54亿元的票房纪录， 今年共有13部参

与角逐，包括《疯狂的外星人》、《飞驰人生》等头部影

片。 其中，随着预热视频《啥是佩奇》的广泛传播，《小

猪佩奇过大年》有望强势崛起。 业内人士指出，受益于

银幕数量增长和影片质量提升， 今年春节档票房大概

率突破70亿元大关。

债券持有人透露

ST康得新董事长承诺3月31日前还款

□本报记者 欧阳春香

在15亿元债券违约的风口浪尖， 康得新“18

康得新SCP001” 债券持有人会议1月22日举行。

一位参会的债权机构人士表示， 此前传闻失联的

康得新董事长钟玉出席了此次会议， 并现场表示

可以通过应收账款、银行支持、引进战投等方式，

在3月31日之前逐步把钱还上。

针对大股东占用上市公司资金、 公司手握

150亿元货币资金却违约等问题，钟玉表示，上市

公司和集团的资金确实存在混用情况。 大股东对

上市公司资金的占用， 主要用作投资碳纤维项目

和股票质押补仓。

ST康得新1月22日晚间公告， 因公司涉嫌信

息披露违法违规，证监会决定对公司立案调查。

被立案调查

根据公告， 若公司因此受到证监会行政处

罚，并且违规行为属于重大违法强制退市实施办

法规定的情形，公司股票交易将会被实施退市风

险警示。

1月22日， 中国证券报记者来到了位于望京

诚盈中心7号楼的康得新大楼，现场戒备森严。 签

到台设在一楼， 债券持有人须提前报名并在现场

登记核实后才能上楼参会， 其他人员需要佩戴工

牌才能进楼。 会议从9时直到12时多还未结束，期

间部分债券持有人出来打电话或匆匆离去。

一位参会的债权机构人士向中国证券报记者

介绍，今天来参会的机构挺多，有三四十个人。 债

权人提出了多个解决方案，包括追加担保、进行股

权质押等。

北京银行现场提出的方案主要包括三点，一

是督促还款，二是设立偿债专项账户，保证资金偿

还，三是钟玉提供个人连带责任担保。

值得注意的是， 康得新董事长钟玉出席了此

次会议。钟玉在现场表示，愿意对债券追加个人连

带担保，可以通过应收账款、银行支持、引进战投

等方式，在3月31日之前逐步把钱还上。 另外一位

债权人则表示， 对于康得新所说的一季度末之前

还款持怀疑态度。

大股东占用资金

而针对股东占用上市公司资金、 手握150亿

货币资金却违约等热点问题， 上述债权机构人士

透露，钟玉进行了回应。

钟玉表示， 之前上市公司和集团的资金确实

存在混用情况。 大股东对上市公司资金进行了占

用，主要用作投资碳纤维项目和股票质押补仓。

现场有机构人士提问， 占用资金有没有100

亿元。 钟玉称没有到100亿元，具体金额等证监局

核查意见为准。

康得新1月21日早间公告， 在证券监管部门

调查过程中， 经自查发现公司存在被大股东占用

资金的情况。

在康得新公司门口， 中国证券报记者碰到了

一位前来要账的供应商。供应商老板李明（化名）

介绍， 他们给康得新做物流配套， 合作已经两年

多， 之前回款都很正常，2018年下半年开始突然

回款变慢，每次康得新的人都说没钱。现在康得新

还拖欠该公司200多万元。 “被欠账的供应商很

多，今天过来看一看情况。 ”

根据上清所的公告，1月22日召开“18康得新

SCP002” 债券持有人会议。 1月23日将召开“17

康得新MTN002” 的债券持有人会议。

康得新1月21日晚间公告， 因主要银行账号

被冻结，自1月23日开市起，公司股票交易实施其

他风险警示，证券简称变更为“ST康得新” 。 公司

股票将于23日复牌。

根据公告，公司22个银行账户存在被冻结情

况，其中5个属于主要账号。 目前公司未收到司法

机关对应的函件，暂未获取相关细节。不排除后续

公司其他账号或资产被冻结的情况发生。

对于拥有150亿元货币现金债券却违约等问

题， 康得新证券部人士1月22日向中国证券报记

者表示，关于大股东资金占用情况公司还在自查，

近期公司对问询函进行回复。

票房大概率破70亿元

春节档票房重要性持续提高。 民生证券研

报指出，2012年-2018年，春节档电影票房容量

从4亿元增长至54.3亿（不含服务费），票房占

全年比例由2012年仅2.4%提高至9.6%。春节档

无疑成全年最重要档期。

从目前情况看，13部影片确定在此次春节

档上映， 包括 《疯狂外星人》、《飞驰人生》、

《流浪地球》等。 中国证券记者梳理发现，2012

年春节档共有9部影片上映， 后续未有超过这

一数据。从数量上看，今年春节档上映影片数量

历年最多。

“13部影片扎堆上映，片方压力很大，院线

经理排片也很头疼。 ” 太合娱乐副总裁邱洪涛

表示，今年春节档排片题材多元，而早前多以喜

剧为主。 同时，今年春节档影片普遍质量较好，

对于院线终端而言是利好。

阿里影业·灯塔高级数据产品专家武剑指

出，尽管13部影片选择在春节档上映，但真正

排片可能为8部，尾部影片后续不排除出现“跳

档” 。 这8部排片包括6部剧情片和2部动画片，

而去年主要是4部剧情片和1部动画片，影片数

量相差不大。

影片数量增多，票房规模有望“水涨船高” 。

业内人士认为，今年春节档总票房有望突破70亿

元。 银河证券传媒分析师杨晓彤告诉中国证券报

记者，70亿元左右的票房有希望。 目前的预售数

据要好于去年。同时，屏幕数量增长近20%。从目

前情况看，热度比较高的影片大概4-5部，整体与

去年差不多。 头部单片票房不会低于去年，超过

20亿元有希望。“影响票房规模的因素是观影人

次和票价。 票价方面，3D比2D有优势。 ”

武剑认同上述判断。 他指出，70亿元总票

房可以达到，大年初一可能达到15.5亿元，并给

出相应计算方法，6.1万块银幕×每天8场放

映×平均127个座位×38元电影票价×65%的

上座率=15.5亿元。

对比去年春节档，武剑指出，今年线下营销环

节有减弱迹象。“普遍认可口碑为王，即使第一天

票房高，口碑不佳后边可能会下来。片方可能考虑

保留一些‘弹药’ ，届时出现情况进行配置。 ”

不过，春节档黄金时间有限。 武剑表示，

美国导演卡梅隆的《阿丽塔：战斗天使》将于

2月22日上映，春节档也就两周时间。 “既然

后边这个片子等着， 春节档影片会集中冲刺

这14天。 ”

同时，三、四线城市的重要性不言而喻。 广

发证券研报指出，从票房结果看，三线及以下城

市春节档票房占比从2013年的41.15%上升至

2018年55.98%，而一线城市的票房占比逐步降

低。 武剑指出，“今年几部头部影片都挺适合普

通观众。春节档电影观众不会只看一部，会根据

口碑再看1-2部。 ”

口碑成票房“秘钥”

春节档头部影片的归属成为焦点。

春节档票房 2013年、2014年、2016年和

2018年均录得70%以上增长。 广发证券指出，

这几年都是头部1-2部影片表现优异， 票房占

比高，拉升整体票房。 2014年和2016年春节档，

排名前2的两部影片占全档期票房达70%。尤其

是2016年，《美人鱼》单部影片春节档7天票房

15亿元，带动整体增长。

《疯狂的外星人》与《飞驰人生》两部影片

被看好。淘票票数据显示，两部影片系预售冠亚

军， 分别录得4588.8万元3941.9万元。 武剑预

计， 两部影片票房均有望春节档7天突破20亿

元，后续总票房会在30亿元-35亿元之间。

片方对《疯狂的外星人》底气较足，仅保底

发行金额就达28亿元。 2018年7月5日晚，欢喜

传媒公告称， 其间接全资附属公司欢欢喜喜与

王宝强公司霍尔果斯乐开花影业就《疯狂的外

星人》电影签订保底发行协议，双方约定保底

金额高达28亿元。 欢喜传媒将有权收取《疯狂

的外星人》电影保证最低发行收入7亿元。

武剑指出，《飞驰人生》 与 《疯狂的外星

人》两部都是喜剧片，主要都有沈腾，存在“一

荣俱荣一损俱损” 的关系。

北京一家中型影视公司策划负责人罗昊

（化名）表示，《疯狂的外星人》目前获得高预

售数据，可能在于宣发资金的倾斜。“这部片子

成本4亿元，按照行业惯例宣发也就1.2亿元，但

实际投入了2亿元。 观察光线的操作，预热期缩

短，将主要成本可能转移到预售层面，引导院线

提高排片。 ”

武剑介绍，《疯狂的外星人》动用了华语电

影最强喜剧阵容， 主演徐峥和黄渤很受三四线

城市观众欢迎。 《飞驰人生》导演是韩寒，之前

的作品 《后会无期》 等票房在5亿-10亿元体

量。“韩寒的影片核心受众在一二线城市。《飞

驰人生》可以靠赛车桥段得到较好口碑。 ”

周星驰的《新喜剧之王》受到市场关注。淘

票票数据显示，该片预售票房达3200万元。 不

过， 业内人士对该片比较悲观。 邱洪涛表示，

《新喜剧之王》主打情怀牌，但核心受众已不再

是《喜剧之王》那批观众。邱洪涛直言不敢抱太

高预期。

影片品质旗鼓相当的情况下， 宣发则成为

票房成败的“左右手” 。 武剑称，宣发对于一部

影片票房的重要性占到六成以上。 如果影片不

能吸引足够的观众进场，影院就没有信心排片。

“如果宣发做不好，安排的场次观众少，观影气

氛就比较差。 影院经理会据此减少排片， 形成

‘雪球效应’ 。 ”

半路杀出“小猪佩奇”

短片《啥是佩奇》近期走热。后续出品方阿

里影业揭晓，这是《小猪佩奇过大年》的预热视

频。值得注意的是，往年春节档的动画电影都是

“一家独大” ，一直是“喜羊羊” 和“光头强” 交

替坐庄。随着《小猪佩奇过大年》预热视频热度

提升，“头把交椅” 归属将受到挑战。

根据2016年-2018年票房数据， 动画电影

占春节档总票房比例为5-8%， 除每年春节上

映系列《熊出没》外，2019年新增《小猪佩奇过

大年》、《猪猪侠》。 邱洪涛表示，动画电影在春

节档一直是刚需，每年《熊出没》票房都在数亿

元。 今年《小猪佩奇》杀入，两部片子的票房应

该都会不错。

《小猪佩奇过大年》 出品方阿里影业亦对

该片抱有信心。 阿里影业方面人士告诉中国证

券报记者，小猪佩奇在国内本身就拥有高人气，

2010年之后出生的小朋友都是伴着这只小猪

成长起来的。 在淘票票平台，《小猪佩奇过大

年》 的用户画像指数显示，30岁左右的母亲较

多，19岁以下和40岁以上的用户比例较高。 这

与电影目标受众匹配。

网络预售数据层面《熊出没》依然领先。淘

票票数据显示，《熊出没·原始森林》 点映及预

售票房为1981.5万元，而《小猪佩奇过大年》仅

为759.8万元。

罗昊认为，《小猪佩奇过大年》 能否超过

《熊出没》存有变数。 “《熊出没》有一定品牌

优势，往年票房成绩也不错，排片在8%左右。而

《小猪佩奇过大年》是一部真人动画，观众早前

大多被预热短片吸引过来， 可能对该片预期上

存在出入，票房还需要时间来验证。 ”

视觉中国图片

□本报记者 于蒙蒙


