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监管区块链

作者：【法】普里马韦拉·德·菲利皮等

出版社：中信出版集团

内容简介：

本书围绕“代码即规则” 如何发展

到“代码即法”这一逻辑主线，创造性地

提出“密码法” 概念，并以此为基础，深

入探讨区块链对金融、契约、信息、组织

的影响， 阐释区块链在当前及未来所面

临的监管挑战和法律适用困惑。

作者简介：

普里马韦拉·德·菲利皮， 欧洲大学

学院法学博士， 法国国家科研中心

（

CNRS

）终身研究员，哈佛大学伯克曼

克莱因互联网与社会研究中心研究员。

iPhone

简史

作者：【美】布莱恩·麦切特

出版社：天地出版社

内容简介：

从美国的库比蒂诺、 玻利维亚的波

托西，到智利的阿塔卡玛沙漠，甚至从

地球上极其干燥之处、肯尼亚的科技废

料坑到中国的上海、深圳，本书作者花

费大量时间和精力，深入iPhone供应商

和原料产地， 调查零部件的组装情况，

造访iPhone的归宿地，还原iPhone的诞

生历程。

作者简介：

布莱恩·麦切特，美国

VICE

杂志的专

栏编辑、资深记者，也是

VICE

杂志的虚构

文学版块

Terraform

的创始人，专注于科技

领域多年，作品经常发表于《卫报》《发现》

《超越》《沙龙》等媒体上。

互联互通的金融大时代

作者：李小加

出版社：中国金融出版社

内容简介：

在本书中， 香港证券交易所集团行

政总裁李小加先生从香港金融业的大时

代、资本的逻辑与监管的抉择、互联互通

的共同市场、共同推进人民币国际化、大

宗商品交易市场的突破等几个方面，对

于香港金融业的过去、 现在和未来进行

了系统的梳理和展望。

作者简介：

李小加，自

2010

年出任香港交易所集

团行政总裁以来，成功推动了香港交易所

多项战略举措的实施，包括收购伦敦金属

交易所、成立场外结算公司、推出“沪港

通”、“深港通”和“债券通”。 积极寻求强化

香港作为离岸人民币中心的角色，亦大力

推动香港上市体制的改革与发展。

解读中国经济

作者：林毅夫

出版社：北京大学出版社

内容简介：

本书是解读中国经济之作， 总结了中

国与其他国家、地区经济发展和改革活动的

经验，提出了一个经济发展和转型的一般理

论，并以此理论分析中国在改革和发展过程

中取得的各项成就，面临的主要经济、社会

问题，探讨其原因和解决问题的办法。

作者简介：

林毅夫，北京大学新结构经济学研究

院教授、院长，南南合作与发展学院院长，

国家发展研究院名誉院长。

1994

年创立北

京大学中国经济研究中心，并担任主任一

职。

2008

年被任命为世界银行首席经济学

家兼负责发展经济学的高级副行长。

门口的野蛮人

作者：【美】布赖恩·伯勒等

出版社：机械工业出版社

内容简介：

本书再现了华尔街历史上知名的公

司争夺战———对美国雷诺兹-纳贝斯克

集团的争夺战。四个竞标方参与了竞争，

KKR公司最终以250亿美元取得胜利，

获得了公司的控制权。 书中提供了高水

平公司金融操作的具体细节， 全面展示

了企业的管理者如何取得和掌握公司的

控制权。

作者简介：

布赖恩·伯勒，曾任《华尔街日报》匹

兹堡纽约站记者，现任《名利场》杂志特

约记者，已经著有五部作品。

华为没有秘密

作者：吴春波

出版社：中信出版集团

内容简介：

本书是近两年吴春波对华为深度思

考的笔记。 主要内容聚焦于华为30年的

成长与发展历程及其间的重大关键事件

回顾、 华为的内在成长驱动机制探究、华

为的核心价值主张解析及对任正非的近

距离观察等四部分，试图为读者展示一个

没有秘密的真实的华为。

作者简介：

吴春波，山东莱州人，中国人民大学

公共管理学院组织与人力资源研究所教

授、博士生导师，自

1995

年起任华为公司

高级管理顾问至今。

戳穿人工智能时代“免费” 这个谎言

□高希言

毋庸置疑， 人工智能是时代进步的优秀产

物，经过多年发展，已经从科幻小说里的一个概

念，变成了当今科技发展的主流。在很多人看来，

随着其技术的不断发展，人工智能未来或许会完

全改变人类的生活，享受到更多技术所带来的便

利，帮助解决很多人类无法完成的事情。

与此同时，也有一群人始终在关注和思考人

工智能所带来的一系列问题。“我认为人工智能

的发展，最终会导致人类族群的灭绝。 ” 著名物

理学家斯蒂芬·霍金曾在接受采访时给出了这样

的观点。 特斯拉创始人埃隆·马斯克把AI称为

“人类最大的潜在威胁” 。微软前总裁比尔·盖茨

也表示过类似的担忧。

在《后谷歌时代：大数据的没落与区块链

经济的崛起》一书中，作者认为，改变世界的人

工智能巨头实际上只是工业版图的末端而已。

当前秩序下在安全、隐私、知识产权、商业战略

和技术等方面的危机才是根本问题。 这些问题

都不能在当下的计算机和网络体系结构中找到

解决方案。

当今全球系统是结合了科学和商业、宗教和

哲学、经济学和认识论的体系，它不能仅仅描述

或研究变化，它还必须体现和推动变革。 谷歌开

发了一套综合的体系，以不断取得成功的方式来

塑造我们的生活。 作者在书中指出，关于知识和

心智的谷歌理论不仅仅是抽象的练习，还决定了

谷歌的商业模式。 其模式已经从“去搜索” 发展

到了“去满足” 。大量的证据证实，当有了足够的

数据和处理器，谷歌就能比人类更好地满足消费

者的渴望。 这也是谷歌的致富之路。

在我们快捷而免费地使用谷歌所制造的工

具时，也直觉地意识到，人工智能时代，免费似乎

总能博得大多数的拥护，这曾经也被认为是互联

网时代所带来的福利之一。对于聚集观众和吸引

眼球， 似乎没有什么能比提供免费服务更有效。

但是免费有什么问题呢？答案是惊人的———免费

就是一个谎言。 归根结底，在这个地球上没有什

么东西是真正的免费。 恰恰相反，你或许正在为

此付出无法估量的代价。如果你想看一段你可能

想看的短视频， 你需要先看一段足够长的广告，

然后才能点击将其关闭。你不是用可交换的具体

金钱来支付，而是用信息和被分散的注意力来支

付。

对于免费的话题， 作者毫不讳言地指出，在

谷歌的所有基本原则中，零价格是最为温和的原

则，但它将被证明不仅是其最有害的原则，而且

是毁掉谷歌的致命缺陷。 10年之后谷歌很有可

能依然是一家重要的公司，搜索依然是一个很有

价值的服务，谷歌也还将继续提供这项服务。 在

这个过程中，即便是零价格，它依然会繁盛一时。

在谷歌发展的早期曾提出了一个至关重要

的问题：“如果价格为零，策略会如何变化？ ” 答

案是：“我们赢得了整个市场。 ”在新制度下，从

搜索到软件，从新闻到能源，每个增量价格和服

务都会与“免费” 对接。 这个世界上的每一个设

备和实体都被囊括在同一个物联网之中。在此之

中，新的经济指数和网络效应会导致人们更加追

求闲适而丰富的生活。 但是，正如我们所看到的

那样，零价格意味着回到物物交换系统。 这是人

类在石器时代便留下的不可通约的交流泥坑。

同样，在人工智能时代，比特币的话题始终

热度不减。 从2009年第一个公布的比特币兑换

汇率为1美元兑换1309.03个比特币，发展到上涨

至2017年价格的最高点，价格翻了2000万倍。泡

沫终将破灭， 截至北京时间21日凌晨4点半，某

平台比特币报价跌破4100美元， 创下了13个月

以来的新低。

通过简单的货币学理论可以知道，金钱不能

仅仅是一份智能合约，在提供贷款和投资以应对

市场和技术变化方面，它需要不断采取明智的谨

慎行动。如果没有在储户和投资者之间进行中介

的系统，比特币和其他加密货币也不可能成为重

要的货币。

书中引用乔治梅森大学卡梅伦·哈威克的结

论指出，比特币作为一种智能合约的追求无法成

功，它必须辅之以创业银行的职能：如果比特币

波动的主要原因是需求不稳的话，就可以通过发

行比特币可偿还债券来稳定对比特币的需求

（进而稳定其价值）。 这样可以使比特币的波动

情况受债券的供应量影响，而不是物价水平或者

交易量。随着对比特币的深入挖掘，书中指出，虽

然创造比特币区块链的基础非常出色，但创造者

不理解货币作为记账单位的概念。将比特币设计

为一种通货紧缩型的货币。由于其通货紧缩的本

质属性，使得比特币更多地被用作一种不稳定的

投资赌注，而不是衡量标准或计算单位。

更加值得思考的是，很多互联网系统侧重于

物质环境而不是人类意识，侧重人工智能而不是

人类智能， 强调机器学习而不是人类的学习，强

调搜索的相对性而不必追求真理，强调复制而不

是创建。

作者认为，世界的新系统必须提升创造的奇

点：头脑高于物质，人类意识高于机制，真正的智

慧高于单纯的算法搜索，有目的的学习胜过盲目

的进化，真理胜于偶然。而要想推动这种进步，就

需要是把重点从关注计算成果转移到信任和安

全的根源上。 信息论总是从两个方面阐述现实。

一方面， 它测量并支持跨越时间和空间的通信、

传输、冗余和可靠复制。另一方面，它侧重于解码

和解密那些隐藏在噪声中的现实维度。它既是一

台复印机，也是一台试图解决世界底层状态的真

相机器。

拨开生活中的

消费“迷雾”

□胡艳丽

一颗黑珍珠， 被当成普通商品售卖，它

的售价还不如养育它们的牡蛎，但聪明的商

人总有办法让它们的价格“熠熠闪光” 。 方

法很简单， 只要将它们从街头小铺拿出来，

放到高端商场售卖珍稀宝石的橱窗里，人们

自然就会认为这些黑珍珠也拥有与蓝宝石

相近的价值。

这样的 “价格迷局” 在生活中并不少

见， 消费者是如何爱上了被抬高的商品售

价，又为何憎恨老实经营的平价店？ 在《怪

诞行为学5：理智与金钱》中，作者以大量啼

笑皆非的买卖实例，揭示隐藏在人们习惯性

思维和行动中的非理性，带消费者穿越商家

释放的重重营销迷雾， 看好自己的 “钱袋

子” 理性消费。 在作者浅显易懂的解说之

中，隐含了大量的行为经济学、心理学、营销

学常识。

节约度日，平时总要亲手煮咖啡，而不

愿在咖啡馆点一杯咖啡的乔治， 在赌场却

“大方” 得多，打赏服务生的小费比平日犒

劳自己的开支还多。 究其原因，不过是他已

经用200美元买了筹码，相比这笔巨额支出，

打赏服务生的5美元小费， 以及换取筹码的

3.5美元手续费都只是小钱，这便是第二重相

对消费陷阱。 在一笔大额消费支出之外，追

加一些小额消费，人们往往并不在意，但换

个场景单独支付一笔小额开支，人们则会谨

慎的多。 正因“相对性消费误区” 的普遍存

在，现实中大量商家采取捆绑、搭配销售的

方式，让附加产品搭上品牌主打产品的销售

快车卖出高价。 比如在很多车行中随汽车一

起销售的唱片、座垫、地毯、车内挂件等。

生活不是赌场，但赌场中暗设的重重消

费陷阱，生活中却随处皆是。 其实，不论是一

颗黑珍珠，还是一件上衣，不论摆放在哪里，

与什么样的商品相邻，都不能改变它自身的

价值，但人们却因为在不同的时间、不同的

地点与之相遇， 便给出完全不同的价值认

定，这种看似“怪诞” 的行为，实则源自于根

深蒂固的思维偏见。 消费者若能在消费支出

前，拨去围绕在商品周围的重重迷雾，不去

考虑它所标示的原价、不看它的“邻居” 、不

去思考它传说的品牌故事，更宜于直面商品

本身的价值。

在商品营销界有一个经典案例，乔布斯

在首次推出iPad的时候，他将“999美元” 这

个数字始终打在屏幕上， 他做了一会儿演

讲，价格始终未变，然后，在各种情绪渲染到

位，产品介绍到位，全场人员都默然接受了

iPad价值999美元这个“事实” 的时候，乔布

斯突然宣布iPad售价499美元。 这确是一个

爆点， 刚才还为买不起999美元iPad而伤心

的孩子们立刻喜极而泣， 电子界群情沸腾，

消费者追捧如潮。 这是一次经典的“锚定”

营销，乔布斯在与消费者玩心理游戏。 假如

大屏幕初起打出的是400美元的数字， 不知

谁还会愿意为售价499元的iPad埋单。

书中还提供了一些有趣的“锚定效应”

示例，在试验前先看不同的数字，然后再为

一个商品定价，试验结果显示，之前看到数

字数值越高的组别， 给出的商品估价越高。

虽然他们看到的只是一个毫不相关的随机

数字，但却造成了不同的估价差异，说明“锚

定效应” 在人们身上普遍适用，我们更应注

意商家利用“锚定效应” 而进行的种种比价

式推销。 商场并排摆放，价格分为高、中、低

三档的商品，多数时候高价和低价商品的摆

放只是为了烘托中档商品的性价比。

作者解答了诸多与商品价值和价格有

关的常见消费难题，揭示“相对性骗局”“心

理账户”“锚定效应”“禀赋效应” 等种种消

费者固有的消费误区，点明各种日常生活中

看似明智，实则并不理智的消费行为，引导

读者重新评估一件商品的真正价值。 除此，

作者还给出了很多明确的消费指导意见，帮

助读者在危机四伏的金融市场环境中找到

航向，让每一分资金都能换取对等的价值。

需要指出的是，作者所有的探讨都是以

消费者追求绝对的理性消费为前提，而简化

忽略掉了人们的情感支出，很多时候人们消

费的目的“醉翁之意不在酒” ，可能是为了

一次浪漫的体验， 为了一次情感的沟通，为

了达成一次共识等，并非所有的交易都与价

值交换有关。

书名：《怪诞行为学5》

作者：【美】丹·艾瑞里、杰夫·克莱斯勒

出版社：中信出版集团
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