
日本8月再次出现贸易逆差

日本财务省19日发布的数据显示，今年８月日

本贸易逆差为4446亿日元（约合39.6亿美元），连续

第二个月出现贸易逆差， 并且逆差额比上个月有所

扩大。

受国际油价上涨影响，8月份日本进口额同比

大幅增长15.4％， 其中原油进口额同比涨幅高达

59.6％。 受汽车出口增加带动，8月份日本出口额同

比增长6.6％，连续21个月实现同比增长。

当月日本对美国贸易顺差为4558亿日元（约合

40.56亿美元），顺差额连续两个月减少。 受美国钢

铝关税影响， 日本对美国钢铁出口额同比减少了

15.8％，连续3个月下降。

由于日本从中国进口智能手机、 电脑等产品增

加， 日本当月对华贸易逆差为1810亿日元 （约合

16.11亿美元）。 由于日本从欧盟进口飞机、石油制

品等产品增加， 日本当月对欧盟贸易逆差为874亿

日元（约合7.78亿美元）。（马曹冉 钱铮）
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苹果向爱尔兰补税

143亿欧元

两年前欧盟曾裁决称，爱尔兰与苹果公司之前

的减税协议违反了欧盟法律。 18日，爱尔兰已从苹

果收回了143亿欧元此前发放的退税加利息， 这笔

资金将存入一个代管账户。 目前，爱尔兰政府和苹

果公司正在欧洲法院提出上诉。 如果欧盟的裁决最

终得不到支持，这笔资金将被返还给苹果。

欧盟竞争事务专员Margrethe� Vestager在

2016年得出结论，苹果与爱尔兰之间的税收安排使得

苹果的税率不到1%，给予苹果公司大幅税收优惠违反

了欧盟法律。事实上，爱尔兰的企业税率为12.5%。此案

争论的关键在于， 爱尔兰向苹果提供的低税率是否合

法。 欧盟将这种低税率描述为“特别优惠” ，因为其只

适用于苹果，而爱尔兰政府和苹果拒绝接受这种说法。

爱尔兰财政部长Paschal� Donohoe表示，爱尔

兰政府已经收回了131亿欧元的退税和12亿欧元的

利息。 他表示：“爱尔兰政府从根本上不同意欧洲委

员会的决定，并试图在欧洲法院取消该决定。 ”

苹果公司法律总顾问Bruce� Sewell表示，欧盟

的判决是对苹果庞大公司内部运营的误解。（倪伟）

药明康德启动在港上市程序

或成第三只A+H医药股

□

本报记者 倪伟

日前， 内地生物医药公司药明康德向港

交所提交了上市申请，正式启动了其港股上

市的程序。 该股在今年5月8日刚在上交所挂

牌上市。 若此次港股上市最终成行，药明康

德或成为内地第三家A+H挂牌上市的医药

企业。

业内人士表示，虽然目前港股生物医药板

块估值不高，但公司基本面优良。 且A+H的双

融资平台不仅能帮助公司扩大融资额，未来还

将有利于其国际化战略和海外并购计划。

药明康德计划进军港股

药明康德是全球领先的药物研发服务平

台，致力于重塑发现、开发及制造创新药物的

业务。 公司提供全面配套的研究及生产服务，

总部设于上海，在中国、美国及欧洲等全球各

地设有26个营运基地和分支机构。

其实， 早在2018年7月1日药明康德就发

布公告称， 董事会同意公司发行境外上市外

资股（H股）并申请在港交所主板挂牌上市。

本月18日， 药明康德终于向联交所主板递交

上市申请，正式启动了其港股上市的流程，据

悉此次将募资逾10亿美元。 摩根士丹利亚洲、

华泰金融控股(香港)、及高盛（亚洲）作为联

席保荐人。 如果此次港股上市最终成行，药明

康德将成为继上海医药 （2011年5月20日港

股上市）和复星医药（2012年10月30日）之

后， 登陆港交所的第三家内地A+H挂牌医药

企业。

市场人士表示， 本次药明康德的A+H股

模式对于很多内地企业而言， 具有很大吸引

力，首先，从融资层面考量，两地上市融资规模

会更大；其次，从股权架构方面，港交所新规接

纳“同股不同权” 架构，在新经济公司发展的

过程中，控股股东可以凭借“同股不同权” 达

到控制公司的目的；最后，从全球化角度出发，

在香港上市会提升公司的国际知名度，那些有

国际化战略或者海外并购计划的公司，发行H

股无疑是执行战略的第一步。

行业机遇与风险并存

目前港股市场生物医药行业并不景气，并

且新股破发率高达7-8成。 药明康德此时选择

港股上市，投资者为之担忧。 而业内人士表示，

港股市场医药行业目前市盈率已经达到历史

中低位置，估值已经到了合理位置，而众多药

企的基本面也优于过去，业绩方面从2018年中

报来看，盈利增长强劲。 虽然行业风险不可忽

视，但相信两地上市对于药明康德来说，不仅

能够帮助公司扩大融资额，而且未来将助其成

为国际化的医药企业。

万得数据显示，目前港股市场上多数医药

股市盈率达到历史低位，康臣药业等中等市值

公司的动态市盈率已达到了历史新低，而千亿

市值的石药集团、中国生物制药、复星医药等

公司估值也进入了历史上的中下位置。 而不仅

医药股的估值到了合理位置，公司的基本面也

优于以往。 从2018年中报来看，多数公司盈利

都高于市场预期，这得益于中国目前是世界上

最大医药市场的背景，以及人口老龄化带来的

医药需求正在处于爆发性上升阶段。

从上海医药和复星医药A+H上市之后的

发展轨迹来看，市场人士预期药明康德赴港上

市，除了扩大融资规模外，还为了实现自身的

国际化战略，或为公司未来的海外并购计划打

下坚实的基础。 事实上公司此次招股书中也提

到，此次筹集资金将用于扩大中国内地、美国

及中国香港等全球所有业务部门的实力及能

力； 为收购CRO及CMO/CDMO公司提供资

金；通过投资及孵化医药健康行业具备创新业

务模式及增长潜力的公司来投资生态系统；开

发高端科技，例如运用人工智能的药物发现平

台及自动化实验室、医药健康数据平台及机械

化学技术等方面。

谷歌与雷诺日产三菱联盟达成协议

安卓进军车载信息系统

□

本报记者 倪伟

据媒体19日报道，谷歌与全球最大汽车集

团雷诺-日产-三菱联盟（Renault-Nis-

san-Mitsubishi� Alliance）达成合作协议，

将从2021年起向该联盟数百万辆新车提供

基于安卓的车载信息娱乐系统（infotain-

ment� system）。 用户可以体验导航用谷歌

地图、借助语音助手使用谷歌应用商店的整

合服务。

数据显示，2017年这一汽车联盟在全球售

出了1060万辆车，超过了任何单一车企。 截至

今年6月30日，雷诺-日产-三菱联盟在全球售

出554万辆车，联盟自身预计到2022年会在全

球售出至少1400万辆新车。

分析人士称， 谷歌在过去十年一直希望

进军汽车领域， 但汽车制造商不太愿意把用

户数据控制权交给科技巨头， 担心会造成潜

在的竞争关系。 毕竟车载信息娱乐系统在产

生有价值的消费者数据时， 也有能力转化成

新的收入流。

该联盟主管汽车互联的副总裁Kal� Mos

表示，联盟高层对与谷歌合作感到“舒适” ，在

过去几年建立了足够信任，未来谷歌领先的人

工智能技术———谷歌助手会成为消费者与汽

车互动的主要途径，通过语音就可以遥控导航

和各种移动应用程序。

IHS� Markit全球技术主管Mark� Boy-

adjis表示，目前全球车载信息娱乐系统中使用

一定程度的安卓软件比例是19%，最新的合作

协议势必将增加谷歌软件系统的市占率，不过

这一领域的竞争会日益激烈。

摩根大通：“美国优先”

投资主题难以为继

据媒体9月19日报道 ， 摩根大通以Marko�

Kolanovic为首的策略师团队警告称， 要减持美国

股票，并增加投入新兴市场的资金。该团队发布报告

表示，随着特朗普总统减税的利好逐渐消失，美国这

个世界最大经济体将失去增长优势。

报告称，美国今年大幅的财政刺激，以及去年美

元疲软和低利率延后产生的正面影响， 在今年为美

国资产创造了“高糖效应”（sugar� high）。预计未

来几个季度， 美国和全球其他经济体之间的宏观基

本面趋同； 由于股票市场倾向于反映未来6至12个

月的基本面，现在可能是改变资产配置的时刻。

不过一些基金经理的看法与其相左。 根据美银

美林最新的投资者调查， 投资者对美股的配置升至

2015年1月以来的最高水平， 对新兴市场股票的敞

口则跌至两年多以来的最低水平。（昝秀丽）

日经225指数

创1月底以来新高

19日， 日本股市收盘上涨1.08%， 报23672.52

点，刷新1月底以来最高收盘位。 日本央行当天公布

利率决议称，将维持基准利率为-0.1%不变，同时通

过持续购买长期国债，使长期利率维持在零左右。

日本央行行长黑田东彦在19日新闻发布会上

表示，目前日本金融系统较为稳定，可以承受危机的

冲击，在达到2%的通货膨胀目标之前，将仍维持当

前强有力的宽松政策。他还表示，在此宽松政策影响

下，日本经济将温和扩张。 市场分析人士称，日股投

资者对该行的宽松政策立场表示出欢迎的态度，股

市买盘不断增多。数据显示，日经指数已连续四个交

易日走高，过去四个交易日累计涨幅近5%。

华尔街投资银行摩根士丹利在18日发布的报告

中称，看好日股后市，并预计按绝对值计算，科技硬件、

医药、资本货物、材料及银行等五大行业板块成分股的

净资产收益率将在未来获得最大增幅。（周璐璐）

扎克伯格将出售

最多130亿美元脸书股票

据媒体9月19日报道， 脸书CEO扎克伯格准备

出售大量脸书股票，总价值最高可达130亿美元，将

资金投放到自家的慈善机构 “陈-扎克伯格倡议”

（Chan� Zuckerberg� Initiative，简称CZI）中。

去年10月，扎克伯格透露说，他准备在2019年3

月之前出售最多7500万股股票， 按当时的价格计

算，价值可能超过120亿美元，扎克伯格会用这些钱

资助CZI项目。 脸书设立两级股票架构，即使出售大

量股票，当企业需要做出重大决策时，他仍然拥有投

票权。 今年，扎克伯格已经出售大约2900万股股票，

向CZI注入资金53亿美元。

CZI的目标是预防、治疗所有疾病。例如，CZI向

人类细胞图谱（Human� Cell� Atlas）项目投资，目

标是给人体每一个细胞绘图。 到目前为止，CZI已经

运营大约两年半时间，员工达250人，当中约有一半

来自科技行业。 在2016年的一次会议上，扎克伯格

曾表示，在未来100年内，我们有机会预防、治疗或

者管理大多数疾病，特别是心脏病、癌症、中风、神经

组织退化和传染性疾病。 2015年12月，扎克伯格夫

妇承诺，他们将会捐出99%的脸书持股，用来拓宽人

类潜能，促进平等。（昝秀丽）

拼购模式成互联网电商突围利器

□

本报记者 昝秀丽

在市场认为互联网红利被巨头占尽的时

候，拼多多却成功带火拼购概念。该公司两年

GMV（商品交易总额）突破千亿元大关，三

年完成在美上市，7月26日登陆纳斯达克至

今，拼多多市值（9月18日为251亿美元）逼近

网易（261亿美元）。 风口涌现，京东、阿里巴

巴等互联网巨头纷纷正面亮牌拼购业务。 与

此同时，在大洋彼岸，成立仅一年多的“美版

拼多多” Brandless爆红，7月底获得来自软

银的2.4亿美元C轮融资。

市场分析人士指出， 互联网电商平台的

核心除了供货和开店外，最主要的则是获客，

而拼购模式借助社交平台， 将社交裂变的流

量有效沉淀，在提高获客量的同时，还降低了

获客成本， 且帮助多家中概股互联网公司摆

脱用户增量下滑的尴尬。

拼购模式不尽相同

凭借“社交电商第一股” 的称号，华尔

街机构给拼多多打了高分。 其中高盛发布研

报称，凭借拼购模式和大股东腾讯的社交网

络，拼多多成为全球“营收增长最快的互联

网公司” ，预计拼多多将会在2019年实现盈

利，至2021年拼多多营收的年复合增长率将

达到73%。

而号称“美版拼多多” 的Brandless也凭

借特有的拼购模式，累计获得4轮共计2.93亿

美元融资。 正如平台名称Brandless，该平台

商品都没有品牌， 以自产自销取代从全球甄

选名牌商品； 平台与拼多多最类似之处则是

低廉的价格，Brandless全部商品一律3美元

出售， 不过平台用户交口称赞足以证明其质

量。 虽然Brandless只有300多个SKU（库存

量单位），国内电商巨头SKU动辄上万，但其

每个商品品类只选择一款最优商品， 提升品

质的同时，通过规模效应降低成本。

中概股互联网公司中， 较早推行拼购业

务的是京东， 其于2年前就启动了拼购模式，

此次搭乘风口再度发力拼购业务。今年3月京

东设立拼购节，在京东APP、微信、手机QQ、

小程序等六大渠道同时发力。 8月，京东拼购

在全国范围内（杭州、西安、广州、武汉等地）

启动大规模的招商，不过由于质量把控严格，

目前超80%的拼购商家仍是京东平台原有的

入驻商家。9月18日，京东集团副总裁、京东微

信手Q业务部总经理侯艳平在接受中国证券

报记者采访时表示，京东8月份拼购的新用户

占比达28%，较1月份额增长14倍。

其他互联网公司中，阿里巴巴继3月上线

淘宝特价版后， 日前支付宝悄然上线了拼团

小程序“每日必抢” 。 另外，此前网易推出了

“网易一起拼” ， 苏宁则于2016年7月上线

“苏宁拼购” ，并将8月8日定为苏宁拼购日。

社交网络成“获客”关键

数据分析公司Global� Web� Index发布

的2018年全球电子商务报告显示， 社交媒

体已经成为购物的关键因素， 尤其是年轻

消费者， 多数会在网购之前去社交网络了

解产品。 此前麦肯锡报告也显示，社交媒体

正在成为催生网购需求的新动力。 另据分

析人士指出，无论是抱腾讯大腿的拼多多，

还是打造社交电商矩阵的京东， 抢滩拼购

机遇的同时，其都将社交网络当做“获客”

关键。

以京东为例，侯艳平表示，除京东平台

外，公司还借助与微信的合作，拓展社交购

物平台。 其中，购物小程序启动一年时间，累

计用户已有2.13亿， 在小程序权威指数平台

阿拉丁的排行榜中，8月份京东在网络购物

类小程序中排第一； 京东还与微信于6月11

日启动“搜一搜” 合作，目前新访客占比达

50%。 此外，京东还推出“100个IP计划” ，通

过IP娱乐化营销等方式， 吸引年轻用户，目

前京东微信购物以泛90后人群为主，京东手

机QQ购物用户中， 泛95后学生群体占比达

57%。 此外， 苏宁拼购8月则登上了App�

Store中国免费榜第一， 平台用户已突破

3000万。

值得关注的是， 巨头们的进击或令拼多

多的爆炸式增长迅速放缓。 美国科技网站

The� Information最新数据显示，拼多多交易

量增长在过去4个月有所放缓， 今年GMV料

不及预期。 不过拼多多近期也开始弥补短板。

对标京东等巨头“低价不低质” 的定位，日前

更新后的拼多多品牌馆全新上线，阿玛尼、皮

尔·卡丹等国际品牌入驻平台。 公开数据显

示，截至9月11日，拼多多品牌馆已上线品牌

494个。对此分析人士指出，伴随消费升级，拼

购电商推出的低价高质量的产品更受追捧，

与此同时， 该模式带动下的城市下沉将覆盖

更多用户。

科技巨头趋之若鹜 流媒体竞争日益火爆

□

本报实习记者 薛瑾

18日，流媒体巨头奈飞股价上涨近5%至

367.65美元。 此前， 第70届艾美奖在美国洛

杉矶揭晓，奈飞共斩获23个奖项，创下历史

纪录，并首次与有线电视服务商HBO“打成

平局” 。

近年来科技和媒体巨头们对流媒体市场

的争夺呈现愈演愈烈之势。 在行业老大奈飞之

外，亚马逊、苹果等硅谷科技巨头以及迪士尼

等传统媒体娱乐巨头也大举布局该领域。

奈飞稳坐流媒体头把交椅

艾美奖颁奖典礼上，奈飞与长久以来的行

业领跑者HBO获得同样数量的奖项， 无疑成

为此次艾美奖的“大赢家” 。 此前，奈飞获得

112项艾美奖提名，更是超越HBO，成为所有

参评者中最多，终结了HBO17年的垄断地位。

值得一提的是，Hulu和亚马逊也分别获得了

创纪录的27项和22项提名，三大流媒体领导者

总共获得161项提名，比去年增长近三成。

有线电视服务商HBO虽然定价较高，但

该品牌一直以优质内容见长， 通过高投入打

造了一批又一批热门剧集节目，如《兄弟连》

《权力的游戏》等，并以此吸引和留住了大量

用户。 近年来，奈飞也采取重视原创优质内

容的策略，逐年加大在优质剧集节目上的投

入，据《财富》杂志报道，2018年奈飞在内容

创作方面的费用或将达到130亿美元， 另外

奈飞还计划在年底之前将剧集库的原创率提

升至一半。

国际数据统计机构Statista的数据显示，

2018年二季度，奈飞订阅用户已超过1.3亿，是

2015年同期的两倍，稳坐流媒体市场的头把交

椅。 虽然有华尔街机构认为其用户正在接近饱

和，但大部分市场人士仍预期其可继续保持增

长态势。 受逊于市场预期的二季度财报影响，

奈飞的股价在7月中旬受挫， 扭转了两年来一

路上涨的趋势，但今年以来，奈飞的股价仍上

涨超80%。

奈飞的增长， 一定程度上归结于搭上了

“电视媒体生态变迁” 的顺风车。 过去十年间，

越来越多的观众选择成为“掐线族” ，取消了

订阅有线电视，转而投向网络流媒体视频服务

平台的怀抱。普华永道的2017年底的一项调查

显示，美国有27%的家庭取消了有线电视的订

阅， 比上一年增加了4个百分点，“掐线族” 持

续增多。 这种媒体生态上的变化，帮助流媒体

市场的蛋糕越做越大。

蛋糕分食者增多

流媒体这块大蛋糕，吸引着众多硅谷科技

巨头和老牌媒体娱乐公司前来分食。亚马逊依

托其1亿多Prime会员用户，大力布局视频流媒

体；苹果公司也频繁在视频内容上下工夫。 它

们在原创内容制作投入上也不惜砸重金。据媒

体报道，亚马逊去年在原创视频内容上投资45

亿美元；苹果今年也宣称用10亿美元制作原创

内容。

作为老牌媒体娱乐公司的代表，迪士尼在

流媒体上的布局同样激进。虽然它错过了流媒

体的早期红利，但正用内部重组、外部并购的

一系列动作证明了其在该领域的野心。除了将

于2019年重磅推出的自家主打流媒体平台

Disney� Play， 迪士尼今年还发布了体育流媒

体平台ESPN+， 并达成对21世纪福克斯的收

购协议从而获得领先流媒体平台Hulu的多数

股权，形成了一个拥有多元化定位的流媒体矩

阵，战略布局印证了迪士尼高管曾说的“掌握

了流媒体平台，才能真正掌握公司的命运” 。

值得注意的是， 迪士尼收购21世纪福克

斯，关键目的在于拿下极具增长潜力的Hulu。

据瑞银预计，Hulu在流媒体市场的份额将在

2022年达到19%。

此外，有线电视巨头如AT&T和康卡斯特

也开始谋求更多元的发展，并尝试推出网络流

媒体节目套餐，以期留住部分用户。 由此可见，

流媒体市场料将迎来更激烈的竞争。 分析人士

称，对原创内容的持续投入，打造高质量的娱

乐体验，可以让各平台降低用户流失率。 当下

这种新型媒体生态加上技术上的革新如智能

电视等硬件的发展，流媒体市场仍有着较好的

增长前景。

不过，普华永道的调查指出，尽管流媒体

订阅量不断高升，但玩家越来越多、竞争越来

越激烈的流媒体市场让消费者 “架不住攻

势” 。 四分之三的受访者称不会使用四个以上

的流媒体平台，经常访问的流媒体平均只有两

个；独家原创内容通常能吸引观众，但不一定

会让其成为长期订户，因为很多受访者表示通

常会为了观看某个节目试订阅， 在 “疯狂刷

剧” 后再取消订阅。
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