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二季报业绩全面超市场预期

流媒体新贵Roku欲“软硬通吃”

□

本报记者 陈晓刚

美国流媒体平台公司Roku8日公布

了第二季度财报，当季业绩全面超出市场

预期，推动其股价盘后大涨近10%。 若以

最新盘后价格51.92美元计算， 该股离

2017年12月19日股价历史高点58.8美元

还有13%的差距。

去年9月底，Roku在纳斯达克挂牌上

市，一时风头无双，成为华尔街市场的“当

红炸子鸡” 。 但在短期大幅上涨后，该股

在去年12月至今年3月不断回调。 4月以

来，Roku重现升势， 目前距离4月初的阶

段低点已上涨逾50%。

曾有华尔街机构认为Roku可以与流

媒体大牛股奈飞相媲美。目前来看，Roku

在不放弃流媒体硬件设备制造业务的同

时，开始在“软服务” 方面日益展现出积

极的态度。

财报超出市场预期

财报显示， 在截至6月30日的第二季

度，Roku实现净利润52.6万美元，每股收

益基本实现盈亏平衡，大幅好于上年同期

的净亏损1550万美元，也好于市场预计的

每股亏损15美分； 总营收同比增长57.4%

至1.568亿美元， 超出市场预计的1.415亿

美元。

数据还显示，Roku在第二季度期间增

加了2200万活跃账户，同比增长46%；流媒

体播放时长达到55亿小时，同比增长57%。

Roku目前将三季度营收预期从1.64

亿美元提高至1.72亿美元，全年营收预期

提高至7.3亿美元，超出市场预计的6.98亿

美元。

分析人士认为，Roku专注于广告支

持的平台策略正在取得回报。 研究公司

eMarketer预测，Roku2018年的网络广

告营收可能达到2.93亿美元，与去年相比

接近“翻番” ，在2019年则有望达到4.76

亿美元。

另外，Roku还最新在美国市场推出

了网页版Roku� Channel， 并在部分智能

电视上推出了Roku� Channel应用。Roku

首席执行官安东尼·伍德表示：“我们并不

认为像网页这样的新平台在短期内会有

什么大的影响，但从长远来看，它将扩大

影响范围，并有助于业务的整体表现。 ”

不甘心只做机顶盒

Roku成立于2002年， 虽然公司一直

处于亏损状态，但是用户和营收一直持续

增长。 作为公司创始人和首席执行官，安

东尼·伍德以前曾是流媒体明星公司奈飞

的高管。

Roku最初希望把用户群定位在使用

高端流媒体播放器的大屏幕电视机用户

上，随着市场情况的变化，Roku的产品定

位也悄然生变。 目前，该公司的主要业务

是销售能够播放电视节目和流媒体节目

的微型机顶盒，该产品简单易用，深受用

户喜爱。

2017年9月底上市后，Roku的思路再

度发生转变。 安东尼·伍德表示，电视及电

视广告正朝着流媒体的方向发生巨大转

变，数十亿美元资金正流向新的平台和服

务。 当互联网破坏了很大一部分现有商业

模式，创建一个新的大规模平台的机会已

浮现出来。很多迹象表明，Roku的业务重

心已经从单纯的硬件销售发生了改变。

Roku开始为那些不愿意自己制造操

作系统的企业提供电视系统支持服务，据

统计美国市场上超过四分之一的智能电

视搭载了Roku的操作系统， 消费者普遍

认为，Roku所研发的操作系统和用户交

互体验远胜于其他竞争对手。另外，Roku

开始发力广告业务，公司在2018年第一季

度的广告和订阅服务收入首次超过了硬

件设备的销售。

著名做空机构香橼在去年年底宣布

看空Roku，但在今年春季又转变态度。其

报告认为， 考虑到Roku操作系统的市占

率，其上升的空间巨大，需要重新对Roku

进行估值。 香橼还提及奈飞存在收购

Roku的可能。

华尔街机构Needham分析师发布报

告称，Roku可以与奈飞相媲美，是一家通

过互联网提供电视服务的专营公司，但

“其不存在内容风险” 。对于Roku是否会

像奈飞那样进行原创内容制作， 安东尼·

伍德表示，虽然“这不是我们短期内将要

做的事，但我永远不会说不” 。

南下资金大幅流出港股权重蓝筹股

□

本报记者 倪伟

上周港股连跌5日，恒生指数更在上周

四盘中创出年内新低， 市场投资情绪再受

冲击，港股通南向资金再次转为净流出，并

且日均流出额逾14亿港元。 虽然本周受中

报业绩潮的提振， 市场出现连续的超跌反

弹，但是南向资金表现仍显疲弱，风格上仍

然集中大幅流出权重蓝筹股。

南向资金出逃权重蓝筹

港股权重蓝筹上周普遍下挫， 尤其是

腾讯控股，8月2日盘中一度跌至340港元，

周跌幅逾6%， 较年内高点跌幅超28%，拖

累恒指大幅下挫。 同时，舜宇光学科技、中

国恒大、吉利汽车等个股也跌幅明显，而中

资银行股则相对稳健。受市场情绪的影响，

港股通资金自上周也出现了明显的大幅流

出。 据万得数据统计显示，上周5个交易日

中，港股通（沪）净流出人民币51.02亿元，

港股通（深）净流出人民币9.35亿元，总计

港股通日均流出人民币12.074亿元， 约14

亿港元， 明显弱于此前一周日均流入6.8亿

港元的情况。

而本周恒生指数在腾讯控股等龙头个

股的超跌反弹带领下，出现了连续的反弹。

但值得注意的是，南向资金仍然表现疲弱，

本周截至9日， 最近4个交易日中港股通

（沪） 净流入人民币-7.49亿元、-6.35亿

元、-8.49亿元和7.55亿元；港股通（深）净

流入人民币-9.92亿元、-0.27亿元、-3.67

亿元和5.84亿元； 本周港股通总计净流出

趋势未改，共流出人民币35.47亿元，日均

净流出8.87亿元。

据万得数据统计显示，近7日港股通资

金集中大幅流出港股权重蓝筹股， 而流入

个股中除了中资银行龙头外， 成长性较好

的小盘股较受资金青睐。 在资金净流出前

10的榜单中， 腾讯控股以人民币63.69亿元

净流出稳居首位， 其近30日净流出额也以

超人民币100亿元稳居首位。 交易数据显

示，仅上周四单日就有19.8亿港元净卖出腾

讯控股， 创有记录以来最大单日净卖出记

录。 此外，舜宇光学科技、中国太保、金蝶国

际、中国恒大、石药集团、中国财险、吉利汽

车、招商银行、中国银行均位列其中，净流

出资金在人民币1.66亿元至4.59亿元之间。

此外，在近7日港股通资金净流入的前

10榜单中，除了位列前三的工商银行、建设

银行和融创中国净流入额分别为人民币

27.34亿元、10.12亿元和4.20亿元外， 其他

个股均不足亿元。 这明显的反映出资金在

疲弱市况下避险情绪进一步升温。

多因素压制市场反弹

时隔4个多月，恒指上周再次出现单周

跌幅超千点的行情， 无疑打击了市场投资

的信心。虽然目前港股具有估值低、高盈利

预期且市场进入中报业绩爆发期， 但市场

分析人士表示，短期来看，消息面难有显著

利好的提振， 加上外围加息预期和贸易摩

擦的压力， 不排除短期弱势震荡甚至再次

向下寻找支撑的可能性。

港股资深评论员王雅媛发文表示，港

股近半年已经跌去逾15%， 但从1998年和

2008年的历史来看， 一次剧烈的调整下恒

指要跌去三分之二，而从1995年和2015年

这种中级别的调整来看， 恒指也要跌去三

分之一。 按照一次中级调整来看，当下恒指

的回调也明显未够， 从年初33000点回调

30%，大概是23000点的位置。 近半年金融

去杠杆、贸易摩擦等因素不断使经济承压，

虽然现在政策面有所放松， 但实际上市场

对经济前景仍偏悲观。 从投资者结构上看，

南下资金已连续多日流出， 且现在的调整

仅让大部分机构损失了一些去年的浮盈，

因此结合去年的涨幅来看， 现在更像跌到

半山腰而已。

华盛资本证券高级分析师Louis表示，

经过上周的急跌后， 恒生指数的市盈率已

经跌穿11.1倍， 而国企指数更一度低至8.7

倍，港股投资价值，理应是达到颇为合理的

水平。但当下市场的投资风险仍高，一方面

贸易关税问题持续升温， 造成投资情绪谨

慎。另一方面，如果美联储9月继续加息，或

将再次带动一轮资金大幅流出新兴市场，

同时香港市场或也会跟随加息， 资金面进

一步趋紧，会给股市造成更大的压力。

美股有望刷新回购纪录 逢涨套现比例激增

□

本报实习记者 昝秀丽

“到2018年8月22日， 标普500将突破

史上最长牛市纪录———3543天。” 美国银行

首席投资官Michael� Hartnett日前表示。

由于流动性推动全球利率跌至历史低位，

标普500指数在自2009年3月低点以来的过

去10年中累计收益率达322%。 而就在美股

不断冲高的同时， 回购也一反常态刷新高

位。 据高盛测算，美股回购金额今年有望达

到创纪录的1万亿美元，同比涨幅达46%。

即便如此， 史无前例的回购规模却对

推动股价上涨的效果日渐式微。 除机构和

对冲基金持续净卖出外， 美国证券交易委

员会（SEC）官员表示，公司利用回购信息

高位套现的比例正在激增。

回购规模或创纪录

就在高盛发布万亿美元回购规模数据

前，已有多家投行分析称，回购已经成为美

股上涨的最主要动力。 摩根大通早前曾表

示，标普500指数成分股公司今年的股票回

购规模或将达8420亿美元， 创历史新高

（之前的最高纪录为2007年回购7210亿美

元）， 同时较去年的 5060亿美元增长

66.4%。另据投研公司TrimTabs上月统计，

美股公司二季度公告回购金额达到了创纪

录的4366亿美元， 这打破了一季度刚刚创

下的2421亿美元纪录， 至此上半年美股回

购总金额达6800亿美元。

而进入8月，回购潮将更加汹涌。 高盛

表示，8月是年度回购最活跃的月份， 通常

占年度回购总额的13%。 部分原因是80%

标普500成分股已结束其二季报发布前夕

的回购静默期， 此后公司将重新开始回购

股票。

值得关注的是， 上市公司通常会在股

价较低时回购股票， 而美股今年的大幅回

购却发生在股价高位。 对此市场分析称，由

于美国税改带来的盈利增长红利已经见

顶，因此公司不得不以回购支撑增长。与此

同时，特朗普税改之后，美国企业超万亿美

元的海外利润流回国内， 成为企业回购股

票重要的资金来源。 不过业内分析人士指

出， 牛市后期产业资本的巨额回购通常是

一个反向指标，或为牛市见顶的标志之一，

例如2000年和2007年牛市终结前均出现

巨额回购。

美股遭高位减持

不过， 目前美股上涨速度已明显落后

于回购步伐。 据研究机构FactSet上月数

据， 在350家今年进行过股票回购的公司

中，有57%的公司股价涨幅仅与标普500指

数涨幅保持一致； 而跟踪其中回购金额最

大的100家公司股价表现的标普500回购

指数，今年以来涨幅仅为1.3%，甚至跑输大

盘。 这意味着美股公司在巨额回购股票的

同时，遭到了大量抛售。

对此美国银行曾表示， 在观察其客户

交易活动时注意到，上半年公司（除工业

类）是股票的唯一净买家，而在整个2018

年，机构和对冲基金一直是净卖家。

不过除机构的大幅抛售外，SEC官员

罗伯特·杰克逊办公室的一项分析显示，

2017年和2018年初，在企业回购计划宣布

后，内部人士立即抛售股票的比例激增了1

倍多。然而SEC目前依然对此束手无策。罗

伯特·杰克逊在接受采访时曾提到，针对进

行股票回购的公司，SEC让其豁免于市场

操纵相关规定， 不过SEC不应该让公司高

管对此加以利用，从而轻易套现。

美国金融博客Zero� Hedge也表示，这

种诡异情况出现的背后， 正是有人利用内

幕信息， 以史无前例的规模向散户投资者

抛售股票 ， 其中美股上涨最重要的动

力———科技股， 发生该情况最为突出。 据

Silverblatt统计， 今年二季度美股回购规

模同比增长57%， 科技股回购活动尤其活

跃，同比飙升130%。 另据高盛数据，今年科

技股占到标普回购总计划的40%， 该机构

还表示，8月财报季后， 即将到来的回购大

潮可能抵消因脸书、 奈飞财报不佳导致的

对科技巨头FAANG的后续抛售。

广告收入大增 美点评网站Yelp业绩超预期

□

本报实习记者 周璐璐

8日，美国消费点评网站Yelp公布的二

季报显示， 期内公司净利润和营收分别达

1070万美元和2.35亿美元，均超市场预期。

盘后公司股价涨逾15%。分析师指出，Yelp

二季度强劲的业绩表现得益于该网站大幅

增长的广告收入。

Yelp的营收主要依靠广告和交易两

大业务板块。 在本地销售队伍规模增长和

非长期广告转型的推动下，Yelp二季度广

告收入为2.26亿美元， 同比增长21％。 其

中，付费广告账户总数为19.4万，同比增长

31%； 由于转型非长期广告能让销售代表

更快更频繁地完成交易， 因此在第二季度

的新模式下， 每位销售代表的月度交易量

增长了近三倍， 同时使付费广告账户数量

增加1.7万。 期内公司交易收入为400万美

元，远低于上年同期的1800万美元，原因

是Yelp在2017年10月以现金形式将Eat24

外卖业务作价 2.875亿美元出售给了

Grubhub。

Yelp预计三季度将实现净收入2.42亿

-2.46亿美元，调整后息税前利润为4900万

-5200万美元。 预测全年调整后的息税前

利润为1.86亿-1.92亿美元，分析师预期为

1.72亿-1.88亿美元，营收为9.52亿-9.67亿

美元，分析师预期为9.37亿-9.68亿美元。

美联储高层称

仍有必要继续加息

□

本报记者 陈晓刚

美国里士满联储主席托

马斯·巴尔金8日表示， 美联

储应当继续遵循既定路线，逐

步将利率上调至更为正常的

水平，不过最终利率的“天花

板” 将取决于美国经济的增

长情况。

巴尔金今年1月开始担

任里士满联储主席，他今年拥

有美联储联邦公开市场委员

会 (FOMC)的投票权。 他表

示：“很难说在失业率走低且

通胀有效维持在美联储目标

水平的情况下，低于正常水平

的利率是合适的利率，此外我

们承诺要维持较低而又稳定

的通胀水平，我们不想拿我们

的信誉去冒险。 ”

巴尔金还称：“我们会达

到一个水平，然后希望多停一

会儿环顾一下四周。 对我而

言，这种情形不难想象。 但对

我来说同样不难想象的是，我

们暂停过后还会继续往前走，

但那在很大程度上要取决于

（经济增长）数据。 ”

分析人士认为，此番巴尔

金就货币政策发表评论具有

实质性内容，从中可以看出美

联储的政策共识所在，即继续

渐进加息符合美国经济活动

持续扩张、就业市场增长强劲

和通胀率处于目标区间附近

的要求。 美联储6月宣布今年

以来第二次加息，同时预计今

年还有两次加息，目前市场普

遍预计美联储下次加息时点

将是在9月份。

香港多家银行提高按揭利率

□

本报记者 陈晓刚

香港三大发钞银行汇丰

控股、中银香港和渣打日前表

示，将从下周一开始提高与香

港银行间利率挂钩的按揭贷

款利率上限至2.35%，以最优

惠利率为基准的按揭利率将

提高至2.25%。

香港中原按揭数据显

示， 与最优惠贷款利率挂钩

的 按 揭 利 率 目 前 定 价 为

2.15%，这意味着此次利率的

上调幅度为10个基点。 香港

银行上次对于按揭利率进行

如此调整幅度的时间是2013

年3月。

随后，多家香港商业银行

也宣布调高按揭利率，幅度与

三家发钞银行相同。对此香港

金融管理局表示，设定按揭利

率是银行自身的商业决策，伴

随美国货币环境逐步正常化，

香港利率水平将跟随美息向

上，各界需要小心管理利率和

市场风险。

市场分析人士表示，此次

香港多家银行调整按揭利率

的增幅温和，对香港按揭市场

和楼市影响轻微。

土耳其里拉汇率创新低

□

本报记者 张枕河

近日土耳其里拉汇率连

续大跌，9日盘中再度刷新纪

录低位。 截至北京时间当日

20时， 里拉兑美元汇率下跌

3%至5.4392， 至此今年以来

里拉汇率已下跌近30%。本周

一，土耳其里拉兑美元盘中大

跌6.7%， 创下2008年10月以

来最大盘中跌幅。

目前交易员对于里拉看

空情绪仍非常高。彭博统计显

示，目前资深交易员纷纷买入

土耳其里拉做空期权合约，一

月期里拉/美元风险逆转指标

（即做空里拉相对于做多需

要多支付的成本） 本周上涨

了5个百分点，创下2011年以

来新高。10年期土耳其国债收

益率上升60基点至19.67%。

高盛在最新发布的报告

中也警告称，一旦土耳其里拉

对美元汇价贬值到7.1， 土耳

其所有银行的超额资本都将

被侵蚀。瑞典北欧斯安银行首

席 新 兴 市 场 策 略 师 Per�

Hammarlund也指出， 现在

最好的押注是预期里拉进一

步疲软。

今年5月，在汇率持续走

软后， 土耳其就宣布紧急加

息，将基准利率从13.5%大幅

上调至16.5%，然后这并未遏

制土耳其里拉的跌势，其继续

走软。

迪士尼

年底将独立推出流媒体服务

□

本报记者 张枕河

迪士尼首席执行官罗伯

特·艾格9日表示， 将于年底

推出迪士尼独立的流媒体服

务，并且Hulu、迪士尼独立的

流媒体服务以及ESPN服务

将继续保持独立。

艾格对公司计划如何整

合这三种流媒体服务给出了

更多的解释。 他表示，该公司

不想把所有的功能都整合到

一项服务中，因为那样会违背

让客户挑选适合自己需求的

产品的初衷。不过，艾格表示，

如果消费者想要订阅这三种

服务，从定价的角度来看，这

对迪士尼来说是一个机会，可

以将它们捆绑在一起，为用户

提供更好的服务。

据悉，迪士尼将在以713

亿美元收购21世纪福克斯的

交易后， 拥有Hulu60%的股

份。在今年年初迪士尼推出了

ESPN� Plus服务，每月4.99美

元。而其独立的流媒体服务将

于2018年底推出， 提供包括

皮克斯、漫威、迪士尼和卢卡

斯电影公司的内容。

迪士尼此前宣布与奈飞

（Netflix）解除合作关系，将

创建自己的流媒体服务，这导

致奈飞股价在消息公布后单

日下跌近3%。

阿迪达斯

上季营收超市场预期

□

本报记者 陈晓刚

知名体育用品企业阿迪

达斯9日公布的第二季度财

报显示，其当季营业利润达到

5.92亿欧元，高于市场预估的

5.484亿欧元； 当季营收52.6

亿欧元， 也高于市场预估的

51.7亿欧元。

数据显示， 受世界杯足

球赛热潮带动， 阿迪达斯的

球衣销售创下纪录新高，在

比赛期间一共销售出800万

件球衣。 另外，阿迪达斯当季

在北美市场、 大中华市场的

销 售 同 比 增 长 分 别 达 到

16%、27%， 明显高于其最大

竞争对手耐克。

阿迪达斯预计，2018年

全年在北美及亚太区的销售

有望出现双位数的增长，

2018年全年营收有望增长

10%， 年度毛利率将增加0.3

个百分点至50.7%的水平。

阿迪达斯首席执行官

Kasper� Rorsted表示：“在

世界杯成功举办之后， 我们

又推出了另一个强劲的季

度。 我们的盈利增长将再次

受到我们在北美， 大中华区

和电子商务战略重点领域的

推动。 ”

视觉中国图片


