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印度经济腾飞契机

新兴市场国家过去常常

被视为世界经济的希望之

光， 而今各国经济却呈现一

片惨淡态势： 中国经济发展

趋于放缓， 巴西则陷入滞胀

怪圈， 俄罗斯经济更因西方

制裁和油价暴跌的双重打击

走向全面衰退， 而南非经济

则受困于本国低效运行与腐

败成风。 人们在对新兴市场

失望之余， 惊喜地发现另一

新兴市场国家正脱颖而出，

它就是印度。

不过印度要想成为引领

全球经济腾飞的展翅大鹏，势

必要摆脱其一以贯之适得其

反的政策谋略， 并开放经贸、

外国资本及竞争。而印度本身

也具备经济腾飞的有利条件：

一方面它拥有令人艳羡的人

口红利，全国

12.5

亿总人口中

过半均为

25

岁以下年轻人，另

一方面印度颇具创业传统。同

时，因为印

度相对于

其他新兴

国家较为

贫穷，其发

展潜力亦

颇为可观。

举例来讲，

2013

年 印

度人均国

内生产总

值（按购买

力平价计

算） 仅为

5500

美元，

而中国和

巴西分别

为

11900

美

元和

15000

美元。 印度

的发展潜力可见一斑， 问题

在于这一潜力能否得到充分

释放。

乐观主义者指出， 印度

2014

年第四季度国内生产总

值同比增长了

7.5%

， 甚至超

过中国，不过仅靠一个简单的

统计数字并不足以证明什么。

倒是印度经济运行越平稳越

有助于其经济腾飞。几年来印

度通胀率已从一度超过

10%

的高位跌至一半，同时经常账

户赤字逐渐缩水，印度卢比则

坚挺如昔， 股市更是一片繁

荣，加之国际市场大宗商品价

格暴跌，更为印度这一石油进

口国带来福音。 基于此，国际

货币基金组织在下调对世界

各国的经济预测时，将印度排

除在外。

当前促成印度经济腾飞

的真正原因在于其更多的改

革预期。 自去年五月，穆迪和

他所领导的人民党赢得印度

大选后，穆迪政府便开始兑现

其竞选承诺， 致力于政经改

革。 其中，财政与金融改革至

关重要，而印度经济要想腾飞

需借力经济转型和产业升级，

而不是重蹈中国过去三十余

年所推崇的以出口为导向的

经济模式。因为随着当今科技

的高速发展，供应链贸易增长

已然放缓，制造业的劳动密集

程度也在降低。印度虽拥有世

界级

IT

服务业，该行业却因过

于倾向技术密集型而很难在

未来十年容纳印度

9000

万至

1.15

亿未受过良好教育的年

轻 人 就

业， 但印

度有机会

通过混合

方式扩大

其在产业

与服务业

方面的全

球市场参

与度。 当

然， 实现

上述愿望

还有赖于

印度政府

在 土 地 、

电力及劳

动力方面

的政策支

持和资金投入。

回顾历史， 身处逆境往

往促使印度进行激进改革，

如可圈可点的

1991

年印度预

算改革正是为应对当年的国

际收支危机， 反观当今印度

所处的国际环境， 一方面印

度国内通胀率下降， 另一方

面国际油价下滑， 此两种因

素均对印度经济起到提振作

用， 却有可能成为印度改革

的危险要素， 因为身处顺境

反倒影响印度领导人攻坚克

难的决心。 因此，印度虽面临

难得腾飞机会， 仍需努力把

握才可成功， 正所谓机不可

失。 （石璐）
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中国人海外购房

外国政府又喜又忧

□刘洪

在国内， 房价在总体下行 ；在

海外，中国人买房兴致不减 ，以至

于最近澳大利亚政府准备出招 ，

对外国购房者征税 。 其目的，按照

英国《金融时报》的说法 ，是因为

中国人大量买房 ，“澳大利亚当地

人抱怨住房市场价格过高 ， 把他

们挡在门外。 ”

澳大利亚人的抱怨 ，同样在美

国、英国、新加坡 ，包括我国的香

港 ，或多或少都存在。

30

年前 ，中

国人还是贫困的代名词 ； 但

30

年

后 ，至少在不少外国人眼里 ，中国

成了新的暴发户 ，购物买房 ，动辄

数十万乃至百万美元， 眼睛眨都

不眨 。

以澳洲为例，据统计，去年中

国 买 家 对 澳 购 房 总 额 飙 升 了

60%

， 这使中国买家成为澳房地

产市场最大的单一外国投资者群

体 。 澳洲如此 ，美国亦然 。 数据显

示 ， 在截至

2014

年

3

月的一年中，

美国出售给外国人的房产中 ，近

四分之一落入中国买家手中 ，总

值 约

220

亿美元 ， 比 上 一年暴增

70%

多 ， 也让“第二名 ”的加拿大

相形见绌 。

除了个人买家，中国地产大佬

也纷纷跨洋出海 。 在纽约 、伦敦和

悉尼等西方商业中心 ， 中国的万

科 、绿地等地产巨头购地建房 ，千

万别以为他们真正是开拓外国房

地产市场， 他们瞄准的依然是中

国人钱包———这些公寓楼 ， 大部

分出售给了中国买家。

全球化年代 ， 中国人海外购

房 ，也实属正常。 一则说明 ，中国

人，至少是中国富人，早已非吴下

阿蒙 ， 他们拥有巨额财富 ， 足以

“腰缠十万贯，购房到西方 ” ；二则

也说明 ，西方的房子 ，中国人很喜

欢 ，对他们来说 ，这可能是不错的

投资。

因为买东西，最需要考虑的是

性价比。 前几天 ，日本驻华大使馆

就发了一条微薄 ， 是这样说的 ：

“大家知道在日本买一套房要花

多少钱吗？ 据

2014

年的调查 ，日本

计划购房者们的年收入约为

581

万

日币（约

30 . 5

万元），平均年龄为

42 . 7

岁。 一套独门独户的房子的

平均建筑费用约为

3057

万日币（约

160 . 9

万元），最贵的是东京

3534

万

日币 ， 最便宜的是宫崎

2115

万日

币 。 ”

最后 ，该微薄还问 ：“中国的朋

友 们 购 房 时 的 预 算 大 约 是 多 少

呢？ ”

这实在是明知故问了 ，

160

万

人民币 ， 要想在北京买好一点的

房子 ，估计是不可能了 ，最近也得

到河北了 。 在美国的时候 ，一位美

国的经济学家，听笔者说 ，现在北

京市区的房价， 要远远高于华盛

顿时， 好几分钟都瞪大了眼睛无

法接受。

外国的房价， 相对比较便宜 ，

中国人竞相购买， 自然是理性的

选择 ，尤其是考虑到不错的环境 、

良好的教育 ， 尤其是每天必须呼

吸的空气 。

这种蜂拥而来的中国购买力，

让外国政府又喜又忧。 毕竟，少有

政府不喜欢外来投资， 外国人买

房 ，好歹是大笔投资，会带动很多

相关产业 ；而且 ，每年房产税也是

一笔不小的收入。 但对普通居民而

言 ，突然增加的购买力，必然推动

房价上行，他们买房就需要多掏腰

包 ，心中自然不满 ，最后迁怒于外

国买家，并向政府施压。

由此 ，也才有澳大利亚政府拟

推出的外国人购房税 ， 这显然针

对的就是中国买家。 根据这项规

定 ， 外国买家每购买

100

万澳元的

房子 ， 须纳税

1

万澳元 （合

7900

美

元）的“申请费” 。 此外，外国人不

得购买二手房（在西方，二手房是

房市主力军），如果违反，罚款额

最高可达房产价值的

25%

。

看似很严格 ， 实际也是毛毛

雨 。 因为按照这条规定 ，中国买家

业就比以前增加了

1

万美元左右 。

买得起上百万美元的房子 ， 还在

乎这区区

1

万美元吗？ 澳大利亚政

府的平衡功夫 ，由此也可见一斑。

当然 ，话说回来，中国人海外

大量买房 ，虽属经济自由行为，但

毕 竟 不 是 一 件 很 值 得 荣 耀 的 事

情 。 而且 ，还带来两个问题 ：第一

个 ，这总是国内资本的一种外流 ，

对 国 内 一 些 产 业 既 是 金 融 “抽

血” ，更是信心冲击，不能掉以轻

心；第二 ，中国毕竟还是资本管制

国家， 而买房者必定要动用大量

资金 ，钱从哪里来，怎么出去的，

就一点没有问题吗？

金融城传真

创新能力哪家强

□本报记者 王亚宏 伦敦报道

就像唐宁街十号在国际事务的大

事小情里都要唯白宫马首是瞻一样，

在伦敦金融城的眼里，满满地也都是

华尔街的身影。虽然伦敦仍保持着全

球最大的外汇交易中心、最大的保险

市场和最大的金属商品期货衍生品

市场，但在金融创新方面 ，在撒切尔

时代的“金融大爆炸” 后 ，逐渐被华

尔街远远甩在身后。

好在 2008年的华尔街金融风暴让

伦敦金融城得到了一个正名的机会，

因为在雷曼兄弟倒台和两房步履维

艰后，金融创新以及随之而来的大批

名称艰涩难懂的复杂金融产品一下

变成了贬义词，包含欺诈 、陷阱等多

重含义。 与华尔街证券化与衍生品满

天飞相比，行动缓慢的金融城却意外

得到了老成持重的正面评价。 英国金

融监管机构也趁机放风，称似乎没有

任何有力证据显示，过去 30年日渐增

多的金融创新曾给实体经济带来过

益处。

不过具有讽刺意味的是，以利润

为导向的金融产业是最容易患上健

忘症的。 在金融危机结束短短 7年之

后，创新就又在金融业重获青睐。 而

且这次走在前头的是伦敦金融城，在

新业务的诱惑下，金融机构毫不犹豫

地撕下曾被点赞的稳重标签 。 比如去

年英国试水人民币债券等，大批前所

未见的金融产品逐渐出现在市场上。

这 股 对 创 新 的 乐 观 情 绪 已 经 超

出了金融城的范围 ，获得了整个英国

的喝彩 。 让人们津津乐道的是在最新

一期的全球创新指数排行榜上，英国

排名高居世界第二 ，仅次于特立独行

的瑞士 。 而一向被英国人仰望的美

国，在榜单上只名列第六位 。 这一结

果使得“英国创新能力” 超越美国的

欢呼声再起 。

资 本 也 流 向 了 创 新 带 来 的 高 风

险和高收益并存的领域 ，在金融危机

之后，英国资本市场上风险投资的活

跃程度要高于一贯被描述成创业天

堂 的 美 国 。 在 2011 年 到 2014 年 3 年

间 ， 美国的风险投资增加了 62% ,而

同期英国的风投则猛增 159% 。

创 新 带 来 的 乐 观 情 绪 还 影 响 到

经济预测 ，由于 2014年英国的经济增

速很可能是工业七国集团中最高的，

因此英国人甚至做起了“超德赶法 ”

的美梦 。 经济与商业研究中心对全球

30个最大经济体今后 5年、 10年以及

15年的经济产出作出预测 ，认为英国

将在 2018年超过法国，成为世界第五

大经济体，并在 2030年超过德国成为

西欧最大经济体，届时英国也将是仅

次于美国的第二大经济体。

甚至这种预测本身也是一种理论

创新，毕竟自从第一次世界大战开打

之后的一百多年里，英国已经很少见

这种乐观情绪 。 不过，值得注意的是，

在金融风暴发生之前，华尔街也是充

斥着乐观情绪 ，而之后发生的故事人

们已经耳熟能详 ： 在雷曼兄弟倒闭

后，其在伦敦金融城里总部的招牌被

拿出去拍卖了4 . 2万英镑用以还债 。

华尔街夜话

大数据料引发下一场农业革命

□本报记者郑启航华盛顿报道

19日， 美国一年一度的农业前景

论坛在首都华盛顿拉开帷幕 。 今年论

坛的主题是“21世纪的智能农业” ，而

大数据技术对美国农业未来发展的影

响成为本届论坛上的讨论重点。

美国农业部新任首席经济学家罗

伯特·约翰松在论坛的第一场主旨发

言中就表示， 大数据技术拥有引发农

业生产、 供应链和全球农产品市场革

命性变革的潜力。 与会的不少专家学

者也认为， 大数据技术在农业生产中

的大规模使用可能会引发与上世纪60

年代开始的以化肥、杀虫剂 、改良杂交

品种为代表的农业“绿色革命 ” 类似

的巨大变革 ， 而1960年开始的那场农

业变革曾经使10亿人摆脱饥荒。

目前在美国， 大数据技术在农业

生产中的应用主要是通过安装在农

场、 农业机械上的信息收集装置收集

与天气 、土壤 、水源 、作物等与农业生

产相关的海量数据信息 ， 然后通过

GPS 、互联网 、无限传输技术上传到农

业技术公司的云端和数据库 ， 然后通

过计算机和农业专家进行数据分析 ，

为农民从事农业生产提供精准的方案

建议 。

根 据 全 球 最 大 种 子 公 司 孟 山 都

公司的预测 ，如果能够在全球推广大

数据技术 ，全球粮食生产每年将能够

增 加 约 200 亿 美 元 收 入 。 该 公 司 表

示，如果能在美国的玉米种植上推广

大数据技术 ，美国每英亩的玉米产量

将从目前的 160蒲式耳提高至 200蒲

式耳 ，从而实现每英亩土地为农民增

收 182美元 ， 而目前美国农业大州艾

奥瓦州的农民每英亩玉米收入是 759

美元 。

除了增收，农业企业也将因此获得

大量商机。 孟山都公司2013年就出资

近 10亿美元收购了美国气候公司 ，该

公司拥有一套可以追踪监测土壤中氮

含量的数据收集分析系统 ， 该系统可

以依据收集的信息给农民提供种植建

议和发出警报。 收购该公司后，每英亩

土地可以为孟山都公司贡献最多可达

100美元的利润。 美国另一家大型种子

公司杜邦先锋公司预计，未来10年，大

数据技术服务每年将为该公司带来 5

亿美元收入。

除了大公司，很多新兴的农业科技

小公司也同样从大数据中获益匪浅 。

根据路透社的报道 ， 小公司虽然无法

像大公司一样依靠自身财力获得土

地、种子和气候信息，但它们可以借助

从全国气象部门 、 谷歌地图等渠道获

得的免费气候 、 土地信息以及农用机

械自身收集的数据信息为用户提供更

加具有针对性和更加灵活的产品。 而

且这类新兴的农业科技公司已经引起

了华尔街风险投资基金的关注。

不过，将大数据技术应用到农业中

也存在不小的风险。如何保障收集到的

海量农业数据的安全、防止数据滥用和

农民个人隐私数据泄露就也成为美国

各界关注的焦点。 去年11月，美国主要

农业组织和农业技术提供商就在密苏

里州堪萨斯城就保护农业数据隐私和

安全达成协议，规定农民对在其土地上

收集的农业数据拥有所有权，技术公司

在收集、发布和使用相关农业数据时都

要以准确易懂的方式告知农民，并获得

其许可，双方要签署相关合同。

当前，美国政府和企业都在致力于

推广大数据技术在美国农业生产上的

应用，其积极影响正在逐步显现。 农业

是一个国家稳定、安全的根本 ，对于如

我国这样人口众多的农业大国而言更

是如此 。 如今我国与大数据相关的计

算机数据处理分析和互联网技术已获

得很大发展 ， 农业机械化水平也在不

断提高 ， 如何在农业生产领域利用大

数据，是我们面临的当务之急。

海外聚焦

旅游巨头Priceline�独创买方定价

□本报记者 张枕河

今年2月中旬，美国在线旅游巨头

Expedia宣布， 将以总价16亿美元价

格收购另一家在线旅游网站Orbita，

旨在向美国最大的在线旅游网站

Priceline发起挑战。一时间，两大在线

旅游巨头成为市场焦点。

与传统在线旅游 网 站 不 同 ，

Priceline独创“买方定价” 模式，重点

抢占淡季或是即将到期的航班、 酒店

空位等低价市场，让预订者自主报价，

充分享受价格优惠。 这一模式虽然独

特，但并非适用所有人群，在激烈竞争

中，Priceline也面临很大挑战。

独创客户定价模式

1998年，美国传奇企业家杰·沃克

（Jay� Walker） 正式创立了Price-

line， 并将其核心业务模式“Name�

Your� Price（客户出价）”进行专利注

册。 从此，这也成为了Priceline最吸引

人之处。

这种客户出价模式也被业内称为

“逆向拍卖”或“买方定价” 。简单来说，

就是在买方定价的交易平台上，消费者

开出希望购买的产品价格以及产品的大

致属性，然后静待产品提供方决定是否

接受这个价格，并为消费者服务。

例如， 在Priceline网站上预订酒

店的消费者需要将酒店星级、 所在城

市的大致区域、 日期和价格提交给系

统，不到一分钟后，Priceline网站就会

返回一个页面， 告知此价格是否被接

受，并将产品的具体信息，包括酒店名

称、地址反馈给消费者。 此时，消费者

必须接受这次交易， 无论该酒店是否

中意，这也是此种模式被称为“逆向

拍卖” 的原因，因为消费者对自己的

购买行为不能反悔。

沃克曾经用保质期的例子形象地

比喻他的专利：“产品越接近保质期，它

的使用价值就越小，理论上达到保质期

时点之时，产品的使用价值就会变为0。

具体到机票或者酒店行业，越临近登机

或者入住，机票和酒店客房的实际价值

就越小，而一旦飞机起飞或者客房空置

超过夜里24点，其使用价值便会为0。 对

于航空公司来说，在临近‘保质期’ 时

刻，多售出一张机票的边际成本仅仅是

机舱食物，而边际效益却可以达到最大

化；对于酒店运营商来说，售出最后一间

客房的边际成本仅仅是洗浴用品和水电

费用。因此，飞机即将起飞时的最后空位

和酒店最后的空置客房，对供应商来说

当然是多卖一份赚一份。 ”

不断收购优质资产

凭借颇具特色的商业模式，Price-

line在创立不久后就很快得到1亿美元

的融资，Priceline早期的投资人中甚至

有微软的联合创始人保罗·艾伦（Paul�

Allen）这样的重量级人物。 在创立的

前几年Priceline可谓风光无限。 1999

年第一季度，Priceline卖出了19.5万张

机票，最高峰一天卖出6000张机票，有

18家航空公司加入Priceline淡季机票

销售计划， 在当年属于非常突出的成

绩。 1999年3月，Priceline在纳斯达克

一上市，便受到投资者的追捧，短短几

周时间公司股价便从上市时的80美元

涨至160美元以上。

然而，2000年随着互联网泡沫破

裂， 这家尚未实现盈利的新星迅速陨

落，股价一度跌至不到2美元。 2001年2

月， 李嘉诚的长江实业及和记黄埔斥

资 7352万美元 ， 获得 Priceline的

17.54%权益， 成为Priceline的最大股

东。 李嘉诚入主后立刻推行改革，压缩

运营成本。

2003年以后， 随着整个市场大环

境逐步好转，Priceline终于迎来新的

发展机遇。 其近年来的飞速成长，除了

其独特的“客户定价” 模式外，还要归

功于其不断收购优质资产。

2004年9月，Priceline斥资1.61亿

美元， 收购了英国线上酒店预订服务

公司Active� Hotels，正式进军欧洲市

场。 2005年7月，以1.33亿美元收购了

荷兰的酒店预订网站Bookings� BV。

此后，Priceline将Active� Hotels和

Bookings� B.V进一步整合为Book-

ing。 Booking目前已发展成为欧洲最

大的在线旅游网站。

在欧洲市场站稳脚跟后，Price-

line又将目光瞄准了亚洲市场。 2007

年11月，Priceline收购位于曼谷和新

加坡的在线酒店预订公司Agoda。

2010年5月， 为了加强旗下的租车业

务，Priceline又收购了英国曼彻斯特

的租车网站Travel� Jigsaw。

行业竞争形势严峻

尽管特色鲜明，但Priceline面临

的竞争形势依然严峻。 Expedia无疑

是Priceline最大的竞争对手，其今年

以来频频出手收购。 Expedia在2月

中旬宣布，以总价16亿美元价格收购

另一家在线旅游网站Orbita。 Ex-

pedia在1月还以2.8亿美元价格收购

了旅游公司Travelocity的一部分股

份。 目前Expedia旗下已拥有9个子

品牌， 包括酒店预订网站Hotwire、

Hotels.com、 汽车租赁网站 Car-

Rentals.com等，业务涵盖面广，实力

不可小觑。

相比竞争对手Expedia，Price-

line最大的优势就是价格。通常一家在

Expedia上标价100美元的四星级酒

店， 在Priceline可以用50美元左右的

价格竞拍到。 业内人士指出，这种价格

差距，对于酒店、机票产品的销售而言

影响是十分巨大的， 如果能够提早预

订行程且对价格比较在意的消费者很

难不选择Priceline。

但值得注意的是， 这种定价模式

并不适合所有人群， 它只对价格敏感

型以及淡季出行客户起作用， 对时间

效率要求较高的商务人士、 高端客户

以及旺季出行人群并没有足够的吸引

力， 因为他们不缺钱或者没有灵活的

假期， 而Expedia的目标客户正是这

些利润更高、更好赚钱的客户群。 随着

Expedia拓展业务面，Priceline将面

临更大的竞争压力。


