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本周话题

资金紧张成就货基年末“盛宴”

2013

年年末，由于手里有钱，货基开始壮胆找

“老大”银行议价。

2014

年新年伊始，货基又喜迎净

申购。 在

IPO

开闸及“跨春节”两个重要力量作用

下，有可能再度催生市场对资金极大需求，货基正

在等待下一轮“盛宴”到来
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基金面对面

韩波：2014年市场机会更分散

泰信基金副总经理韩波认为，

2014

年股市将呈

现弱平衡状态。 虽然市场不会缺乏个股结构性机

会，但是机会将更为分散，把握难度会明显加大
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股权激励点燃基金上市梦

在

IPO

开闸的同时，证监会

于上周五再次重申， 将继续坚

持市场化改革的方向， 推动基

金公司加快向现代财富管理机

构转型， 支持包括基金管理公

司在内符合条件的财富管理机

构发行上市。 这一表态在基金

行业“一石激起千层浪”，尤其

是那些正在设计股权激励的基

金公司，更是兴奋不已。

基金公司上市， 可以增加

基金的资本实力， 对于公司扩

张及行业整合意义重大。 但仅

就此而言， 基金公司上市似乎

并不具有很大的吸引力。 实际

上， 目前具备上市条件的大中

型基金公司不少， 但正在积极

筹备上市的公司却并不多。

这里面的关键是股权激励

并未大幅度推开，基金公司上市

与管理层没有太大关联。中国基

金公司近十来年的业态就是城

头频换大王旗———股东更迭，基

金管理层人马皆换。即使是在业

内具有相当影响力的元老级人

物， 在股东面前仍然势单力薄，

十余年的努力换来一纸休书是

常有之事。 在这种局面下，没有

股权激励，基金公司谁会有动力

踏上漫漫上市之路呢？

过去

15

年，基金业规模获得

长足发展，但人才流失现象也非

常严重。根据海通证券发布的研

究报告， 截至

2013

年

10

月

10

日，

全部

1548

名有过任职记录的基

金经理中，

773

位不再管理公募

产品。 而进入

2014

年，基金业再

度紧张起来。 种种迹象显示，不

少优秀的基金经理将离开公募

基金，投身私募或保险公司。

这样的情景其实每年都在

上演。以往因为没有股权激励制

度，面对这种现象我们显得无可

奈何。 但在新《基金法》实施之

后，股权激励如何落实，就显得

颇为关键了。 从目前的情况来

看，显然股权激励进度并不令人

乐观，其中一个最大的障碍也许

就是公募基金的国资背景，使其

不愿意引入自然人股东。 如此，

股权激励只是落在纸上，基金公

司上市更是遥遥无期了。

在有了新制度和新动力之

后， 我们观察中国基金业的格

局， 可能更多的还是要关注有

股权激励的新基金公司。 前海

开源和中欧基金还有天弘基金

等明确了管理层股权激励的基

金公司， 如今正成为行业发展

的前沿。 加之未来可以预期的

上市前景， 优秀的基金业人才

在此济济一堂可以期待。 而从

另一面而言， 如果一些大型基

金公司没有及时跟上这一潮

流， 可能就会成为基金业人才

的输出地， 最终其资产管理规

模也将不断缩水。
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货基高收益仍将延续

“货基改变生活”已经成为市场共识，而

2014

年元旦、春节的来临，也令货基高收益还要“再飞

一会”，但目前互联网货基营销的马太效应已十分

明显
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私募基金

私募看好新兴产业成长股

私募认为，随着新股发行提速，二级市场将受

到不同程度的冲击， 首当其冲的便是大盘蓝筹股。

因此，配置新兴产业的高成长股将重新成为市场主

旋律


