
信托理财

房地产信托遇兑付风险

信托公司选择静默处之

□学军

信托业协会披露的最新数据显示，截至三季度

末，

67

家信托公司的信托资产规模突破

10

万亿元大

关，达到

10.13

万亿元。 从信托资金的投向来看，今

年信托大大放缓了对房地产行业的投资速度，截至

三季度，房地产信托余额不到

9

千亿元，同比增长仅

32%

。与房地产相反的是，信托资产对工商企业、基

础产业的投资热度居高不下，三季度这两个投资方

向的余额分别是

2.8

万亿元和

2.4

万亿元， 同比增长

分别为

89%

、

78%

。

继

5

月中信信托“舒斯贝尔”等项目出现兑付风

波后，房地产信托产品兑付风险时有显现，这为今年

底即将集中到期的房地产信托市场蒙上一层阴影。

银率网发布的报告认为，上半年有媒体不断爆

出信托项目出现兑付风险、 进入诉讼程序的新闻。

但近几个月， 正值房地产信托集中兑付的关键时

刻，相关新闻却销声匿迹。 并不是因为最近没有信

托项目出现兑付危机，而是大多数信托公司选择了

静默处理的方式。

信托公司处理陷入兑付风险项目一旦进入诉

讼程序，则会变成公开事件，在法庭上诉讼双方会

进行举证，这个过程很有可能透露信托细节，这些

东西是信托公司不想为外人所知的。 更重要的是，

无论最后司法处理的结果如何，对信托公司的影响

总是负面。 投资者会认为，信托项目之所以出现兑

付风险，是信托公司管理不利，或是项目审核出现

问题。 因此，信托公司面对这种无论怎样都是“错”

的情况，更多选择静默处理的方式。

银率网发布的数据显示，

11

月新发信托产品的

预期收益区间主要落在

8%

至

9%

（含）区间，占整个

新发产品量的

43.79%

；其次是

9%

至

10%

（含）区间，

占整个新发产品量的

33.73%

；再次是

7%

至

8%

（含）

区间，占整个新发产品量的

11.83%

；接下来依次是

10%

至

11%

（含）区间，占整个新发产品量的

4.73%

；

6%

至

7%

（含） 区间， 占整个新发产品量的

3.55%

；

5%

至

6%

（含） 区间， 占整个新发产品量的

1.78%

；

11%

至

12%

（含）区间，占整个新发产品量的

0.59%

。

11

月预期收益率最高的信托产品是外贸信托的一

款证券类信托，预期收益率高达

11.75%

。

11

月新发信托产品预期收益率水平整体高于

10

月。 矿产类信托平均预期收益率最高，收益率为

10.5%

； 其次是房地产信托， 平均预期收益率为

9.33%

；接下来依次是基础建设类信托，平均预期

收益率为

9.02%

；工商企业类信托，平均预期收益

率为

8.89%

； 金融类信托， 平均预期收益率为

8.55%

；证券类信托，平均预期收益率为

8.45%

；其

他类信托，平均预期收益率为

8.13%

。

数据来源：巨灵财经，由金融界

－

金融产品研究中心整理

本周12月以上期限理财产品的周均收益率有所降低
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注：

１

、本表所列

12

月

13

日的数据由有关基金管理公司计算，基金托管银行复核后提供。

２

、基金资产净值的计算为：按照基金所持有的股票的当日平均价计算。

３

、累计净值

＝

单位净值

＋

基金建立以来累计派息金额。

证券投资基金资产净值周报表

截止时间：

２０13

年

12

月

13

日 单位：人民币元

银行理财

购买商业养老险

“上当” 只因太看重“投资”

□本报实习记者 李超

日前，企业年金、职业年金个人

所得税递延纳税优惠政策甫一出台，

便引发市场关注。 业内人士认为，作

为“第三支柱”的商业养老保险，在未

来将迎来较大发展空间。 然而，某些

养老保险产品在销售过程中，购买者

对“投资”的关注大于对“保险”属性的

关注，最终导致感觉自己“上当了”。

商业养老险尴尬：

投保者感觉“上当”

就在“递延纳税”政策出台前两

天，财政部财政科学研究所所长贾康

在公开场合表示，考虑在今后几十年

内养老压力增大，应使资金支持较早

形成“三个支柱”状态：第一方面是基

本社会养老，第二方面是包括企业年

金等形式在内的补充性养老保险计

划，第三方面是商业性保险。

专家指出，“第一支柱” 的发展

空间未来可继续探索，“第二支柱”

具有补充性、可选性，更多取决于所

在单位参与企业年金、 职业年金的

意愿，短期内尚无法惠及所有人。 今

后可能取得较大突破的方向是 “第

三支柱”———商业养老保险。

但商业性保险在养老方面的发

展尚待开发。 近年来，有关商业保险

存在“陷阱”的消息不时可见，其中包

含一部分养老保险产品。 以分红型保

险为例，因为理解认识上的因素，导致

一些购买者认为“上当”的情况出现。

汪女士就是其中一例。她告诉记

者，几年前刚退休不久时，在一次去

银行办理业务的过程中，银行内办公

的保险产品销售人员向她介绍一款

名为“分红型两全保险”的寿险产品。

产品有两种套餐备选：

A

套餐是趸交

5

万元资金入新账户，

5

年后可以开始

定期享受一定报酬率的本金外收益；

B

套餐是每年首付

1

万元，其后

4

年，每

年打入账户

1

万元，从第

6

年开始可定

期享受固定的“投资回报”。从报酬率

数值上看，明显高于银行同期定期存

款利率，汪女士于是分别购买了

A

、

B

套餐的保险产品各一份。

不久后，汪女士觉得将资金这样

投入到保险产品中，后者的收益率随

着市场因素变动具有不确定性，不一

定能够保证其收益比其他理财产品

高。 与此同时，该产品在资金周转方

面存在问题： 如果想保证本金无损，

A

套餐至少需在

3

年之后才可以提取

出来，

B

套餐则至少需要

4

年。 至于该

产品的养老保障的功效，要在

A

、

B

都

投保满

5

年后才能体现。如此一来，对

资金的有效利用产生了很大制约。

“虽然只是几万元钱， 但应急时就很

难指望这笔钱了。”汪女士说，上述因

素，特别是收益率可能有不确定性的

情况，在购买保险时，销售人员并没

有详细解释。加上购买过程中没有书

面文件等合同文本明确提及风险，汪

女士感觉自己“上当了”。

熟悉相关业务的人士表示，分

红型保险具有保本和增值的功能，

但有时销售人员可能会以夸大的报

酬率等因素说服客户购买， 消费者

若无法识别真正的报酬率， 很可能

会产生误解， 买了自认为不够理想

的保单。 汪女士认为，如果提前知晓

规则， 就不会选择这类养老保险形

式，“钱在账户里几年内是死的，还

不如去投资或储蓄，虽然利率低些，

但是用钱时提取方便。 买保险，只是

看重承诺的回报率高， 养老保险方

面的考虑在其次。 ”

有这种想法的不止汪女士一

人。 一些购买者出于养老目的购买

此类保险时， 往往没有完全了解其

作为养老保险产品的实质， 而仅仅

看重产品的投资回报率。 根据相关

法规规定， 分红险的分红部分不保

证到期一定给付， 且分红保单的盈

余当中只有

70%

可分给保户。 此外，

保险公司销售保险时， 会有营销费

用、管理费用等多项费用，这些费用

通常都会在一份保单投保后的前三

年或前五年来提取， 通过收取的保

险费用来进行支付。 若投保者过早

解约， 保单价值准备金扣除相关各

类费用后的金额， 通常就会小于所

缴保费，造成本金损失。

“投资型养老” ：

应重于“投资”

“前几年有很多这样的保险产

品，其实都不属于纯理财险种，而是

附带保障功能的险种。 理财不是它

的最大亮点。 ”一位保险业内人士表

示，“很多人愿意拿它来和银行的定

期存款相比，这正是吸引很多人，特

别是老年人的噱头之一。 但商业养

老保险的根本还是在人身险上，一

旦发生问题， 实际上会得到人身赔

付；或是投入一定年限之后，领取承

诺的收益回报。 现在的分红型养老

险、万能型寿险、投资连结保险等产

品形式， 其实都可以作为个人关注

养老保险的选择。 在选择时应该把

‘保险’的考虑放在第一位，选择适

合自身情况的保险。 ”

平安养老保险股份有限公司和

中国社会科学院世界社保研究中心

10

月发布的首个 《中国职工养老储

备指数》显示，中国职工养老储备处

于“基本水平”下限，呈现显著的不

均衡性，特别是第二、三支柱，都存

在“瘸腿”现象。 分析认为，个人养老

储备工具呈多样化， 需要政策规划

引导。 同时，国家也应加快重构“三

支柱”体系，从储蓄型养老转为投资

型养老。

但专家指出，关注投资型养老的

同时，不应该将养老保险产品的投资

功能过度放大。 如汪女士一样，完全

视买养老保险为投资方式的情况，是

将“投资”观念置于“保险”之上，有待

进一步转变。 前述业内人士认为，商

业养老保险回报明确，养老资金的根

本要求是在追求本金安全的基础

上，取得一定的收益，同时还可起到

强制个人储蓄的作用， 但毕竟产品

的保险目的要优于投资目的。 “未来

商业养老保险市场做大后， 可能收

益率方面会出现比现在更高的现

象，但在产品销售时，仍应该更多地

传达投保养老的理念， 不应该过多

地将投资回报率作为噱头。 ”

指数名称

BHC 30

Liv-ex 100

指数点位

1065.81

258.46

月度环比

-1.52%

-2.53%

半年

-2.16%

-5.57%

年度

6.58%

-0.89%

1

年期

-

5.39%

5

年期

-

2.86%

昊樽 30 指数十一月份整体回顾

本月，个酒涨跌活跃，但幅度较小，从盘面上看，昊樽 30指数（BHC�30�Index）在上月进

入盘整状态后，并没有表现出预期的增长，反而下跌 16.46。 圣诞节前的经济萧条，令葡萄酒

市场的寒冬没有一丝回暖的迹象，期待下个消费季能有所反转。

从 Liv-ex100的涨跌榜显示出，极佳年份的一级庄酒价格受压，另一方面，品质较高的

二级酒庄市场表现突出，价格有所提升。在波尔多光芒渐退之时，香槟和勃艮地脱颖而出，成

为拍卖和交易市场的领跑者。

二级庄一路上涨的态势，在一定程度上也影响了葡萄酒市场份额的重新分配。据 Liv-ex

的数据统计显示，非波尔多地区的贸易额不断提升。美国达到 2.6%，意大利达到 7.4%，香槟和

勃艮地也有不错的表现。 市场结构的重组在一定程度上影响了贸易商的采购欲望。

二级庄酒如此受宠或许是经济萧条所引发的“口红效应” 。但代表传统和文化的波尔多

葡萄酒仍是不可多得的收藏级佳酿。

根据本月数据，环比涨幅最大的三支葡萄酒分别是：

白马（Cheval�Blanc）环比涨幅位居第一，价格由 10月末的元 27335/12

*

750m上涨为 11

月末的 31609/12

*

750m，涨幅达 15.64%；都夏美隆（Duhart�Milon）环比涨幅位居第二，价格

由 10 月末的 5139 元 /12

*

750m 上涨为 11 月末的 5845/12

*

750m， 涨幅达 13.73%； 柏菲

（Pavie） 环比涨幅位居第三， 价格由 10 月末的元 13359/12

*

750m 上涨为 11 月末的

14512/12

*

750m，涨幅达 8.63%。

本月环比跌幅最大的三支葡萄酒分别是：

大宝（Talbot）环比跌幅最大，达 -16.86%；作品一号（Opus�One）环比跌幅 -11.54%，位

居第二；龙船（Beychevelle）环比跌幅 -10.80%，位居第三。

昊樽期酒·2013 年 12月 5 日

时间：截至

2013

年

11

月末

注：上述葡萄酒价格为 Liv-ex上记录的截至 2013年 11月末的市场价 market�price，按实时汇率进行折算。

序号

1

2

3

葡萄酒名称

Cheval�Blanc

Duhart�Milon

Pavie

环比涨幅

15.64%

13.73%

8.63%

序号

1

2

3

葡萄酒名称

Talbot

Opus�One

Beychevelle

环比跌幅

-16.86%

-11.54%

-10.80%

时间：截至 2013年 11月末

截至 2013年 11月末，昊樽 30指数（BHC�30�Index）报收于 1065.81点，较 10月末点

数（1082.27点）下跌 16.46点，环比跌幅 -1.52%。同期，Liv-ex100指数报收于 258.46点，

环比下跌 -6.72点，跌幅 -2.53%。 昊樽 30指数（BHC�30�Index）追踪 30款在中国市场认

知高、表现相对活跃的高端葡萄酒的价格变化，用于观察高端品种市场的风向标。

-CIS-

年末银行理财收益与期限倒挂

□本报记者 殷鹏

每到年末，不少银行的理财产

品预期年化收益率都会大涨，今年

更加“疯狂”，目前几家银行的中长

期理财产品收益率几乎都已达到

几年来同期最高水平。 业内人士预

测，未来几周，这些理财产品的收

益率还会走高。 造成今年末理财产

品收益率“疯狂”上涨的原因，从根

本来讲， 是银行揽储压力的增加，

但从深层次来讲，一些银行在三季

度末为冲任务指标，发行了许多理

财产品，这些理财产品现在大多到

期需要兑付， 银行面对此种压力，

只能采取拆东墙补西墙的方式。

目前， 多家银行发行的理财产

品收益率破 “

6

”， 有的甚至高达

12%

。 而这一轮“涨水”伴随着长短

期理财产品收益倒挂现象， 短期投

资往往能获得较高收益。 从某国有

商业银行近期在售理财产品列表中

可以发现， 在售理财产品预期年化

收益率为

5.2%

至

6.1%

， 投资期限为

31

天至

265

天不等。 其中，一款

78

天

期人民币产品的预期年化收益率高

达

5.7%

，一款

189

天期人民币产品的

预期年化收益率为

5.6%

， 这两款产

品风险等级均为“中等”。 在股份制

银行中的收益 “倒挂” 现象更为明

显。放眼整个理财市场，近期，

1

个月

至

3

个月期产品无论是发行数量，还

是预期收益都占有绝对优势。

尽管高收益率的理财产品数量

越来越多，但超过

8%

的非结构性人民

币银行理财产品，市场暂未出现。如果

投资者在购买理财产品时，遇到预期

收益率超

8%

的理财产品，需要关注产

品是否为银行发行、是否为结构性理

财产品，警惕陷入高收益理财产品的

陷阱中。 “投资者选购符合自身风险

承受力的产品，如稳健型投资者在选

购时产品时，除了关注收益率，还要

关注风险，银行高收益保本类产品更

为合适，虽然预期收益不是最高，但

风险较低。 ”银行专家建议，投资者

在产品收益率处于高位时，尽量延长

投资期限，以防年后收益率跳水。

某权威机构发布最新数据显

示，

11

月（

10

月

29

日至

11

月

28

日）共

计

2332

款产品披露到期收益数据，

其中

2321

款产品达到预期最高收

益率，

11

款理财产品未达最高预期

收益率。 未达最高预期的均为结构

性理财产品，其中招商银行占

8

款，

广发银行占

3

款。 所谓结构性理财

产品，是指产品的收益跟一定的标

的物特定一段时间后的走势挂钩，

银行对理财资金有自主使用权。 一

家商业银行理财咨询师表示，结构

性产品的收益最终取决于投资标

的的市场走势， 投资风险相对较

高。 如果是求稳且对资金流动性要

求较低的投资者，选择中长期非结

构性理财产品更为适宜。

据金融界金融产品研究中心

统计，本周银行理财产品预期周均

收益率创出新高。 除

14

天期限和

12

月以上期限理财产品的周均收益率

下跌之外，其他各期限理财产品的

周均收益率均有不同程度提高。 从

收益率分布来看，各期限预期收益

率最高产品属股份制商业银行、国

有商业银行和外资银行。其中，

7

天

和

1

个月两种期限预期收益率最高

的产品均被平安银行占据。 中国银

行的一款

14

天按期开放理财产品夺

得了同期限产品预期收益率第一的

位置，而汇丰银行的一款

12

月以上

的保本浮动收益产品以高达

12.5%

的预期收益率居同期限产品首位。

P2P

高收益宣传暗藏风险

2014

移动支付看点在近场支付

□李宝富

日前， 由中国金融认证中心

（

CFCA

）发布的《

2013

中国电子银

行调查报告》显示，

P2P

网络贷款高

收益宣传背后暗藏本金损失风险。

报告预测，

2014

年移动支付的发展

看点在移动近场支付。

在

P2P

网络贷款的调查发现，

近半数网民没有听说过 “

P2P

网络

贷款”， 有

13%

的网民曾经登录过

P2P

网络贷款网站，仅有

2%

的网民

成功竞标。

针对

P2P

网络贷款风险收益的

分析表明，即使采用分散投资规避

风险，

P2P

宣传的高收益也并不是

那么诱人。 调查显示，

13%

的

P2P

网

络贷款投资者表示有项目未能收

回本金，

22%

的

P2P

网络贷款投资

者的项目未达到预期收益。

调查发现， 不愿意在

P2P

网络

贷款网站投标的网民中， 有

41%

愿

意在银行

P2P

网络贷款项目上投

标，但他们大多数只在银行担保的

前提下才会投标。

近两年来，受移动购物需求的

推动，移动远程支付得到快速成长，

而近场支付由于经历了相当长时

间标准纷争和利益博弈，一直没有

形成大规模商用， 导致发展缓慢。

调查数据显示：

2013

年移动远程支

付用户比例为

13.3%

， 较

2012

年提

升近

4

个百分点；

2013

年移动近场支

付用户比例为

3.6%

，较

2012

年提升

0.4

个百分点；用户使用移动远程支

付的金额占比为

95%

， 移动近场支

付金额占比为

5%

。在移动远程支付

中，网上购物是支付金额占比最大

的支付场景；在移动近场支付中，超

市购物和商场购物是支付金额占比

最大的场景； 手机刷

POS

机是支付

金额占比最大的支付方式。

报告预测，

2014

年移动支付的

发展看点在移动近场支付。 近场

NFC

支付将凭借其高度便利性，以

超市购物、 公交刷卡场景为突破

口，取得快速增长进而渗透至其他

消费领域。

风向标

金价短期企稳

消费投资两重天

□陈洋

自

9

月以来， 稍有涨势苗头的黄金价格在一波

三折后进入名副其实的阴跌状态，有专家预言未来

一年内金价可能跌破

1000

美元

/

盎司大关， 这对于

黄金投资者来说无疑是当头一棒。

记者在各大金店和典当行等黄金销售处了解

到，受近期金价下行趋势影响，购买黄金的顾客明

显减少。宝瑞通典当行民品业务人员告诉中国证券

报记者，在刚刚结束的绝当品特卖会上，投资型黄

金产品的销量较往届减少

65%

，远远不如黄金饰品

走俏，这一现象的背后是人们对于黄金投资的强烈

观望心态。

金价自

2013

年初跌幅已超过

20%

，在黄金投资

不被看好的情况下， 国内的黄金需求却居高不下，

世界黄金协会的数据显示，截至目前，今年中国黄

金需求量达到

797.8

吨， 已经超过印度， 居全球第

一。 其中有

70%

属于消费性需求。

夏阿姨是宝瑞通的老客户，经常过来逛，看是

否有新的金饰品上柜， 在黄金走跌时期也不例外。

“我个人比较喜欢黄金饰品， 戴着好看心里也觉得

踏实，我很少考虑投资方面的因素。 ”夏阿姨说。

宝瑞通民品业务人员表示，来购买金饰品的顾

客中和夏阿姨抱有相同心理的人不在少数，和“中

国大妈”有着本质区别的地方在于他们购买金饰品

只是单纯地佩戴，并未着眼于投资。

宝瑞通民品中心总经理王德强表示，“当下正

值黄金熊市，并不建议大家此时出手投资黄金。 但

作为一类长期的战略性资产，黄金特殊的保值作用

和流动性决定了它具有一定的安全性。建议可在家

庭投资组合中保持

20%

的黄金配置，作为抗风险的

保障。 ”

美联储达拉斯联邦储蓄银行高级经济学家兼

政策顾问王健，在清华五道口金融家大讲堂上表示，

在美国退出金本位后，黄金不再是货币，只是作为一

种投资工具；过去

50

年投资黄金的平均收益低于美

国股市，并且投资黄金短期波动大，投资需要谨慎。

专家指出，虽然本周国际金价有所企稳，但是

仍未到抄底的时候。 当全球经济出现局部低迷时，

黄金可以起到避险保值作用，但近几个月美国经济

趋好，失业率下降，各国货币政策趋紧。高盛及摩根

大通等机构研究认为， 美元已经进入长期上升通

道，由于经济基本形势和货币政策的明朗，市场进

一步看好美元，非美元货币被进一步看空。

近期，高盛再次看空黄金。高盛在“

2014

年

10

大

市场主题”的报告中认为，

2014

年金价将下跌

15%

，

2014

年金价将下探至

1057

美元

/

盎司， 为

2010

年初

以来的新低。有权威机构研究认为，随着国际政治、

经济形势趋好， 黄金的合理价在

500

美元至

600

美

元

/

盎司之间。 由此看来，目前黄金价格仍处高位，

有进一步下滑的可能。

期限

本周均收益率（%） 区间（%） 上周均收益率（%） 区间（%）

预期收益变动（百分点）

７

天

３．８７ ２．５－５．９ ３．４１ ２．５－５．９ ０．４６

１４

天

３．３６ ３－３．６ ３．７４ ３．２－５．１ －０．３８

１

月

５．１５ ４．２－６．１ ４．９０ ３．６－６ ０．２５

３

月

５．５５ ３．２－７．６ ５．２９ ０．５－１２ ０．２６

６

月

５．６６ １．１－６．８ ５．４５ ０．６５－６．５ ０．２１

１２

月

５．７２ ０．９－１０ ５．５１ １．９－８ ０．２０

１２

月以上

５．６９ １．１－１２．５ ５．７５ ２．２－１２ －０．０６

基金代码 基金名称 单位净值 累计净值 基金资产净值 基金规模

１８４６８９

基金普惠

０．９４７５ ３．８１５５ １

，

８９４

，

９３９

，

２２７．９８ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００２

嘉实泰和封闭

１．３２９２ ２

，

６５８

，

４００

，

９８９．２０ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９０

基金同益

１．００１１ ４．３１５１ ２

，

００２

，

２４６

，

１８０．５９ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９１

基金景宏

０．９３８４ ３．７４３４ １

，

８７６

，

８６２

，

５６２．６１ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００５

基金汉盛

１．２７７０ ２

，

５５４

，

００６

，

６８６．０１ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９２

基金裕隆

０．９３２３ ４．２４８３ ２

，

７９６

，

８４０

，

５１２．８７ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９３

基金普丰

０．８４９０ ２．９３５４ ２

，

５４６

，

８７４

，

４１２．３６ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１８

华夏兴和封闭

０．９８２１ ３．４１５１ ２

，

９４６

，

１８２

，

２７５．５０ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９８

基金天元

０．９４９６ ２

，

８４８

，

７４６

，

８２２．１８ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１１

国泰金鑫封闭

１．３７５３ ３．３５２３ ４

，

１２５

，

９３７

，

０３８．４３ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９９

基金同盛

１．１１７１ ３．２７９６ ３

，

３５１

，

１８７

，

０８１．６４ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７０１

基金景福

０．９７２７ ２．９５６７ ２

，

９１８

，

１６２

，

８３０．１５ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１５

基金汉兴

１．０３１７ ３

，

０９５

，

０９５

，

４０７．８３ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２８

基金鸿阳

０．８００６ ２．３７２１ １

，

６０１

，

２８４

，

８４８．９０ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００５６

易方达科瑞封闭

１．０７６８ ３

，

２３０

，

５１０

，

５３９．７１ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２１

嘉实丰和价值封闭

１．０７７６ ３

，

２３２

，

８８７

，

７３１．３８ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２２

长城久嘉封闭

０．８９１５ １

，

７８３

，

０７７

，

４９４．９５ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００５８

银河银丰封闭

０．９０１０ ３．２５９０ ２

，

７０３

，

５３２

，

９８８．２７ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００


