
2013年11月21日 星期四

Disclosure

A36

信息披露

公司名称

：

上海视润网络科技有限公司

企业性质

：

有限责任公司

（

国内合资

）

注册地址

：

嘉定区胜辛南路

５００

号

８

幢

１１３３

室

主要办公地点

：

嘉定区胜辛南路

５００

号

８

幢

１１３３

室

法定代表人

：

祝卫东

注册资本

：

５０

万元人民币

营业执照注册号

：

３１０１１４００２３９４３３２

税务登记证号

：

３１０１１４５９４７９１７９３

组织机构代码

：

５９４７９１７９－３

经营范围

：

计算机技术领域内的技术开发

、

技术转让

、

技术咨询

、

技术服务

，

设计

、

制作

、

代理各类广告

，

利

用自有媒体发布广告

，

会务服务

，

商务咨询

，

市场营销策划

，

网络工程

。

成立日期

：

２０１２

年

０５

月

１０

日

（

２

）历史沿革

①

公司设立

上海视润系由雅润文化、秦浩于

２０１２

年

４

月

２４

日共同出资设立的，设立时注册资本为人民币

５０

万元。

２０１２

年

５

月

３

日，上海佳安会计师事

务所有限公司对上述出资出具了佳安会检［

２０１２

］第

２１００

号验资报告。

２０１２

年

５

月

１０

日，上海市工商行政管理局嘉定分局向上海视润核发了

《企业法人营业执照》。

上海视润设立时各股东出资情况如下：

序号 股东姓名或名称 出资额

（

万元

）

出资比例

（

％

）

１

上海雅润文化传播有限公司

３２．５０ ６５．００

２

秦浩

１７．５０ ３５．００

合计

５０．００ １００．００

（

３

）经营业绩

单位：元

序号 项目

２０１２

年

２０１３

年

１－８

月

１

营业收入

９

，

７０８．７４ －

２

营业成本

８５０

，

６９５．７３ １

，

８０７

，

６９２．３２

３

营业税金及附加

３２０．３９ －

５

管理费用

２１０．００ ３００．００

６

销售费用

３８７

，

９４３．２６ ３２８

，

６７８．４８

７

财务费用

１４１．２９ ６８４．０５

８

营业利润

－１

，

２２９

，

６７３．９０ －２

，

１３７

，

８６１．７３

９

利润总额

－１

，

２２９

，

６７３．９０ －２

，

１３７

，

８６１．７３

１０

所得税费用

－３０７

，

４１８．４７ －５３４

，

４６５．４３

１１

净利润

－９２２

，

２５５．４３ －１

，

６０３

，

３９６．３０

２

、泉州市泉润文化传播有限公司

（

１

）基本情况

公司名称

：

泉州市泉润文化传播有限公司

企业性质

：

有限责任公司

注册地址

：

泉州市丰泽区安吉路与体育街交汇处泉州海内外记者联谊中心大楼

５

楼

主要办公地点

：

泉州市丰泽区安吉路与体育街交汇处泉州海内外记者联谊中心大楼

５

楼

法定代表人

：

祝卫东

注册资本

：

１５０

万元人民币

营业执照注册号

：

３５０５０３１０００８６４８４

税务登记证号

：

３５０５０３５８７５０２０８４

组织机构代码

：

５８７５０２０８－４

经营范围

：

文化艺术交流活动策划

；

广告设计

、

制作

、

发布

、

代理

；

经济信息咨询

（

不含金融

、

证券

、

期货的

投资咨询

）；

销售

；

纸制品

、

文教用品

、

装璜材料

；

展示

、

展览

、

会务服务

；

电脑图文设计制作

；

室

内外设计及装璜

。

成立日期

：

２０１１

年

１１

月

２９

日

（

２

）历史沿革

①

公司设立

泉州泉润系由雅润文化、李捷、马路、吴沿于

２０１１

年

１０

月

１９

日共同出资设立的，设立时注册资本为人民币

１５０

万元。

２０１１

年

１１

月

１７

日，泉

州名城有限责任会计师事务所对上述出资出具了泉名会所内验

Ｇ

［

２０１１

］

２０３

号验资报告。

２０１１

年

１１

月

２９

日，泉州市丰泽区工商行政管理局

向泉州泉润核发了《企业法人营业执照》。

泉州泉润设立时各股东出资情况如下：

序号 股东姓名或名称 出资额

（

万元

）

出资比例

（

％

）

１

上海雅润文化传播有限公司

８２．５０ ５５．００

２

李捷

２２．５０ １５．００

３

马路

２２．５０ １５．００

４

吴沿

２２．５０ １５．００

合计

１５０．００ １００．００

（

３

）经营业绩

单位：元

序号 项目

２０１２

年

２０１３

年

１－８

月

１

营业收入

１８

，

７９５

，

６０２．３２ １５

，

２２７

，

４３３．６３

２

营业成本

１６

，

６４４

，

１０３．８４ １３

，

４１２

，

６６４．３５

３

营业税金及附加

８２

，

０３０．２３ ６５

，

１１４．８６

５

管理费用

１１８

，

２３３．２２ １６６

，

５３１．７０

６

销售费用

１

，

１４８

，

４９４．２９ ９５７

，

４４２．７８

７

财务费用

－６

，

４７０．０５ －１

，

４９１．８３

８

营业利润

７９２

，

８０８．６３ ５１４

，

５１５．０９

９

利润总额

７９６

，

７３８．６３ ５１４

，

５１５．０９

１０

所得税费用

２２９

，

４６４．０５ １２８

，

６２８．７７

１１

净利润

５６７

，

２７４．５８ ３８５

，

８８６．３２

３

、深圳天润文化传媒有限公司

（

１

）基本情况

公司名称

：

深圳天润文化传媒有限公司

企业性质

：

有限责任公司

注册地址

：

深圳市福田区福田街道金田路与福华路交汇处现代商务大厦

１５０９

主要办公地点 深圳市福田区福田街道金田路与福华路交汇处现代商务大厦

１５０９

法定代表人

：

祝卫东

注册资本

：

１００

万元人民币

营业执照注册号

：

４４０３０１１０６９０２６４５

税务登记证号

：

４４０３０００６２７０６０１７

组织机构代码

：

０６２７０６０１－７

经营范围

：

从事广告业务

；

美术设计

；

平面设计

；

文化活动策划

。

成立日期

：

２０１３

年

０３

月

０１

日

（

２

）历史沿革

①

公司设立

深圳天润系由雅润文化、汪林于

２０１２

年

１１

月

２０

日共同出资设立的，设立时注册资本为人民币

１００

万元。

２０１３

年

３

月

１

日，深圳市市场监督

管理局向深圳天润核发了《企业法人营业执照》。

深圳天润设立时各股东出资情况如下：

序号 股东姓名或名称 出资额

（

万元

）

出资比例

（

％

）

１

上海雅润文化传播有限公司

６０．００ ６０．００

２

汪林

４０．００ ４０．００

合计

１００．００ １００．００

（

３

）经营业绩

单位：元

序号 项目

２０１３

年

１－８

月

１

营业收入

－

２

营业成本

－

３

营业税金及附加

－

５

管理费用

１４３

，

５２０．６７

６

销售费用

－

７

财务费用

９４０．８１

８

营业利润

－１６３

，

５７９．１２

９

利润总额

－１６３

，

５７９．１２

１０

所得税费用

－４０

，

８９４．７８

１１

净利润

－１２２

，

６８４．３４

４

、上海乾润文化传播有限公司

（

１

）基本情况

公司名称

：

上海乾润文化传播有限公司

企业性质

：

有限责任公司

（

国内合资

）

注册地址

：

上海市嘉定区嘉好路

１６９０

号

６

幢

３１００

室

主要办公地点

：

上海市嘉定区嘉好路

１６９０

号

６

幢

３１００

室

法定代表人

：

祝卫东

注册资本

：

５０

万元人民币

营业执照注册号

：

３１０１１４００２５７９０５０

税务登记证号

：

３１０１１４０７４８１７９６１

组织机构代码

：

０７４８１７９６－１

经营范围

：

设计

、

制作

、

代理

、

发布各类广告

，

商务咨询

。 【

企业经营涉及行政许可的

，

凭许可证经营

】

成立日期

：

２０１３

年

０８

月

０５

日

（

２

）历史沿革

①

公司设立

上海乾润系由雅润文化、周武波于

２０１３

年

７

月

２２

日共同出资设立，设立时注册资本为人民币

５０

万元。

２０１３

年

８

月

２

日，上海佳安会计师事

务所有限公司对上述出资出具了佳安会验［

２０１３

］第

３７１８

号验资报告。

２０１３

年

８

月

５

日，上海市工商行政管理局嘉定分局向上海乾润核发了

《企业法人营业执照》。

上海乾润设立时各股东出资情况如下：

序号 股东姓名或名称 出资额

（

万元

）

出资比例

（

％

）

１

上海雅润文化传播有限公司

３０．００ ６０．００

２

周武波

２０．００ ４０．００

合计

５０．００ １００．００

（

３

）经营业绩

单位：元

序号 项目

２０１３

年

１－８

月

１

营业收入

－

２

营业成本

－

３

营业税金及附加

－

５

管理费用

５

，

７６３．２２

６

销售费用

－

７

财务费用

－１４７．２８

８

营业利润

－５

，

６１５．９４

９

利润总额

－５

，

６１５．９４

１０

所得税费用

－１

，

４０３．９９

１１

净利润

－４

，

２１１．９５

（二）合营企业

１

、武汉电视广告传媒有限公司

（

１

）基本情况

公司名称

：

武汉电视广告传媒有限公司

企业性质

：

有限责任公司

注册地址

：

武汉市江岸区建设大道

６２０

号

主要办公地点

：

武汉市江岸区建设大道

６２０

号

法定代表人

：

宋成卫

注册资本

：

３００

万元人民币

营业执照注册号

：

４２０１０００００２１９５０６

税务登记证号

：

４２０１０３５６５５８３０９８

组织机构代码

：

５６５５８３０９－８

经营范围

：

广告设计

、

制作

、

代理

、

发布

。 （

国家有专项规定的项目经审批后或凭有效的许可证方可经营

）

成立日期

：

２０１０

年

１２

月

２３

日

（

２

）历史沿革

①

公司设立

武汉电广系由雅润文化、武汉广播电视总台于

２０１０

年

１２

月

１５

日共同出资设立的，设立时注册资本为人民币

３００

万元。

２０１０

年

１２

月

２２

日，

湖北天元会计师事务有限责任公司对上述出资出具了鄂天元验字［

２０１０

］第

０３６

号验资报告。

２０１０

年

１２

月

２３

日，武汉市工商行政管理局向武

汉电广核发了《企业法人营业执照》。

武汉电广设立时各股东出资情况如下：

序号 股东姓名或名称 出资额

（

万元

）

出资比例

（

％

）

１

武汉广播电视总台

１５０．００ ５０．００

２

上海雅润文化传播有限公司

１５０．００ ５０．００

合计

３００．００ １００．００

（

３

）经营业绩

单位：元

序号 项目

２０１１

年

２０１２

年

２０１３

年

１－８

月

１

营业收入

３６６

，

７４８

，

９７３．１２ ３５９

，

８１６

，

９３８．８６ １５５

，

８２６

，

７７４．２６

２

营业成本

３１２

，

４５３

，

５１７．７３ ３０２

，

０１９

，

６７６．３３ １３７

，

８８３

，

０１８．８６

３

营业税金及附加

３

，

１２０

，

１０７．８６ ２

，

４８８

，

５０１．６４ １７８

，

０３１．００

５

管理费用

１５

，

８９４

，

２２５．９８ １６

，

７８０

，

５３９．３９ ９

，

１５６

，

８１７．８１

６

销售费用

１８

，

２５８

，

４９１．６１ ２２

，

０７６

，

８５１．６１ ５

，

７７９

，

２１６．６７

７

财务费用

－９

，

０２８．０５ －１０

，

５２２．１３ －５

，

３９３．７０

８

营业利润

１６

，

８１０

，

１２７．１７ １４

，

９２９

，

３９３．１４ －１

，

２５５

，

６０１．５５

９

利润总额

１６

，

７７８

，

１７７．１７ １４

，

９２９

，

３９３．１４ －１

，

３５５

，

６０１．５５

１０

所得税费用

４

，

４５６

，

３０７．５０ ４

，

４４６

，

６５３．１４ －１２５

，

４７１．５５

１１

净利润

１２

，

３２１

，

８６９．６７ １０

，

４８２

，

７４０．００ －１

，

２３０

，

１３０．００

２

、合肥电视广告有限公司

（

１

）基本情况

公司名称

：

合肥电视广告有限公司

企业性质

：

其他有限责任公司

注册地址

：

合肥市蜀山区天鹅湖路

５５８

号合肥广电中心一楼

主要办公地点

：

合肥市蜀山区天鹅湖路

５５８

号合肥广电中心一楼

法定代表人

：

祝卫东

注册资本

：

１０００

万元人民币

营业执照注册号

：

３４０１０００００６７０３１３

税务登记证号

：

３４０１０４５９８６９５２７２

组织机构代码

：

５９８６９５２７－２

经营范围

：

国内广告代理

、

发布

、

策划

、

设计及制作

；

媒体项目投资

成立日期

：

２０１２

年

０７

月

０２

日

（

２

）历史沿革

①

公司设立

合肥电广系由雅润文化、合肥广电传媒有限公司于

２０１２

年

５

月

３０

日共同出资设立的，设立时注册资本为人民币

１０００

万元。

２０１２

年

６

月

２９

日，安徽诚勤会计师事务所对上述出资出具了皖诚勤验字［

２０１２

］

４６０

号验资报告。

２０１２

年

７

月

２

日，合肥市工商行政管理局向合肥电广核发

了《企业法人营业执照》。

合肥电广设立时各股东出资情况如下：

序号 股东姓名或名称 出资额

（

万元

）

出资比例

（

％

）

１

上海雅润文化传播有限公司

６００．００ ６０．００

２

合肥广电传媒有限公司

４００．００ ４０．００

合计

１

，

０００．００ １００．００

（

３

）经营业绩

单位：元

序号 项目

２０１２

年

２０１３

年

１－８

月

１

营业收入

３８

，

９５８

，

９３３．５６ ５３

，

５５４

，

６７８．３７

２

营业成本

３０

，

７８５

，

７６３．１５ ４５

，

２８３

，

０１８．８７

３

营业税金及附加

４０６

，

０９３．９７ １３８

，

２１０．１１

５

管理费用

５１６

，

８５９．４７ ２

，

４３８

，

０２１．９０

６

销售费用

２

，

７５０

，

９７１．０７ ４

，

２０６

，

３５８．６８

７

财务费用

－３

，

４３７．４２ －５４０．８９

８

营业利润

４

，

３０９

，

５８９．３３ １

，

３４５

，

１８４．０１

９

利润总额

４

，

３０９

，

５８９．３３ １

，

３４５

，

１８４．０１

１０

所得税费用

１

，

０９６

，

２７７．６７ ３８２

，

４０４．６１

１１

净利润

３

，

２１３

，

３１１．６６ ９６２

，

７７９．４０

３

、南京广电广告传媒有限公司

（

１

）基本情况

公司名称

：

南京广电广告传媒有限公司

企业性质

：

有限公司

注册地址

：

南京市白下区白下路

３５８

号电广大厦

１８

楼

主要办公地点 南京市白下区白下路

３５８

号电广大厦

１８

楼

法定代表人

：

张莉

注册资本

：

１０００

万元人民币

营业执照注册号

：

３２０１０３０００２０１３０３０５００３８Ｓ

税务登记证号

：

３２０１０３０６２６１２２９９

组织机构代码

：

０６２６１２２９－９

经营范围

：

许可经营项目

：

无

。

一般经营项目

：

设计

、

制作

、

代理

、

发布国内各类广告

。

成立日期

：

２０１３

年

０３

月

０５

日

（

２

）历史沿革

①

公司设立

南京广电系由雅润文化、南京广播电视集团有限责任公司于

２０１３

年

３

月

５

日共同出资设立，设立时注册资本为人民币

１０００

万元。

２０１３

年

２

月

２６

日，江苏天元会计师事务所有限公司对上述出资出具了天元验字（

２０１３

）第

００６

号验资报告。

２０１３

年

３

月

５

日，南京市工商行政管理局白

下分局向南京广电核发了《企业法人营业执照》。

南京广电设立时各股东出资情况如下：

序号 股东姓名或名称 出资额

（

万元

）

出资比例

（

％

）

１

南京广播电视集团有限责任公司

５５０．００ ５５．００

２

上海雅润文化传播有限公司

４５０．００ ４５．００

合计

１０００．００ １００．００

（

３

）经营业绩

单位：元

序号 项目

２０１３

年

１－８

月

１

营业收入

１

，

６４５

，

８８１．３８

２

营业成本

１

，

５１４

，

２１０．８７

３

营业税金及附加

１４

，

９８２．６１

５

管理费用

１２４

，

８９４．２４

６

销售费用

－

７

财务费用

－７

，

６６９．７４

８

营业利润

－７

，

３６７．７６

９

利润总额

－７

，

３６７．７６

１０

所得税费用

－１

，

７０７．７９

１１

净利润

－５

，

６５９．９７

（三）联营企业

１

、深圳市朝闻道营销咨询有限公司

（

１

）基本情况

公司名称

：

深圳市朝闻道营销咨询有限公司

企业性质

：

有限责任公司

注册地址

：

深圳市罗湖区宝安南路

２０１４

号振业大厦

Ａ

座

２８ＦＧＨ

主要办公地点 深圳市罗湖区宝安南路

２０１４

号振业大厦

Ａ

座

２８ＦＧＨ

法定代表人

：

吴立川

注册资本

：

１３０

万元人民币

营业执照注册号

：

４４０３０１１０５９５７２１３

税务登记证号

：

４４０３００５８９１８０６６４

组织机构代码

：

５８９１８０６６－４

经营范围

：

市场营销策划

、

企业形象策划

；

信息咨询

（

不含人才中介服务

、

金融

、

证券及其它限制项目

）；

平

面设计

；

从事广告业务

（

法律

、

行政法规规定应进行广告经营审批登记的

，

另行办理审批登记后

方可经营

）；

计算机软硬件的技术开发

；

国内贸易

。 （

法律

、

行政法规

、

国务院决定规定在登记前

须经批准的项目除外

）

成立日期

：

２０１２

年

０１

月

１１

日

（

２

）历史沿革

①

公司设立

深圳朝闻道系由吴立川、陆广平、王春燕、雅润文化于

２０１２

年

１

月

１１

日共同出资设立的，设立时注册资本为人民币

１３０

万元。

２０１２

年

１

月

１１

日，深圳市市场监督管理局向深圳朝闻道核发了《企业法人营业执照》。

深圳朝闻道设立时各股东出资情况如下：

序号 股东姓名或名称 出资额

（

万元

）

出资比例

（

％

）

１

吴立川

４０．００ ３０．７６９２

２

陆广平

３０．００ ２３．０７６９

３

王春燕

３０．００ ２３．０７６９

４

上海雅润文化传播有限公司

３０．００ ２３．０７６９

合计

１３０．００ １００．００

（

３

）经营业绩

单位：元

序号 项目

２０１２

年

２０１３

年

１－８

月

１

营业收入

１

，

３７６

，

４３８．５８ ５５２

，

７９３．２０

２

营业成本

３２９

，

７００．３３ ６６５

，

８３７．８２

３

营业税金及附加

６９

，

６５３．００ ３

，

６３６．８９

５

管理费用

１

，

１４７

，

７２０．３２ ４０７

，

３９８．３３

６

销售费用

６

，

６００．００ －

７

财务费用

１

，

０９４．４５ １

，

７９１．３５

８

营业利润

－１８１

，

９４６．８９ －５２３

，

０６９．２４

９

利润总额

１８４

，

８５５．４９ －５２３

，

０６９．２４

１０

所得税费用

－４５

，

４８６．７２ －１２９

，

３６６．３４

１１

净利润

－１３９

，

３６８．７７ －３９３

，

７０２．９１

２

、武汉睛彩传媒有限公司

（

１

）基本情况

公司名称

：

武汉睛彩传媒有限公司

企业性质

：

有限责任公司

注册地址

：

武汉市江岸区建设大道

６２０

号

主要办公地点

：

武汉市江岸区建设大道

６２０

号

法定代表人

：

胡黎明

注册资本

：

２０００

万元人民币

营业执照注册号

：

４２０１１２０００１５６６８９

税务登记证号

：

４２０１１２０６３０３１５２５

组织机构代码

：

０６３０３１５２－５

经营范围

：

电视频道运营管理

；

广告制作

、

发布

；

移动多媒体广播电视业务的系统技术开发

、

技术服务和设

备销售

。 （

国家有专项规定的项目须取得有效审批文件或许可证后方可经营

）

成立日期

：

２０１３

年

０３

月

２６

日

（

２

）历史沿革

①

公司设立

武汉睛彩系由雅润文化、武汉广播电视总台于

２０１３

年

３

月

２５

日共同出资设立，设立时注册资本为人民币

２０００

万元，实收资本

１７００

万元

人民币。

２０１３

年

３

月

２６

日，湖北震元会计师事务所有限公司对上述出资出具了鄂震元验字［

２０１３

］第

２０５７

号验资报告。

２０１３

年

３

月

２６

日，武汉市

工商行政管理局东西湖分局向武汉睛彩核发了《企业法人营业执照》。

武汉睛彩设立时各股东出资情况如下：

序号 股东姓名或名称 出资额

（

万元

）

出资比例

（

％

）

１

武汉广播电视总台

１

，

６００．００ ８０．００

２

上海雅润文化传播有限公司

４００．００ ２０．００

合计

２

，

０００．００ １００．００

（

３

）经营业绩

单位：元

序号 项目

２０１３

年

１－８

月

１

营业收入

－

２

营业成本

－

３

营业税金及附加

－

５

管理费用

１７９

，

７３４．１０

６

销售费用

６５０

，

６５３．８５

７

财务费用

－１７

，

３１５．４８

８

营业利润

－８４８

，

８３０．９７

９

利润总额

－８４８

，

８３０．９７

１０

所得税费用

－２１２

，

２０７．７４

１１

净利润

－６３６

，

６２３．２３

（四）下属公司业绩对雅润文化合并报表的影响

１

、控股企业业绩对雅润文化合并报表的影响

控股企业最近两年一期的净利润：

单位：元

控股企业名称

２０１３

年

１－８

月

２０１２

年

２０１１

年

泉州市泉润文化传播有限公司

３８５

，

８８６．３２ ５６７

，

２７４．５８ －２２．２０

上海视润网络科技有限公司

－１

，

６０３

，

３９６．３０ －９２２

，

２５５．４３ －

深圳天润文化传媒有限公司

－１２２

，

６８４．３４ － －

上海乾润文化传播有限公司

－４

，

２１１．９５ － －

２

、合营企业与联营企业业绩对雅润文化合并报表的影响

按权益法核算的长期股权投资收益：

单位：元

被投资单位

２０１３

年

１－８

月

２０１２

年度

２０１１

年度

武汉电视广告传媒有限公司

－６１５

，

０６５．００ ５

，

２４１

，

３７０．００ ６

，

１６０

，

９３４．８３

合肥电视广告有限公司

５７７

，

６６７．６４ １

，

９２７

，

９８７．００ －

南京电视广告传媒有限公司

－２

，

５４６．９９ － －

深圳朝闻道营销咨询有限公司

－９０

，

８５０．８８ －３２

，

１６０．７４ －

武汉睛彩传媒有限公司

－１２７

，

３２４．６５ － －

合计

－２５８

，

１１９．８８ ７

，

１３７

，

１９６．２６ ６

，

１６０

，

９３４．８３

五、雅润文化最近两年一期的主要财务数据

（一）雅润文化近两年一期主要财务数据

本次交易中拟购买的资产为雅润文化

１００％

的股权。 根据瑞华会计师事务所为雅润文化出具的瑞华专审字［

２０１３

］第

８１８Ａ０００１

号《审计

报告》，雅润文化最近两年一期的主要财务数据如下表所示：

单位：万元

项目

２０１３．８．３１ ２０１２．１２．３１ ２０１１．１２．３１

流动资产合计

４１

，

７３８．７８ ３８

，

４４７．２１ ２６

，

２３７．００

非流动资产合计

４

，

０５３．８４ ３

，

１４５．０７ １

，

５１２．８２

资产总计

４５

，

７９２．６２ ４１

，

５９２．２８ ２７

，

７４９．８２

流动负债合计

１４

，

２３９．９５ １１

，

８３０．９０ ９

，

６５５．６２

非流动负债合计

２

，

８６４．５８ ２

，

７８３．７９ －

负债总计

１７

，

１０４．５３ １４

，

６１４．７０ ９

，

６５５．６２

归属于母公司股东的权益

２８

，

５９３．６７ ２６

，

８９９．３４ １８

，

０２６．７１

少数股东权益

９４．４２ ７８．２５ ６７．５０

所有者权益总计

２８

，

６８８．０９ ２６

，

９７７．５９ １８

，

０９４．２１

项目

２０１３

年

１－８

月

２０１２

年

２０１１

年

营业收入

２４

，

４４１．５０ ３４

，

１４０．４１ ２０

，

５２６．８６

营业成本

２２

，

５３６．５５ ２８

，

６４２．２７ １５

，

４０４．５８

营业利润

１

，

８７９．１４ ６

，

２１１．８６ ５

，

７３８．３８

利润总额

２

，

２５７．６９ ６

，

６８５．９０ ６

，

１９６．７８

净利润

１

，

６５０．５１ ５

，

１６５．８８ ４

，

７５０．５２

归属于母公司股东的净利润

１

，

６９４．３４ ５

，

１７２．６３ ４

，

７５０．５２

（二）关于最近两年一期毛利率波动情况的说明

２０１３

年

１－８

月、

２０１２

年度及

２０１１

年度，雅润文化主营业务收入分别为

２４

，

４４１．５０

万元、

３３

，

５５１．１８

万元和

２０

，

０７１．９５

万元，毛利率分别为

２２．４９％

、

２６．２９％

和

３６．８２％

。

２０１３

年

１－８

月、

２０１２

年度及

２０１１

年度，电视广告代理业务收入占雅润主营业务收入比例为

８６．７０％

，

８７．６６％

和

９０．８８％

，是雅润文化业务收入的主要来源。

２０１３

年

１－８

月，

２０１２

年度及

２０１１

年度，雅润文化电视广告代理业务毛利率分别为

１９．８４％

，

２７．２６％

及

４０．３９％

，呈下降趋势。 一方面雅润文

化在买断代理模式之外，利用自身客户资源优势，积极拓展常规代理业务，而常规代理模式毛利率较买断模式低。

２０１３

年

１－８

月、

２０１２

年度

及

２０１１

年度，买断代理模式业务收入占雅润文化电视广告代理业务比例分别为

５６．７１％

、

６５．４８％

和

８１．２５％

。 另一方面，随着雅润文化业务规

模的扩张，新开拓的部分媒介资源尚需培育，拉低了整体毛利水平。 同时，在买断代理模式下，雅润文化业务成本一般按直线法均摊确认，

由于行业受季节性因素影响，雅润文化业务收入在四季度实现较多，因此

２０１３

年

１－８

月份，雅润文化毛利率较全年水平偏低。

（三）关于雅润文化营业收入、净利润受季节性因素影响波动的情况

广告行业作为服务业，受广告客户的产品季节性消费淡旺季的影响，表现出一定的季节性特征。 广告客户的产品存在季节性消费淡

旺季的情况，四季度及春节前后是大部分广告客户产品的销售高峰期，也是电视广告投放的高峰期。 因此雅润文化业务收入一般下半年

高于上半年。 同时，在买断模式下，雅润文化业务成本一般按直线法均摊确认，导致雅润文化净利润下半年亦高于上半年。 根据瑞华出具

的瑞华核字［

２０１３

］第

８１８Ａ０００１

号盈利预测审核报告，雅润文化预计

２０１３

年度营业收入为

４３

，

８３６．９２

万元，归属于母公司所有者的净利润

６

，

０４６．４４

万元；

２０１３

年

１－８

月，雅润文化实现营业收入

２４

，

４４１．５０

万元，归属于母公司所有者的净利润

１

，

６９４．３４

万元，占

２０１３

年度预测值的比例

分别为

５５．７６％

和

２８．０２％

。

（四）收入具体确认标准与成本具体结转标准

为与上市公司主营业务收入分类对应，雅润文化主营业务收入分为媒介代理、自有媒体、栏目制作与广告等三类，其中媒介代理业务

包含电视广告代理业务、新媒体广告代理业务；自有媒体业务主要为雅润文化户外广告代理业务；栏目制作与广告业务目前主要系《出国

策》栏目。

１

、媒介代理

媒介代理业务收入的具体确认标准：雅润文化承接业务后，按照客户要求选择媒体并与其签订投放合同，由媒体按照投放计划执行广

告发布。 广告发布后，雅润文化媒介部门收集“样报”？ 、“样刊”、“播放证”、“媒体监测报告”等媒体投放证明，送雅润文化业务部门、财务

部门核实，并将投放证明送客户确认，经雅润文化和客户共同对广告发布情况核实确认后，确认收入。

媒介代理业务成本的具体结转标准：在媒介代理业务常规模式下，雅润文化在确认收入时，将相应的成本计入当期损益。 在媒介代理

业务买断模式下，雅润文化根据采购合同约定金额按直线法均摊确认成本。

２

、自有媒体

自有媒体业务收入的具体确认标准：雅润文化承接业务后，按照约定确定雅润文化的户外媒体并与客户签订发布合同，由第三方制作

公司安装和上画，客户验收确认。 广告发布后，雅润文化业务部门定期监测户外牌的亮灯情况和维护，按合同约定提供亮灯报告、维护情

况等验收报告送客户确认，验收报告经雅润文化和客户共同核实和确认后，按照合同约定结算方式确认收入。

自有媒体业务成本的具体结转标准：在自有媒体常规代理模式下，雅润文化在确认收入时，将相应的成本计入当期损益。 在自有媒体

买断代理模式下，雅润文化根据采购合同约定金额按直线法均摊确认成本。

３

、栏目制作与广告

栏目制作与广告业务收入的具体确认标准：栏目制作与广告的收入确认栏目制作与广告通过两种方式实现收入，栏目直接销售和以

栏目换取广告时间、通过广告营销实现收入。 栏目直接销售的收入确认方式：根据与客户签订的节目销售合同，雅润文化制作相关栏目并

提供给客户，按照提供栏目的进度确认收入。 栏目换取广告时间、通过广告营销实现收入的收入确认方式：雅润文化以自制的节目换取节

目广告时间，客户的广告发布后，由雅润文化媒介部门收集“播放证”、“媒体监测报告”等媒体投放证明，送雅润文化业务部门、财务部门核

实，并将投放证明送客户确认，经雅润文化和客户共同对广告发布情况核实确认后，确认收入。

栏目制作与广告业务成本的具体结转标准：依照《电影企业会计核算办法》（财会［

２００４

］

１９

号）之规定，雅润文化自符合栏目制作与广

告业务收入确认条件之日起，不超过

２４

个月的期间内，采用零毛利法结转成本。 如果取得的收入大于剩余成本，应将剩余成本一次结转完

毕，如果预计在成本结转期内不能完全转销该栏目的库存成本，则应在到期前的最后一次结转时将剩余成本全部结转计入销售成本。

六、雅润文化的主要资产、负债状况及对外担保情况

（一）主要资产状况

根据瑞华会计师事务所为雅润文化出具的瑞华专审字［

２０１３

］第

８１８Ａ０００１

号《审计报告》，截至

２０１３

年

８

月

３１

日，雅润文化的主要资产状

况如下表所示：

单位：元

项目

（

合并报表

）

金额 占总资产比例 主要构成

货币资金

３

，

１２６

，

１０９．６３ ０．６８％

主要为银行存款

应收账款

２３０

，

５３８

，

０１４．７２ ５０．３４％

主要为应收客户广告款

预付款项

６２

，

１６９

，

２７５．３３ １３．５８％

主要为预付给电视台的广告投放款

其他应收款

１１１

，

７７９

，

１１９．４４ ２４．４１％

主要为保证金

、

员工备用金

、

往来款等

存货

５

，

１５７

，

２３０．４６ １．１３％

主要为雅润文化拍摄制作的电视栏目

《

出国

策

》

成本

其他流动资产

４

，

６１８

，

０６４．２５ １．０１％

主要为待抵税项

长期股权投资

２８

，

３４０

，

０１１．２１ ６．１９％

主要为对联营及合营企业的投资

固定资产

１

，

６３０

，

３７８．８８ ０．３６％

主要为运输工具及办公设备

无形资产

１３７

，

９４３．６３ ０．０３％

主要为办公软件

长期待摊费用

４

，

１５１

，

４３３．１３ ０．９１％

主要为渠道使用费

、

移动电视终端接收设备成

本

递延所得税资产

６

，

２７８

，

６６２．９７ １．３７％

主要为资产减值准备产生的可抵扣暂时性差

异

资产总计

４５７

，

９２６

，

２４３．６５ １００．００％ －

１

、车辆

序号 名称 权属人 购置日期 备注

１

雅阁

ＨＧ７２４０Ａ

雅润文化

２００６．０７．０８

车牌

：

沪

Ｆ２１６９５

２

别克

ＳＧＭ６５２９ＡＴＡ

雅润文化

２０１１．１０．３１

车牌

：

沪

ＬＥ２９０９

３

雷克萨斯

ＪＴＨＢＣ９６Ｓ

雅润文化

２００９．１０．１０

车牌

：

沪

Ｎ５１７７７

２

、域名

序号 域名 域名注册人 有效期

１

雅润

．ｎｅｔ

雅润文化 至

２０１７－０７－１８

２

雅润

．ｃｏｍ

雅润文化 至

２０１７－０７－１８

３ ｙａｒｕｎｍｅｄｉａ．ｃｏｍ

雅润文化 至

２０１５－０５－０４

４ ｙａｒｕｎｍｅｄｉａｎ．ｃｏ

雅润文化 至

２０１５－０５－０７

５ ｙａｒｕｎｍｅｄｉａ．ｃｃ

雅润文化 至

２０１５－０５－０７

６ ｙａｒｕｎｍｅｄｉａ．ｔｖ

雅润文化 至

２０１５－０５－０７

７ ｙａｒｕｎｍｅｄｉａ．ｏｒｇ

雅润文化 至

２０１５－０５－０７

８ ｙａｒｕｎｍｅｄｉａｎ．ｍｏｂｉ

雅润文化 至

２０１５－０５－０７

９ ｙａｒｕｎｍｅｄｉａ．ｎｅｔ

雅润文化 至

２０１５－０５－０７

１０ ｙａｒｕｎｍｅｄｉａ．ｓｏ

雅润文化 至

２０１５－０５－０７

３

、租赁房产

序号 出租方 承租方 房屋坐落 面积

（

㎡

）

租金

（

元

）

期限

１

上海浏翔置 业

发展有限公司

雅润

文化

嘉定区南翔镇蕰北公路

１７５５

弄

２

号

３２６

室

１５ ６，０００ ／

年

２０１３．７．４－

２０２３．７．３

２

上海诗雨纺织

服饰有限公司

雅润

文化

长宁区长宁路

１０２７

号

２９０５－２９０８

室

９５２．７３

第

１

年

：１２４，６０８ ／

月

第

２

年

：１３０，９８３ ／

月

第

３

年

：１３７，６４８ ／

月

２０１２．８．１６－

２０１５．８．１５

３

上海诗雨纺织

服饰有限公司

雅润

文化

长宁区长宁路

１０２７

号

２９０２－２９０３

室

４２０．２０

前

２

年

：４９，８４６ ／

月

第

３

年

：５２，４０２ ／

月

２０１０．１２．４－

２０１３．１２．３

４

上海多媒体产

业园发展 有限

公司

雅润

文化

长宁区长宁路

１０２７

号

２８０６

室

２２９．４５ ３８，３８５ ／

月

２０１３．６．１－

２０１５．５．３１

４

、其他应收款情况

（

１

）

２０１３

年

８

月

３１

其他应收款金额前五名单位情况

单位：元

单位名称 其他应收款金额 年限

合肥电视广告有限公司

６７

，

０００

，

０００．００ １

年以内

、

１－２

年

武汉广播电视集团

１８

，

５００

，

０００．００ １

年以内

深圳华夏视线传媒有限公司

１１

，

６２３

，

５２７．００ １

年以内

、

１－２

年

武汉电视广告传媒有限公司

４

，

８１８

，

０００．００ １

年以内

、

１－２

年

、

２－３

年

武汉广电数字网络有限公司

３

，

０００

，

０００．００ １

年以内

合计

１０４

，

９４１

，

５２７．００ －

注：

１

、对合肥电视广告有限公司其他应收款系雅润文化为合营公司的经营垫款。 （

１

）根据合肥广电传媒有限公司、合肥电视广告有限

公司、雅润文化于

２０１２

年

５

月签订的《广告经营代理协议》，雅润文化向合营企业支付

２

，

０００

万元，并由合营企业支付予合肥广电传媒有限公

司作为经营保证金。 （

２

）其余

４

，

７００

万系雅润文化为合营企业垫付的预付给合肥广电传媒有限公司的广告代理费。 根据合肥广电传媒有限

公司、雅润文化于

２０１２

年

５

月签订的《合肥广电传媒有限公司、上海雅润文化传播有限公司共同出资成立合肥电视广告有限公司协议》约

定，因雅润文化承担合营公司经营责任，当合营公司合肥电广出现资金周转短缺时，雅润文化需要以垫款的形式转入合肥电广。

２

、对武汉广播电视集团其他应收款系雅润文化为合营公司武汉电广支付的保证金。 根据雅润文化与武汉广播电视总台

２０１０

年

１２

月签

订的《关于合作成立武汉电视广告传媒有限公司的合同》中约定，雅润文化为合营企业武汉电视广告传媒有限公司在合作期内完成武汉广

播电视总台年度指标数额提供担保，并支付

３

，

８５０

万元人民币给武汉广播电视总台，作为武汉电视广告传媒有限公司完成上缴武汉广播电

视总台指标数额的保证金。 截至

２０１３

年

８

月

３１

日，雅润文化支付

１

，

８５０

万元人民币给武汉广播电视总台作为保证金。

３

、对深圳华夏视线传媒有限公司其他应收款系雅润文化为展开数字电视的数字节目菜单广告代理业务而垫付的款项。

（

２

）其他应收款中个人往来款情况

２０１３

年

８

月

３１

日雅润文化个人往来款情况：

单位：元

单位名称 个人往来款金额

祝卫东

３７０

，

０００．００

郁琪

５１

，

０００．００

张明瑞

３０

，

０００．００

冯峥

３０

，

０００．００

时宏军

１５

，

０００．００

王励

１０

，

０００．００

陈倩赟

１

，

０００．００

以上个人往来款均为差旅备用金。

５

、应收账款情况

（

１

）雅润文化最近两年及一期应收账款周转率情况

报告期

２０１３

年

１－８

月

２０１２

年度

２０１１

年度

应收账款周转率

（

次

／

年

）

１．１８ ２．４７ ２．３３

（

２

）应收账款账龄情况

账龄

２０１３

年

８

月

３１

日

２０１２

年

１２

月

３１

日

金额

（

元

）

占比 金额

（

元

）

占比

１

年以内

１５９

，

４４３

，

０６９．０９ ６４．１１％ １０９

，

９４０

，

３３０．３２ ６６．３７％

１

至

２

年

５６

，

６３１

，

４９７．１８ ２２．７７％ ４６

，

１３８

，

２７５．６２ ２７．８５％

２

至

３

年

２９

，

１５９

，

７５４．２７ １１．７３％ ８

，

０５９

，

２３４．１０ ４．８７％

３

年以上

３

，

４５９

，

１８１．００ １．３９％ １

，

５０３

，

４１７．００ ０．９１％

合计

２４８

，

６９３

，

５０１．５４ １００．００％ １６５

，

６４１

，

２５７．０４ １００．００％

（

３

）雅润文化最近两年及一期应收账款金额前

５

名情况

２０１３

年

８

月

３１

日雅润文化应收账款前五名情况：

单位：元

单位名称 应收账款金额

天津乾富广告有限责任公司

３７

，

５０２

，

８０７．９３

天津凯顺广告有限公司

１８

，

４５２

，

２４０．７４

成都慧生广告传媒有限公司

１２

，

９５７

，

７１７．８０

武汉电视广告传媒有限公司

１０

，

７３７

，

５４８．７５

上海新置广告有限公司

９

，

８７６

，

６３０．８３

２０１２

年

１２

月

３１

日雅润文化应收账款前五名情况：

单位：元

单位名称 应收账款金额

天津乾富广告有限责任公司

１２

，

８３７

，

５３１．３３

天津凯顺广告有限公司

１２

，

８１１

，

３３９．７４

成都慧生广告传媒有限公司

１０

，

９２１

，

４１０．８０

武汉电视广告传媒有限公司

１０

，

７８８

，

２１８．７５

广东凯络广告有限公司

１０

，

１９２

，

３５７．００

２０１１

年

１２

月

３１

日雅润文化应收账款前五名情况：

单位：元

单位名称 应收账款金额

上海瑞年广告有限公司

１９

，

９８４

，

９７１．９０

盛世长城国际广告有限公司

９

，

１７８

，

１７４．６４

四川奥博广告有限责任公司

８

，

５５５

，

５０６．００

天津馨豪广告有限公司

６

，

４７５

，

７４６．２５

上海李奥贝纳广告有限公司

５

，

７７７

，

５８５．８４

（

４

）应收账款较高的主要原因

一方面，由于雅润文化所处广告行业本身的特性，雅润文化一般给予客户三个月以上的账期，因此应收账款占总资产比例相对较高；

另一方面，近年来公司积极利用自身媒体资源，拓展本土广告公司客户及部分直客，业务规模发展迅速，应收账款也随之增加，同时本土广

告公司客户与直接客户的商业运作仍与

４Ａ

客户有所差距，回款周期一般较

４Ａ

客户长。 综上所述，雅润文化应收账款较高。 另外，应收账款

的收回多集中于年底，因此，季节性因素也导致了

２０１３

年

８

月

３１

日雅润文化应收账款较高。

（二）主要负债情况

根据瑞华会计师事务所为雅润文化出具的瑞华专审字［

２０１３

］第

８１８Ａ０００１

号《审计报告》，截至

２０１３

年

８

月

３１

日，雅润文化的主要负债状

况如下表所示：

单位：元

项目

（

合并报表

）

金额 占总负债比例 主要构成

短期借款

２６

，

０００

，

０００．００ １５．２０％

主要为银行借款

应付账款

８４

，

４６５

，

２３５．１６ ４９．３８％

主要为应付供应商款项

预收款项

１０

，

３３６

，

７３９．１５ ６．０４％

主要为预收客户款项

应付职工薪酬

１

，

４３０

，

３２５．３３ ０．８４％

主要为工资

、

奖金

、

津贴和补贴

应交税费

１６

，

７８１

，

５０２．３５ ９．８１％

应交企业所得税

、

营业税等

应付利息

２４８

，

６６６．６７ ０．１５％

主要为短期借款利息

其他应付款

３

，

１３７

，

０１９．０２ １．８３％

主要为收取的客户保证金

应付债券

２８

，

６４５

，

８３９．１０ １６．７５％ ２０１２

年

８

月发行的

２

年期中小企业私募债

负债总计

１７１

，

０４５

，

３２６．７８ １００．００％ －

注

１

：报告期末应付职工薪酬中工资、奖金、津贴和补贴合计

１

，

４３０

，

３２５．３３

元，已于

２０１３

年

９

月支付。

注

２

：

２０１２

年

８

月

２８

日，雅润文化发行

２０１２

年中小企业私募债券，发行总额为

３

，

０００

万元，债券期限

２

年，票面年利率为

８．５％

，还本付息方

式为在存续期限内每年付息

１

次，最后一期利息随本金的兑付一起支付。

（三）对外担保情况

根据瑞华会计师事务所为雅润文化出具的瑞华专审字［

２０１３

］第

８１８Ａ０００１

号《审计报告》，截至

２０１３

年

８

月

３１

日，雅润文化对外担保情况

如下：

根据雅润文化与浙江万丰担保有限公司签订的《应收账款质押协议书》（

ＷＦＧ＜

企保

＞

浙字

２０１３－１０５－０２

），鉴于浙江万丰担保有限公司

为雅润文化在《杭州银行股份有限公司借款合同》（编号：

１２５Ｃ１１０２０１３０００３７

）债务提供连带责任保证担保，雅润文化以应收北京零时差传

媒广告有限公司等九个单位的应收账款提供应收账款质押反担保。

根据雅润文化与武汉广播电视总台

２０１０

年

１２

月签订的《关于合作成立武汉电视广告传媒有限公司的合同》中约定，雅润文化为合营企

业武汉电视广告传媒有限公司在合作期内完成武汉广播电视总台年度指标数额提供担保，并支付

３

，

８５０

万元人民币给武汉广播电视总台，

作为武汉电视广告传媒有限公司完成上缴武汉广播电视总台指标数额的保证金。如武汉电视广告传媒有限公司未完成年度上缴武汉广播

电视总台目标任务，武汉广播电视总台可直接将该保证金用于弥补不足部分，如保证金不足以弥补，由雅润文化继续承担支付义务。

根据合肥广电传媒有限公司、合肥电视广告有限公司、雅润文化于

２０１２

年

５

月签订的《广告经营代理协议》，雅润文化为合肥电视广告

有限公司向合肥广电传媒有限公司及时足额支付广告代理费用提供连带责任保证。如合肥电视广告有限公司未能足额支付完欠缴的广告

代理费用且合肥电视广告有限公司支付的保证金不足以冲抵前述欠缴的广告代理费用，雅润文化应在接到合肥广电传媒有限公司书面通

知之日起三日内向其支付合肥电视广告有限公司拖欠的全部款项。

根据南京广播电视集团有限责任公司与雅润文化于

２０１２

年签订的《关于合作成立南京广电广告传媒有限公司的合同书》，雅润文化为

南京广电广告传媒有限公司在合作期内完成上缴南京广播电视集团有限责任公司的指标数额提供担保， 雅润文化同时提供

２

，

１８０

万元人

民币作为南京广电广告传媒有限公司完成上缴南京广播电视集团有限责任公司的指标数额的保证金。如南京广电广告传媒有限公司未完

成上缴南京广播电视集团有限责任公司的指标数额的，南京广播电视集团有限责任公司可直接将该保证金用于弥补不足部分，雅润文化

应在接到南京广播电视集团有限责任公司的书面通知后三个工作日内补足保证金，如保证金不足以弥补，由雅润文化继续承担担保义务

负责补足。

七、雅润文化的组织架构及人员结构

（一）雅润文化的组织架构如下图所示：

雅润文化主要职能部门情况：

１

、国际业务部

国际业务部主要负责与国际

４Ａ

广告公司客户的日常联系沟通；接收国际

４Ａ

广告公司客户订单，跟踪客户订单的执行情况，提出开票

申请并及时催收应收账款；编制年度销售计划，收集市场信息，开拓新市场，开发新客户，洽谈并签订年度销售合同，有效完成销售目标；收

集市场信息，制定价格体系文件，及时更新并调整，对公司销售价格执行情况进行日常审核监控；为相关客户做危机公关处理。

２

、国内业务部

国内业务部主要负责与非国际

４Ａ

广告公司客户（包括直接客户和国内广告公司客户）的日常联系沟通，接收客户订单，跟踪客户订单

的执行情况，提出开票申请并及时催收应收账款；编制年度销售计划，收集市场信息，开拓新市场，开发新客户，洽谈并签订销售合同，有效

完成销售目标；收集市场信息，制定价格体系文件，及时更新并调整，对公司销售价格执行情况进行日常审核监控；为相关客户做危机公关

处理。

３

、客户服务部

客户服务部主要负责常规电视广告代理业务，包括客户需求收集、媒体询价、代理购买、订单执行、结账收款、售后服务。

４

、对外公共关系部

对外公共关系部主要承担媒体资源开发职能，负责媒体资源开发工作，与媒体建立并维系良好的关系，制定媒体资源开发方案，参与

项目的评估、价格谈判及采购工作。

５

、行政部

行政部主要承担公司资产管理、采购、档案及印章管理等工作职能。 主要负责：各类资产的编号、保管、台账记录、维修、盘点、调拨、报

废等；参与无形资产的申请、管理、取得等方面的工作，公司版权、商标、专利等方面的日常事务；汇总各部门资产与低值易耗品采购申请，

进行采购估价，执行采购任务等；公司证照证书、行政档案及其他档案的归档管理；对公司印章的刻制、改制与废止议案负责实施和管理；

公司行政文件的编号、打印、下发、存档、督办。

６

、财务部

财务部主要承担公司财务管理和合同管理职能。主要负责：货币资金管理；费用管理；往来款项管理；税务管理；会计核算管理；财务报

告管理；预算管理；拟订、修改、完善公司合同管理制度；设定合同编号，建立公司合同台帐；汇总分析合同签订、履行的有关情况，向总经理

报告。

７

、法务部

法务部主要承担公司法律纠纷处理和合同管理职能。 主要负责：在案件发生后，与法律顾问进行工作对接，为法律顾问提供案件相关

信息和其它帮助，并及时向公司负责人进行汇报；案件结束后，负责对案件进行总结，并系统全面地对案件材料进行整理归档，并登记台

账；起草、管理、审查公司合同，参加重大合同的谈判工作；受公司法定代表人的委托，参加因合同履行而引起的诉讼、仲裁、行政复议和听

证等活动；制止、纠正在合同签订、履行中的违法行为；配合办理合同的报批、见证、鉴证和公证等事项。

８

、人事部

人事部主要承担主人力资源管理工作职能，主要负责：制定公司人力资源规划；员工招聘，组织员工培训并开展绩效考核；承担对员工

的日常管理工作，指导员工制定职业发展规划等。

９

、新媒体事业及内容制作部

新媒体事业及内容制作部主要承担媒体节目制作及营销策划职能。主要负责：媒体节目制作的立项、策划、实施等工作；编制媒体节目

推广及内容营销方案，寻找合作商，签订合作合同，负责节目推广和内容营销的实施。

１０

、媒介整合营销部

媒介整合营销部是媒介整合营销的归口管理部门，负责收集媒体资源信息和客户信息，建立资源共享平台并对资源进行有效的搭配

组合。

１１

、媒介部

媒介部主要负责与媒体及媒体代理公司的日常联系、信息收集，对媒体资源进行优化组合，制定广告套装及刊例表，安排客户广告的

播出，分析并反馈广告收视率及广告

／

订单完成情况。

（二）雅润文化的人员构成情况

截至本报告书签署日，雅润文化的人员构成情况如下：

部门 人数 占比

（

％

）

管理部门

１６ １５．８４％

媒介部

８ ７．９２％

节目部

１２ １１．８８％

业务部

６１ ６０．４０％

对外公共关系部

３ ２．９７％

媒体整合部

１ ０．９９％

合计

１０１ １００．００

八、雅润文化主营业务发展情况

（一）雅润文化主营业务概况

雅润文化是一家致力于提供媒体广告代理增值服务的传媒公司，雅润文化以电视广告代理业务为核心，同时广泛参与并积极拓展户

外广告代理、新媒体广告代理、栏目制作与广告等业务，其中电视广告代理业务是雅润文化收入和利润的主要来源。雅润文化自成立以来，

以为客户提供卓越服务为宗旨，不断开拓新的电视媒体资源，并与多家国际

４Ａ

广告公司客户及电视媒体建立了稳固良好的合作伙伴关系，

目前已成为中国最大的媒介运营投资运营机构之一，是中国广告协会副会长单位，并荣获中国一级广告企业（媒体服务类）资质。

电视广告代理业务主要指雅润文化以承包或代理的形式取得一定栏目、时段的电视媒体广告资源，经过策划、设计，组合成不同的广

告产品，向广告主或其代理广告公司进行销售，并从中赚取价差及增值服务收益的业务。

户外广告代理业务主要是指雅润文化利用取得地铁车厢及站台、公交移动电视屏、户外大牌等户外媒体资源的广告经营权为客户代

理发布广告。

新媒体广告代理业务主要是指雅润文化利用取得的互联网、移动终端等数字新媒体资源的广告经营权为客户代理发布广告。

栏目制作与广告业务主要是指雅润文化通过市场调研、节目选题、策划、立项评估、节目制作等流程，开展媒体节目制作并与各类媒体

合作播出的业务。

雅润文化成立于

２００５

年底，先后与天津体育频道（

２００５

年）、上海炫动卡通频道（

２００６

年）、娱乐生活频道（

２００７

年）、南京生活频道（

２００７

年）、武汉文体频道（

２００８

年）、四川科教频道（

２００８

年）、西安教育频道（

２００９

年）、重庆科教频道（

２００９

年）、陕西家庭生活频道（

２００９

年）、武汉

地铁移动电视传媒有限公司（

２０１０

年）、福建教育电视台（

２０１０

年）、泉州电视台（

２０１０

年）、四川卫视（

２０１０

年）、东方卫视（

２０１０

年）、长沙电视

台公共频道（

２０１０

年）、天津移动电视（

２０１１

年）、南京少儿频道（

２０１１

年）、江西电影频道（

２０１１

年）、合肥故事休闲频道（

２０１１

年）、合肥新闻频

道（

２０１２

年）、四川新闻资讯（

２０１２

）、重庆娱乐频道（

２０１２

年）、长沙电视台女性频道（

２０１２

年）、吉林教育电视台（

２０１２

年）、上海星尚频道（

２０１２

年）、天津卫视（

２０１３

年）、陕西三套（

２０１３

年）、辽宁体育（

２０１３

年）、第一财经（

２０１３

年）签订广告承包经营协议或代理协议。为进一步提高雅润

文化资源整合能力、服务客户水平、开拓新的广告经营模式并提升雅润文化盈利能力，

２０１０

年

１

月雅润文化与武汉广播电视总台合资成立

“武汉电视广告传媒有限公司”，运营武汉广播电视总台下属全部

７

个有线电视频道的广告业务；

２０１１

年

１２

月雅润文化与李捷、马路、吴沿共

同出资设立“泉州市泉润文化传播有限公司”，运营泉州电视台下属全部

４

个有线电视频道国际

４Ａ

公司广告业务；

２０１２

年

６

月雅润文化与合

肥广播电视台合资成立“合肥电视广告有限公司”，运营合肥广播电视台下属

９

个有线电视频道的广告业务；

２０１３

年

３

月雅润文化与南京电

视台合资成立“南京广电广告传媒有限公司”，运营南京广播电视台下属

６

个有线电视频道的广告业务（其中少儿频道和娱乐频道为全频道

广告业务，其余频道为非

４Ａ

业务）。

雅润自

２００７

年起持续保持稳定的增长速度，经营的电视广告资源由三个电视频道增长至数十个，成功运作不断增长的电视广告资源

的能力亦在业绩中得以体现和检验。 一方面，雅润采取专注于二、三线城市的蓝海战略，专注于开拓市场容量更具潜力及竞争尚未进入白

热化阶段的二、三线城市电视广告资源，使得雅润文化的客户优势在二、三线城市的电视资源中得以更充分的发挥。另一方面，在

２０１１

年业

内首创与武汉电视台合营经营模式的基础上，雅润文化

２０１２

、

２０１３

年再次与合肥电视台、南京电视台成立合营公司，并计划把此模式复制

到其他省会电视台。 雅润文化通过独特的经营模式和稳健的布局节奏逐步获取更多的省会中心城市频道媒体资源，实现了较好的业绩增

长，成长曲线明确，目前已初步形成中国省会级城市广告联播网雏形。

２０１２

年度，雅润文化电视广告代理业务收入

２９

，

４１２．７７

万元，占主营业务收入的

８７．６７％

，户外广告代理业务收入

４

，

１３８．４０

万元，占主营

业务收入的

１２．３３％

。

（二）电视广告代理业务

１

、雅润文化拥有的电视媒体广告资源

电视广告代理业务是指雅润文化以承包或代理的形式取得一定栏目、时段的电视媒体广告资源，经过策划、设计，组合成不同的广告

产品，向广告主或其代理广告公司进行销售，并从中赚取价差及增值服务收益的业务。

（

１

）目前经营的主要电视媒体广告资源基本情况

代理期间 电视频道 经营主体 广告代理模式

２００６

年至今 天津电视台体育频道 雅润文化 全频道买断

２００９

年至今 四川电视台科教频道 雅润文化 部分时段买断

２０１０

年至今 重庆电视台科教频道 雅润文化 部分时段买断

２０１０

年至今 西安教育电视台 雅润文化 部分时段买断

２０１２

年至今 四川广播电视台新闻资讯频道 雅润文化 部分时段买断

２０１２

年至今 重庆娱乐频道 雅润文化 部分时段买断

２０１３

年至今 陕西三套 雅润文化 部分时段买断

２０１３

年至今 第一财经频道 雅润文化 部分时段买断

２０１１

年至今

武汉广播电视台下属全部

７

个有线

电视频道

（

新闻综合频道

、

文艺频

道

、

科技生活频道

、

影视频道

、

体育

休闲频道

、

海外频道

、

少儿频道

）

武汉电广 全频道买断

２０１１

年至今

泉州电视台下属全部

４

个有线电视

频道

（

综合频道

、

都市频道

、

影视频

道

、

闽南语频道

）

泉州泉润

４Ａ

客户广告经营权买断

２０１２

年至今

合肥市广播电视台下属

９

个有线电

视频道

（

新闻频道

、

生活频道

、

教育

法制频道

、

家庭影院频道

、

财经频

道

、

故事休闲频道

、

文体博览频道

、

电视剧频道

、

巢湖明珠频道

）

合肥电广 全频道买断

２０１３

年至今

南京电视台下属

６

个电视有线电视

频道

（

新闻综合频道

、

影视频道

、

教

育科技频道

、

生活频道

、

娱乐频道

、

少儿频道

）

南京广电

娱乐频道与少儿频道是全

频道买断

，

其余为非国际

４Ａ

公司广告经营权买断

（

２

）目前雅润文化经营的主要电视媒体广告资源代理的具体时段、时长

广告资源 代理广告形式 代理广告时间 代理广告时段或栏目播时间

天津体育频道 时段广告 每日

２２８

分钟 每日早

７

：

００

至次日凌晨

２

：

００

四川电视台科教频道 节目贴片广告 每日

９０

分钟

《

黄昏剧场

》

每日

１７

：

２５

至

１９

：

００

（

１７

分

钟

）；《

栏目剧

》

每日

２１

：

２５

至

２２

：

００

（

６

分

钟

）；《

晚间剧场

》

每日

２２

：

００

至

２４

：

００

（

２２

分钟

）

重庆电视台科教频道 时段广告 每日

４５

分钟

每日

１８

：

００

至

２４

：

００

（

４０

分钟

）；

每日

０

：

００

至

１８

：

００

（

５

分钟

）

西安教育频道 时段广告 每日

４５

分钟 每日

１８

：

３０

至

２４

：

００

四川广播电视台新闻资讯频道 时段广告 每日

１２０．５

分钟 每日

００

：

００

至

１８

：

００

重庆娱乐频道 时段广告 每日

４５

分钟 每日

１８

：

３０

至

２４

：

００

陕西三套 时段广告 每日

２５

分钟 每日

１８

：

００

至

２４

：

００

（

３

）目前雅润文化经营的主要电视媒体广告资源简介

①

天津电视台体育频道

天津体育频道是天津电视台第一个专业频道，体育频道以展示竞技体育魅力、提供休闲资讯、倡导健康快乐生活为宗旨，目前已建构

一个以新闻为龙头，直播为骨架，专题栏目为血肉的专业体育频道。 天津体育频道的收视人群以中青年男性为主。 节目类型：体育栏目、赛

事集锦、频道特色的体育新闻。 主要节目有

ＮＢＡ

赛事直播、英国足总杯赛、体坛新视野、白话体育等。

②

四川电视台科教频道

四川电视台科教频道（暨四川教育电视台），创办于

１９９８

年，隶属于四川省教育厅，并接受四川省广播电影电视局的行业管理。 四川科

教频道覆盖全省。节目除了教育信息外，主要节目为港台、欧美优秀电影，其主要收看人群以成年人为主，其对于男性人群具有明显的偏好

度和吸引力。

频道全天电视节目播出总量近

１８

小时，为公众提供高素质、高水准的各类新闻、资讯及科技教育服务节目，节目内容涵盖广泛。

③

重庆电视台科教频道

重庆科教频道是一个

２００８

年

２

月

１８

日正式开播，为整个重庆地区观众提供优质纪录片以及科学教育类节目的高品质频道。频道播出内

容除包括《记录重庆》等广受当地观众喜爱的自有节目外，还有包括《传奇》《寰宇地理》《动物明星》等大批高质量的引进纪录片及节目。

④

西安教育电视台

西安教育频道是西北地区最有影响力的教育频道，主要收看人群以成年人为主，对成年男性有很明显的吸引力。 主打节目有：《传

奇》、《紫薇有约》、《食娱天下》、《阳光心态》、《非凡少年》、《快乐宝贝》。

⑤

四川广播电视台新闻资讯频道

四川新闻资讯频道是四川地区首家以新闻和资讯定位的传播平台，以自办本土新闻节目为核心竞争力。实行

２４

小时不间断播出，每天

６

小时大时段直播。

新闻资讯频道以新闻资讯为立足之本，融新闻性、知识性、服务性于一体，

２０１２

年老牌新闻栏目全新亮相，如《全天报道》《

１２２０

新闻现

场》《

６３０

新闻现场》《

９００

新闻现场》《

７５０

大搜索》《六点看世界》《晚报十点半》等异彩纷呈的节目形态，关注社会，关注民生，收视群体遍布社

会的各个层面。

⑥

重庆娱乐频道

重庆娱乐频道以打造中国娱乐品牌为依托、树立精品传媒为目的，是重庆地区极具大众参与性和时尚休闲全面化的电视频道。 通过

多档娱乐资讯、明星访谈、综艺节目、热播电视剧网聚观众，在重庆地区家喻户晓，深入人心，成为观众不可或缺的娱乐盛宴。 重庆娱乐频

道开创性的放大电视媒体的社会服务功能，向社会消费中坚的中青年观众倾斜。 网罗当地生活中方方面面的信息资讯，为观众提供重庆

地区实用性强的消费指南服务。

⑦

陕西三套

陕西三套是一个以“立足生活、面向家庭、热情服务、当好助手”为理念，体现“实用、快乐、本地、家常”的特色，面向陕西全省的一个频

道。 频道播出内容包括《热播》、《家庭》两个剧场持续播出优秀剧集辅以大量优秀的自制节目。 主打节目有《晚间剧场》、《好管家》、《乐淘

淘》。

２

、电视广告代理业务的经营模式与业务流程

电视广告代理业务主要分为买断代理和常规代理两种经营模式。 雅润文化电视广告代理业务以买断代理经营模式为主。

（

１

）买断式电视广告代理

雅润文化买断式电视广告代理业务分为广告时段资源买断模式和

４Ａ

客户广告经营权买断模式。 广告时段资源买断模式主要是雅润

文化通过协议或投标的形式买断价值被低估或者具有较大发展潜力的媒体资源的全部或部分时段的广告经营权，再将买断的时间资源根

据客户广告投放的需求进行销售。

４Ａ

客户广告经营权买断模式不以买断电视广告时段资源为前提，而是与特定电视台签订

４Ａ

客户广告经

营权买断协议，在买断区域内所有

４Ａ

公司客户必须通过雅润文化下单投放广告。 雅润文化主要采用广告时段资源买断模式开展电视媒体

广告代理业务。

①

广告时段资源买断模式下的电视广告代理业务

广告时段资源买断模式电视广告代理业务流程如下图所示：

Ａ

、媒体资源开发

对外公共关系部主要负责媒体资源开发工作，与媒体建立并维系良好的关系，制定媒体资源开发方案，参与项目的评估、价格谈判及

采购工作。媒介部负责提供相关媒体收视率等相关评估资料。业务部负责提供所要开发媒体的市场占有率、价格体系、客户投放情况、竞争

对手等相关信息。 总经理负责媒体资源开发项目的最终审批。

雅润文化媒体资源开发流程图：

信息搜集：对外公共关系部根据总经理的要求，结合雅润文化发展目标，主动收集媒体资源信息，并编写《媒体信息报告》提交总经理

审阅。

评估：对于有合作意向的媒体资源，由对外公共关系部负责对其进行前期资料收集和市场调研，与媒体进行前期的沟通，确定基本意

向及合作点，编制《市场调研及媒体评估报告》。 在评估过程中，媒介部负责协助对外公共关系部对媒体收视率、受众全体等相关情况进行

评估。 业务部负责协助对外公共关系部对媒体的市场占有率、市场价格体系、客户投放，竞争对手等相关情况进行评估。

审批：由对外公共关系部、媒介部、业务部、财务部等部门相关人员组成项目评审小组，对媒体资源开发项目进行整体评估，并提出综

合评估意见，报总经理审批后执行。

购买合同签订：对于审批通过后的媒体资源开发需求，由总经理及对外公共关系部总监与媒体方进行详细的商务谈判，确定合同重要

商务条款。 对外公共关系部起草合同条款，并填写正式的《合同审批表》，由法务部审核，并提出相关审核意见，对外公共关系部进行修订，

经法务部审核无误后提交总经理审批。 总经理审批通过后，授权相关人员签订正式合同，财务部复核《合同审批表》、合同付款要求及金额

等信息，确认无误后加盖合同专用章，并将合同及时归档。

雅润文化的买断式媒体资源采购模式能够有效锁定优质广告资源。 雅润文化通常选择发展潜力巨大，价值被低估的城市优势电视媒

体广告资源进行采购。 在买断模式下，雅润文化需向电视台或电视台下属广告公司支付保证金以及提前支付下个月的广告代理费用，保

证金金额一般为两个月的广告代理费用。 根据已签订的买断合同相应条款约定，雅润文化所提前支付的保证金在协议顺利执行的情况

下，一般被用作抵扣合作期间的广告款或转作下一年度保证金。 另外，广告代理合同中一般会约定，如果未及时按双方确认的排期安排播

出，电视媒体需承担违约责任，并按照“错一补一、漏一补二”的原则进行弥补。

Ｂ

、广告产品策划

媒介部负责在每年年底根据媒体资源采购合同向媒体获取广告时间安排，综合分析该媒体在各时间段的媒体节目安排、收视率、受众

群体等信息，对广告时间进行优化组合，编制下一年度的广告套装。 媒介部与业务部根据广告套装情况确定各段位的价格，共同编制下一

年度的刊例表，由媒介部总监、业务部总监审核确认，并提交业务部分管副总审核，最终提交总经理审批。 审批通过的刊例表由媒介部下

发至各业务部参照执行，再由业务部下发给客户。 媒介部负责根据市场及媒体相关情况变化及时更新维护刊例表。

Ｃ

、媒体资源销售

雅润文化业务部负责销售电视媒体广告资源。 业务部在开展销售业务方面的工作内容包括：对可能的潜在客户进行预测与判断，积

极开发并引导潜在客户；维护原有客户，并及时关注客户的需求变化；根据销售情况并结合季节时效及时调整销售策略。 雅润文化的电视

媒体广告资源销售的客户主要分为国际

４Ａ

公司客户、本土广告公司客户和直接客户三类。

●

国际

４Ａ

公司客户

业务部一般在当年年底组成谈判组，与国际

４Ａ

公司客户进行商务谈判，确定下一年度的合作条款，包括年度广告投放量、刊例价、折

扣、收视点成本（

ＣＰＲＰ

）、优惠措施等信息。 与客户达成合作意向后，业务部拟定年度广告投放合同

／

协议，经业务部、法务部、财务部及相关

部门在《合同审批表》会签后，分别提交分管副总、总经理审批，最后提交财务部加盖合同专用章。 一般而言，雅润文化根据国际

４Ａ

公司在

约定年份的广告投放总额的不同设置阶梯商业折扣政策，商业折扣金额等于客户的广告投放总额乘以约定的阶梯商业折扣比例。

●

本土广告公司客户和直接客户

对于本土广告公司客户和直接客户，业务部一般并不与其签订年度投放协议，而是根据客户需求以及谈判情况签订月度或季度订单，

订单内容包括广告投放量、刊例价格、商业折扣等，除极个别本土广告公司客户外，业务部门与本土广告公司和直接客户签订的订单中均

不包含商业折扣条款。

Ｄ

、客户订单接收、执行

国际

４Ａ

公司客户

业务部接收

４Ａ

广告公司客户内部生成媒体计划订单，复核订单基本信息是否完备，订单是否与年度框架协议一致，价格及折扣是否符

合雅润文化规定，确认无误后提交业务部总监审核签字，然后提交媒介部。

媒介部对客户合同

／

订单的广告版本、播出长度、时间、收视率、点成本（

ＣＰＲＰ

）等信息进行审核，将客户的广告播出长度、次数、时间、投

放媒体、收视率、目标群体等要求录入段位表，合理安排客户的广告播出时间，确认无误后在客户合同

／

订单上签字，并提交媒介部总监审

核，最终提交财务部复核并加盖合同专用章，盖章生效后由业务人员回传至客户，订单确认完成。

媒介部根据审核确认后的客户订单编制串联单

／

合同

／

订单，经媒介部总监审核无误后提交相应媒体，与媒体相关人员进行沟通，确认

广告投放安排，并接收媒体盖章确认的串联单

／

合同

／

订单。

在广告投放执行过程中，媒介部会根据订单执行情况动态修改广告播出次数，以符合客户订单所要求完成的收视点（

ＧＲＰ

）。 订单广告

投放完毕后，电视台出具播出证明。

由于对于国际

４Ａ

公司客户，雅润文化采取

ＣＰＲＰ

保点购买模式，若发生欠点情况时，业务部及时与客户进行沟通，在收到客户加盖有效

签章的欠点通知单后，与媒介部进行核对确认，媒介部核对欠点信息，媒介总监签字确认后将欠点通知单传至财务部，财务部备案登记欠

点信息，同时由业务部将确认后的欠点通知单回传至客户。如客户选择补播，则由业务部与客户签订补点订单。如客户选择欠点扣款，业务

部收到欠点扣款单后，与欠点通知单一并传至财务部，财务部根据订单信息核对扣款金额，确认无误后加盖合同专用章，同时由业务部将

盖章后的欠点扣款单回传至客户。

ＣＰＲＰ

保点购买模式介绍：

ＣＰＲＰ

是

Ｃｏｓｔ Ｐｅｒ Ｒａｔｉｎｇ Ｐｏｉｎｔ

的英文简称，指收视点成本，是目前广告公司及广告主通用的考量各个市场电视媒体广告成本的一个指

标。

ＣＰＲＰ

保点购买是指广告公司或广告主在购买媒体资源时，与媒介代理公司事先约定

ＣＰＲＰ

数值，媒介代理公司需保证广告公司或广告

主的广告投放不高于约定的

ＣＰＲＰ

。

传统的电视媒体资源购买按照刊例价折扣购买，电视台或媒介代理公司并不承诺

ＣＰＲＰ

保点，因此，广告公司或广告主的广告投放无

法得到收视率的保证，如果收视率较低，则相应的

ＣＰＲＰ

成本将会出现上涨。 而

ＣＰＲＰ

保点购买模式帮助客户规避由于收视率波动而带来的

成本上涨风险。 除此以外，在实行

ＣＰＲＰ

保点购买后，雅润文化将充分利用自身所买断的媒体资源，将合作电视台的黄金时段和非黄金时段

的资源进行有效整合，挖掘各广告时间段的价值。 因此，

ＣＰＲＰ

保点购买既满足了广告主及广告公司的收视点要求和成本控制，也让电视台

各段位广告时间有了更高的价值。

目前国际

４Ａ

公司内部，从媒介预算分配、媒体选择，到媒介计划制定，整个流程中已经全部使用

ＣＰＲＰ

点成本计算来执行。

●

本土广告公司客户和直接客户

雅润业务部门将与直接客户签订的广告投放合同转至媒介部，媒介部核对段位表查看当前雅润文化所拥有的媒体资源情况是否满足

投放要求，在满足条件的情况下，交由媒介部总监审核，审核通过后财务部在订单上加盖合同章，同时将合同复印件回传客户，合同确认完

成。 然后媒介部根据合同将编排后的串联单给电视台确认广告播出时间，接收电视台盖章确认的串联单，电视台投放客户广告。 广告投放

完毕后，电视台出具播出证明。

由于本土广告公司客户和直接客户选择广告投放的时间段一般为白天时段（每日

０

：

００－１８

：

００

），因此雅润文化一般并不与本土广告公

司客户和直接客户约定

ＣＰＲＰ

保点条款。

Ｅ

、订单执行情况分析

广告播出后，媒介部向长期合作的第三方收视率监测机构获取监播记录，分析收视率及合同

／

订单的完成情况，并将收视率分析报告发

送给业务部及相关管理人员。 媒体部负责编制每月一次的《收视率完成情况报告》，以及每周

１－２

次的《收视率跟踪报告》，由媒介总监签字

确认后递交给业务部对应人员及相关领导。

Ｆ

、收款结算

在收款结算方式上，针对国际

４Ａ

公司客户、本土广告公司客户、直接客户之间并无差异。 雅润文化在每次广告订单

／

合同下客户广告播

放结束后的

７

个工作日内，向客户开出收费通知单并提供相应监测报告、播出证明等支持文件，在该次广告订单下的客户广告播完的

９０

天

内，如客户对于该款项无异议，客户将通知单所列广告费一次支付给雅润文化，在付款之前，雅润文化一般需向客户提供相应的收款发票。

Ｇ

、质量控制

雅润文化在质量控制方面，主要由媒介部对客户提供的广告素材进行审核以及对客户订单执行情况的动态跟踪监测。 媒介部会凭借

多年电视广告的审核经验，对客户提供的广告素材进行审核，例如对于特定医药、保健品、食品、化妆品等行业需查看相关批准文号，以符

合《广告法》及特定行业及产品广告播出的要求。 另外，在客户广告订单执行过程中，媒介部动态跟踪监测客户广告播放情况，如出现问题

及时与媒体协调解决。 由于雅润文化对

４Ａ

客户订单实行收视率保点政策，因此雅润文化媒介部每周两次通过第三方收视率监播数据掌握

订单收视率完成情况，并通过动态修改广告播放次数等方式以满足客户订单对收视率的要求。

②４Ａ

客户广告经营权买断模式下电视广告代理业务

４Ａ

客户广告经营权买断式电视广告代理业务流程图：

４Ａ

客户广告经营权买断式电视广告代理业务流程类似于广告时段资源买断式电视广告代理业务，区别是在媒体资源开发过程中，

４Ａ

客户广告经营权买断模式下雅润文化与电视媒体签订买断协议，在买断区域内所有

４Ａ

公司客户必须通过雅润文化下单投放广告，

４Ａ

客户

广告经营权买断模式并不以买断电视台广告时段资源为前提。

Ａ

、

４Ａ

客户广告经营权买断模式下的媒体资源开发

类似于广告时段资源买断模式，

４Ａ

客户广告经营权买断模式的媒体资源开发同样需要对外公共关系部、业务部、媒介部协同对目标媒

体资源进行评估分析，综合考虑媒体的收视率、市场占有率、市场价格体系、客户投放、竞争对手等情况后，雅润文化与目标电视媒体就年

度任务量、价格策略、保证金等进行商谈，最终签订合作协议。

在

４Ａ

客户广告经营权买断模式下，雅润文化不需要对特定区域电视媒体的广告时段资源进行提前购买，而主要是通过与其签订的买

断协议对其进行相应约束，从而保证雅润文化所代理的广告客户在下单后能够在电视媒体取得足够的广告时段，保证广告按约定条件播

出。一般来说，在买断协议中，特定区域电视媒体需要保证雅润文化所有

４Ａ

业务排期在电视媒体确认后及时、准确播出；如果未及时按双方

确认的排期安排播出，电视媒体需承担违约责任，并按照“错一补一、漏一补二”的原则进行弥补。 另一方面，在买断协议中，电视媒体需承

诺尽量优先满足雅润文化所需广告段位，如果出现确实无法安排的段位，电视媒体需配合雅润文化与

４Ａ

公司客户共同协商调整。

在

４Ａ

客户资源买断模式下，尽管雅润文化不需事先对电视媒体进行提前购买，但为确保特定区域电视媒体的利益，保证双方合作能够

顺利展开，雅润文化一般会在年末与电视台签订下一年度的买断协议，买断协议中一般约定下一年度保底广告投放金额总量、超额完成部

分对雅润文化的阶梯奖励条款、保证金金额等内容。在买断协议签署之后雅润文化向电视台支付协议中约定的保证金，并以此作为承担违

约责任的一种保障。根据已签订的买断协议相应条款约定，雅润文化所提前支付的保证金在协议顺利执行的情况下，一般被用作抵扣合作

期间的广告款或转作下一年度保证金。

Ｂ

、

４Ａ

客户广告经营权买断模式下与

４Ａ

公司的合作

根据雅润文化与特定电视媒体所签订的买断协议的约定，电视媒体只能承接通过雅润文化下单投放的

４Ａ

公司客户广告，否则将承担

违约责任。 在这种约束的前提下，在该电视媒体有广告投放需求的

４Ａ

公司客户只能选择雅润文化作为投放渠道，否则将失去在该电视媒

体投放广告的机会。 由于国际

４Ａ

公司客户均是国际著名广告企业，信誉度高且重视商业合同和商业信用，而其所代理的最终广告投放客

户也不愿错失雅润文化已买断的特定电视媒体广告投放机会， 因此

４Ａ

公司客户需要选择雅润文化作为在该电视媒体投放广告的唯一渠

道。

４Ａ

客户广告经营权买断模式下与

４Ａ

公司的合作与广告时段资源买断模式下与

４Ａ

公司的合作过程完全相同。 雅润文化通常会在上年

年末根据

４Ａ

客户各市场预算与各

４Ａ

公司洽谈买断市场的总投放量，以此作为与各媒体投放总量的谈判依据。 在完成与各媒体的年度买断

协议谈判后，雅润文化会根据具体的

４Ａ

公司品牌及投放量，与

４Ａ

协商制订单品政策。 在达成一致后，国际

４Ａ

公司将新政策内部挂网、计划

部门根据客户需求采购，在每波广告正式投放前，国际

４Ａ

公司给雅润文化下订位单、正式单，在投放后进行监播和数据分析，并在每波订单

执行结束

９０

天后与雅润文化结算广告费用。

（

２

）常规电视广告代理

常规电视广告代理业务主要指雅润文化在承接客户业务，确定客户广告投放需求后代理客户实施媒介购买、媒介执行及媒介监测、策

略评估等工作。 其中采购价格政策按照雅润文化与媒介供应商签订的协议或媒介供应商提供的报价为准。

国际

４Ａ

公司代理业务，雅润文化按照国际

４Ａ

公司为客户制定的具体媒介策略代理购买、发布。 其业务流程如下：

针对国际

４Ａ

公司客户，常规电视广告代理合作先由雅润文化谈判人员为相应

４Ａ

公司提供所需要的代理媒体报价，确认价格后

４Ａ

公司

将制定好的客户计划交由雅润文化购买执行，雅润文化在收到客户订单后，安排客户服务部将订单发至媒体，接到媒体回传后即可给客户

安排广告时间（

４Ａ

公司回传），待计划周期内播出结束后，雅润文化将提供媒体出具的播出证明或第三方监播公司出具的监播资料（具体视

客户要求而定），客户接到资料后，在洽谈好的付款周期内付款。

本土广告公司客户和直接客户的广告投放由公司为其提供包括媒介策略和评估等全方位的代理服务，其业务流程如下：

针对直接客户和本土广告公司客户，常规电视广告代理合作先由雅润文化客户服务部了解客户需求，由雅润文化媒介部根据客户需

求，通过对媒体资源进行数据分析评估，制定区域性媒介策略，然后由客户服务部向目标媒体询价，客户根据询价结果选择投放媒体，由雅

润文化安排购买执行，雅润文化在收到客户订单后，安排客户服务部将订单发至媒体，接到媒体回传后即可给客户安排广告时间，待计划

周期内播出结束后，雅润文化将提供媒体出具的播出证明或第三方监播公司出具的监播资料（具体视客户要求而定），客户接到资料后，在

洽谈好的付款周期内付款。

●

常规代理模式下的媒体资源采购

在常规代理模式下，雅润文化代理客户执行购买目标媒体资源，根据媒体的不同，雅润文化向客户的收款策略也不同。 部分强势媒体

如央视、湖南卫视等均采用“先付费、后播出”模式，因此，当客户选择此类媒体投放时，雅润文化会预先从客户处收取广告代理费，再支付

给媒体完成媒体资源采购。 当客户选择非强势媒体投放时，雅润文化会事先与媒体商定一个付款周期，在商定的付款周期内付款，一般此

付款周期与客户给雅润文化的付款周期一致。常规代理模式下雅润文化在与媒体签订广告代理协议时，一般在协议中约定商业折扣政策，

媒体根据雅润文化在约定期限内完成的业务总量情况给予雅润文化一定的商业折扣。

由于在常规代理模式下，雅润文化并未提前购买特定区域电视媒体的广告时段资源，为保证客户订单能够得到有效投放，雅润文化客

户服务部及时跟踪了解各个媒体资源广告投放情况，并通知客户在一定日期前下订单。

３

、电视广告代理业务近三年的发展状况

（

１

）营业收入

２０１３

年

１－８

月、

２０１２

年度、

２０１１

年度，雅润文化电视广告代理业务收入分别为

２１

，

１９０．４５

万元、

２９

，

４１１．８０

万元、

１８

，

２４１．７１

万元，占雅润文化

当期主营业务收入的比例分别为

８６．７０％

、

８７．６６％

、

９０．８８％

，是雅润文化收入的主要来源。

（

２

）毛利率情况

２０１３

年

１－８

月、

２０１２

年度、

２０１１

年度，雅润文化电视广告代理业务的毛利率分别为

１９．８４％

、

２７．２６％

、

４０．３９％

。

（三）户外广告代理业务

１

、雅润文化拥有的户外广告资源

（

１

）武汉地铁电视

武汉地铁电视是武汉市地铁中唯一的视频投放渠道，受众有沿线居民、白领上班族、学生族等，具有年轻化、知识化、易接受新生事物

和消费能力强等特点。

武汉地铁

１

号线移动电视播出终端共计

１１４６

块， 包括

２６

个车站内设有的

１５０

块

４２

寸高清显示屏和全线

３８

辆列车设有的

９９６

块车载

１９

寸

液晶屏。 自

２０１１

年武汉地铁一号线开通后，沿途串联起武汉市八个最主要商圈，每日影响

２５

万人次。

武汉地铁

２

号线一期工程移动电视播出终端共计

１７４７

块， 包括

２１

个车站内设有的

３６７

块悬挂式

ＬＣＤ

屏和全线

３０

辆列车设有的

１３８０

块车

载显示屏。 地铁

２

号线自开通以来日均运送量达到了

３８．３６

万人次。

雅润文化具有武汉地铁

１

号线和武汉地铁

２

号线一期工程全部地铁电视广告独家经营权， 地铁

１

号线移动电视全天全天广告时长不少

于

３００

分钟，地铁

２

号线一期工程移动电视全天广告时长不少于

３２０

分钟。

（

２

）天津移动电视

天津北方移动电视是由天津广播电视电影集团、天津电视台、天津人民广播电台、清华同方于

２００５

年共同组建，目前在整个天津市拥

３３２６

辆公交车，共搭载了

４４１１

个收视终端。

天津公交乘客平均单次乘车时长在

２０－４０

分钟的达到

６７．６％

，其单次乘车时长在

３０

分钟，跨越六、七个站头，加上路途多次换乘，形成庞

大持续稳固集中的公交收视群体。公交依然是人们出行的主要交通工具，占近

５

成以上的时间，在公交车上欣赏节目，获取广告信息已经成

为公交车族生活中不可缺少的一部分。 移动电视

２０－５０

岁的乘客占据乘客总数的

８５％

，他们构成不可小视的社会主力消费层。

雅润文化具有北方移动数字公交频道电视广告独家经营权，北方移动数字公交频道全天广告时长不少于

３００

分钟。

（

３

）上海地区人民日报电子阅报栏

人民日报电子阅报栏目前已成为人民日报旗下除人民日报和人民网以外的第三大媒体，截至

２０１３

年

３

月

３１

日，上海地区共有人民日报

电子阅报栏媒体点位终端

４５２４

个，分布在党政机关、高校、企事业单位、金融系统等渠道。

人民日报电子阅报栏左侧为互动屏，可触控导览，右侧为视频窗，可随时收看，具备政府应急信息发布、新闻即时播报、服务资讯查询、

品牌形象展示等功能。 人民日报电子阅报栏终端如下图所示。

人民日报电子阅报栏具有以下四个方面的优势：

品牌优势：中国第一大报，实事求是、严谨、理性、平和

政策优势：中共中央办公厅、上海市委市政府等各级政府多次发文支持

内容优势：集新闻报道、公共资讯与新媒体互动查询模式于一体

渠道优势：在户外公共场所拥有广泛渠道，包括政府机关、高校、金融系统等

２０１３

人民日报电子阅报栏媒体点位终端统计表（截至

２０１３

年

３

月

３１

日）：

大类 细分 点位数

党政机关渠道

市级

１０６

区级

２４１

军队

８７

街道

１７０

办事大厅

５９８

事业单位

５７０

其他

４３

小计

：

１８１５

高校渠道

２１１ ／ ９８５ ３３１

非

２１１ ／ ９８５ ５７２

小计

：

９０３

其他渠道

社区

４１０

酒店

１７１

金融

３０８

商业综合

９２７

小计

：

１８０６

总计

：

４５２４

根据人民日报电子阅报栏推广规划，预计

２０１３

年底终端数量将达到

５０００

台，

２０１４

年底终端数量达到

１５０００

台。

人民日报数字传播（上海）有限公司，注册成立于

２０１１

年

６

月

２０

日，是人民日报社所属，并在上海地区开展人民日报电子阅报栏项目建

设运营的唯一主体。 雅润文化控股子公司上海乾润在

２０１３

年与人民日报数字传播（上海）有限公司签订广告代理协议，成为人民日报电子

阅报栏上海地区广告总代理，代理期限从

２０１３

年

７

月

１

日至

２０１６

年

１２

月

３１

日。 目前该合作项目属于刚刚起步阶段，鉴于人民日报电子阅报栏

媒体资源在渠道、品牌、政策上的独特优势，未来业务增长潜力较大。
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