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本周多数短期理财产品的周均收益率有所下跌
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１

、本表所列

11

月

8

日的数据由有关基金管理公司计算，基金托管银行复核后提供。

２

、基金资产净值的计算为：按照基金所持有的股票的当日平均价计算。

３

、累计净值

＝

单位净值

＋

基金建立以来累计派息金额。
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截止时间：
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年
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月

8

日 单位：人民币元

银行理财

理财指南

去预期收益

＋

基金化

银行资管产品回归“代客理财”

□本报记者 陈莹莹

14

家获得理财管理计划试点资

格的商业银行， 多数已经发行了相

关产品。 银行资产管理计划的火爆

销售， 给大资管时代的竞争添了几

分“火药味”。 而对于像雷蕾这样的

投资者， 在购买银行资管理财产品

时， 他们更关注与此前的理财产品

相比，风险到底是高了还是低了？

银行业内人士称， 银行发行资

管理财产品， 是对资产池 “一一对

应”模式的尝试，资金投向、产品风

险都趋于透明。 借助“大资管”的契

机， 银行理财产品将加速转向去预

期化、基金化的真正资产管理产品。

资产配置， 不仅将在以资产管理为

核心的理财产品运作中起到关键作

用，而且成为各银行“代客理财”的

核心竞争力。

去预期化

中国证券报记者了解到， 目前

工商银行、交通银行、兴业银行、浦

发银行陆续推出了自己的资产管理

计划试点产品。 据悉，目前有

14

家银

行获得试点债权直接融资工具、银

行资产管理计划两项业务。

不过，首批产品并非所有投资者

都可“染指”。工行推出的首款资管产

品在说明书中明确，“该产品计划发

行规模为

75

亿元，产品投资对象主要

有高流动性资产（债券、货币市场基

金、同业存款、质押式和买断式债券

回购）、债权类资产（即理财直接融资

工具）和权益类资产（新股及可分离

债申购等）。 这款产品的销售对象为

金融净资产达到

600

万元以上超高净

值客户，认购起点为

10

万元，追加金

额为

1

万元的整数倍。”相比工行资管

产品的高门槛，交通银行、浦发银行

和兴业银行等推出的理财管理计划

主要面向稳健型、平衡型、成长型、进

取型的全体个人客户。在认购起点方

面，相对“亲民”，其中，交行认购起点

为

10

万元，对客户金融资产规模无具

体要求，而兴业和浦发的认购起点均

为

5

万元。

不过， 与普通理财产品要表明

预期收益率所不同的是， 多数资管

产品“去预期化”。 比如，工行的资管

产品属于非保本浮动收益类型，既

不提供保证承诺，也不保障本金，投

资者需自担风险。 “也就是说，到期

了到底能收回多少收益， 甚至能不

能实现收益都是个未知数？ ”雷蕾心

中不禁产生这样的疑问。

招商证券金融行业首席分析师

罗毅表示，银行理财业务“去预期收

益化”的方向非常明确。 不设预期收

益，且采用净值化管理是银行资管和

普通理财产品的方向。监管层如果想

打破银行兜底、刚性兑付，就必须先

撤掉预期收益率的行业惯例。但他同

时指出，并非所有资产管理计划都未

标明预期收益率，关键是要做好风险

的严格披露，比如投资标的、投资去

向等，特别是高收益产品更应该做到

透明化、阳光化，为投资者做决策提

供充分、真实、详尽的信息。

普益财富分析师叶林峰表示，

随着我国利率市场化进程不断加深

以及监管层对银行理财业务的逐步

规范， 银行理财产品摆脱当前按照

预期收益率发行的模式， 转向基金

化、结构性的真正的“资产管理”产

品， 已经成为不可逆转的趋势。 因

此，在未来以“资产管理”为核心的

理财产品运作中， 资产配置必将起

到关键作用， 如何更好地利用多种

金融工具， 为客户进行财富管理将

成为各大商业银行竞争的重点。

费率高于普通产品

中国证券报记者发现， 相比银

行发行的其他理财产品， 首批银行

资管产品的手续费明显高出不少。

如工行的首期资管产品管理费包

括：托管费

0.1%

、销售费

0.4%

、固定

管理费

0.6%

，另外还有浮动管理费。

如此保守计算， 该款资管产品的各

项管理费将达到

1.1%

以上， 这已接

近基金产品的手续费。 一般而言，普

通银行产品的管理费包括： 托管费

0.02

至

0.05%

， 销售费

0.2%

至

0.4%

，

个别产品会收取固定管理费

0.2%

。

粗略推算， 一般银行理财产品管理

费最高也不超过

0.65%

。

因此， 资深投资人士提醒雷蕾

这样的投资者， 购买银行资管计划

前应该比较产品费率的高低。 银行

资管产品的收费主要分为固定费用

和浮动费用。 固定费用主要是托管

费和销售费， 而浮动费用是指管理

费。 不同银行发行的资管计划在收

费方面相差甚远。

银行业内人士指出， 目前银行

资产管理计划处于试点阶段， 多数

银行此次设置的投资门槛要求较

高， 几乎均面向有投资经验的高资

产净值客户， 产品费率也相对高一

些。 但随着银行资管产品的进一步

发展，未来产品的费率、门槛都将更

加“亲民”，银行理财产品将成为真

正的代客理财工具。

买者自负

多位银行理财客户经理指出，相

对于银行此前发行的传统理财产品，

银行资管产品具有两个明显特征：第

一，每月或每季度可申购赎回，期限

灵活；第二，不承诺保本和预期收益。

因此，投资者一定要有“买者自负”的

意识，资管产品是非保本浮动收益类

型。投资者在购买前必须先查阅产品

说明书，详细了解各类型资产的配比

限制，比如投资于权益类资产的比例

过大，则风险较大。

一位股份制银行相关负责人坦

言，“理论上， 银行理财业务本质就

是受托代客业务， 那么投资收益与

风险应由投资者承担， 银行只要做

好受托、履职的义务并收取管理费。

但在此前银行理财产品市场快速发

展的多年当中， 银行理财产品以约

定收益率方式为主的发行模式，‘刚

性兑付’几乎成为潜规则。 银行推出

资管产品，就是希望能打破这个‘潜

规则’，真正回归代客理财。 ”据了

解， 首批资管产品中都注明了管理

机构不会垫付相应投资本金的收益

责任。

不过， 也有分析人士指出，“从

理论上讲， 银行资管产品的风险要

高于传统理财产品， 甚至不排除本

金不保的可能， 投资者要接受这样

的产品需要一个过程。 但是，从目前

几款产品的资金投向来看， 与传统

理财产品差别不大。 ”

玩转“双十一” 银行理财亮相淘宝

□李宝富

“双

11

”网购盛典开锣在即，就在

各家网站铆足劲儿大打 “优惠牌”的

同时，各大金融机构没有旁观———商

业银行高收益理财产品淘宝开卖，保

险公司推出“脱光险”，基金公司则不

甘示弱进行费率打折。 业内人士提

醒，“双

11

”毕竟是营销噱头，不要因

为费率低、收益高而盲目跟风，更应

看重产品的风险和适合度。

三季度市场资金面偏紧的格

局仍未得到彻底缓解，而眼下已到

四季度，急于为年底吸储的各商业

银行纷纷上调理财产品收益水平，

启动“揽储模式”，推出不少

90

天左

右、预期年化收益率在

5%

以上的理

财产品， 以期为银行度过年底难

关。 对此，银行业内人士表示，

2013

年的最后一个季度，投资者买到较

高收益理财产品的几率大大增加。

最近，银行理财产品收益水涨

船高。 许多银行都推出了预期年化

收益超过

5%

的短期理财产品。业内

人士指出，为了降低年末“冲时点”

的揽储成本，各银行通过发行跨年

的高收益理财产品布局年底，年末

“揽储大战”大有预演之势。 如果闲

置资金短期不使用，可购买

1

年期左

右的理财产品。 “超高收益的短期

理财产品大都是银行年底资金大

战的产物，过了年，银行资金需求下

降，产品收益会有一定程度下滑，可

能出现断档。 续买产品还得再扣除

起息和到账时差，细算下来不如直

接锁定收益稳定的

1

年期产品。 ”

如果说具备资产配置特征的

组合投资类理财产品是市场和监

管环境孕育的，那么结构性理财产

品的资产配置特性就是与生俱来

的。 近年来，结构性理财产品发展

势头迅猛。 其中外资行成为发行该

类产品的绝对主力，但中资银行也

发力跟进。 外资银行作为市场结构

化理财产品发行与创新的先驱，不

但保持了结构化理财产品设计的

优势，其发行数量也在各类银行中

居首。 部分外资行针对国内投资者

风险偏好不高的特点，在设计层面

更为注重风险控制，保本机制明显

增加，其所发行的结构性产品中接

近

90%

均设计为保本型， 产品投资

期限明显缩短。 其次，在产品结构

设计方面，投资者获得潜在收益率

的条件更容易达到。

据金融界金融产品研究中心

统计，本周理财产品预期收益率整

体略有降低。 除

1

个月、

12

个月和

12

个月以上的理财产品周均收益率

有所提高外，其它期限理财产品的

周均收益率均有不同程度减少。 从

收益率分布来看，各期限预期收益

率最高产品属股份制商业银行、城

市商业银行和国有商业银行。 其

中，

7

天、

1

个月和

12

个月以上，这三

种期限预期收益率最高的产品均

被平安银行发行的产品所占据。 包

商银行的一款理财产品占据了

14

天期限产品预期收益率第一的位

置， 而农业银行的一款

6

个月的非

保本浮动收益产品以高达

5.9%

的

预期收益率居同期限产品首位。

“超能女人”不忘启蒙子女财商

□学军

近日，由著名演员孙俪、奥运会冠

军许安琪等五位知名女星携手演绎的

“超能女人”广告片亮相荧屏，引发了

社会上关于“超能新女性”的讨论。

如今随着女性受教育程度的逐

渐提升，女性在社会中的地位、重要

性与日俱增。与此同时，社会对于女

性的期待与需求也与日俱增———上

得厅堂、入得厨房、职场骨干、家庭

栋梁等， 这是社会对女性角色的新

期待，也是女性对自身的更高要求。

“女强人”、“白骨精”、“超能女

人”，外界看到的是耀眼的光环、闪亮

的成绩，看不到的是新时代女性在面

临多元化角色与需求时的挣扎与平

衡。 正如中信香卡

2012

年发布的《香

卡女性白皮书》中所提到的———现代

新女性需要在婚恋、 家庭、 事业、经

济、社会之间寻求自我平衡。

《香卡女性白皮书》显示，现代

女性在家庭的财务决策中起决定

性作用， 是家庭财富的实际控制

人。 家庭中的女性除了日常的财务

管理、投资理财职能之外，还肩负

着对于下一代财商的启蒙和指导

责任。 女性财商培育、理财技能学

习需求日益高涨。 基于对女性群体

的洞察，中信香卡策划了亲子理财

大赛活动， 并邀请了在亲子教育、

家庭沟通领域具有良好经验和系

统化课程的美吉姆国际儿童教育

中心参与此次活动，希望通过此次

活动为有家庭理财规划、儿童财商

培育需求的家庭女性提供寓教于

乐的专业指导，让妈妈和孩子在轻

松愉快的活动体验中收获理财知

识，培育理财技能。

“财商教育是中国家庭教育的

‘短板’， 但同时家庭又是孩子财富

观、金钱观的重要起点。 当妈妈们越

来越忙，就越来越难抽出时间静下心

来给孩子做系统的财商培育。 我们

始终相信，成功的女人必定可以在家

庭和事业两方面取得良好平衡，每个

女人都具备成为 ‘超能女人’ 的潜

力。 ”中信香卡一位负责人称。

光棍节求“脱光”

爱情保险走俏

□陈洋

光棍节已经成为一个时尚的节日，这个日子一

方面是很多单身男女的“心酸日”，也是成双成对幸

福男女的情人节。 在今年光棍节即将来临之际，多

家保险公司推出相关保险产品，捍卫爱情。 理财专

家表示，近两年的光棍节已经不仅仅是传统电商大

战的日子，保险行业正在加入这场混战。 若保险公

司能推出优秀的理财产品，应该得到鼓励。

据了解，购买平安“脱光险”的客户，可获百合

网提供的交友会员服务， 若在

2014

年

11

月

1

日到

11

日期间注册结婚，可获摆脱光棍的蜜月礼金。 此次

限量推出的

1110

份“脱光险”分为三款套餐，价位、

保障和服务各不相等。其中限量

10

份的“大土豪”款

售价

1111

元， 包括

4999

元携程网旅游券的蜜月礼

金、价值

349

元的百合网一年期水晶会员，以及

60

万

元的意外伤害身故

/

残疾保障金和

6

万元的意外伤

害医疗保障。 与中秋赏月保险一样，“脱光险”对赠

品的宣传很多，而对基本的保险却甚少提到。

相比之下，长安保险推出的爱情保险要实惠得

多：每份

520

元，寓意“我爱你”；

5

年后投保人凭与投

保时指定对象的结婚证， 可领取每份

999

元婚姻津

贴，堪称“会生财的爱情表白”；

18

至

36

岁的未婚、已

婚爱侣均可购买，每人限购

5

份（情侣和夫妻之间不

重复购买）。

相比一般的保险公司非电商即官网的保险销

售渠道， 今年长安保险找到了更新潮的合作伙

伴———众筹网。众筹网是一个利用公众力量为有创

意想法的个人和企业提供梦想资金的平台。该保险

产品于

11

月

6

日至

10

日在众筹网公开向社会募集意

愿，期间若能“众筹”

1

万份爱的承诺，该“爱情保险”

产品将成功设立，并将于

11

月

11

日启动在线预售。

当前， 信息技术的高速发展正在改变整个社会，也

在悄悄改变着传统保险行业，其中最显著的就是销

售模式的改变。 据不完全统计，

2012

年中国保险电

子商务市场在线保费的收入比

2011

年增长了

123.8%

， 凸显了未来保险业务网上销售的巨大发

展潜力。

专家分析，众筹网与长安保险的合作，表面上

看是众筹模式的扩张，实际反映的是当前互联网金

融的火热和不可逆转的发展趋势。而众筹网试水保

险业，也变相说明了传统保险业正在向互联网平台

转移的实质。

事实上， 互联网金融被逐渐应用于保险行业，

我们不仅能从众筹网与长安保险的合作上看出来

该苗头，由阿里巴巴集团的马云、腾讯的马化腾和

中国平安的马明哲“三马”联手设立的众安在线财

产保险公司的成立，也有力地说明未来保险行业向

互联网金融领域发展的前景值得看好。

杀出“资管”重围

信托瞄准产品标准化

□本报记者 殷鹏

“我们现在处于一个大资管时代， 竞争变得日

益激烈。 ”方正东亚信托研究发展部的总经理杨帆

在第九届金博会中国信托业发展高峰论坛上表示，

在大资管背景下，券商资管和基金子公司抢食通道

业务。此外，银行试点资产管理计划，进入资管领域

的趋势也已明朗， 信托的通道业务将进一步压缩。

信托业要想杀出“资管”重围，可行的办法是将信托

产品标准化， 并为信托产品寻找和创造流转平台，

提高信托产品的投资吸引力。

杨帆指出，虽然资管领域竞争激烈，但面临诸

多机遇。 从投资者管理财产的角度出发，私人财富

管理业务的需求会加大。 遗产税、房产税等税种有

望出台，包括财产管理（股权、房产）、税收筹划、遗

产管理、养老保障等都是值得关注的领域；从金融

机构的角度出发， 机构之间的合作会越来越频繁。

在竞争压力下，信托公司要积极转型，在积极维护

资产端的同时，应加大资金端的关注力度，重视投

资者的投资需求。 首先是逐渐将信托产品标准化，

并为信托产品寻找和创造流转平台，提高信托产品

的投资吸引力。

杨帆表示， 现在信托产品类似于私募产品，从

某种程度上说，缺乏二级流通平台，主要原因是某

只信托产品针对某一项资产设计的相关条款，与其

他产品的收益率、 期限以及风险的水平都是不同

的。而当银行进入资管市场以后，一切发生了改变：

投资者对信托产品的评级和风险控制量化指标更

为关注。未来，信托公司在风险量化的基础上，做到

信托产品的标准化，这样就会形成一个能在二级市

场上交流的平台。如果信托公司能够逐渐将产品标

准化， 并为信托产品建立一个畅通的流转平台，必

然提高信托产品吸引力。

业内人士指出，信托产品的标准化应该包含流

程化、信息化和协同化。特别是协同化，体系内的协

同非常重要， 建议制定统一的信托业经营规则，完

善《信托法》和配套制度。

除了信托产品标准化外，“大资管时代信托公

司要形成各自的差异化优势。”杨帆说，信托公司自

身的资源背景、 基础资产池和风控特点各不相同，

信托公司与信托产品的差异化即将出现。在新型城

镇化背景下，围绕房地产和基础设施开发建设的各

个环节，信托公司很可能逐渐形成差异化。

此外，杨帆认为，信托机构应更关注其业务的

专业程度、资本实力、投资管理能力，有无违约事件

发生，擅长的业务领域、信息披露效率等；从具体业

务类型出发，创新业务会给传统业务带来冲击。 除

了收益率、期限之外，信托公司更应关注交易对手

的资质、资金运用方式、产品风控措施和未来产品

评级结果等。

期限

本周均收益率

（%）

区间

（%）

上周均收益率

（%）

区间

（%）

预期收益变动

（百分点）

７

天

３．２７ ２．５－４．８ ３．４４ ２．５－４．８ －０．１７

１４

天

３．４１ ３－３．７ ３．４３ ３．４－３．４５ －０．０１

１

月

４．５８ ３．６－５．２ ４．５３ ３．６－５．１ ０．０４

３

月

４．８３ ０．５－６．５ ４．８９ ０．５－６．１ －０．０６

６

月

５．０７ ０．６５－５．９ ５．１１ ０．６５－６ －０．０４

１２

月

５．０６ ０．９２－６．２ ５．０４ ０．９－６ ０．０２

１２

月以上

５．４０ ２．２－７ ５．２０ １．１－１２ ０．２１

指数名称

BHC 30

Liv-ex 100

指数点位

1082.27

265.18

月度环比

0.00%

-1.03%

半年

0.04%

-3.72%

年度

8.23%

1.69%

1

年期

-

5.39%

5

年期

-

2.86%

昊樽 30 指数十月份整体回顾

本月，个酒的涨跌幅度减弱，从盘面上看，昊樽 30指数（BHC�30�Index）本月进入盘整

状态，但较年初上涨 8.23%。 从各市场表现分析，盘整状态也许将预示新一轮的增长。 美国经

济复苏势头良好，或许会带动葡萄酒市场出现小幅增长，但还不足以使之回暖。欧元下跌，对

整个欧洲市场有一定的影响，但年终消费量的增加是否能令市场反转还存在变数。

纵观全球葡萄酒市场，法国一家独大的市场格局将被打破。 据 Liv-ex报告显示，更多买

家的视线已从波尔多转移到了意大利，从而使意大利葡萄酒的交易量明显上升。 与此同时，

“新世界”的出口量也在逐年递增。“作品一号”本月蝉联昊樽 30指数涨幅榜榜首。 由此可

见，市场逐渐向多元化转变。 尽管如此，法国葡萄酒在全球市场仍稳居霸主地位。

根据本月数据，环比涨幅最大的三支葡萄酒分别是：

作品一号（Opus�One）环比涨幅位居第一，价格由 9月末的 21560元 /12

*

750m上涨为

10月末的 25480/12

*

750m，涨幅达 18.18%；宝嘉龙（Ducru�Beaucaillou）环比涨幅位居第二，

价格由 9月末的 8007元 /12

*

750m上涨为 10月末的 8947/12

*

750m，涨幅达 11.75%；宝马庄

（Palmer） 环比涨幅位居第三， 价格由 8 月末的 10780 元 /12

*

750m 上涨为 10 月末的

11760/12

*

750m，涨幅达 9.09%。

本月环比跌幅最大的三支葡萄酒分别是：

都夏美隆（Duhart�Milon）环比跌幅最大，达 -16.07%；柏菲（Pavie）环比跌幅 -9.19%，位

居第二；白马庄园（Cheval�Blanc）环比跌幅 -8.39%，位居第三。

昊樽期酒·2013 年 11 月 5 日

时间：截至

2013

年

10

月末

注：上述葡萄酒价格为 Liv-ex上记录的截至 2013年 10月末的市场价 market�price，按实时汇率进行折算。

序号

1

2

3

葡萄酒名称

Opus�one

Ducru�Beaucaillou

Palmer

环比涨幅

18.18%

11.75%

9.09%

序号

1

2

3

葡萄酒名称

Duhart�Milon

Pavie

Cheval�Blanc

环比跌幅

-16.07%

-9.19%

-8.39%

时间：截至 2013年 10月末

截至 2013 年 10 月末，昊樽 30 指数（BHC�30�Index）报收于 1082.27 点，较 9 月末点

数（1082.32点）下跌 0.05点，环比跌幅 0.00%。 同期，Liv-ex100指数报收于 265.18点，环

比下跌 2.77 点，跌幅 -1.03%。 昊樽 30 指数（BHC�30�Index）追踪 30 款在中国市场认知

高、表现相对活跃的高端葡萄酒的价格变化，用于观察高端品种市场的风向标。

-CIS-

基金代码 基金名称 单位净值 累计净值 基金资产净值 基金规模

１８４６８９

基金普惠

０．９１２７ ３．７８０７ １

，

８２５

，

３２６

，

０１７．５１ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００２

嘉实泰和封闭

１．２７０３ ２

，

５４０

，

５２４

，

６７５．０３ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９０

基金同益

０．９２０６ ４．２３４６ １

，

８４１

，

２８７

，

２０８．２４ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９１

基金景宏

０．８９２８ ３．６９７８ １

，

７８５

，

６１３

，

９５４．２５ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００５

基金汉盛

１．２１００ １．２１００ ２

，

４１９

，

９７８

，

９７９．４７ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００９

华安安顺封闭

1.0840 3

，

251

，

989

，

643.91 ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９２

基金裕隆

０．８８６７ ４．２０２７ ２

，

６５９

，

９７８

，

１０５．０３ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９３

基金普丰

０．８０８９ ２．８９５３ ２

，

４２６

，

６０９

，

０８７．３６ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１８

华夏兴和封闭

０．９５５４ ３．３８８４ ２

，

８６６

，

３２７

，

２７１．３７ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９８

基金天元

０．９１８６ ２

，

７５５

，

６９０

，

４２９．０５ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１１

国泰金鑫封闭

１．３３４２ ３．３１１２ ４

，

００２

，

５３６

，

６６８．４３ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９９

基金同盛

１．０６１２ ３．２２３７ ３

，

１８３

，

５８７

，

０７９．７９ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７０１

基金景福

０．９２８４ ２．９１２４ ２

，

７８５

，

２５８

，

５４８．７０ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１５

基金汉兴

０．９７４３ ０．９７４３ ２

，

９２２

，

８３７

，

８３０．８５ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００３８

通乾基金

１．０６５７ ３．３７８７ ２

，

１３１

，

３９７

，

５７９．８３ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２８

基金鸿阳

０．７４３５ ２．３１５０ １

，

４８６

，

９６６

，

５９６．１８ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００５６

易方达科瑞封闭

１．０４７６ ３

，

１４２

，

８２３

，

４９７．２６ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２１

嘉实丰和价值封闭

１．０２２１ ３

，

０６６

，

３８５

，

１７６．３９ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２２

长城久嘉封闭

０．８５６９ １

，

７１３

，

７９０

，

７０５．８８ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００５８

银河银丰封闭

０．８８６０ ３．２４４０ ２

，

６５９

，

４４４

，

３１９．６３ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００


