
10

亿元“热场”过后

百度“百赚” 归于大路货

□本报实习记者 梅俊彦

“百度理财

B

”（“百发”） 在

28

日

上线后， 很多投资者还没回过神来

就已经售罄，

10

亿元额度

4

小时就凑

满。 一番热场过后， 一位主角登场

了：百度理财平台随即推出“百赚”

产品。 该产品于

31

日开卖，投资标的

与“百发”类似，均是华夏基金的货

币基金。 与“百发”不同的是，该产品

页面上暗示预期年化收益率超过

4.2%

。与“百发”相比，“百赚”的预期

收益率降低了将近一半， 已经回归

到投资货币基金的本质。 这也使得

“百赚” 的特性跟余额宝相差无几，

对投资者的吸引力大降。

7家网银客户可购买

百度理财主页

10

月

31

日的页面

相当简单，没有产品介绍，没有预

期收益率， 跟投资相关的信息是：

“灵活存取收益高”、“交易安全有

保障”和“财神建议最佳购买时间”

的倒计时。

中国证券报记者

10

月

31

日对购

买进行了一次体验。 开户登陆之后

在“我的小金库”页面上看到更多的

产品相关信息。 页面显示“百赚”由

华夏基金公司提供产品， 华夏现金

增利货币

E

最近

30

天的年化收益率

是

4.816%

。

关于“百赚”这个产品能给投资

者带来多少收益，页面上用词含糊，

仅有“超活期收益

12

倍”这句主语缺

失的表述。

“百发”在预期收益率上的故事

很多。 在“百发”发行前后，百度的页

面虽没有

8%

收益的信息，但是遭到

证监会的核查。 这次“百赚”对预期

收益率含糊的表态， 是百度首次把

收益率相关的信息放到了理财计划

的页面上。

业内人士提醒，百度所说的“超

活期收益

12

倍”有可能是指货币基金

过往的业绩，这并不代表未来的业绩。

记者点击“我要投钱”按钮，百

度显示“百度理财

B

创始会员资格已

满，您将投钱的是百赚”。 在选择银

行页面， 记者看到可供选择的银行

仅有

7

家，分别是建设银行、浦发银

行、招商银行、平安银行、农业银行、

民生银行和上海银行。 页面上再无

选择其它银行的通道，比如说“其它

银行”“银联”之类，这意味着非上述

7

家银行的网银用户将无法购买“百

赚”产品。

预期收益率回归理性

如果“超活期收益

12

倍”说的是

百赚的预期收益率的话， 按照现有

0.35%

的活期存款利率来算，

12

倍是

4.2%

。该预期收益率与“百发”相比，

降低了接近一半， 也落在货币基金

的正常收益区间。

“没想到百度这么快就回归理

性了。 ”一位银行理财人士对中国证

券报记者表示。 此前“百发”

8%

的预

期收益率被不少业内人士认为是

“赔钱赚吆喝”。

据了解，“百发”要不赔钱，可以

用自有资金跟着投资者购买同等份

额的货币基金， 把收益部分跟投资

者共享或者全部送给投资者。 另外，

百度在“百发”产品上还设置了“百

宝箱”功能。

百度给“百发”的投资者的短信

中如此说：“百度理财创始会员您

好！ 在查看到您目前收益的同时，请

不要忽略百宝箱的存在， 因为

60

天

之后您会发现， 我们的诚意就在其

中，请您相信我们的努力！ 或许投资

者期望的高收益可能还得等到

2

个

月后百宝箱的开启。 ”

业内人士指出，“百宝箱” 的设

置给“百发”的最终收益留下了很大

弹性，投资标的物表现不如预期时，

百度可以考虑通过“百宝箱”给投资

者“送钱”。

不过， 上述均为业内人士猜测。

多位业内人士指出，

8%

的高收益率

无论如何都不是长久之计。“百赚”把

预期收益率降低到

4.2%

，正是百度的

理财回归理性的表现。预计日后这种

投资标的物是货币基金的产品会淡

化投资者对其预期收益率的观念。

投货基产品风险低

人人聚财

CEO

许建文对中国证

券报记者表示，百度理财备受瞩目，

主要是因为

8%

收益率的噱头，预期

收益率降低之后， 本质上与余额宝

几乎没有区别， 这会影响投资者热

情。 由于“百赚”并没有总额度的限

制，因此难以得知当天的销售情况。

10

月

31

日数据显示， 天弘增利

宝（余额宝投资标的）七日年化收益

率是

4.76%

，华夏现金增利

E

（百赚投

资标的）截至

10

月

29

日的

7

日年化收

益率为

4.772%

，两者相差无几。其他

货币基金的七日年化收益率也在

3%

到

5%

的区间内。

业内人士指出，百度理财、余额

宝等产品的投资标的都是货币基

金， 设计上实际上没有突破货币基

金的正常收益范畴。 许建文认为，客

户投资百度理财和余额宝基本上没

有亏损的风险， 过往的货币基金的

业绩很少出现年度亏损的情况。

业内人士指出， 目前百度理财

的收益率降低之后， 与余额宝相比

劣势明显。 余额宝有着庞大的账号

体系，支付宝有着良好的用户体验，

另外还有电商平台作为支持， 在收

益率以外的服务强于百度的平台。

“百度做金融，跟腾讯、阿里相

比没有太大优势。 肯定是靠让利，价

格战先打起来， 再把其他业务做起

来，才能跟另外两大巨头竞争。 ”许

建文说。

不过也有业内人士指出， 百度

或许能走出一条新路子， 比如百度

凭借目前的热度， 发出更多投资标

的更为丰富的产品， 最终有可能成

为类似于理财超市的形态。

CFP图片

本周短期理财产品的周均收益率均有提高

数据来源：巨灵财经，由金融界

－
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注：

１

、本表所列

11

月

2

日的数据由有关基金管理公司计算，基金托管银行复核后提供。

２

、基金资产净值的计算为：按照基金所持有的股票的当日平均价计算。

３

、累计净值

＝

单位净值

＋

基金建立以来累计派息金额。

证券投资基金资产净值周报表

截止时间：

２０13

年

11

月

2

日 单位：人民币元

银行理财 理财风向

各期限预期收益率最高产品

实物养老保障计划登场

□本报记者 丁冰

合众人寿日前推出国内首款保险产品对接养

老社区的实物养老保障计划。 每月

1500

元，连续缴

纳保费，就可以保证

70

岁入住“居住在家中，生活在

社区，服务于机构”的

CCRC

持续健康退休社区。

除武汉之外，合众人寿在山东、北京、黑龙江、

江苏、上海等省市也在积极规划进入，未来几年将

完成全国化的养老社区战略布局。

自

2009

年保监会批准第一个养老社区投资试

点以来，业内关于传统养老保险产品与养老社区如

何对接存在分歧。

2012

年， 泰康人寿首推挂钩养老社区的保险

产品，购买其产品即获得入住养老社区的资格，未

来入住养老社区的房屋租金和居家费用由保险合

同产生的利益则根据当时的市场价来支付。 而此

次合众人寿的养老保障计划则规定， 客户只要购

买保险并连续缴费，就可以保证养老社区的入住，

而不必再支付租金， 锁定未来在养老社区租金方

面的投入。

不过需强调的是，由于未来人力成本、医疗成

本等服务成本具有太高的不可控性，购买合众人寿

保险的客户未来入住养老社区的服务费用，则要根

据未来市场情况另外缴纳。

对外经贸大学保险学院院长王稳指出，合众人

寿保单覆盖养老社区租金，这一模式打破了传统保

险产品的观念和产品模式，从虚拟的预期收益保障

向可见的实物保障转移，推动了养老地产产品模式

的升级。

据了解，合众养老社区的建设内容包括定位于

55

至

70

岁的活跃老人社区和

70

岁以上的持续退休

社区。 该社区集居家、社区和养老机构三种养老方

式于一体，提供了包括独立生活、协助照料和专业

护士护理等系统化的专业照料服务。

据相关负责人介绍，想要入住合众人寿养老社区可

以通过两种方式。 一种是通过购买保单，目前合众

人寿推出包括“合众乐享优年生活实物养老保障计

划”、“合众颐享优年生活实物养老保障计划” 以及

“合众优年世家实物养老保障计划”三款产品，购买

产品后到合同约定年龄便可入住养老社区，根据入

住年限的不同， 每年缴费在

3

万元和

4.8

万元不等。

另一种是可选择租赁的形式，即入住者缴纳一定数

额押金，并定期交房租以及不同标准的服务费用等

相关费用。

目前由于缺乏土地、税收等方面的优惠政策，养

老社区运营成本较高，还未有成熟的盈利模式，因此

大多数商业机构办养老社区往往定位于高端人群，

少数已经开售的挂钩养老社区的保险产品， 最低门

槛也在几百万元以上。 分析人士指出，合众的养老

社区模式意味着未来租金上涨的风险有保险公司

承担，这一运作模式的盈利持续性尚待观察。

信用卡积分使用大比拼

□陈洋

随着信用卡用户的大量增长，各大银行为完善

消费者的刷卡体验，推出积分兑换活动来鼓励持卡

人积极刷卡消费。 对于消费者来说，什么形式的积

分兑换活动既方便又实惠呢？

类型一：积分换购有额度限制，只能网上兑换

目前大部分信用卡积分兑换活动均采取此种

形式，消费者在进行刷卡消费之后会产生相应的积

分（通常为

1

元

1

分），当积分累积到一定程度，便可

在指定网站进行相应礼品的兑换。如交行信用卡用

户，当积分累积到

66000

分时，可兑换价值

149

元的

惠家电水壶一台。又如民生银行积分至

195000

分便

可兑换价值

421

元的三洋电热水瓶一台。

点评：这种积分兑换模式对消费者的积分数值

提出较大的要求， 若积分未达到银行规定的额度，

则无法进行相应礼品的兑换。 相应地，只要积分越

高，可供兑换的礼品价值也就越高。此外，对礼品兑

换的地方有所规定，一定程度上不太方便持卡人进

行礼品的筛选与兑换。

推荐指数：

★★☆☆☆

类型二：积分当钱花，兑礼范围广

此类银行刷卡积分方式均为消费

1

元累积

1

分， 在使用信用卡消费的同时可以进行等值的积

分积累，进而使用积分进行礼品兑换。 近日，广发

银行推出的信用卡“积分当钱花”的活动，兑换礼

品时持卡人不再受积分数值限制，一条口香糖，一

瓶洗发水，都可用积分购买。 此外，消费者不仅可

在广发积分商城兑换礼品，还可以就近选择超市、

便利店等参与积分换购活动， 参与换购的商家囊

括必胜客、赛百味、哈根达斯等餐饮、甜品门店。

“积分换购”涵盖范围广，涉及品牌多，消费者可根

据需求进行礼品兑换。

点评：此类银行不仅在积分方式上为消费者提

供了便利，采用等值积分方式，持卡人花一分钱便

可得到一分的积分，实现“积分当钱花”的兑换方

式，使消费者积分不再成为“鸡肋”。

推荐指数：

★★★★★

类型三：积分形式各不相同，礼品进行网上兑换

如今各大银行信用卡的积分模式各不相同，因

而导致兑换礼品的形式各异。 如中行刷卡购车每

100

元人民币积

8

分，购房每

100

元人民币积

6

分。 而

像工行、农行、建行等银行的信用卡用户进行购房、

购车、批发、网上交易等均不享受积分。中行的信用

卡消费者，每积满

12700

分或

31700

分可在指定网站

进行相应礼品的兑换。

点评： 上述这些银行的积分方式都不尽相同，

但其共同点都是花一分钱而得不到同等价值的积

分，且兑换礼品时必须到指定的网站兑换特定的礼

品。 一方面消费者刷卡消费积分的范围比较窄，另

一方面使用积分进行礼品兑换时的限制也较大。

推荐指数：

★★★☆☆

跨年理财扎堆上市

预期收益率超

5%

□本报记者 殷鹏

虽然“跨年”理财产品年年有，

但今年的“跨年理财”产品似乎来

得特别早。 最近，不少银行已经开

始扎堆推出“跨年”理财产品，而且

年化收益率普遍超过

5%

。在商业银

行人士看来，年末资金面紧张和银

行间市场资金拆借利率高企是主

要原因。 多位商业银行理财客户经

理预计，目前的高收益率状况将持

续一段时间，四季度资金面明显松

下来的可能性不大，银行理财产品

和货币基金产品收益率将持续上

扬， 建议投资者考虑购买

90

天左

右、预期年化收益率在

5%

以上理财

产品来锁定收益。

根据权威机构数据统计，今年

三季度共有

10253

款理财产品到

期， 有

76%

的产品披露了到期收益

数据，其中

40

款产品未达到最高预

期收益率，均为结构性产品。 未达

预期收益或出现亏损已成为金融

消费者对银行理财产品投诉的最

主要问题。 理财专家表示，商业银

行开展理财资产管理业务试点目

前已启动，债券直接融资工具等创

新金融工具的运用将使银行理财

产品逐渐摆脱当前利率市场化“推

手”的作用，以预期收益率为主的

发行形式也将彻底转变。

随着手机银行的跑马圈地，全

国约

50

家银行推出了手机银行客

户端，并在价格、优惠政策、产品创

新等方面展开激烈竞争。 为了吸引

客户， 手机银行除了传统的转账、

汇款等业务有优惠以外，专属理财

产品也纷纷问世。 通过手机银行渠

道购买的理财产品，收益率通常会

比从常规渠道购买的理财产品高

0.1

至

0.2

个百分点， 而且购买更便

捷。 业内人士称，手机银行将会成

为未来购买理财产品的主渠道。

购买银行理财产品不仅要看

预期收益率，还要根据每位投资者

的实际情况进行选择。 银行理财产

品的收益率主要由投资期限、投资

金额、是否保本、投资方向等因素

决定，这些因素对不同购买者会有

不同影响。 一般而言，投资期越长，

预期收益率越高； 投资期越短，预

期收益率越低。 承诺保本的，预期

收益率低；不承诺保本的，预期收

益率高。

据金融界金融产品研究中心

统计， 本周共有

667

款理财产品发

行，预期收益率整体略有增加。 除

12

个月和

12

个月以上期限的理财

产品周均收益率略有下降外，其它

期限理财产品的周均收益率均有

不同程度提高。 从收益率分布来

看，各期限预期收益率最高产品属

股份制商业银行、 城市商业银行、

国有商业银行和外资行。 其中，

7

天、

14

天、

1

月和

12

月， 这四种期限

预期收益率最高的产品均被平安

银行发行的产品所占据。 天津银行

发行的一款理财产品占据了

3

个月

期限产品预期收益率第一的位置，

而中国银行的一款

6

月期非保本浮

动收益产品以高达

6%

的预期收益

率居同期限产品的首位。

金博会刮起互联网金融旋风

□学军

被誉为 “中国金融第一展”的

北京金博会，是众多金融机构大显

身手的时候，称得上是一场金融界

的盛宴。 在本周开幕的第九届金博

会上，“互联网金融”成为最热门的

词汇，各家机构紧抓时机展示最新

产品。

将金融服务植入手机通讯

SIM

卡，进而实现通过手机就能完成“随

时、随身、随心”的“轻松”支付享受。

这不是故事，也不是梦想，浦发银行

北京分行在本次金博会上展现了国

内第一部融合智能通讯功能和金融

支付功能的手机———

NFC

手机。

据浦发银行北京分行负责人介

绍， 这部手机完全可以实现支付功

能。 这使得该行成为国内唯一一家

将银行卡完整地空中植入手机

SIM

卡， 并实现诸多空中服务的移动金

融银行。

据介绍，未来，随着支付环境的

不断改善， 手机支付银行卡还能在

出租车、公交、地铁等公共交通领域

使用。

NFC

手机的面市使诸多金融

需求通过轻挥手机即可完成， 使普

通民众的生活变得更为快捷、 更为

安全。 浦发银行在本届金博会上重

点展示的

NFC

手机，不仅便利，还能

享受很多专属优惠。

而一些非银行金融机构也在本

次金博会展示互联网金融产品。 网

信金融是由多家知名金融企业与专

业投资机构创办的互联网金融综合

服务提供商， 为用户提供包括第三

方支付、

P2P

、 众筹等在内的互联网

金融服务。 本届金博会上，网信金融

展出了理财宝、 先锋预付支付卡、

P2P

网贷、经营性贷款、众筹（大众筹

集资金， 具有门槛低， 依靠大众力

量、注重创意的特征）平台等互联网

金融业务和产品。

网信金融

CEO

盛佳说，“最近，

网信旗下的众筹网联合业内其他

众筹类网站共同推出了众筹开放

平台。 这是一个众筹行业开放化

合作与资源共建共享的线上平台。

一方面，该平台可以帮助用户快速

接入众筹网，帮助项目获得展示和

用户资金支持的机会；另一方面，

它有效整合了行业资源，最大程度

上弱化行业竞争，突出行业合作的

力量。 ”

期限

本周均收益率

（%）

区间

（%）

上周均收益率

（%）

区间（%）

预期收益变动

（百分点）

７

天

３．４４ ２．５－４．８ ３．４２ ２．５－４．８ ０．０２

１４

天

３．４３ ３．４－３．４５ ３．４２ ３．１－３．７ ０．０１

１

月

４．５３ ３．６－５．１ ３．１０ ０．７－４．８ １．４３

３

月

４．８９ ０．５－６．１ ４．７８ ０．５－６ ０．１１

６

月

５．１１ ０．６５－６ ５．０９ ０．６５－５．９５ ０．０２

１２

月

５．０４ ０．９－６ ５．１５ １．８５－５．９ －０．１１

１２

月以上

５．２０ １．１－１２ ５．５５ ２．２－１２．５ －０．３５

期限 预期收益率％ 产品名称 发行机构 投资方式

７

天

４．８

聚财宝现金溢

２０１２

年

６

号人民币理财产品

（认购期：

２０１３

年

１０

月

３０

日—

１０

月

３１

日）

平安银行 非保本浮动

１４

天

３．４５

聚财宝双周利

２

号人民币理财产品 （滚动

型）（认购期：

２０１３

年

１０

月

２９

日—

１０

月

３１

日）

平安银行 保本浮动

１

月

５．１

“聚财宝”组合类（和盈计划）

２０１３

年

６１６

期

人民币理财产品（理财夜市）

平安银行 非保本浮动

３

月

６．１

津银理财

－

汇富计划

１８７

期（

２０１３ｈｆ１８７

）（

１００

万（含）以上）

天津银行 非保本浮动

６

月

６

中银稳富

ＴＪＺＸ１３３５１Ｄ－ＳＨＢＫ

期社保卡（第

四期） 专属人民币理财计划 （

ＺＹＷＦ－

ＴＪＺＸ１３３５１Ｄ－ＳＨＢＫ

）

中国银行 非保本浮动

１２

月

６

平安银行平安财富结构类 （

１００％

保本挂钩

ＥＴＦ

）

２０１３

年

１０４

期人民币理财产品

平安银行 保本浮动

１２

月以上

１２

汇享天下

－

一年期人民币结构性投资产品

（

２０１３

年第

１５１

期）（到期

９０％

本金保障）

（

ＥＱ８Ａ４１９

）

汇丰银行 非保本浮动

基金代码 基金名称 单位净值 累计净值 基金资产净值 基金规模

１８４６８９

基金普惠

０．９３９７ ３．８０７７ １

，

８７９

，

４０２

，

９１９．５１ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００２

嘉实泰和封闭

１．３１１５ ２

，

６２３

，

０４７

，

８３７．４３ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９０

基金同益

０．９４２４ ４．２５６４ １

，

８８４

，

７５０

，

３５２．６２ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９１

基金景宏

０．９１６５ ３．７２１５ １

，

８３３

，

０７５

，

２８３．８８ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００５

基金汉盛

１．２３１８ １．２３１８ ２

，

４６３

，

６３０

，

１４０．８７ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００９

华安安顺封闭

1.1045 3

，

313

，

526

，

036.38 ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９２

基金裕隆

０．９１５７ ４．２３１７ ２

，

７４７

，

０８１

，

５６６．３５ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９３

基金普丰

０．８３４３ ２．９２０７ ２

，

５０２

，

９１８

，

１４９．２３ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１８

华夏兴和封闭

０．９７９７ ３．４１２７ ２

，

９３９

，

１４８

，

３９１．１４ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９８

基金天元

０．９３６４ ２

，

８０９

，

３０１

，

８３６．９５ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１１

国泰金鑫封闭

１．３７８０ ３．３５５０ ４

，

１３３

，

８５６

，

７８６．９２ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９９

基金同盛

１．０８９５ ３．２５２０ ３

，

２６８

，

３９１

，

９８８．９９ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７０１

基金景福

０．９６７７ ２．９５１７ ２

，

９０３

，

０１９

，

５５５．３４ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１５

基金汉兴

０．９９９３ ０．９９９３ ２

，

９９７

，

７９７

，

９６８．７７ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００３８

通乾基金

１．０９４５ ３．４０７５ ２

，

１８９

，

０１３

，

０４７．１５ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２８

基金鸿阳

０．７７０３ ２．３４１８ １

，

５４０

，

６８５

，

９０９．２６ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００５６

易方达科瑞封闭

１．０７５０ ３

，

２２５

，

０８３

，

７１４．００ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２１

嘉实丰和价值封闭

１．０５２３ ３

，

１５６

，

９８３

，

２８７．８９ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２２

长城久嘉封闭

０．８８３４ １

，

７６６

，

７９７

，

７６６．９１ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００５８

银河银丰封闭

０．９０４０ ３．２６２０ ２

，

７１１

，

１９３

，

９１９．０２ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００


