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证券名称

三季度净利润

（亿元）

三季度

营业收入增长率

（

％

）

三季度

净利润增长率

（

％

）

华策影视

２．０９００ ４２．５０ ３０．５０００

吉视传媒

１．５３００ １９．４０６０ ３２．８６８１

蓝色光标

２．６４００ ３９．８３８７ ３１．７９９４

大地传媒

２．３６００ ４１．７５７１ ９３．７１９７

省广股份

１．６８００ １４．５５４５ ６７．７８２４

华谊兄弟

４．１２００ ４４．５３００ ２０６．８６００

光线传媒

２．３８００ ２８．８４００ ７５．０５

中兴通讯前三季净利增132%

预计今年扭亏为盈

中兴通讯发布前三季度业

绩，

1-9

月中兴通讯实现营业收

入

546.59

亿元，同比下降

10%

，实

现归属于上市公司股东的净利

润

5.52

亿元， 同比增长

132.44%

，

基本每股收益为

0.16

元， 与之前

公告预测区间相一致。 中兴通讯

预计，

2013

年度将扭亏为盈。

公告称，报告期内，公司加

大对费用控制的力度， 研发、销

售及管理三项费用得到有效控

制，第三季度单季扣除非经常性

损益后的净利润今年以来首次

转正，也是

2012

年第二季度以来

单季度扣除非经常性损益后净

利润为正。（谢卫国）

中国中冶子公司引入战略投资者

□本报记者 陈静

日前，中国中冶旗下中冶京

诚工程技术有限公司与石家庄

钢铁有限责任公司签署协议，引

入石钢作为中冶京诚 （营口）装

备技术有限公司的战略投资者，

开始对这一近年来连续亏损的

项目进行“大刀阔斧”式改革。

在国家对钢铁行业调控、

行业整体景气度下滑的大环境

下， 营口制造公司近年来连续

大额亏损， 对中冶京诚及其母

公司中国中冶造成了重大影

响。据了解，中冶京诚曾多方寻

找项目合作方， 但一直未达成

建设性合作。

为尽快实现扭亏的目标，中

冶京诚一方面对营口制造公司

冶炼系统盈利能力进行深入分

析，形成了“电炉炼钢改转炉炼

钢以降低成本， 同时增加轧材

线，将坯料加工成材提高一定利

润”的扭亏思路；另一方面，积极

寻找在战略上匹配，与自身具有

共同业务发展思路的战略投资

者。基于共同的高端材料及技术

装备制造的发展诉求，为实现业

务和技术的互补，中冶京诚此次

引入石钢入股营口制造公司，实

现强强联合。

石钢作为河北钢铁集团的

控股子公司， 在特钢行业有较

长的历史， 是目前国内最主要

的特殊钢专业棒材生产企业，

现有产能为铁

200

万吨、 钢

260

万吨、钢材

260

万吨。 此次联合

将进一步完善营口制造公司的

产业配套， 从根本上释放和提

高盈利潜能， 快速形成市场竞

争能力。未来，营口制造公司将

借助石钢正在实施新建大型棒

材生产线项目的契机， 对公司

已建成投产的冶炼系统进行配

套升级， 有望形成

60

万吨棒材

生产能力， 并将富余原料资源

用于满足约

10

万吨铸锻件产品

的生产能力。

4.2

亿美元布局美、俄市场

福耀玻璃国际化战略加速

□本报记者 汪珺

继

9

月

24

日宣布拟赴港上

市、 募资推行国际化战略后，福

耀玻璃又宣布了其国际化战略

的下一步棋。公司

10

月

22

日晚间

公告， 拟投资

2.2

亿美元在俄罗

斯卡卢加州独资设立“福耀俄罗

斯浮法玻璃有限公司”， 建设浮

法玻璃项目， 同时投资

2

亿美元

在美国俄亥俄州独资设立“福耀

玻璃美国有限公司”， 建设汽车

安全玻璃项目。

资料显示，

2011

年， 福耀玻

璃在俄罗斯卡卢加州投资建设

了公司第一家也是目前唯一的

海外分工厂，项目总投资为

6.61

亿元， 拟形成年产

300

万套汽车

玻璃的产能。截至今年

9

月，年产

100

万套汽车玻璃的第一条生产

线已经逐步开工，未来还将有两

条具有同样生产能力的生产线

投产。

为就近解决上述汽车玻璃

生产基地的原材料供应，福耀玻

璃决定在上述生产基地附近投

资建设两条浮法玻璃生产线项

目，其中一条日熔化量为

600

吨，

一条日熔化量为

900

吨。

此次在美国投资设立的汽

车安全玻璃项目， 则将成为与

俄罗斯项目并驾齐驱的海外分

工厂。 福耀玻璃称，该项目将配

备最先进的现代化生产设备，

最终形成年产

300

万套汽车安

全玻璃的生产规模， 与俄罗斯

项目相当。

作为国内汽车玻璃龙头，福

耀玻璃目前的国内市场占有率

在

70%

以上，海外市场占有率也

在

15%

左右， 还有较大提升空

间。 此次赴港上市，福耀玻璃的

主旨也在于募资推进国际化战

略。 根据计划，其此次发行

H

股

股票所得的募集资金在扣除发

行费用后， 拟全部用于在俄罗

斯、美国或欧洲、美洲等地区建

设汽车玻璃及浮法玻璃生产基

地、营销与服务网络及国际化研

发及设计平台。

业绩持续高增长

部分传媒公司四季度业绩或加速释放

□本报记者 姚轩杰

10

月

23

日， 创业板明星股华

谊兄弟、 光线传媒等公司发布三

季报， 拉开了文化传媒公司三季

报大幕。 尽管近期部分传媒公司

股价遭遇深度调整， 但影视、游

戏、 广告等公司的业绩仍然持续

增长。

业绩持续增长

随着文化消费的日益升温，

影视行业仍然处于黄金发展期，

华谊兄弟、 光线传媒等相关公司

的业绩继续保持快速增长， 领涨

传媒板块。

华谊兄弟三季报显示， 前三

季度公司实现营业总收入

10.23

亿

元，同比增长

44.53%

；归属于上市

公司股东的净利润

4.12

亿元，同比

增长

206.86%

。 报告期内公司上映

影片共

6

部，《十二生肖》、《西游降

魔篇》、《狄仁杰之神都龙王》等票

房收入均超过

5

亿元，电影业务收

入与上年同期相比增长

154.10%

。

光线传媒发布的三季报显

示， 前三季度公司实现营业收入

6.9

亿元，同比增长

28.84%

；归属于

上市公司股东的净利润

2.38

亿元，

同比增长

75.05%

。 业绩增长的主

要原因是公司投资发行了 《致我

们终将逝去的青春》、《中国合伙

人》、《赛尔号

3

》 等

7

部电影以及

《精忠岳飞》等

4

部电视剧，影视剧

收入大幅增加。

作为电视剧生产的龙头企

业， 华策影视上半年业绩增长

24%

， 并且完成了一项重大并

购———

16.52

亿元并购克顿传媒。

其三季报显示， 前三季度公司实

现营业收入

6.91

亿元， 同比增长

42.5%

；归属于上市公司股东的净

利润

2

亿元，同比增长

30.5%

。 公司

表示， 业绩增长主要系随着公司

的业务规模扩大， 投资拍摄的影

视剧数量和规模均增加， 相应的

影视剧销售收入大幅增加。

上半年完成西藏博杰的并购

后， 广告行业龙头企业蓝色光标

发布的三季报显示， 前三季度公

司实现营业收入

21.3

亿元，同比增

长

39.84%

； 归属于上市公司股东

的净利润

2.65

亿元， 同比增长

31.8%

。

上半年披露河南省新华书店

资产注入的大地传媒业绩有大幅

提升。 其三季报显示，前三季度公

司实现营业收入

21.32

亿元， 同比

增长

41.76%

； 归属于上市公司股

东的净利润

2.36

亿元， 同比增长

93.72%

。 吉视传媒前三季度实现

营业收入

12.93

亿元， 同比增长

19.41%

； 归属于上市公司股东的

净利润

1.53

亿 元 ， 同 比 增 长

32.87%

。

不过， 一直希望转型手游的

朗玛信息三季报显示， 前三季度

公司实现营业总收入

1.18

亿元，同

比增长

8.85%

；归属于上市公司股

东的净利润

4439.5

万元，同比下降

22.98%

。 公司解释称，电话对对碰

业务是公司当前主要的现金流业

务， 前三季度该业务会员数及营

业收入增速有所放缓。

四季度业绩或井喷

从目前的情况看， 多家传媒

公司在四季度将有新游戏上线或

新电影上映， 为其全年业绩增长

奠定基础。

对于华谊兄弟来说， 四季度

《私人定制》是最大看点。 据悉，由

冯小刚导演，葛优、白百合、李小

璐、范伟主演的影片《私人定制》

档期确定为

12

月

19

日， 将占据圣

诞和元旦档期。 华谊兄弟在

10

月

中旬开始已经启动该影片的营销

宣传， 业内预计票房会获得较大

成功。 有券商预测，该影片票房有

望超过去年贺岁档的票房冠军

《泰囧》。

此外， 掌趣科技相关人士透

露， 华谊兄弟四季度有可能继续

减持所持有的掌趣科技股票。 华

谊兄弟在中报中已披露， 上半年

出售所持掌趣科技部分股份取得

了

3.2

亿元的投资收益， 而上半年

华谊兄弟净利润为

4

亿元，也就是

说减持掌趣科技的投资收益占到

业绩的

85%

。

而光线传媒的电影业务在四

季度也会集中发力， 这也是公司

四季度的最大看点。 据了解，公司

四季度将上映的《四大名捕

2

》，在

第一部良好票房和口碑基础上有

望斩获

3

亿元以上的票房收入；而

《中国好声音》同名电影有望借助

《好声音》节目的知名度和影响力

成为票房过

5

亿元的现象级电影。

对于今年的牛股中青宝来

说，四季度将发力手游，多款手游

产品将上线。 备受市场关注的《仙

战》已经上线，玩家持续爆满；同

时，《熊猫大作战》 等五款产品也

将适时推出；另外，控股子公司美

峰数码将相继推出 《我是神仙》、

《我是英雄》等游戏产品；苏摩科

技已经有三四款产品提交腾讯相

关部门测试。

刚刚完成玩蟹科技和上游信

息两家游戏公司并购的掌趣科技

负责人也透露，目前，玩蟹科技还

有四款移动游戏产品正在研发

中，预计将陆续在

2013

年第

4

季度

和

2014

年初上线； 上游信息正积

极将其主打产品《塔防三国志》的

运营拓展至海外市场， 目前已通

过代理方式在港澳台地区上线运

营， 后续还将在土耳其等地区运

营， 此外还有两款网页游戏产品

和一款移动网络游戏产品处于研

发过程中， 计划将陆续于

2013

年

第四季度上线。

并购仍会持续

业内人士认为， 今年是传媒

业的“并购年”，未来并购潮还将

持续。 从中央政策层面看，到

2020

年文化产业要成为国民经济支柱

性产业， 这意味着文化传媒企业

将迎来黄金发展期。

据国家统计局数据，

2012

年

文化产业 产值占

GDP

比 重 为

3.4%

。 而要成为支柱性产业产值

要达到

GDP

的

5%

以上。研究表明，

当人均

GDP

接近或超过

5000

美元

时，文化消费会进入“井喷时代”。

2012

年中国人均

GDP

已经超过

6000

美元。

北京大学文化产业研究院副

院长陈少峰表示， 文化企业的发

展黄金期也是文化产业并购整合

的黄金期。 而大部分文化企业都

属于小微企业， 只有大幅提高行

业集中度， 中国才能诞生世界级

的综合传媒集团。 至少在未来

5

年

里， 传媒公司之间的并购还将处

于高潮期， 而已上市的传媒企业

占据了有利的条件， 这将使得文

化传媒行业的并购成为未来

A

股

市场最大亮点之一。

蓝色光标表示， 公司将坚持

走出去的发展战略， 坚持国际布

局； 积极寻找营销传播服务链条

上的每个环节中的细分领域的优

质企业， 继续完善公司在营销传

播产业链的布局； 在业务前瞻方

面， 公司将继续积极拓展产业链

上下游业务， 重点发展数字领域

市场，积极开拓海外市场。

而掌趣科技、中青宝、华谊兄

弟、 华策影视等公司在继续并购

国内优质标的的同时， 也在计划

加紧收购海外游戏、影视公司。 此

外，中南传媒、中文传媒、凤凰传

媒计划并购电影、游戏、互联网公

司，要打造更完整的传媒产业链。
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聚焦三季报

中石油中海油挺进巴西深水油田

□本报记者 汪珺

中国两大油企中石油、中海

油与多家外国油企组成的联合

投标体中标巴西一大型深水油

田。中国油企借此战略性进入超

深水领域，也进一步扩大我国油

企的全球油气合作范围。

根据中海油

10

月

22

日发布

的公告， 作为与巴西石油公司、

壳牌、道达尔及中石油组成的联

合投标体一员，中海油获得一份

为期

35

年的产品分成合同，用以

开发位于巴西海上桑托斯盆地

的盐下石油发现利布拉油田。

在中标的联合投标体中，中

海油持有

10%

的权益，巴西石油

担任作业者并持有

40%

的权益，

壳牌持有

20%

、 道达尔持有

20%

，中石油持有

10%

的权益。

据介绍，利布拉油田位于桑

托斯盆地， 距离里约热内卢海岸

约

170

公里，是世界上最大的深水

油藏之一。 该区块面积约

1550

平

方公里，水深约

2000

米。巴西国家

石油管理局估计， 利布拉油田的

可采资源量为

80

亿

-120

亿桶原

油，高峰日产总量可达

140

万桶。

机构减持致股价大跌

□本报记者 姚轩杰

近期传媒板块相关个股普遍

下跌，华谊兄弟、光线传媒、天舟

文化、中青宝等跌幅均超过三成，

市场也开始蔓延恐慌情绪。 今年

以来传媒板块手游、 并购等概念

受资金热捧， 部分公司股价前期

涨幅巨大，中青宝从年初至

9

月

10

日除权前上涨

6

倍以上，成为今年

以来涨幅最大的牛股。

不过，传媒板块业绩普遍仍保

持较高增长，且四季度仍将有业绩

释放， 全年业绩快速增长几无悬

念。目前来看，一些私募、游资撤离

传媒股，但减持比例还不大。

对于华谊兄弟来说， 四季度

冯小刚导演、葛优主演的《私人定

制》是最大看点，业内预计票房会

获得较大成功。 此外，银汉科技的

手游产品 《时空猎人》 流水过亿

元。 这些都为其业绩大幅增长奠

定了基础。

光线传媒电影业务在四季度

也会集中发力。 据了解，公司四季

度将上映的《四大名捕

2

》，和《中

国好声音》，这都是市场知名度较

高的影片， 加上光线传媒强大的

发行能力， 获得高票房可期。 此

外，光线传媒称，明年其电影票房

能达到

40

亿元。

中青宝在四季度还将有多款

手游产品发布，且目前上线的《仙

战》 玩家持续爆满， 市场反响强

烈。 公司相关负责人曾表示，未来

将继续并购优质国内外游戏公司

和游戏平台公司， 增强公司在游

戏领域的制作和发行能力。

从行业层面看， 未来产业链

融合会进一步加速， 各大传媒公

司都在向互联网、 新媒体等方向

转型，不断完善传媒产业链，并购

影视、游戏、网站仍然会持续。

关于机构是否大量抛售传媒

股， 中国证券报记者查看了华谊

兄弟、 光线传媒等公司的半年报

和三季报前十大无限售条件股东

名单，发现基金确有减持，但减持

幅度不大。 华谊兄弟半年报显示，

华宝兴业行业精选股票型证券投

资基金持股

888.6

万股； 而三季报

显示，该基金持股变为

755.9

万股，

也就是说该基金在第三季度减持

了

132.7

万股。

光线传媒半年报显示， 景顺

长城动力平衡证券投资基金持股

440

万股，交银施罗德精选股票证

券投资基金持股

322.2

万股； 而三

季报显示， 这两只基金持股分别

为

409.7

万股和

297.4

万股，分别减

持

30.3

万股和

24.8

万股。

中国证券报记者发现，第三季

度，有些基金退出了这两家公司的

前

10

大无限售条件股东，也有一些

基金接盘。 蓝色光标、吉视传媒等

公司的情况也与之类似。总体而言

还没有出现大批基金撤离的现象。

针对近期市场调整情况，中

金公司发布研报指出， 这由两个

因素导致： 一是传闻

IPO

开闸影

响；二是板块前期获利较高，短期

市场缺乏催化剂。 但另一层面，系

统性回调促进市场风格转换，为

那些并不完全由概念、并购驱动，

而是真正有基本面支撑的公司带

来中长期介入机会。

康美药业全产业链布局步入收获期

□本报记者 游沙

日前， 康美药业计划在股东

大会审议通过后

6

个月内，以不超

过

23

元

/

股的价格，以自有资金通

过上交所集中竞价交易回购股

份， 回购总金额不超过

6

亿元，预

计可回购约

2609

万股， 占总股本

的

1.19%

。 业内人士表示，公司价

值低估时推出股份回购计划，彰

显公司对自身经营业绩的信心，

同时康美药业的财务状况完全可

支持回购方案。

称价值被低估

22

日， 康美药业抛出

A

股第一

家医药生物行业公司回购方案，拟

溢价不超

19%

回购约

2609

万股，回

购总金额不超过

6

亿元， 占总股本

的

1.19%

。 如果股份回购全部实施

完毕并注销， 总股本有望缩减

1.19%

，全体股东均可分享到

EPS

的

小幅增厚。

申银万国分析师陈益凌表示，

价值低估时推出股份回购计划，彰

显公司对自身经营业绩的信心，也

体现了产业资本与金融资本对公

司在中药材全产业链布局与发展

战略上的不同认识。 公司当前股价

对应市净率为

3.86

倍， 对

2013-

2015

年预测市盈率分别为

22

倍、

18

倍、

14

倍， 与一线医药行业龙头横

向比较有显著低估，不能反映出与

公司产业布局与发展战略相符的

真实价值。

据悉，

2007

年以来， 依托中药

饮片和中药材贸易业务的发展，康

美业绩增长迅速，

5

年净利复合增

长达到

58%

。 对比同类市值规模的

中药公司，无论在增速还是在综合

竞争潜力方面，差距不大，但估值

却有较大差距。 数据显示，云南白

药、白云山、天士力

2012

年对应的

PE

值分别为

50

、

63

、

58

倍，而康美药

业对应的

PE

为

30

倍。

国信证券分析师胡博新表示，

市场对中药贸易的过渡担忧，是导

致短期估值偏低的主要原因。从长

期来看，贵细药材处于价格上升区

间， 公司对交易品种研究透彻；大

宗药材部分，公司主要依靠流通仓

储获取稳定收益，未来逐步向田间

工厂模式转型，受价格波动的影响

将显著减少。

全产业链布局

康美药业是医药行业中极少

数具有中药全产业链战略布局的

公司之一，其上游掌握人参，三七

等资源型中药材的种植，中游拓展

中药材贸易、中药饮品生产，下游

开发中成药、滋补品、健康食品，并

拥有与产业链相配套的物流仓储

链和资源信息链。

公司表示，中药饮片业务产能

下半年起将逐步投放，北京饮片厂

已于日前通过

GMP

现场检查，预计

亳州饮片产能

GMP

认证、亳州市场

搬迁工作都将于年内完成，亳州中

药饮片三期项目、四川阆中毒性饮

片基地陆续于

2014

年投产。 随着新

增产能逐步释放，康美饮片业务逐

步由区域拓展至全国，收入也将保

持快速增长。

陈益凌表示，药材贸易业务收

入波动属于短期结构调整， 长期

来看， 药材贸易业务空间依然广

阔， 目前康美药材贸易市场份额

不到

5%

。公司计划每年新开发

3-5

种新药材，人参、鹿茸、党参等市

场交易金额都超过

30

亿元， 新开

发的药材对药材贸易业务能够形

成有效增量。

而在下游消费品方面，业内人

士表示，康美药业年内有望获得直

销牌照，直销模式将促使康美消费

品迅速放量，容易形成规模。 从已

经获批的

37

张直销牌照来看，大多

数公司能够在

1-2

年内迅速放量到

5

亿元以上规模。 康美中药材消费

品系列产品与目前大多数直销保

健品形成差异化竞争，

3

年之内有

望达到

20

亿元的销售规模。

南山铝业证实有意印尼建厂

缓解原料供应压力

□本报记者 汪珺

受原铝价格倒挂拖累的南

山铝业

10

月

22

日晚公告称，因受

未来印度尼西亚对中国铝土矿

出口限制的影响，公司有意向到

印度尼西亚建厂，以缓解未来铝

土矿的供应问题。公司正在进行

前期调研工作。但该项目是否建

设、建设内容等均处于前期论证

阶段，并未形成定论，项目是否

可行存在不确定性。

近日有外媒报道称，南山铝

业计划投资

50

亿美元在印尼民

丹岛建立综合铝厂。 项目将在

3

年内完成，主要利用当地铝土矿

制氧化铝，然后利用氧化铝制铝

锭。 氧化铝冶炼厂的年产能为

210

万吨，铝锭年产能为

53

万吨。

今年上半年，上海期铝与伦

敦期铝内外差价一路扩大，

6

月

份差价更是高达税后

310

美元

/

吨，原铝价格倒挂对南山铝业出

口产品的盈利能力带来较大压

力。 根据公司半年报，南山铝业

上半年实现营业收入

72.42

亿

元，同比下降

2.15%

；实现净利

润

3.13

亿元，同比下降

19.44%

。

业内人士认为， 若该项目

成功实施，将有效化解南山铝

业的原料供应问题，提高公司

出口产品的盈利能力。 随着公

司募投项目年产

22

万吨轨交

项目的稳步推进，新产能逐步

释放，冷轧和铝型材将成公司

未来的增长点。

辽参秋捕 量价齐升

十月中下旬是海参秋季捕

捞的时节，中国证券报记者从大

连水产品市场了解到，受今夏水

灾影响，辽参总产量略降，价格

较去年同期略有上涨，大连地区

产量稳中有升。

辽参养殖龙头壹桥苗业表

示，公司今年海参秋捕工作已进

入批量捕捞阶段。 目前，围堰海

参出水价格在

170

元

/

公斤左右，

同比上涨

5%

左右， 环比上半年

均价

150

元

/

公斤， 上涨

10%

左

右。獐子岛海参主要以底播方式

饲养，随着公司虾夷扇贝、鲍鱼

业务收入增加，海参业务收入占

比逐年减小，但毛利率呈上升态

势。 公司表示，獐子岛海参作为

辽参的代表，主要定位于高端市

场， 公司坚持底播方式养殖，保

证海参原料品质。 根据往年经

验，秋捕辽参价格呈逐步上升走

势，但也有个别年份价格走平。

据海参业内人士介绍，人工

养殖辽参主要有圈养、围堰、底播

三种方式。其中，圈养海参主要在

潮间带内建造有换水闸门的封闭

式围堰，可对海参进行投食、增氧

等人工作业； 围堰海参则是在水

深

10

米左右的近海海域投放礁

石，再放养海参苗，使其自然生长

2-3

年，捕捞出售；底播海参则是

利用天然形成的海参生长海域，

通过野生海参自然繁殖和少量人

工投苗的方式养殖海参。 底播海

参养殖时间一般在

3

年以上，生长

环境更接近于野生海参， 因此其

市场价格在

240-260

元

/

公斤，明

显高于围堰及圈养海参。（徐光）

同洲电子

拟打造郑州三网融合产业基地

□本报记者 谢卫国

同洲电子公告，公司与郑州

市人民政府签订合作框架协议，

拟在郑州高新技术产业开发区

建设三网融合产业园、三网融合

终端产品研发生产、三网融合业

务和产品合作运营三大板块基

地，引进产业链配套企业落地产

业园，打造电视互联网区域性总

部基地，形成投资额在

30

亿元左

右、 年产值

100

亿元规模的全产

业链集群。

公告称，郑州市人民政府积

极支持合作项目在河南开展，将

全力保障项目的实施，并保证给

公司及公司所引入的合作伙伴

给予相应的土地、资金等各方面

的政策支持。 同时，推动郑州市

电视台与公司联合开展台网联

动项目合作。而为了保证产业集

群的落地，河南有线将在符合河

南有线相关招投标政策的前提

下，同等条件下优先使用公司的

相关产品和服务。 同时，河南有

线将与公司成立专门合资公司

在河南省开展“

DVB+OTT

”电视

互联网项目运营。

部分传媒公司前三季度业绩情况
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