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私募基金

新丝绸之路震撼力或超上海自贸区

对于嗅觉灵敏的私募来说， 自贸区行情风生水

起之后， 下一个市场主题将是新丝绸之路经济带，

这一题材可能会超越自贸区，成为
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月、

10

月的投资

热点

周期“踢馆” 成长

机构激战风格转换
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基金面对面

林伟健：恰是市场无效成就了量化投资

林伟健自

2005

年起开始驰骋于量化交易市场，

至今执掌的

8

只量化基金规模已堪称业内“航母”。 这

位“隐居”的量化先行者表示，量化代表先进生产力，

不应因个别事件而质疑量化交易的有效性

16

专业视角

动态配置为纲 精选牛基为常

—————金牛理财网基金组合介绍

中证金牛理财网研究中心经过一年多的摸索与

实践，根据投资者不同的风险承受能力，奉上精心配

置的三种基金组合。 从配置效果来看，风险分散效果

显著，组合收益极度诱人
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基金新闻

今年新基金平均首募规模反弹

今年以来，得益于基金审批机制改革，新基金发

行数量攀升，多家基金公司前

8

月已经发行十余只新

产品，同时新基金首募规模也有所增加

可信赖的投资顾问
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有目标 更需坚持

上周， 鑫元基金公司正式

成立。据报道，该公司将自己定

位于专注于固定收益细分市

场。 近年来已少见基金公司能

提出如此明确的专业发展目

标，不过，需要警醒的是，发展

目标在经过充分论证后， 不要

因为外界环境一时的变化和成

长过程中遇到一些困难轻易改

弦易张， 不然反而会对公司的

发展产生不好的影响。

从鑫元的定位可以看出，作

为南京银行旗下的基金公司，结

合自身特点和行业特性，提出专

注于固定收益细分市场，是个明

晰可操作的阶段发展目标，至少

给外界的印象是其管理层是务

实的，且对于基金业现状有着清

醒的认识。因为行业发展到目前

阶段， 已经不适合新公司进入

后，仍然按照大而全的方式来跑

马圈地。一些中小公司都已提出

了打造特色店的口号，有的公司

专注于主动投资，有的着力打造

债券品牌，以财通为代表的次新

公司则大力拓展专户业务，避开

成本高企的公募发行市场；像海

富通这类在企业年金等领域起

步较早的公司， 其非公募类资

产已经超过了其旗下公募基金

的规模。其实，这也符合监管层

推动基金业专业化发展的要

求。 作为一家没有过往业绩的

新公司， 要么先沉下心来慢慢

在专户中磨砺团队，培育品牌；

要么能有清晰独特的定位，从

而形成差异化竞争， 力争后来

居上。

事实上， 在基金业发展前

期， 有不少基金公司设定过自

己的发展目标。比如天同基金，

在成立之初就宣布将专注于指

数基金， 提出了要做中国的先

锋基金， 并且先发行了有代表

性的指数基金， 在当时也形成

了一定的品牌， 一说起指数基

金，天同就会被屡屡提及。遗憾

的是，在股市陷入低迷时，公司

规模萎缩，生存面临考验，最终

未能坚持这一目标， 泯然于同

行之中。 其实只要它再多坚持

一年，就能迎来

2006

年、

2007

年

的大牛市， 指数基金如火如荼

的美景其实就近在眼前。 同样

的还有金元比联， 借助于外方

股东的技术和品牌优势， 一度

将保本领域作为公司发展的立

足之本。 但战略制定者未能预

料到公司成立时将迎来一波史

无前例的大牛市， 在当时要卖

保本基金， 就跟夏天卖棉袄一

样痛苦，因而在短时间内，公司

管理层改弦易张， 摒弃了原有

的独特定位， 结果又遭遇了

2008

年的大熊市。就这样，发展

战略的一停一转， 导致金元比

联两面受挫，保本基金、主动型

基金都未见起色， 规模迟迟不

能壮大。这些前车之鉴，希望后

来者能从中吸取教训。

有目标是好事， 但坚持更

重要。


