
基金代码 基金名称 单位净值 累计净值 基金资产净值 基金规模

１８４６８９

基金普惠

０．９４９１ ３．８１７１ １

，

８９８

，

１２９

，

８２９．１２ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００２

嘉实泰和封闭

１．２６１８ ２

，

５２３

，

５３０

，

２０５．５７ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９０

基金同益

0.9790 4.2930 1

，

958

，

023

，

042.18 ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９１

基金景宏

０．９４１３ ３．７４６３ １

，

８８２

，

６７３

，

４７２．００ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００５

基金汉盛

１．２５０６ １．２５０６ ２

，

５０１

，

１１６

，

０９３．４３ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００９

华安安顺封闭

１．１１４２ ３

，

３４２

，

６３２

，

９９３．５１ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９２

基金裕隆

０．８９７０ ４．２１３０ ２

，

６９１

，

０２３

，

６４６．５６ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９３

基金普丰

０．８１１６ ２．８９８０ ２

，

４３４

，

７５８

，

６３０．４６ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１８

华夏兴和封闭

０．９６６２ ３．３９９２ ２

，

８９８

，

５４７

，

５５１．６５ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９８

基金天元

０．９１１０ ２

，

７３３

，

１２５

，

１６１．８７ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１１

国泰金鑫封闭

１．３４８９ ３．３２５９ ４

，

０４６

，

６１４

，

６３２．０９ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９９

基金同盛

１．０９８０ ３．２６０５ ３

，

２９４

，

１１０

，

４４７．５６ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７０１

基金景福

１．０１６６ ３．０００６ ３

，

０４９

，

８０３

，

５４６．６４ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１５

基金汉兴

０．９６７４ ０．９６７４ ２

，

９０２

，

１７５

，

１７１．１６ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００３８

通乾基金

１．１１２２ ３．４２５２ ２

，

２２４

，

４３６

，

２６６．４６ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２８

基金鸿阳

０．７８７１ ２．３５８６ １

，

５７４

，

２０２

，

７０８．５４ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００５６

易方达科瑞封闭

１．０８１６ ３

，

２４４

，

７２７

，

４４０．６２ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２１

嘉实丰和价值封闭

１．０５９２ ３

，

１７７

，

４７６

，

９２８．３７ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２２

长城久嘉封闭

０．８８５０ １

，

７６９

，

９０４

，

４９７．８５ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００５８

银河银丰封闭

０．９４００ ３．２９８０ ２

，

８１９

，

０９１

，

３０２．５８ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

风向标

银行理财固定收益类份额将降低

“基金化”产品有望成主流

□本报记者 毛建宇

由和讯理财、君领财富联合发布的《中国财富

管理报告（

2013-2014

）》预计，下半年银行理财产

品的收益率将整体趋稳，“月末收益率冲高”的现象

会更加明显。

专家认为， 在利率市场化进程加快的背景下，

银行理财市场格局或重塑：目前占市场份额较大的

固定收益类理财产品份额将出现降低，以真实投资

资产收益为基准、按净值方式分配的“基金化”理财

产品将成为主流运作模式。

西南财大信托与理财研究所所长翟立宏认为，存

款利率放开后，存款利率上浮会削弱固定收益率产品

的吸引力。 随着银行理财产品投资渠道的日渐拓宽，

投资标的创新更加丰富，固定收益类产品份额将会降

低。未来通过嵌入衍生合约实现风险充分披露和转移

的结构化产品，以及投资于资产证券化等创新投资标

的的理财产品，将成为银行理财的发展方向。

普益财富研究员曾韵佼认为， 存款利率放开

后，居民投资理财的选择面会进一步放宽，目前备受

市场青睐的以固定收益类产品为主的银行理财将

受到存款、基金等金融产品的冲击。存款利率的市场

化会逐渐改变银行理财市场的格局，投资者在面对

纷繁复杂的各类投资产品时，需要更专业的判断。

翟立宏介绍，监管部门明确要求理财产品“单

独建账、单独管理、单独核算”，为银行理财产品基

金化埋下伏笔。

对商业银行而言，“基金化”的理财产品可以采

用理财资金与资产（资产组合）的“一对一”（“一对

多”）模式，产品净值由所配置资产的收益确定并定

期公布。按照投融资的方式进行资产管理，投资收益

与风险完全由客户承担，使商业银行彻底摆脱“刚性

兑付”风险，推动理财业务回归资产管理本质。

曾韵佼表示，利率市场化后，金融产品的定价

高度市场化，其公允价值更容易获得，各类资产的

收益率曲线也将更加完善。 在投资过程中，单独核

算每只理财产品所投资资产的价值，实现风险与收

益的灵敏、及时反映，是银行和投资者对理财产品

的共同诉求，“这就要求实现理财产品的基金化。 ”

目前市场上开放式、 周期型的银行理财产品，

可以看成是理财产品基金化的雏形。各大国有银行、

股份制商业银行都推出了投资标的不同、开放周期

不同的理财产品，逐渐完善开放式产品的产品线。对

投资者而言，购买基金化的银行理财产品，不仅能在

流动性方面得到最大程度的满足，更重要的意义在

于，投资过程和收益分配方式的透明化，有利于其构

建适合自身需求的投资组合，实现财富增值。

“在会计核算清晰、银行理财产品的法律关系明晰

后，产品投向明确、以真实投资资产收益为基准、按净值

方式分配的‘基金化’理财产品将逐渐取代‘资金池’，成

为今后银行理财产品的主流运作模式。 ”翟立宏说。

玩转微信 银行理财紧跟时尚

□李宝富

NFC

手机近场支付、 二维码支

付、智能化手机银行等一系列代表

着新金融的产品和功能频繁出击。

一时间，“移动互联网金融”的热度

趋近爆棚。 而在这场“移动互联网”

的新技术比拼中，微信是绝对不会

被忽视的。 继招商银行推出首家微

信银行以来，一个多月内，工商银

行、中信银行、平安银行、广发银

行、交通银行相继宣布推出微信银

行或微信营业厅，将银行众多传统

服务纷纷搬至微信平台。

虽然微信银行的兴起只有一个

月， 但其进步的速度可谓一天一个

样。起初，采用聊天机器人方式对用

户提出的问题进行标准化回复。 但

是机器人毕竟是机器人， 很多问题

往往答非所问。紧随其后，有银行推

出通过微信端口接入手机银行模式

的微信银行，账户查询、资金汇划、

投资理财等服务在跳转手机银行后

完成。不过，最新款的微信银行已经

实现了 “大部分操作在微信的交互

界面即可完成， 无需跳转页面”，功

能可谓越来越人性化。

通过对多家推出微信银行或

微信业务的银行进行体验，不难发

现使用微信银行的确省时省力。 例

如，浦发微信银行，客户可通过与这

家银行微信公众账号的信息交互，

实时查询银行当前在售的固定期

限或开放式等各类理财产品信息；

对于心仪的理财产品，客户可直接

通过微信完成购买；完成理财产品

购买后，客户可实时查询银行账户

余额、交易明细等信息，并可将交易

结果分享到微信朋友圈。此外，除了

通过微信在线完成理财产品购买，

对于部分收益较高、仅限柜面购买

的理财产品，客户可以通过“微理

财”网点预约功能，获取周边银行网

点信息，在了解网点地址、排队人数

等详情的基础上，查询并联系客户

专属的理财经理，完成网点服务预

约。 语音交互是“微信”的主要交互

方式之一。 对着微信银行发出语音

指令， 如 “我的余额”、“活期明细”

等，微信银行将根据用户指令迅速

反应，完成指定服务。

贵金属投资

“大妈”“大鳄”再对决

白银或是媒介

□证金贵金属高级分析师 李世兴

黄金从两年前至今的大幅下跌，诞生了新的抄

底队伍叫“中国大妈”，这样市场上形成了“中国大

妈”挑战“华尔街大鳄”的胜景。而我们不禁要问，白

银也在下跌，为什么没有出现抄底的“白银大妈”，

难道白银的吸引力没有黄金大吗？

至少笔者认为不是这样的。尽管我们把黄金当

做最主要的金属货币，但在未来实际收益更好的或

是白银。更多时候我们把银价走势很自然地与金价

联系起来，毕竟两者之间具有联动性。 如果从黄金

和白银的属性出发， 白银同样具备良好的保值功

能，注定在资本市场上能够成为优秀的投资品种。

来看一组数据。在

5

年前，国际范围内白银市场

投资额为

5

亿美元，然而截至去年末，数据发生了翻

天覆地的变化，全球白银市场投资额达到惊人的

79

亿美元，这一数额相比

5

年前增加了近

15

倍。

再来看一组数据。

5

年前，市场上对于白银和黄

金的投资额比例为

1:140

，也就是说每有

1

元投资于

白银， 相应就有

140

元投资于黄金。 然而截至去年

末，数据同样发生了翻天覆地的变化，这个比例为

1:30

。也就是说投资者每有

1

元投资于白银，仅有

30

元投资于黄金。 另外，国际范围内对银条的投资量

也由

5

年前的

4000

万盎司增加到

2.53

亿盎司， 增长

幅度超过

5

倍。

或许数据不可以说明一切，但至少可以告诉我

们，未来的白银市场广阔，与黄金的投资额比例将

进一步缩小。甚至白银投资或超越黄金等其他贵金

属品种而笑傲群雄。

我们再来聊一聊当前的经济环境。 近几日以印

度、印尼等国家为代表的新兴经济体股市下跌、货币

贬值， 国际热钱有从新兴经济体国家向美国回流的

趋势。 其中原因正是美联储量化宽松退出的预期加

强，从而吸引资金流出新兴市场。对于黄金、白银市场

而言，短期影响不大，若未来美联储量化宽松政策得

以退出，国际黄金和白银市场可能会演化。 当然从另

外一种逻辑来看，若随着美国量化宽松政策的退出，

美国经济一旦失去刺激引擎，转而不如预期之好，那

么白银的投资价值将再次提升。

总而言之，我们应该对白银“另眼相看”。 虽然白

银在货币属性方面不及黄金， 但在这个日益发达的

市场经济社会中，其商品属性大放异彩，重要性则展

露无遗。 经济的发展要求对白银的需求量稳步提升，

而市场关注白银也并非简单地像黄金那样， 把侧重

点放在其产量以及存量的变化。 当然，白银价格与其

它金融产品的相关性变化， 让我们有理由相信其价

格会随着存量的有限而不断走高。或许有一天，当“中

国大妈”再次与“华尔街大鳄”对决时，你会惊奇地发

现，媒介不是黄金，而是我们另眼相看的白银。

CFP图片
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投资潮流

各期限预期收益率最高产品

银行理财

注：

１

、本表所列

8

月

23

日的数据由有关基金管理公司计算，基金托管银行复核后提供。

２

、基金资产净值的计算为：按照基金所持有的股票的当日平均价计算。

３

、累计净值

＝

单位净值

＋

基金建立以来累计派息金额。

证券投资基金资产净值周报表

截止时间：

２０13

年

8

月

23

日 单位：人民币元

泛鑫事件曝光保险中介“庞氏骗局”

□本报记者 丁冰

近期， 一则公安部的通报再次

将保险代理公司推上风口浪尖，涉

嫌经济犯罪的上海泛鑫保险代理有

限公司实际控制人陈怡在斐济被成

功抓获，并将于近期押解回国。 此事

件将部分保险中介机构的内控漏洞

以及保险中介行业多年沉积的风险

隐患全面暴露出来。

保险业内人士指出，泛鑫公司擅

自销售自制的固定收益理财协议，而

所谓自制的固定收益理财协议，就是

通过期缴（分期缴纳）变趸缴（一次性

缴纳）、 高额佣金、 佣金再投保等手

段， 保险代理公司迅速做大保费规

模，套取保险公司资金，但最终会导

致期缴难以维系直至资金链断裂。这

种依靠“拆新还旧”赖以维持的“庞氏

骗局”难以为继。 消费者在面对高额

回报时，应多一份警惕。

保险代理市场乱象

根据我国 《保险代理人管理规

定（试行）》规定，保险代理人分为专

业代理人、 兼业代理人和个人代理

人三种。 其中，专业保险代理人是指

专门从事保险代理业务的保险代理

公司，泛鑫就是其中之一。

泛鑫官网上的信息显示， 泛鑫

保险代理有限公司成立于

2007

年，

自

2010

年开始主营个人寿险代理业

务。 目前，其已拥有近千人的保险销

售队伍， 年度保费规模突破

5

亿元。

2011

年， 公司营业收入在上海保险

中介市场排名第一， 并进入全国保

险中介市场前十。

业内专家指出， 目前保险业以

保费规模论英雄的局面未有根本改

观， 因为保险公司对保险代理机构

极为依赖。 而保险专业代理机构对

保费贡献率虽然在不断上升， 但整

个渠道占比依旧较小， 相当一部分

机构处于停业或业务甚微的状态。

1000

多家代理公司使得这个市场竞

争激烈。 为了获取高额渠道费用，代

理公司不得不绞尽脑汁， 做出一些

违规甚至违法的行为。

泛鑫一方面以高回报为诱饵销

售理财产品， 另一方面则向保险公

司收取明显高于行业平均水平的佣

金。 一般而言，较好的保险中介能获

得的首年保费佣金比例也就在

80%

多， 泛鑫向保险公司要求的则超过

100%

，这些佣金被反过来用以给付

客户的“理财收益”，以及购买新保

单，继续套取高佣金。

“保险中介接受保险公司或保

险消费者的委托开展保险业务，不

承担保险条款的责任， 不是负债性

经营， 因此不具备一般意义上金融

类机构对资金进行杠杆化操作、进

而产生风险外溢传递效应的必要条

件， 其经营特点决定保险中介领域

发生系统性风险的可能性较小。 然

而由于一直发挥销售主渠道作用，

保险中介领域一旦出现风险性问

题， 不仅会影响保险中介市场的稳

定运行， 还会影响到整个保险行业

的健康发展。 ”保险专家称。

保险代理“理财骗局”

据了解， 泛鑫大规模截留客户

资金的操作方式， 一是将其私自销

售的“理财产品”所募集资金用于购

买保险产品所获的佣金； 二是仅用

部分 “理财产品” 资金购买保险产

品，截留客户资金；三是期缴产品按

趸缴代理，截留客户保费。

泛鑫对理财产品开出的年收益率

最高可达

20%

，“随着理财产品销售的

增加，一两年后，这么高的收益率光靠

佣金返还肯定难以为继， 资金链断裂

是必然， 这属于庞氏骗局的一种类

型”。 有业内人士透露，广东至少存在

两家与泛鑫保代模式类似的保险代理

公司。其中一家公司于

2011

年成立，推

出“类泛鑫”理财产品。“这曾被业界认

为是一种创新模式， 但后来的事实证

明，这些产品都走在违规线上”。

目前保监会已经行动起来，对保

险代理公司和保险经纪公司开展风

险排查工作，重点包括是否存在销售

保险以外的金融理财产品、非法销售

金融理财产品、非法吸收存款、非法

集资， 侵占或挪用保费和保险金等

违法违规行为。 保监会要求各保监

局对业务数据异动、问题突出、投诉

较多， 特别是销售期限超过一年的

个人人身保险产品较多的保险代理

公司和保险经纪公司进行重点抽

查，发现风险隐患及时报告，对违法

违规行为依法从严处罚， 涉嫌犯罪

的移交司法机关追究刑事责任。

银行渠道风险仍存

泛鑫的一位保险代理人介绍，

泛鑫销售业绩最好的代理人去年的

销售额达

2.2

亿元， 该代理人的销售

法宝就是“拿下”银行渠道。 之所以

有如此多的消费者被骗， 与他们对

银行的信任有一定关系。

据了解，此次泛鑫保险一部分自

制的固定收益理财协议实际上是在

银行柜台上签署的。一位姓陈的消费

者表示， 自己是因为定期存单到期，

去某银行办理续存时，被该银行的一

名理财经理推荐了泛鑫保险的这份

固定收益理财产品，由于对方承诺的

收益率较高， 也出于对银行的信任，

就签了该理财协议，她并不知道理财

协议背后还有一张保险公司的保单。

理财专家提醒消费者，“在银行签

署的合同并不等于与银行签署合同，像

此类事件， 即使消费者受到了误导，也

是理财经理个人的责任，银行一般不会

承担。因此，不要想当然地认为，在银行

购买的产品就一定保本保收益。 ”

“需要特别注意的是， 不要轻信

销售人员承诺的高收益。”专家表示，

“按照风险收益对等原则，风险较低、

收益率比较稳定的理财产品，一般收

益率不会高过定期存款太多。一些动

辄

10%

甚至更高的收益率，消费者应

该提高警惕，这类产品的本金和收益

都存在较大风险，如果这类收益被承

诺无风险甚至落在合同里，就有理由

怀疑这是一场骗局。 ”

同时， 要认真审查自己签署的

合同或文本。 在泛鑫事件中，很多消

费者直到事发才知道自己购买的是

保险产品。 “有很多消费者轻信销售

经理的口头承诺，因为合同繁琐、复

杂，就忽略了审查合同，甚至不知道

自己签名的是什么文件， 这很容易

吃亏。 ”上述专家表示。

银行间市场资金紧张

理财产品收益率走高

□本报记者 殷鹏

距离

8

月底还有一段日子，银

行间市场资金紧张局面就已提前

到来。 本周前两个交易日，上海银

行间市场各期限的资金拆借利率

几乎全线上涨。 分析人士预计，未

来一周市场资金价格将维持高走

局面；基于银行间市场利率定价的

稳健收益型理财产品，收益率将水

涨船高。

据预测，随着利率市场化进程

加快，未来银行理财产品将迎来较

大变革。 目前银行理财产品以固定

收益类资产为主要投资标的。 专业

机构的数据显示，

2013

年

1

至

7

月，

债券与货币市场类理财产品共发

行

11771

款（占比

47.79%

），是市场

上份额最大的一类产品。 而银行间

市场资金面的紧张程度，对此类产

品的收益率带来的影响最为直接。

下半年理财产品“月末收益率

冲高”的现象将会更加明显，尤其

是在

9

月末和

12

月末， 产品收益率

骤然上升的现象可能重演。 专业人

士预计，下半年理财产品的收益率

将整体趋稳， 月均收益率维持在

4.50%

左右， 高于今年

1

至

5

月的收

益率水平。

从市场存量规模来看，截至

2013

年

6

月末，银行理财资金余额达到

9.08

万亿元，银行理财已成为我国财富管

理市场上仅次于信托业的第二大资

产管理行业。 相较

2012

年底

7.1

万亿

元的理财资金余额，今年上半年银行

理财资金余额增长

1.98

万亿元。 照目

前速度推算，银行理财资金余额将在

今年

9

月末跨过

10

万亿元的门槛。

相对今年年初，金价已累计下

跌

18%

左右。 重庆部分投资者通过

银行“看跌型”挂钩黄金理财产品，

在金价下跌中获得了

5%

至

6%

的年

化投资收益率。 各家银行推出的多

款“看跌型”黄金理财产品都实现

了高收益。 虽然业内一致看空金

价， 但是做空金价还是要防范风

险。 专家提醒，虽然金价后市可能

下跌， 但市场中仍存多种扰动因

素。 盘中难以避免出现短暂震荡反

弹行情， 有可能在产品到期当日，

金价不一定低于期初价格，导致收

益为零或者大幅减少。

据金融界金融产品研究中心

统计，本周理财产品预期收益率整

体呈回升趋势。 其中短期理财产品

的预期收益率有所下降；

6

月及以上

期限产品预期收益率均有所提高。

从收益率分布来看，各期限预期收

益率最高产品属股份制商业银行、

城商行和外资银行。其中，

7

天、

14

天

和

1

月，这三种期限的预期收益率最

高的产品都被平安银行发行的产品

所占据。 天津银行发行的一款津银

理财·汇富计划

131

期理财产品占据

了

6

月同期限产品预期收益率第一

的位置，而汇丰银行的一款

12

月以

上的保本浮动收益产品以

18.6%

的

预期年化收益率居同期限产品收益

率首位。

受汇达资产托管有限责任公司委托， 我公司定于 2013 年 9 月 13 日

10 时在北京唐拉雅秀酒店三层橄榄石厅举行拍卖会，对其依法享有处分

权的 77 项债权、 股权、 物权等不良资产 （本金 225718785.46 元， 计息

101218537.18元）进行整体公开拍卖，其中包括：

1、中国证券市场研究中心债权（ZQ 辽证 022）等 13 项资产，本金共

计 24488119.12元；

2、天津百货大楼股份有限公司（海泰发展）股权（GQ 鞍证 040）等

4项资产，本金共计 457620元；

3、桂林三丰贸易公司债权（ZQ 京长三 003）等 14 项资产，本金共计

20175254.71�元；

4、北京恒通信托投资有限责任公司债权（ZQ 京融 02）等 5 项资产，

本金共计 23768133.61元；

5、河北太行水泥股份有限公司股权（GQ 琼港澳 002）等 2 项资产，

本金共计 243000�元；

6、青海省同仁双朋西金矿债权（ZQ 青金 001）等 6 项资产，本金共

计 65540000元，计息合计 68163781.31�元；

7、三门峡市宏发实业股份有限公司债权（ZQ 豫三 001）等 33 项资

产，本金共计 91046658.02元，计息合计 33054755.87�元。

公告发布之日起即接受竞买咨询； 了解单项资产具体情况请登陆

www.hsxpm.com，或致电 0411-39751202。

本场拍卖会竞买人需具备《金融资产管理公司资产处置管理办法》规

定的境内外投资者条件，信誉良好、能够承担投资风险、具备一次性全额支

付成交价款及拍卖佣金的能力；下列人员不得参与标的竞买：国家公务员、金

融监管机构工作人员、政法干警、资产公司工作人员、国有企业债务人管理

层以及参与资产处置工作的律师、会计师、评估师等中介机构人员等关联人。

有意竞买者请于 2013年 9月 10日 15时前携有效身份证件到大连市

西岗区新开路 87号 1901室提交竞买申请、通过资格审核、交付拍卖保证

金（以到达拍卖人指定账户时间为准）、签署竞买协议，获取竞买人资格。

标的展示时间：自公告之日起到 2013年 9月 10日

标的展示地点：相关文件及标的物所在地

拍卖会地点：北京市西城区西长安街复兴门外大街 19 号北京唐拉雅

秀酒店三层橄榄石厅

联系电话 /传真：0411-39751202�/�39751203��15566402758�唐女士

辽宁中拓和盛祥拍卖有限公司拍卖公告

期限 预期收益率％ 产品名称 发行机构 投资方式

７

天

４．３

组合类 （和盈计划）（滚动型）

２０１２

年

１

期人民币理财

产品（特别计划）（认购期：

２０１３

年

８

月

１９

日

－８

月

２０

日）

平安银行 非保本浮动

１４

天

３．４５

聚财宝双周利人民币理财产品 （滚动型）（认购期：

２０１３

年

８

月

２１

日—

８

月

２２

日）

平安银行 保本浮动

１

月

４．４５

聚财宝现金溢

２０１０

年

４

号人民币理财产品（滚动型）

（认购期：

２０１３

年

８

月

１６

日—

８

月

１９

日）

平安银行 非保本浮动

３

月

５．８

津银理财

－

汇富计划

１２８

期 （仲夏礼）（

２０１３ｈｆ１２８

）

（

２０

万（含）以上）

天津银行 非保本浮动

６

月

６

津银理财

－

汇富计划

１３１

期 （仲夏礼）（

２０１３ｈｆ１３１

）

（

１００

万（含）以上）

天津银行 非保本浮动

１２

月

１１

大华银行（中国）结构性产品系列（

１３４１

）

１

年期人民币

可自动赎回型

９０％

本金保证结构性产品（

ＶＩＰ

客户）

大华银行

（中国）

保本浮动

１２

月以上

１８．６

汇享天下

－

两年期人民币结构性投资产品 （

２０１３

年

第

１０２

期）（到期

１００％

本金保障）（

ＥＱ８Ａ３８８

）

汇丰银行 保本浮动


