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e流行

网络消费数码时尚

微博时代

□杨雷

老婆在上网，我在看书，老婆转

过头来问：“微博是什么？ ” 我回答

道：“围脖啊， 就是你脖子上围的那

个围巾啊”老婆说：“你

out

了，我们的

好多朋友都在‘织围脖’呢！ ”我说：

“是啊，天冷了，大家赶快织围脖”，

说完我们两人都笑起来。

网上有位网友说，朕每天打开

微博都有一种批阅天下奏章的感

觉，其实他比皇帝要幸福多了。 当

年皇帝只能一个人熬夜批阅奏章，

想让老婆帮忙写个阅字，还怕坏了

祖宗规矩。 皇帝亲笔签名的微博发

出去十天半个月还听不到一个响

儿， 哪像现在任何一个人发条微

博，马上万人围观，捧的，骂的，叫

好的，捣乱的，凡所应有，无所不

有，独乐乐不如众乐乐，这种感觉

岂是皇帝老儿黑灯瞎火一个人改

作业能感受得到的。

十几年前有人说， 只要会用鼠

标， 没有人知道和你聊天的是不是

一条狗，而今天，如果狗们也学会了

用鼠标， 它们之中是不是也流行起

了织围脖？

前年流行偷菜， 今年流行围

脖。 在这个神马都是浮云的年代，

微博火的既突如其来又合情合

理。 我们的生活越来越“网”，日子

过得越来越“宅”，我们不出门便

知天下事，天下事也是身边事。 我

们关注世界，也被世界关注。 我们

就是在网中生存的小小飞虫。 世

界任意一处的一点小小颤动，都

会被我们的触角清晰感知、 放大

然后感同身受。 我们囧过， 我们

“贾君鹏”过，从相信“关注就是力

量，围观改变中国”，到感叹“神马

都是浮云”， 我们从来没有像今天

这样关注这个世界，也从来没有如

此渴望表达和分享自己的小小悲

欢。 随时随地的织围脖，让我们有

机会和这个世界谈谈。

微博和博客比较， 它更微更小

有啥说啥从不虚头八脑。 如果说博

客是维也纳大厅里绕梁三日的咏

叹调，微博就是地下通道里光膀子

的农民工歌手吼出的《春天里》，相

当于韦小宝之于岳不群，撒石灰之

于君子剑。 林子大了，什么鸟都有，

微博火了，什么人都有，像个热闹

的集市，熙熙攘攘。 每一个人都可

以大声吆喝或者小声嚷嚷。 可以倾

诉，可以分享，或作壁上观或作鸟

兽散，微博给了凡夫俗子们在自己

的一亩三分地上撒撒野的机会和

权利。

从超级女声的想唱就唱，从芙

蓉姐姐到犀利哥再到凤姐，每个人

都忽然发现原来自己也可以成为

主角。 在这个围脖时代，你可以在

自己博客上涂鸦，你也可以在空间

里自说自话，抑或在豆瓣里叽叽喳

喳。 朋友在开通微博时的开篇语

是： 为什么你们都有， 就我没有！

哼，我也微一个。

微时代， 微生活。 在这个围脖

时代———一个最好抑或是最坏的时

代，属于精英抑或是属于草根的时

代，时光的滚滚洪流中，我们既微

不足道又不可或缺。 记录下生活中

小小悲欢， 我们是如此平凡的个

体，留下的文字和光影也许不能记

录时代，但至少可以见证过往。 将

那些生活的碎片连缀成时光，让平

淡的时光伴随着梦想。 很多年以

后， 回顾我和我们的集体记忆，或

许它的名字就叫历史。

分体式变革带来便携终端产业大融合

□本报记者 傅嘉

以苹果为代表的

PAD

（平板电脑）

类厂商曾经一度被业内认为是颠覆笔

记本电脑（

NB

）行业的致命杀手，但实

际情况证明，由于产品自身先天不足，

PAD

并没有能力对

NB

实现完全替代。

但客观来讲，

PAD

的火爆不仅使得

NB

行业认识到危险所在，也促进了

NB

行

业与

PAD

行业的融合。 近年来在业内

出现的分体式

NB

即是一例。 可拆分超

级本的出现， 不仅使笔记本摆脱了过

去的设计传统， 也使消费者未来的娱

乐和办公理念上了一个新台阶。

PAD、NB分天下

自

PC

概念形成以来，整个电脑行

业就在向便携化不断演进。 上世纪

90

年代出现的

NB

曾使得消费者的办公

方式出现了翻天覆的变化， 人们办公

不再局限于办公桌， 而是延伸到各个

场所。 国内的联想和神舟等企业在上

一轮

NB

普及大潮中赚得盆满钵满，中

国的

PC

业也逐渐加入到国际主流竞

争之中。

与

PC

相比

,NB

的架构并没有实质

性变化，双方都是基于

X86

架构来设计

产品， 产业的主导方主要是由微软和

英特尔组成的

Wintel

联盟，微软主要负

责在操作软件上进行研发， 而英特尔

负责在硬件上尤其是处理器和整体解

决方案上的推进。 从传统的

PC

处理器

完全移植，到后来的迅驰、上网本等新

产品，

NB

市场完全由以上企业推动。

这样的情况在苹果入局以后迅

速发生逆转，

IPAD

横空出世使得消费

者看到了便携式设备新的可能性。 由

于采用和手机类似的

ARM

架构，在能

耗上远超传统

NB

，苹果的软件平台和

自身超炫的工业设计使得

IPAD

一经

面世便获得了市场热烈追捧。 自此以

后，包括三星和联想等企业均杀入到

这片新的蓝海， 最近数据显示全球

PAD

的出货量已经超

1

亿台， 相关预

测显示今年

PAD

的出货量有可能超

越笔记本。

PAD

市场的迅速壮大大大打击了

Wintel

联盟，业内一度认为

PAD

有可能

完全替代传统

NB

， 但从实际情况来

看， 完全消灭

NB

或是市场的一厢情

愿。

PAD

在娱乐方面拥有比传统

NB

更

多的可能性，但在办公领域，传统

NB

仍然具有独特优势，众所周知，以苹果

为代表的

PAD

产品要么对

office

等办公

软件完全不兼容， 要么在自己设计的

产品上， 其性能和用户体验难以和传

统

NB

的办公软件相匹敌。 另外，缺少

键盘的硬伤也使得消费者无法在

PAD

上进行一系列方便的办公。

PAD

和传

统

NB

虽然有着各自的行业周期和不

同的景气度， 但未来两大细分市场仍

然将独立存在。

产业链蓄势待发

苹果推动的触控时代使得传统

厂商开始反思自己的产品战略，在

win7

的市场尚未完全成熟之际，微软

就迫不及待地推出了

win8

。

win8

最令

人感到进化的地方就是添加了触摸

功能，微软为了更好的在触控领域跟

进， 还为

win8

设计了专门的

metro

界

面。 随着软件就位，英特尔适时推出

了超极本概念，低能耗、超薄尺寸、搭

载

win8

成为该系列的卖点。 而超极本

另一大特色就是可变形，甚至实现分

体式连接。

分体式电脑的概念最早并不是

源自于超极本 ， 而是微软自身的

surface

。

surface

不仅是微软狙击

IPAD

的产品，也是体现了微软

win8

设计理

念的一款终端产品，该款产品虽然在

外形上仍然延续了传统的

PAD

设计，

但其最大的宣传点却是搭载的键盘

和卓越的办公功能，业内人士认为这

也是针对

IPAD

的不足所做的差异化

营销。 微软在媒体投放的广告中，“咔

哒

!

声动心动” 成为一句脍炙人口的

广告词，而此宣传口号中的拟声来源

就是分体键盘和

PAD

接触时所发出

的碰撞声。

由于硬件的重量和软件应用问

题，

surface

的销售量并没有达到微软

的要求 ， 面对

IPAD

的咄咄逼人，

surface

目前的核心竞争力也不够明

显。 但自从分体式

NB

的概念推出以

来，业内的企业对此甚是热衷。 传统

NB

制造商惠普就在近日推出了分体

式

NB ENVY x2

， 该款产品的宣传重

心也是为了向消费者输出 “娱乐

+

办

公”两不误的理念。

NB

市场历来需要硬件商的大力

支持，由于前期的能耗问题，传统

NB

一直没有在待机上解决和

PAD

的差

距。 今年以来， 随着

hasewell

的落地，

NB

的能耗与

PAD

相比已经大幅缩小，

这无疑使得分体式

NB

面临的一大问

题得到解决。 在

2013

年春季

IDF

上，英

特尔表示， 搭载

hasewell

处理器的

NB

在待机上已经能接近

24

小时， 对于强

调便携的分体式

NB

，待机问题是消费

者选购的核心要素之一， 解决了待机

问题之后， 厂商能够将更多的精力用

于软件的设计和平台的整合。

细分市场仍待培育

分析人士认为，由于在各自的领

域优势和缺点都很明显， 且消费者

又有相应的需求， 未来

PAD

和传统

NB

的融合必然是大势所趋。

PAD

市

场未来仍然是面对在娱乐方面需求

较多的消费者， 传统

NB

主要面对在

办公和大型游戏方面有需求的消费

者， 分体式

NB

的出现则是瞄准了这

两个群体的中间地带。 从定价方面

看，分体式

NB

的定价略高于

PAD

，但

低于高性能的传统

NB

， 其价格的定

位也不难看出其产品的销售对象即

是此类人群。

英特尔负责人对媒体表示， 大多

数厂商做出来的变形超级本都是连着

键盘的可变形，但未来分体式

NB

将是

今后超极本的发展趋势。 因为对消费

者而言， 他们希望有同一个产品能适

应多个场景的需求。 分体式

NB

可以满

足该类庞大的消费人群。

业内人士表示， 分体式

NB

目前仍

处于起步阶段。 从产品设计而言，这类

企业对工业设计的驾驭能力仍逊于苹

果。

surface

前期销售的不理想既和产品

的推出时机有关，微软对发烧友的过度

看好使得搭载了大容量硬盘的

surface

pro

重量不友好、 分体式键盘的手感较

差、外形较为硬派不够时尚等，也是导

致

surface

销量不太符合市场预期的重

要原因。

另一个担忧则是来自于软件层

面，自

win8

面世以来，其搭载的应用

和平台整合能力远逊于苹果的

app

store

， 微软至今除了增加应用数总

量之外也难以拿出更有效的解决方

案。

app store

前期依靠一些平台的

独占软件和为硬件量身打造的软件

获得了巨大成功， 而现在业内仍没

有针对分体式

NB

专门设计的软件

和游戏。

对于搭载了触控功能的

win8

，业

内同样表示了担忧， 市场占有率方

面，

win8

也不尽如人意。从历史情况来

看，一个硬件无所谓十全十美，而与

之匹配的软件才是核心竞争力，分析

人士表示，利用出色的软件加大对分

体

NB

市场的培育，才是该领域发展的

关键所在。

电视泛

IT

化 谁会成赢家

智能电视火速崛起，使得彩电与

IT

这两个原本毫无交集的行业之间

的界限越来越模糊， 也使得三星、清

华同方、联想、乐视网等

IT

企业纷纷

高打出彩电业泛

IT

化旗帜，在智能化

创新的蓝图上开拓了新的格局。 相较

于海信、

TCL

、 康佳等传统电视厂家，

IT

企业更加注重电视智能应用的用

户体验，也更加注重这些应用在电视

平台上的呈现效果， 从专业化角度

看，

IT

企业未来或会成为彩电业的最

大新赢家。

今年美国消费电子展（

CES

）上，

三星电子总裁公开表示，要把电话、平

板电脑上的舒适体验带到电视机上。

今年

3

月，三星电子在广州正式发布了

2013

年电视机新品， 全面智能化正是

其最重要的卖点。 今年的三星新品电

视除了将之前的双核处理器“进化”为

四核处理器，带来更快的处理速度外，

新增加的智能升级模块如同一个小小

的宝盒，用户不用更换电视，就能享受

最新的电视功能， 但其高昂的售价也

令人咋舌。

同样垂涎彩电市场已久的联想，

在去年

5

月份宣布正式推出智能电

视。 联想智能电视平台中带有简洁直

观的“三明治”用户界面、海量高清在

线影视资源、多款精彩游戏、微博应

用、语音对话等功能。 看得出来，甫入

彩电业的联想费了不少心思，一门心

思要打破彩电市场竞争格局。

5

月

7

日， 乐视网正式推出

4

核

1.7GHz

的智能电视———乐视

TV

·超级

电视

X60

，并声称要打造“内容

+

平台

+

终端

+

应用”的产业布局，来颠覆传统

电视企业的纯硬件收入模式。

而在

IT

行业打拼多年的清华同

方也不失时机的在

5

月推出新一代跨

界智能新品

4K

电视

65TX6000

，将中国

彩电业的竞争格局升级到更高的技

术门槛，使国人从此进入家庭信息娱

乐化时代。 同方

65TX6000

电视与电

脑、 手机一样实现了全面的智能化，

颠覆了人们长久以来把电视机当作

“视频播放终端”的认识。 它不仅带来

4K

超高清视觉体验，强劲“六核”搭载

清华独有软件系统的全方位升级，还

涵盖了资讯、娱乐、教育、生活等多方

面功能体验，用户可根据自身的喜好

下载或删除自己的应用程序，打造个

性化的家庭娱乐信息终端。

65TX6000

可以是“家庭影院”———

整合了

BesTV

正版影视资源， 片源丰

富，并能实时更新。 同时储备了大量的

3D

视频，解决了由于

3D

资源短缺而“看

3D

电影难”的问题；可以是“电脑”———

内置

WIFI

网络链接，可浏览网页、在线

QQ

聊天视频、读取硬盘数据等；可以是

“游戏机”———包含了同方独家开发的

适合电视显示， 操作的游戏———泡泡

乐、飞越梦想，既可以健身，又可以益

智，还可以是“电子相册”、“学习机”、

“家庭护士”等等，几乎具备了一个完

整的家庭信息娱乐终端的所有功能，

实现了电视全面智能化的完美转身。

业内资深家电业观察员认为，今

年以来，中国平板电视产业进一步向

智能化和“泛

IT

化”转变，从单一的硬

件设计制造转向系统集成和软件整

合运营服务为一体的形式， 苹果、清

华同方、联想、乐视网等

IT

企业的优

势在于对内容、平台、应用软件、服务

等方面的整合与打造，或许它们的参

与能够为智能电视行业探索出更成

功的商业模式。

大数据投资“囧途”

□本报记者 张鹏

自从大数据被沃尔玛和美国第一资

本银行率先运用在零售业和银行业之后，

整个行业都随之发生了重大的改变。 当

下，数据仓库、数据安全、数据分析、数据

挖掘等大数据的商业利用日渐普及，也引

领着资本市场的投资潮流。从美国华尔街

到国内资本市场，都可以看到诸多大数据

概念股持续走强，备受投资者的关注和追

捧：国际上有

Tableau

和

Marketo

上周五在

美国上市首日平均涨幅达到

70%

左右；国

内则有拓尔思（

300229

）连续两个涨停板，

而其他个股浙大网新（

600797

）、天玑科技

（

300245

）等也表现不俗。

目前，世界上

90%

以上的数据都是最

近几年才产生的，美国人比较简捷地把海

量的信息数据称为“大数据”。在数字化时

代，数据支持交易的作用被掩盖，数据只

是被交易的对象。 而在大数据时代，数据

的价值从它最基本的用途转变为未来的

潜在用途。 这一转变意义重大，不仅影响

了企业评估其拥有的数据及访问者的方

式，促使甚至是迫使公司改变他们的商业

模式，同时也改变了组织看待和使用数据

方式。一些企业因为大数据的创新应用而

生意兴隆，也有一些企业因为错失大数据

的机遇而代价惨重。

随着网络数据量的迅速增长，越来越

多的企业开始关心如何从互联网时代庞

大的数据宝藏中获得价值和洞察力，这也

就可能给大数据行业带来了更多的投资

商机。 国际数据公司

(IDC)

发布的报告显

示，

2012-2016

年期间全球大数据技术及

服务市场复合年增长率

(CAGR)

将达到

31.7%

，而中国大数据技术和服务市场在

未来

5

年的复合增长率将超过

50%

。 重视

数据布局的科技公司在这场竞争中占有

先机，而为大数据做配套的上下游公司也

有投资的机会。 不过，也诚如一些业内人

士所言，“大数据” 是个漫长的发展过程，

大数据时代远未到来，相关概念股近期强

势的表现并不能代表其拥有稳健的营收

增长。理性的投资者应当避免被大数据的

光芒诱惑，并善于发现它固有的局限。

从个股欧比特（

300053

）的例子来看，

受“北斗”概念和“大数据”概念的接连影

响，其

5

月的股价走势可谓引人侧目。

5

月

23

日晚间， 欧比特发布股价异动公告，过

去三个交易日其收盘价格涨幅偏离值累

计达到

20%(

进入五月以来， 其股价已经

累计涨幅超过

50%)

。

5

月

2

日晚间，欧比特披露了其与上海

北斗卫星导航平台有限公司签署了北斗

导航芯片及应用合作框架协议。 公司称，

北斗导航芯片仅是公司于

2013

年新涉入

的领域， 截至目前其并未形成任何订单，

也未产生经济效益，未来市场认知度及市

场容量等仍存在不确定性。 受此影响，其

股价在

5

月

3

日开盘即封板涨停，

5

月

4

日继

续涨近

8%

。

5

月

20

日晚间， 欧比特就前期媒体出

现较多关于大数据产业的报道发布了《风

险提示公告》。该公司一方面指出了“大数

据”概念与其公司业务的相关性，另外一

方面又特别指出，目前“大数据”概念的提

出是基于市场对海量数据处理、存储等技

术市场前景的良好预期，“大数据”是个漫

长的发展过程，“大数据”概念短期内对公

司业绩并无实质性的影响。此公告一出，

5

月

21

日该公司股价又再次涨停。

大数据的力量如此耀眼， 以至于投

资者过于追捧大数据的概念， 寻找公司

真实的业绩支撑似乎显得不那么重要

了。 相较之下，相关公司股东则连续减持

套现。 “大数据时代开启了一场寻宝游

戏， 而人们对于数据的看法以及对于由

因果关系向相关关系转化时释放出的潜

在价值的态度， 正是主宰这场游戏的关

键———大数据是一种资源， 也是一种工

具。它告知信息，但不解释信息。并且，我

们无法获得完美的信息， 所以做出的预

测本身就不可靠。 但这也不代表预测就

一定是错的，只是永远不能做到完善。 大

数据提供的不是最终答案， 只是参考答

案。 ”在《大数据时代———生活、工作于思

维的大变革中》一书中，作者维克托·迈

尔、舍恩伯格、肯尼思·库克耶如是说。 没

错，对于投资者而言，大数据提供的也不

是最终答案，只能是参考答案。

CFP图片


