
高收益盛况难再现

信托收益率呈下降趋势

□本报记者 毛建宇

据用益信托工作室不

完全统计，自去年一季度以

来，集合市场总体产品预期

收益率呈下降趋势。截至上

周末（

5

月

19

日），信托产品

平均预期收益率水平已连

续第四周低于

9%

， 而近十

周以来，有六周的产品平均

预期收益率水平在

9%

以

下。上周发行的集合产品平

均收益率已跌破

8.5%

。

业内人士表示， 随着

监管层加强监管， 导致高

收益产品发行受限。 同时，

由于市场资金面充裕以及

券商、基金等机构涉足“类

信托”业务，信托公司的议

价能力亦受限， 预计未来

信托产品收益率将呈下降

趋势。

规模收益率双降

用益信托工作室的数

据显示，

3

月信托产品出现

了规模和收益率双双下降

的趋势，

3

月平均预期收益

率为

7.89%

，创下自

2011

年

3

月以来的新低。

截至上周末 （

5

月

19

日）， 信托平均预期收益率

水平已连续第四周低于

9%

，而近十周以来，有六周

的产品平均预期收益率水

平在

9%

以下。 上周发行的

集合产品平均收益率已跌

破

8.5%

。

普益财富

4

月的信托数

据同样显示信托收益率在

下降。根据普益财富数据，

4

月工商企业领域

1

至

2

（不

含）年期产品、

2

至

3

（不含）

年期以及

3

年以上产品的平

均预期收益率分别下跌

0.23

、

0.25

和

0.37

个百分点，

至

8.75%

、

9.37%

和

10.20%

；

基础设施领域

1

至

2

（不含）

年期产品、

2

至

3

（不含）年期

以及

3

年以上产品的平均预

期收益率分别下跌

0.56

、

0.17

和

0.44

个百分点，至

9.44%

、

9.61%

和

9.96%

。

普益财富研究员范杰

表示， 从今年

4

月发行的信

托产品来看，除房地产领域

3

年以内期限产品预期收益

率有所上升外，其他主要领

域的各期限产品预期收益

率均有不同程度下降。

随意浏览目前市场上

发行的信托产品可以发现，

年化收益率超过

12%

的产

品几乎绝迹。 而在以往，超

过

12%

的产品随处可见。

2013进入调整期

用益信托工作室研究

员颜玉霞表示， 进入

2013

年以来， 尽管在巨大的市

场需求作用下， 信托依然

保持了大幅增长， 但随着

监管层加强监管， 导致高

收益产品发行受限， 加之

证券、基金、保险等机构均

可以开展类信托业务，导

致信托产品发行规模和利

润率双双出现调整， 信托

业像前两年那样高速增长

基本不太可能， 今年信托

业应该进入了调整期。

自

2012

年以来，央行分

别于

2012

年

6

月

8

日和

7

月

6

日实施降息， 于

2012

年

2

月

24

日和

5

月

18

日下调存款准

备金率，并首次实施不对称

降息以支持实体经济，“去

年央行的降息、降准，给资

本市场带来了一定的流动

性。”颜玉霞表示，信贷规模

扩张，适度宽松的货币政策

下，银行等理财产品收益率

水平下降，作为四大金融支

柱重要补充的信托行业收

益率水平也随之下降。

北京一家信托公司项

目经理徐先生表示，近期以

来市场流动性充裕，随着融

资渠道的多元化，信托公司

的议价能力受到限制。 “以

房企为例，以往涉房项目收

益率较高。 ”徐先生说，“但

随着市场资金面充裕以及

新国五条对新开盘项目的

间接利好，房企资金链并不

像以前那么紧。 ”

颜玉霞说，

2013

年，市

场执行的是稳健的货币政

策和积极的财政政策，在

经济政策不变的情况下，

泛资管时代的全面来临所

带来的挑战， 预计将使信

托行业收益率水平呈下降

趋势。
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投资潮流

1月期产品周均收益率下降
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注：

１

、本表所列

5

月

24

日的数据由有关基金管理公司计算，基金托管银行复核后提供。

２

、基金资产净值的计算为：按照基金所持有的股票的当日平均价计算。

３

、累计净值

＝

单位净值

＋

基金建立以来累计派息金额。

证券投资基金资产净值周报表

截止时间：
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年

5

月

24

日 单位：人民币元
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高净值人群厌恶高风险

“高富帅” 热衷财富“保值”

□本报记者 陈莹莹

“没错， 如果是我们的私人银

行客户， 将可享受专属的理财产

品，但是成为私人银行客户的门槛

相当高。 ”小企业主王双从一家商

业银行的私人银行部人事处得到

了上述回复。 这让王双颇为动心，

期望私人银行真的能为自己辛苦

积攒的财富“保值”。

虽然私人银行可以为客户提

供高收益理财产品，但是有关调研

显示，“财富保障”的重要性迅速提

升，已经取代“创造更多财富”成为

富人的首要财富目标。

特殊收益率

王双告诉中国证券报记者，自

己有一些朋友就是私人银行客户。

在王双看来，私人银行客户最大的

优势就是能享受 “特殊收益率”。

“比如同样都是一款

285

天的银行

理财产品，私人银行客户的预期年

化收益率最高达

5.5%

，而普通投资

者的预期收益率仅在

4.8%

左右。 ”

目前大多数私人银行为“高富

帅”提供的理财方案大多以股权投

资类产品为主，不少私人银行人士

表示，虽然类似的股权投资类产品

预期收益率的确很高，但相应的门

槛、风险也都比较高。

一位私人银行的客户经理坦

言，“总体而言，我们给私人银行客

户设置的理财产品年化收益率相

对高一些，但他们要投入的资金量

很大。 ”而且，商业银行推出一些创

新型的理财产品时，往往只针对私

人银行客户。 比如，此前一些商业

银行推出挂钩普洱茶、火腿等另类

投资标的理财产品，这类银行理财

产品投资门槛较高、转让费用高。

对于“高富帅”的特殊礼遇，中信银

行一位私人银行人士告诉中国证

券报记者，“预期收益高的产品，要

么投资门槛较高， 要么风险较高，

许多产品甚至有亏损的可能。尤其

是一些另类投资理财产品，需要投

资经验丰富、风险承受力较高的投

资者。 ”商业银行之所以对某些产

品设置高门槛，实际上是为了保护

广大普通投资者。

“高富帅” 担忧财富缩水

在当前实体经济复苏乏力的

大背景下，即使是“高富帅”也非常

害怕财富“缩水”。王双称自己有不

少朋友就是为了财富保值才选择

把钱放在私人银行，且越来越倾向

于投资风险较低的产品。

王双称，“我们这群人辛辛苦

苦打拼事业，希望更好地保障自己

和家人今后的生活。 因此，合理地

安排财富使其在保值的基础上实

现稳健增值尤为重要。 ”

招商银行与贝恩公司近期联

合发布的《

2013

中国私人财富报告》

指出， 目前中国高净值人群中长期

理财规划意识增强， 对财富保障和

传承的需求日益突出。同时，随着资

本全球化时代的到来， 高净值人群

跨境多元化配置的需求日益显著。

调研显示，“财富保障” 的重要性迅

速提升，取代“创造更多财富”成为

首要财富目标，“高品质生活”和“子

女教育”分别位列第二和第三位，而

“创造更多财富” 由

2009

年初和

2011

年初的首要财富目标下降到

第四位。除现金储蓄、债券等传统的

稳健类投资外， 高净值人士对跨境

资产配置、 家族信托等财富保障和

风险分散的手段兴趣较高。 值得注

意的是， 超高净值人士由于财富分

布更为复杂、分散，对系统性风险的

抵御能力更强， 对金融市场波动带

来的风险的担忧略低； 但他们认为

个人和家庭风险具有一定不可预见

性， 因此对婚姻和个人健康风险的

关注度更为突出。

银行业内人士指出，尽管私人

银行在国内兴起的时间不长，但像

王双这样的高净值人群对私人银

行服务的依赖度进一步增加。随着

对私人银行财富观念的深入了解

和实际使用经验的积累，高净值人

士对私人银行理财渠道的依赖程

度日益增强。 “‘高富帅’再也不是

大家以往印象中的 ‘人傻钱多速

来’，他们的投资心态更加成熟、稳

健，通过分散投资和追求稳健收益

来规避市场波动带来的风险成为

越来越多投资者的诉求。 ”

银行服务应趋于多元化

近日发布的《

2012

中国高净值

人群消费需求白皮书》中的数据显

示，

2012

年我国金融资产

600

万元

以上的人群已达

270

万人。 根据麦

肯锡预测，

2010

年到

2015

年间，可

投资金融资产超一亿元以上人数

的年复合增长率将高达

20%

，届时

亚洲 （日本除外）

50%

的新增私人

银行客户将来自中国。

业内人士预计，

2013

年中国私

人财富市场仍将保持增长势头，个

人总体可投资资产规模预计将达

到

92

万亿元，同比增长

14%

；中国

高净值人群规模将达到

84

万人，同

比增长

20%

；高净值人群持有的个

人可投资资产规模将达到

27

万亿

元，同比增长

22%

。

虽然私人财富市场潜力巨大，

但是商业银行的竞争愈发激烈。 不

少银行业内人士坦言， 目前银行的

老客户不断流失、新客户开发难、私

人银行理财师无法再给客户带来更

多的服务。“就在上个月，我服务了

5

年多的一位客户突然问我，‘除了各

种各样的理财产品以外， 还能不能

提供其他服务？ ’”某股份制商业银

行私人银行客户经理对此很是苦

恼，有这样要求的客户不只一位，客

户们逐渐开始厌烦私人银行用各种

各样的银行理财产品“敷衍”他们。

据中国证券报记者了解，为了

留住客户， 私人银行可谓挖空心

思，从子女教育到家庭医生，从私

人网球场到私人飞机服务，覆盖了

客户生活、工作的各个领域。

尽管如此， 不少分析人士认

为，中国的私人银行仍处于发展的

初级阶段。而监管政策的新变化和

银行战略转型内生需求将促进财

富管理业务进一步升级。 私人银

行、财富管理业务成为银行战略转

型的新抓手，商业银行应该增强产

品服务的创新力度，提供多元化投

资渠道，提升资产管理能力。

儿童保险：理财之外获益多

□本报记者 张泰欣

儿童节到来之际，相信

有不少的父母会给孩子买

相关的礼物，而保险产品正

成为越来越多父母的选择，

为孩子买一款合适的保险

产品不仅能获得稳定的收

益，而且对其理财观念的培

养也有帮助。 保险业内人士

介绍，良好的理财观念和保

险意识不能仅从保险产品

的购买做起，还应在生活的

点滴中树立良好习惯，生活

理念和做事方式将影响儿

童未来发展。

儿童理财市场不成熟

信诚人寿北京分公司

总经理齐彤介绍，作为一位

父亲， 我也和其他家长一

样，希望把最好的都留给孩

子。随着国民收入增长，“啃

老族”、“月光族”、“卡奴”等

理财技能缺失的年轻群体

规模在逐年扩大。不应该让

家庭财富的增长淹没孩子

驾驭金钱的能力，更不应该

让孩子养成浪费、攀比的习

惯。全社会都有责任对儿童

进行早期的理财教育，帮助

他们树立正确的金钱观念，

理性、 适度的消费观念，养

成良好的理财习惯，帮助孩

子解决在日常生活和社会

活动中所面临的关于金钱

与财富的实际问题。 他介

绍，目前国内儿童理财市场

更多的是噱头，缺乏实质性

内容。长安保险的卫薄船认

为，虽然很多保险公司推出

了儿童理财和儿童保险的

相关产品，但是从其机制和

设计理念看，很多还是与家

长相关的，并不能对儿童的

行为造成太大改变。

儿童财商调查显示，超

过八成（

81.3%

）父母肯定

理财教育的价值 ， 其中

37.3%

的家长认为理财教

育极其重要，

44%

的家长认

为理财教育非常重要。只有

7.5%

的父母持反对意见，

11.3%

的父母难以判断。 这

一结果表现出家长对儿童

理财教育的高认同度。但是

家长对什么是理财、什么是

理财教育、如何开展家庭理

财教育缺乏正确的认知和

弱执行又同上面的结果相

矛盾，具体表现为他们虽然

认识到理财的重要性，但基

本上没有开展理财教育。因

此如何有效开展理财教育，

成为目前儿童理财教育的

重要问题。

注重日常行为培养

目前有一些公司针对

儿童保险和儿童理财，与国

外相关机构开展了深度合

作，并使用实验的方式给儿

童深刻的体验。信诚人寿北

京分公司目前在蓝天城设

立了儿童财商体验中心。通

过对消费目标的设定，孩子

们将学会思考如何进行合

理消费。哪些东西是自己必

需的， 哪些又是锦上添花

的。 在设定目标之后，孩子

们需要为自己规划一个行

动方案，通过在蓝天城进行

职业体验，赚取足够的“工

资”来购买自己消费清单上

的心爱之物。 在此过程中，

他们将体会到工作的辛苦

和乐趣，并逐步积累自己的

财富。最终成功达到目标的

孩子将赢得一枚“理财童星

小徽章”， 激励孩子在日常

生活中继续保持良好的消

费习惯。

典当行成消费者“验真专柜”

□李宝富

近年来典当行的发展越来越亲

民化、便捷化，除了可以提供“典当

融资”，典当行还不断被赋予一些新

妙用。 继前些年的“存车库”、“保管

箱”功能之后，典当行现在成为消费

者的“验真专柜”。

如今，商品销售渠道众多，消费者

购物有了更多选择，除了商场，不少人

愿意到“淘宝”或各类网络购物平台选

购珠宝玉石、 手表、 化妆品等贵重物

品，通过这些渠道采购，一方面价格可

以便宜不少，另一方面“专柜验真”的

标签更让人深信不疑。而实际上，绝大

多数商场专柜根本不支持验货。

不过， 聪明的消费者现在发现

了一个好去处———典当行。

王先生拿着一块简单包装的翡

翠挂坠来到宝瑞通典当行， 让鉴定

师帮忙看看是否为

A

货，并请专家评

判一下价格是否合理。“我还没有付

款，您先帮我看看，合适的话我就付

款，不合适我就退了。 ”经过专家鉴

定，货品没问题，价格也适中，王先

生满意地离开了。

宝瑞通典当行民品经营中心总经

理王德强表示，“拿着物品来鉴定真伪

和价值的客户并不罕见， 更有甚者一

次性拿着几件不同物件来询价， 除了

在网上购物的消费者外， 还有一部分

是收到礼物后想‘问价还礼’的人士。 ”

需要典当行鉴定的物品，主要是

翡翠、玉石类的饰品和手表，一方面玉

石类商品的水太深， 种水色的些微差

别，价格恐怕就会差出数千元。手表更

专业，有的假货表壳、带、冠都可以做

得与真的一样甚至就是真的， 但机芯

是假的或翻新的，价格比正品便宜

3

至

5

成，非专业人员根本检验不出来。

如今，人们越来越会过日子，利

用典当行的鉴定专家来做购物支持

是近年来发现的典当行又一妙用。

“在网上选购商品一定要选择大品

牌、信誉高的店面购买，以免上当受

骗。特别是购买贵重物品时，最好到

有信誉的商场或卖场实地看货后再

购买。 ”王德强提醒消费者。

微信揽客 购买即送蔬菜

银行出招只为推销理财品

□本报记者 殷鹏

近期，银行理财产品整体发

行量和收益率出现双降，为吸引

客户， 部分银行采取微信揽客、

社区宣传等招数吸引客户。 一些

银行索性直接开展购买理财产

品送礼品的优惠活动，如某银行

规定买理财产品可送蔬菜。 业内

人士提醒，有些高收益产品投资

门槛很高， 相应的风险也会变

高，仅适合能够承担较高风险的

高端投资者购买。

一些银行专门针对“朝九晚

五”的上班族推出了夜间理财产

品，其收益率高于柜台产品

0.1

至

0.2

个百分点。“理财夜市”的产品

投资方向大部分为存款、 国债、

央行票据、金融债、高信用等级

的信用债等， 投资标的较为稳

健，属于风险较低的稳健型理财

产品。 “理财夜市”一般都是晚上

八九点钟“开市”，在晚上

10

点半

结束，最晚不会过零点，投资者

可以通过网银或者手机购买。 由

于购买渠道便捷、时间上的优越

性，相对较高的收益率，且发行

数量较少， 常常出现 “供不应

求”。 业内人士称，一般情况下，

每期夜市理财产品往往

5

分钟内

就会被抢购一空。

在利率下行的大趋势中，银

行理财、信托收益普降，却在期

限特征上方向相反：银行理财产

品以

100

天内的为主， 难见半年

以上的产品；信托则有长期化趋

势，

2

年期品种成为主流。

对此，业内人士分析称，银行

理财对流动性要求更高，期限一般

不长，在此范围内拉长期限对收益

率提升不大， 不如走短平快路线。

信托投资者对收益率更敏感，在利

率下行的大环境中，信托公司主要

通过拉长期限来稳定收益率。

自

5

月

2

日以来， 全球上演新

一轮“降息潮”，百姓愈发关注自

己购买的外币理财产品的收益率

是否同步下滑。调查显示，目前各

大银行在售的外汇理财产品中，

澳元、欧元理财产品占比较少，在

部分银行甚至难觅其踪。同时，这

两类外币理财产品的预期收益率

暂未下调。 业内人士指出，目前，

各家银行发行的外币理财产品，

其理财资金主要以人民币的形式

投向国内的债券和货币市场，因

此， 只要人民币基准利率维持不

变， 外币理财产品的收益率将不

会出现大波动。

据金融界金融产品研究中

心统计， 本周共有

635

只理财产

品发行， 新增产品涉及

60

家银

行。 理财产品平均期限

112

天，与

上周理财产品平均期限

116

天基

本持平。 本周发行的人民币理财

产品占比

94.80%

， 与上周的

95.94%

相比微降；外币理财产品

发行量占比略有回升。

从各类银行发行理财产品数量

来看，本周发行量与上周基本持

平。 国有商业银行、股份制商业

银行、城商行发行量均无明显变

化。 值得注意的是，中国银行本

周银行理财发行量相比上周有

较大幅度减少。

本周，理财产品收益率整体

出现微降趋势， 其中

1

月期限产

品收益率下降较多。 从收益率分

布来看，各期限预期收益率最高

产品属股份制商业银行、城商行

及外资银行发行，且多为滚动型

理财产品和结构型理财产品。

从理财产品投资分布来看，

本周货币市场类产品占比明显

增加；从保本类型看，保本浮动

类产品所占比重回落；从发行区

域上看，一线城市较为集中。

期限

本周均收益率

（%）

区间

（%）

上周均收益率

（%）

区间

（%）

预期收益变动

（百分点）

７

天

３．０２ １．３－３．８５ ３．０２ １．３－３．８５ ０．００

１４

天

３．５８ ３．４５－３．７ ３．４５ ３．４５－３．４５ ０．１３

１

月

１．５２ ０．３５－３．９５ ４．０７ ３．９－４．３ －２．５５

３

月

４．２１ ０．８２－６ ４．１６ ０．７２－７ ０．０５

６

月

４．１９ ０．５－６ ４．３１ １．４－５．５ －０．１２

１２

月

４．５０ １．５５－１０ ４．７２ １．５５－１２．５５ －０．２２

１２

月以上

５．０７ １．７－１６ ４．６５ １．７－８ ０．４１

期限 预期收益率％ 产品名称 发行机构 投资方式

７

天

３．８５

组合类 （和盈计划）（滚动型）

２０１２

年

１

期人民币理

财产品（认购期：

２０１３

年

５

月

２０

日

－５

月

２１

日）

平安银行 非保本浮动

１４

天

３．７

优逸系列之鼎丰

１２１４０１

号

１４

天滚动型人民币理财

产品（

ＹＹＦＥ１２１４０１＿２７

）

包商银行 非保本浮动

１

月

３．９５

聚财宝现金溢

２０１０

年

４

号人民币理财产品 （滚动

型）（认购期：

２０１３

年

５

月

１６

日—

５

月

１９

日）

平安银行 非保本浮动

３

月

６

焦点联动系列之汇率表现联动理财计划 （澳元向

下触碰）（代码：

１０４０９１

）

招商银行 保本浮动

６

月

６

星汇系列

１３１４

期

６

个月人民币结构性投资产品（

６

个月）

星展银行 保本浮动

１２

月

１０

股得利系列

１３４１

期

１２

个月人民币结构性投资产品

（

１２

个月）

星展银行 非保本浮动

１２

月以上

１６

汇享天下

－

两年期人民币结构性投资产品（

２０１３

年

第

５５

期）（到期

１００％

本金保障）（

ＩＮ９Ａ２９７

）

汇丰银行 保本浮动

基金代码 基金名称 单位净值 累计净值 基金资产净值 基金规模

５００００８

华夏兴华封闭

２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００６

基金裕阳

０．９０６０ １

，

８１２

，

０８５

，

５３８．７９ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６８９

基金普惠

０．９９４８ ３．８６２８ １

，

９８９

，

５４６

，

７１６．００ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００２

嘉实泰和封闭

１．２００６ ２

，

４０１

，

１４１

，

８９６．４０ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９０

基金同益

０．９９２９ ４．３０６９ １

，

９８５

，

８９６

，

６２１．１６ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９１

基金景宏

０．９４３７ ３．７４８７ １

，

８８７

，

３６６

，

８９６．３８ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００５

基金汉盛

１．２５４７ ２

，

５０９

，

３９７

，

０９７．６８ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５００００９

华安安顺封闭

１．１４２３ ３

，

４２６

，

７７５

，

４８０．８９ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９２

基金裕隆

０．９７１９ ２

，

９１５

，

６２０

，

６５１．３０ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９３

基金普丰

０．８７２０ ２．９５８４ ２

，

６１５

，

８５２

，

６０３．８９ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１８

华夏兴和封闭

0.9977 3.4307 2

，

993

，

029

，

578.47 ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９８

基金天元

０．９３３４ ２

，

８００

，

２９８

，

３９３．６５ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１１

国泰金鑫封闭

１．２７４２ ３．２５１２ ３

，

８２２

，

７４１

，

０３５．２４ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４６９９

基金同盛

１．１１９６ ３．２８２１ ３

，

３５８

，

９２７

，

３８９．７６ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７０１

基金景福

１．０２２９ ３．００６９ ３

，

０６８

，

７７８

，

３１７．５４ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００１５

基金汉兴

１．０１５４ ３

，

０４６

，

０７５

，

５５２．０２ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００３８

通乾基金

１．１３７８ ３．４５０８ ２

，

２７５

，

５００

，

６３９．７０ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２８

基金鸿阳

０．７７４１ ２．３４５６ １

，

５４８

，

２０２

，

２２０．１５ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００５６

易方达科瑞封闭

１．０６３７ ３

，

１９１

，

０８７

，

６３７．２９ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２１

嘉实丰和价值封闭

１．０５７１ ３

，

１７１

，

３５６

，

３６５．５０ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００

１８４７２２

长城久嘉封闭

０．８９９３ １

，

７９８

，

５４５

，

３２２．６４ ２

，

０００

，

０００

，

０００．００

５０００５８

银河银丰封闭

0.9450 ３．３０３０ ２

，

８３６

，

４７０

，

５８５．４０ ３

，

０００

，

０００

，

０００．００


