
据中国证券报记者了解， 相当多的基金公司产品研发部门架构发生了改

变。 有的基金公司以往将新基金研发、申报分成几个步骤，各个步骤有专人负

责，而今年有基金公司开始实行专案制：一人将新基金研发、申报等工作包揽

下来。

不仅如此，产品开发也日趋系列化，例如按行业、按风格开发产品，以系列

形式研发、发行，这样不仅缩短了产品开发周期，也提高了推出新品的效率。
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看多美股回报率

Global X

新发超级股利美国

ETF

□

本报记者 吴心韬 伦敦报道

纽约新兴基金管理机构

Global X

基金公司近日推出

Global X

超级股利美国交易

所交易基金（

SuperDividend

U.S. ETF

），纽交所交易代码

为

DIV

。

Global X

基金认为，近期

美股接连刷新历史新高，有

宏观经济和企业资产负债表

基本面的支撑，

2013

年公司

看好美股回报率。

瞄准高股利股

Global X

基金表示，新款

交易所交易基金

DIV

将为投

资者提供美国

50

只股利最高

的股票敞口， 因为公司最新

研究认为， 基于对

2003

年至

2012

年全球股市的数据对比

和量化分析， 有股利分配的

股票表现在多数情况下好于

无股利分配的股票，因此“投

资者未来或可大幅增持高股

利股票。 ”

具体而言，

DIV

将追踪道

琼斯指数超级股利美国低波

动率指数，如果剥离费率与支

出，那么

DIV

将寻求不低于该

指数的投资回报。基金将

50

只

股票的仓位平均化，避免重仓

某只股票。基金在某个行业的

仓位权重上限也设定在

25%

。

据介绍，

DIV

为投资者提

供多行业的股票敞口， 这包

括： 不动产投资信托基金

（

24%

）、公用事业（

18%

）、通讯

（

12%

）、耐用消费品（

8%

）和医

保（

6%

）等。

而通过低波动率筛选，基

金将减少投资组合的波动率，

另外基金内设筛股工具将剔

除那些可能会削减股利的公

司。 基金预计将按月度支付

股利。

Global X

首席执行官布

鲁诺·德阿玛表示：“在一个

投资者都在寻求月度收益的

环境中， 我们新推的超级股

利美国

ETF

将为投资者提供

投资于

50

只高股利股票的便

捷渠道。基于我们的研究，公

司认为高股利股票可被买进

或增持， 并会在投资者的投

资组合当中占据重要位置。 ”

“鉴于超低利率环境仍

将持续， 投资者需要通过多

元化资产配置寻求高收益

率。 ”德阿玛说。

DIV

年费率

为

0.45%

。

专业的ETF供应商

Global X

基金公司总部

位于纽约， 是美国新兴的专

业

ETF

基金产品供应商，同时

也因其熟练的国际投资能力

和产品的高回报率受到投资

者青睐，

DIV

产品宣布筹资不

到一天，其便成功募集超过

1

亿美元。

这并非

Global X

基 金

首只超级股利系列的

ETF

产品。

2011

年

6

月，该公司推

出了超级股利

ETF

（

SDIV

），

其主要投资于发达市场的

100

只高股利股票， 个股权

重分配和

DIV

一样，属于均

等权重。截至

3

月初，该基金

资金管理规模已经超过

3.5

亿美元。

而作为一家创新意识和

能力均较强的基金供应商，

Global X

基金的投研能力较

强， 使得其能够敏捷把握市

场趋势， 例如在

3

月初该公

司发布的最新研究白皮书提

出的看多高股利股票的观点

受到业界认同。 今年早些时

候， 指数基金监测机构

In－

dexUniverse

还将

SDIV

列 为

2013

年最值得推荐的

5

只

ETF

之一。

Global X

基 金 公 司 的

ETF

产品主要在纽交所

Arca

电子交易平台交易。 目前，该

公司提供的

ETF

产品种类覆

盖固定收益类、大宗商品、发

达市场股市、 新兴市场股市

和另类投资市场。

截至今年

3

月

1

日， 该公

司基金管理规模超过

17

亿美

元， 在全球拥有超过

10

万名

投资者。

产品申报新规施行三月

基金营销追求全能化

□

本报记者 江沂

2013

年开始， 证监会取

消了原有的产品审核通道

制， 常规产品的审核周期由

原来的三个月缩短到

20

个工

作日。 对于基金公司而言，新

产品申报新规的推行， 促使

新基金发行真正成为日常事

务，同时也给整个产品设计、

营销系统提出了更高的要

求。 业内人士表示，进取的基

金公司未来只有在营销方面

实现 “新四化”———常态化、

系列化、工具化、全能化，才

能在急剧变化的财富管理市

场中站稳脚跟。

wind

统计显示， 一季度

共成立新基金

81

只， 也就是

说平均每个工作日有超过一

只基金成立， 这一数据已经

接近去年同期的两倍， 而完

成的募集规模则是去年的

7

倍。 华泰联合证券基金研究

中心总经理王群航预计，

2013

年新基金发行数量有望

超过

400

只，成为名副其实的

“井喷年”。 新政之下，新基金

发行日趋常态化， 以往基金

公司营销部门的工作分为淡

季和旺季， 旺季是新基金发

行时， 往往所有的成员精神

高度紧张，全国巡回营销，淡

季则是基金发行完毕， 主要

做一些常规的持续营销。 但

对于目前一些进取型的公司

来说， 已经没有淡季旺季之

分， 有些公司一年计划发行

20

只产品， 这就意味着每只

基金发行间隔相当短， 工作

人员的精神始终处于高度紧

张状态， 常态化的发行要求

产品设计、市场、营销、渠道

等部门后劲十足， 不能有一

丝懈怠。

据中国证券报记者了

解，相当多的基金公司产品

研发部门架构发生了改变，

产品开发日趋系列化。 有的

公司以往将新基金研发、申

报分成几个步骤，各个步骤

有专人负责， 而今年有公

司实行专案制， 一人将新

基金研发、 申报等工作包

揽下来。

不仅如此， 产品开发也

日趋系列化，例如按行业、按

风格开发的产品， 以系列形

式研发、发行，不仅缩短了开

发周期，也提高了效率。 一直

以来受发行通道制度影响，

基金公司发行系列化产品的

行动迟缓，今年以来，越来越

多的公司新产品以系列化为

主打，力求多快好省，尽量占

据高地。

从目前看， 各家公司系

列化的方向各有不同， 有的

公司主打固定收益产品系

列， 产品根据风险和收益逐

渐细分； 有的公司则主打分

级指数产品， 希望囊括相应

的风格指数； 还有的公司则

专攻

ETF

产品，希望吸纳更多

的机构资金。

从基金公司透露的消

息看，相当多的基金公司快

速开发的产品主要集中于

“工具化”，也就是尽量区分

产品之间的界限，给投资者

更丰富明晰的选择空间。 以

往基金发行主要集中在股

票型产品，而股票型产品又

多以主动投资为主，但从今

年的市场看，减少管理者主

动操作的产品更受机构欢

迎， 在股市发生风格转换

时，一些乏人问津的工具型

基金可能迎来大量的资金

申购，变得炙手可热，这就

是工具型的魅力所在。 从目

前看，基金公司将相当部分

的研发投资放在此类产品

上，期望开发出更多具有前

瞻性的品种。

快节奏的基金发行令基

金公司的市场营销工作人员

日趋“全能化”。 以往，基金公

司依赖单一渠道的现象十分

严重， 有的公司多年来仅依

靠某一家大型银行， 几乎所

有的产品都在该渠道发行，

有的公司产品则严重依赖某

些券商， 这在过去可能是明

显的优势， 但以后却是相当

危险， 随着基金公司发行节

奏的加快， 单一渠道难以负

担所有的发行任务，因此，基

金公司必须多渠道开拓，多

方出击，银行、券商及保险、

第三方理财等多管齐下，有

的基金公司甚至谋求淘宝等

网上销售， 打造全能型的发

行模式， 力求吸引更多的资

金流入。

fund
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金
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创新交易模式

成卖点

货基节假日前不再“闭门谢客”

□

本报记者 张鹏

清明假期到来之前，货币基金

的收益率集体走高。而随着货币基

金产品不断创新， 一贯在节假日

“闭门谢客” 的货币基金开始出现

不受节假日影响的交易型货基产

品，其“申购

+

上市交易”的创新交

易模式不仅是其区别于传统货基

的重要特色，也成为产品营销过程

中的重要卖点和明显优势。业内人

士表示，随着交易型货币基金的不

断扩容，会有更多的不受节假日因

素影响货币基金出现。

创新交易模式

交易型货币基金可通过场内

进行买卖交易， 基金投资者既可

以通过场内申购、赎回基金份额，

又可如同股票一样在二级市场买

入、卖出基金份额。 对于一般投资

者来说，用股票账户中“沉睡”的

资金投资于此类基金， 即可实现

股票与货币市场基金之间 “

T+0

”

转换， 大大提升了闲置资金的使

用效率， 并享受货币市场基金带

来的收益。

以国内首只可上市交易的货

币市场基金———华宝添益交易型

货币基金为例，当投资者不看好股

市，欲卖出股票，转投该基金时，既

可以“

T+0

”日在二级市场买入基

金，即时确认基金份额，并享受当

日基金收益，也可以“

T+0

”日在场

内申购本基金，“

T+1

”日确认本基

金份额，并享受基金收益；当投资

者看好股市，欲退出该基金，转投

股票时，可在交易日收盘前于二级

市场卖出基金，资金“

T+0

”日可

用，可立即在二级市场买入股票。

业内人士表示，从需求上看，

由于资金交收均在场内证券账

户， 同时货币型基金的特性使得

资金在承担了极低的风险的同时

还能获取适度收益， 因此该类交

易型货币基金产品尤为适合场内

投资者证券保证金的管理。 当市

场投资机会不明显时， 此类产品

为场内投资者提供了一个良好的

资金避风港， 可以暂时贮存流动

性， 同时还可以获得显著高于现

有保证金账户利率 （活期存款利

率）的投资回报。

交易型产品有望增多

业内人士表示， 目前市场流

动性相对较紧， 短期股市调整趋

势仍将延续， 货币基金是较好的

投资选择。

据

Wind

数据统计，

4

月

1

日，

7

日年化收益率飙升至

5%

以上的货

币基金多达

25

只

(A

、

B

份额分开计

算

)

，货币基金的平均

7

日年化收益

率达到

4.04%

， 其中最高的达到

8.67%

。 而今年以来货币基金的区

间

7

日年化平均收益率为

3.59%

。

业内人士表示， 随着交易型

货币基金的不断扩容， 会有更多

的不受节假日因素影响的货币基

金出现， 而传统货币基金节假日

前暂停申购给此类交易型产品带

来了机会。 在清明假期之前的

4

月

2

日、

3

日， 投资者仍可通过

A

股二

级市场买卖此类基金。

从产品设计结构来看， 另一

只交易型货币基金———银华交易

货币在封闭期后上市交易， 同样

不会受节假日休市因素影响。

Global X

基金表示，新款交易所交易基金

DIV

将为投资者提供美国

50

只股利最高的股票敞口。 该公司最新研究认为，基于对

2003

年至

2012

年全

球股市的数据对比和量化分析，有股利分配的股票表现在多数情况下好于

无股利分配的股票，因此“投资者未来或可大幅增持高股利股票。 ”


