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§１ 重要提示

１．１

本公司董事会、监事会及其董事、监事、高级管理人员保证本报告所载

资料不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准

确性和完整性负个别及连带责任。

本年度报告摘要摘自年度报告全文，报告全文同时刊载于中国证监会指定

的创业板信息披露网站。投资者欲了解详细内容，应当仔细阅读年度报告全文。

１．２

公司年度财务报告已经北京兴华会计师事务所有限责任公司审计并

被出具了标准无保留意见的审计报告。

１．３

公司负责人刘强、主管会计工作负责人张燕祥及会计机构负责人（会

计主管人员）叶飞声明：保证年度报告中财务报告的真实、完整。

§２ 公司基本情况

２．１

基本情况简介

股票简称 北京君正

股票代码

３００２２３

上市交易所 深圳证券交易所

２．２

联系人和联系方式

董事会秘书 证券事务代表

姓名 张敏 白洁

联系地址

北京市海淀区东北旺中关村软件园信息

中心

Ａ

座

１０８

室

北京市海淀区东北旺中关村软件园信息

中心

Ａ

座

１０８

室

电话

０１０－８２８２５００５ ０１０－８２８２５００５

传真

０１０－８２８２６６６１－８１１２ ０１０－８２８２６６６１－８１１２

电子信箱

ｉｎｖｅｓｔｏｒｓ＠ｉｎｇｅｎｉｃ．ｃｎ ｉｎｖｅｓｔｏｒｓ＠ｉｎｇｅｎｉｃ．ｃｎ

§３ 会计数据和财务指标摘要

３．１

主要会计数据

单位：元

２０１１

年

２０１０

年 本年比上年增减

（％） ２００９

年

营业总收入

（

元

） １６８，２３２，３７４．７６ ２０６，１４０，３４２．８２ －１８．３９％ １９２，２２４，９５９．６６

营业利润

（

元

） ４６，２０２，８６３．８０ ７７，１５８，０５８．２５ －４０．１２％ ７７，５１４，１８８．４２

利润总额

（

元

） ６７，００２，９２７．３０ ９６，９６１，１４２．７０ －３０．９０％ ７９，５２０，４０６．８３

归属于上市公司

股东的净利润

（

元

）

６４，２６５，１０２．９８ ８８，８１４，９４０．０６ －２７．６４％ ６９，８９１，３９９．４８

归属于上市公司

股东的扣除非经

常性损益的净利

润

（

元

）

５２，３３５，９４６．７０ ８１，７４８，６４２．９５ －３５．９８％ ６７，７９１，６４８．２０

经营活动产生的

现金流量净额

（

元

）

４１，０５８，３３７．０２ ９４，３２０，０４５．６４ －５６．４７％ ５５，４６７，６００．８８

２０１１

年末

２０１０

年末

本年末比上年末增减

（％）

２００９

年末

资产总额

（

元

） １，１２０，１３４，７６１．１７ ２２４，７２９，６２０．７０ ３９８．４４％ １８５，３１２，６３６．７８

负债总额

（

元

） ３６，４１９，３２７．１８ ３０，４８４，０７４．９１ １９．４７％ ７９，６３０，１６４．３７

归属于上市公司

股东的所有者权

益

（

元

）

１，０８３，７１５，４３３．９９ １９４，２４５，５４５．７９ ４５７．９１％ １０５，６８２，４７２．４１

总股本

（

股

） ８０，０００，０００．００ ６０，０００，０００．００ ３３．３３％ ６０，０００，０００．００

３．２

主要财务指标

２０１１

年

２０１０

年

本年比上年增减

（％）

２００９

年

基本每股收益

（

元

／

股

） ０．８９６７ １．４８０２ －３９．４２％ １．１６４９

稀释每股收益

（

元

／

股

） ０．８９６７ １．４８０２ －３９．４２％ １．１６４９

扣除非经常性损益后的

基本每股收益

（

元

／

股

）

０．７３０３ １．３６２５ －４６．４０％ １．１２９９

加权平均净资产收益率

（％）

９．０８％ ５９．１７％ －５０．０９％ ６９．９３％

扣除非经常性损益后的

加权平均净资产收益率

（％）

７．３９％ ５４．４７％ －４７．０８％ ６７．８３％

每股经营活动产生的现

金流量净额

（

元

／

股

）

０．５１ １．５７ －６７．５２％ ０．９２

２０１１

年末

２０１０

年末

本年末比上年末增

减

（％）

２００９

年末

归属于上市公司股东的

每股净资产

（

元

／

股

）

１３．５５ ３．２４ ３１８．２１％ １．７６

资产负债率

（％） ３．２５％ １３．５６％ －１０．３１％ ４２．９７％

３．３

非经常性损益项目

√

适用

□

不适用

单位：元

非经常性损益项目

２０１１

年金额

２０１０

年金额

２００９

年金额

非流动资产处置损益

０．００ ０．００ １９０．００

计入当期损益的政府补助

，

但与公司正常经营业务密切相

关

，

符合国家政策规定

、

按照一定标准定额或定量持续享

受的政府补助除外

１２，９１６，０００．００ ７，５３５，０００．００ ２，０００，０００．００

计入当期损益的对非金融企业收取的资金占用费

０．００ ０．００ ２６３，８００．００

除上述各项之外的其他营业外收入和支出

－１７，９７８．０５ １０４，２４０．１２ ６，０２８．４１

所得税影响额

－９６８，８６５．６７ －５７２，９４３．０１ －１７０，２６７．１３

合计

１１，９２９，１５６．２８ ７，０６６，２９７．１１ ２，０９９，７５１．２８

§４ 股东持股情况和控制框图

４．１

前

１０

名股东、前

１０

名无限售条件股东持股情况表

单位：股

２０１１

年末股东总数

５，９７２

本年度报告公布日前一个月末

股东总数

７，６５３

前

１０

名股东持股情况

股东名称 股东性质

持股比例

（％）

持股总数

持有有限售条件股

份数量

质押或冻结的股份

数量

刘强 境内自然人

２２．６２％ １８，０９２，６３３ １８，０９２，６３３ ０

李杰 境内自然人

１５．００％ １２，０００，０００ １２，０００，０００ ０

盈富泰克创业投资有限

公司

境内非国有法

人

１３．４９％ １０，７９１，３６７ １０，７９１，３６７ ０

冼永辉 境内自然人

５．７６％ ４，６０８，０００ ４，６０８，０００ ０

张紧 境内自然人

５．７６％ ４，６０８，０００ ４，６０８，０００ ０

姜君 境内自然人

２．２５％ １，８００，０００ １，８００，０００ ０

许志鹏 境内自然人

１．８８％ １，５００，０００ １，５００，０００ ０

刘飞 境内自然人

１．８８％ １，５００，０００ １，５００，０００ ０

晏晓京 境内自然人

１．８８％ １，５００，０００ １，５００，０００ ０

鹿良礼 境内自然人

１．５０％ １，２００，０００ １，２００，０００ ０

赵明漪 境内自然人

１．５０％ １，２００，０００ １，２００，０００ ０

前

１０

名无限售条件股东持股情况

股东名称 持有无限售条件股份数量 股份种类

中国银行

－

华夏大盘精选证券投资基金

１，１９２，５２０

人民币普通股

全国社保基金一零七组合

８４６，４３６

人民币普通股

于德斌

６００，０００

人民币普通股

中国银行

－

华夏策略精选灵活配置混合

型证券投资基金

５３４，９２０

人民币普通股

鸿阳证券投资基金

５１２，０３１

人民币普通股

景福证券投资基金

４１４，０７１

人民币普通股

中国银行

－

大成财富管理

２０２０

生命周期

证券投资基金

３９９，８４９

人民币普通股

东证资管

－

工行

－

东方红

５

号

－

灵活配置

集合资产管理计划

３９０，０００

人民币普通股

中国银行

－

华夏行业精选股票型证券投

资基金

（ＬＯＦ）

２５０，０００

人民币普通股

方正证券股份有限公司

２５０，０００

人民币普通股

中国建设银行

－

华夏红利混合型开放式

证券投资基金

２５０，０００

人民币普通股

上述股东关联关系或一

致行动的说明

公司股东刘强先生和李杰先生为一致行动人

；

刘强先生和刘飞先生为兄弟关系

；

除

此之外

，

未知公司其他股东存在关联关系或属于

《

上市公司股东持股变动信息披露

管理办法

》

规定的一致行动人

。

４．２

公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图

§５ 董事会报告

５．１

管理层讨论与分析概要

一、报告期内公司经营情况回顾

２０１１

年是公司发展的一个重要里程碑，公司成功登陆创业板，进入资本市

场的平台，为公司进一步发展奠定了更为坚实的基础。 经营上，公司加大了研

发投入，在规模扩张、人员招聘、规范化管理等各个方面，都取得明显的进展。

２０１１

年也是公司发展极具挑战的一年，

２０１０

年末兴起的移动互联网终端产

品市场在

２０１１

年进入快速发展阶段，但公司采用的

ＭＩＰＳ

架构在该市场的软件

生态问题导致公司面向移动互联网终端产品市场的销售未能快速展开。 同时，

电子书和

ＰＭＰ

市场的下滑一定程度上也影响了公司销售业绩。 报告期内，公司

实现营业总收入

１６

，

８２３．２４

万元，同比下降

１８．３９％

；实现营业利润

４

，

６２０．２９

万

元，同比下降

４０．１２％

；实现净利润

６

，

４２６．５１

万元，同比下降

２７．６４％

。

结合首次公开发行股票的招股意向书中明确的发展规划和经营目标，报告

期内公司主要完成了以下工作：

１

、工程研发

报告期内，公司扩大了研发队伍，加大了研发投入，

２０１１

年研发共投入

４

，

３６１．０５

万元，同比上年度增长

７２．０２％

。 芯片设计和系统研发都取得了突破性进

展。

ＩＣ

技术部完成了

６５

纳米产品的芯片设计和量产工作，相对公司原有的产品

工艺是一个重大突破。 为进一步满足移动互联网终端产品市场快速发展的需

要，报告期内公司启动了

４０

纳米工艺项目的芯片规划，完成了部分逻辑设计及

物理实现工作。 工程部门完成了

Ａｎｄｒｏｉｄ

平台

２．２

、

３．２

、

４．０

三个版本平板电脑方

案的移植开发工作，并成功在平板电脑领域达到量产销售；与合作伙伴共同完

成

Ａｎｄｒｏｉｄ２．２

的智能手机方案，包括

ＣＤＭＡ２０００－ｅｖｄｏ

方案和

ＴＤ－ＳＣＤＭＡ

方案，其

中

ＣＤＭＡ２０００－ｅｖｄｏ

方案实现产品量产销售。 同时，报告期内工程部门支持了

重点电子书客户的新产品方案开发。

２

、市场推广与销售

报告期内，公司不断加强市场营销工作，进一步完善销售和服务体系，加强

了工程服务队伍的建设，凭借公司在教育电子、消费电子等市场领域的品牌优

势，不断巩固和深入挖掘原有市场领域，加强品牌客户的服务和开发工作，加强

市场宣传工作。

自

２０１０

年下半年开始，国内电子书市场出现下滑，并持续至

２０１１

年全年，公

司在电子书市场的低迷时期，抓住机会进行品牌客户的拓展和支持，为电子书

市场的逐渐复苏奠定了客户基础。

移动互联网终端产品市场是

２０１１

年的热点，也是自

２０１０

年下半年以来国内

新兴的市场领域。 为满足移动互联网终端产品对芯片性能的要求，公司于报告

期内推出

６５

纳米工艺的产品，芯片主频达到

１Ｇｈｚ

，并实现了产品的量产销售。

但受软件生态的影响，新产品在移动互联网终端产品市场的销售未能快速展

开。 为解决软件生态问题，报告期内公司组建了专门的队伍，通过与国内主要

应用市场运营商和应用开发商合作，完成了国内主流应用的移植适配和推广工

作，其中与主要应用开发商签署授权使用协议和产品预装协议近

７０

份，涉及主

流应用软件

１００

多个，基本解决了国内的软件生态问题。 同时，公司与美国

ＭＩＰＳ

公司密切配合，积极推进国外软件生态的改善，以实现公司在移动互联网

终端产品领域的重大发展。

３

、公司治理结构

报告期内，进一步完善了公司治理结构。 公司上市后，根据《公司法》、《证

券法》、《深圳证券交易所创业板股票上市规则》、《深圳证券交易所创业板上市

公司规范运作指引》等相关法律法规的要求，针对公司的具体情况，制定和完善

了一系列与公司治理、规范运作、以及董监高行为规范相关的规章制度，推动了

公司上市后的规范运行，进一步加强了公司的内部控制。

４

、人才队伍建设

报告期内，公司加强了人才队伍建设，加强了人才招聘的力度，尤其是技术

开发人才的招聘力度，以满足公司业务发展对人才的需求。 同时，公司加强了

研发人才的培养和培训。 截至报告期末，公司总人数为

２３８

人，相比上年度增加

４９．６９％

。

５

、 研发基地建设工作

报告期内，公司完成了中关村软件园二期（西扩）起步区

Ｊ－２

地块的土地登

记工作，取得了该地块的土地使用证。 该地块主要用于公司研发基地的建设，

建成后，地上总面积为

７

，

０１４

平方米，可满足公司全部运营所需。 报告期内，公

司完成了研发基地的一系列开工建设筹备工作。

二、公司未来发展展望

（一）宏观经济环境

软件产业和集成电路产业是国家战略性新兴产业，是国民经济和社会信息

化的重要基础。 近年来，在国家一系列政策措施的扶持下，我国软件产业和集

成电路产业获得较快发展。

２０１１

年国务院发布了《进一步鼓励软件产业和集成

电路产业发展的若干政策》，从税收、投融资、研发、进出口、人才等方面对软件

和集成电路产业进行了优先扶持，明确了政策导向，集成电路产业仍然是未来

国家高度关注和重点扶持的产业，对国内集成电路企业的发展具有重要意义。

（二）市场变化与产业格局

２０１１

年以来，在国内传统电子市场稳步发展的同时，国内外电子产品市场

也发生了一些较大变化。 国内热销多年的

ＰＭＰ

市场走向衰落，

２０１１

年全年处于

下滑趋势，一定程度上被

２０１０

年下半年兴起的移动互联网终端产品市场所逐渐

取代，原有消费电子领域的厂商纷纷介入新领域，消费电子的产品也出现多样

化，市场竞争进一步加剧。

移动互联网终端产品市场是

２０１１

年全球的热点，国内外厂商纷纷进入该领

域。 该领域的产品主要有平板电脑、智能手机和智能电视三大类。 苹果公司在

平板电脑和智能手机领域的高端市场中一家独大，在

２０１１

年持续作为市场焦

点。 全球其他一些知名品牌厂商如三星、摩托罗拉、联想等也纷纷推出各自的

平板电脑和智能手机产品。 在中国，高端智能产品的热卖带动了整个移动互联

网终端产品市场的发展，从而也带动了中低端市场的需求。

在移动产品领域，芯片产品主要有

ＡＲＭ

和

ＭＩＰＳ

两大架构，其中绝大部分采

用的是

ＡＲＭ

架构，导致

ＡＲＭ

在该市场处于一定的垄断地位。 公司的芯片采用

了

ＭＩＰＳ

架构，与

ＡＲＭ

架构的产品相比，软件生态尚待完善。 报告期内，在公司

和

ＭＩＰＳ

公司的共同推动下，软件生态问题逐步得到改善，从而推动了产业格局

的细微变化。

在教育电子领域，传统电教市场中学习机、电子词典、点读机和学生电脑等

产品市场稳步发展，学生平板等新型产品不断涌现，公司在国内教育电子市场

中占据优势地位，国内大部分品牌厂商均采用了公司的产品。 国内电子书市场

相比

２０１０

年出现下滑，

２０１１

年下半年，国内电子书厂商不断调整产品的市场定

位，电子书市场出现一定的复苏迹象。

（三）公司未来发展的风险因素及应对措施

１

、市场变化及产品更新换代风险

电子行业的市场需求和热点变化较快，市场变化在创造新需求空间的同

时，也可能对原有市场产生冲击。 如公司不能及时跟上市场需求的变化并及时

推出新产品，将会对公司发展带来不利影响。 为及时把握市场变化特点，公司

将不断完善市场管理工作，加强与上下游合作伙伴的沟通，根据市场需求的变

化及时进行技术和业务模式的调整与创新。

２

、产品开发与技术风险

ＩＣ

设计行业产品更新换代较快，需要公司及时把握技术发展及用户需求的

变化趋势，不断推出符合市场需求、更高性能的新产品。 同时，随着

ＩＣ

设计工艺

越来越先进，设计技术的复杂性和难度也越来越大。 如果公司不能根据技术发

展特点不断提高研发水平，及时快速开发出新产品，则会对公司未来的市场开

拓带来风险。

公司坚持以市场为导向，坚持“核心技术、自主研发”的技术路线，多年来积

累了丰富的研发经验，具有较强的研发实力和技术创新能力。 为满足产品的研

发需求，公司将继续加强技术团队的建设，加强技术队伍的招聘和培训工作，培

养更多的技术骨干，不断促进公司研发实力和技术创新能力的提高。

３

、市场销售的风险

国内电子书市场自

２０１０

年下半年出现销售下滑，持续至

２０１１

年。 尽管报告

期内出现复苏迹象，仍不能排除无法在短期内恢复增长的风险。 同时，国内

ＰＭＰ

市场由于竞争激烈、门槛低、市场呈现疲软、以及移动互联网终端产品的冲

击等原因，公司在该领域的销售亦出现下滑，未来发展具有一定的不确定性。

移动互联网终端产品市场是

２０１０

年以来新兴的市场领域，报告期内，公司应用

于移动互联网终端产品市场的芯片产品量产成功并推向市场，受制于

ＭＩＰＳ

架

构软件生态的影响，报告期内，移动互联网终端产品市场的销售未能快速展开，

尽管报告期内软件生态的改善已取得较好的进展，其中国内软件生态问题基本

解决，但公司移动互联网终端产品市场大规模展开销售的进度存在一定的不确

定性。

为应对原有部分市场的下滑和新市场开拓中面临的不确定因素，公司一方

面加强传统市场领域的稳固和拓展工作，利用公司的产品优势和品牌优势，深

入开发客户资源和客户需求，重视细分市场的开发和品牌客户的维护；另一方

面，公司紧紧抓住新兴的移动互联网终端产品市场，集中重点力量加快研发进

度，与

ＭＩＰＳ

公司密切合作，共同推动国外软件生态的改善，加强市场推广活动，

以实现公司在移动互联网终端产品市场的重大突破。 同时，公司积极开拓其他

市场领域，以促进公司的整体市场销售。

４

、毛利率下降的风险

ＩＣ

设计行业属于毛利率较高的行业，同时由于公司掌握自主知识产权的

ＣＰＵ

核心技术，无需支付高额的技术授权费，公司的毛利率一直维持在较高水

平。 但随着国内电子行业的高度市场化，

ＩＣ

设计领域的市场竞争不断加剧。 在

激烈的市场竞争下，可能会导致产品价格的下滑，从而导致产品的毛利率下降。

公司将努力加快新产品的研发，不断推出更高性能和价格的新产品，以拉动公

司整体的毛利率水平。

５

、募投项目风险

公司募集资金投资项目均围绕公司的主营业务展开，符合国家的产业政

策，并将进一步提高公司的研发实力和产品的竞争力，有助于公司保持市场竞

争优势、进一步拓宽发展空间。 但由于芯片的研发和市场推广中，面临着技术

替代、政策环境变化、用户需求及市场供求关系改变等不确定性，如公司推出的

新产品无法满足市场需求，将可能影响募投项目的效益实现。 同时，由于募投

项目有一定的建设周期，从募集资金投入到实际产生效益需要一定的时间，短

期内可能会影响公司的净资产收益率。 公司将加快募投项目的实施步伐，加强

对募投项目的管理和监督，从技术、市场和管理等各个环节保障募投项目的顺

利实施。

６

、人才风险

随着公司的发展，公司整体规模不断扩大，对各方面人才的需求更加旺盛，

尤其是管理方面的人才和技术研发人才，如果人才的培养和研发队伍的建设不

能满足实际需求，对公司的发展将是一个制约的瓶颈。 为此，公司将进一步加

强人才的招聘和培养，以满足公司快速发展的需求。

７

、管理风险

公司规模的扩大和业务领域的拓展对整个管理团队的管理水平提出了更

高的要求，同时，公司上市后也要求在各方面能够科学规范的管理，如果公司整

体管理水平的提升不能满足需求，将对公司的发展带来管理风险。 为此，公司

将加强内部和外部培训，加强管理人员的绩效考核，通过组织培训、自我学习等

各种方式，提升管理人员的管理素质和管理水平。

（四）公司的发展机遇与挑战

１

、发展机遇

２０００

年以来，国务院《鼓励软件产业和集成电路产业发展的若干政策》、《集

成电路产业“十一五”专项规划》、《电子信息产业调整和振兴规划》等鼓励政策

的相继出台和落实，为我国集成电路设计行业创造了良好的政策环境，极大地

调动了各方面的积极性，促进了集成电路设计行业规模快速增长、产业结构不

断完善。 国内一些优秀的集成电路设计企业逐渐崭露头角，开始与国际知名集

成电路设计企业同台竞技。

嵌入式

ＣＰＵ

芯片用途广泛，产品应用涉及工业控制、汽车电子、消费电子、

移动通信、智能家电等领域。 我国人口众多，随着国家进一步扩大内需、

３Ｃ

融

合加速、移动互联网终端产品市场迅速崛起，嵌入式

ＣＰＵ

芯片未来的应用领域

将进一步拓展，下游市场对嵌入式

ＣＰＵ

芯片的需求量巨大。 各种多媒体视频、

音频编码和解码等相关技术的发展，也推动了移动多媒体数码产品的需求，为

行业带来新的增长点。

２

、面临的挑战

ＩＣ

设计领域市场热点和产品形态变化较快，技术更新换代也很快。 相比国

外的芯片巨头，国内集成电路设计企业还很弱小。 随着国际一流的芯片公司对

国内市场越来越重视，国内市场的竞争将越来越激烈，如何在激烈的竞争中充

分发挥自身的优势，实现技术和市场的发展，是国内

ＩＣ

设计企业面临的挑战。

同时，芯片设计行业属于智力密集型行业，随着公司产品研发工程规模的

快速扩大和业务应用领域的不断扩张，公司需要大量高端技术、营销和管理人

才。 如何建立一个适合公司发展速度的人力资源体系，满足公司快速发展对大

量高端人才的需求，并且不断提高公司的管理水平，将是公司在未来竞争中面

临的重要挑战。

此外，对公司现阶段而言，如何在移动互联网终端产品领域打破

ＡＲＭ

的垄

断，推动产业格局的改变，以实现在移动互联网终端产品市场的新突破，带动公

司整体经营业绩的发展，是公司短期所面临的挑战。

（五）公司未来发展战略和经营计划

１

、发展战略

公司坚持“创新技术、自主研发”的技术战略和“开放平台、纵横扩展”的市

场战略。 在技术上，公司将不断加大投入和持续进行技术创新，采用更加先进

的工艺，研制国际领先的面向移动便携设备的新一代

ＣＰＵ

技术。 在市场上，充

分发挥自身的技术优势、产品优势、平台优势和本土化服务优势，巩固并加强公

司产品在便携消费电子市场和便携教育电子市场的领先地位，抓住未来

１０

年移

动互联网终端产品的新兴产业机会，重点开拓移动互联网终端

ＣＰＵ

芯片市场，

逐步将公司打造成国内领先、具有国际竞争力的集成电路设计企业。

２

、

２０１２

年经营计划

（

１

）加强市场营销，巩固和发展原有市场，不断开拓新的市场领域

公司将加强市场营销和宣传工作，不断完善销售和服务体系，充分发挥公

司的优势，巩固原有市场领域，深入挖掘原有市场领域的需求，充分把握电子书

市场的复苏机会，根据市场需求的变化及时进行产品研发和市场策略的调整。

同时，继续开拓新的市场领域，积极开拓海外市场。

（

２

）加强技术研发工作，保障新产品研发的顺利进行

报告期内，公司启动了更高工艺的

４０

纳米产品的芯片设计，

２０１２

年，公司将

完成新产品的芯片研发和量产工作，并展开相应的方案研发，同时将加快公司

在教育电子和消费电子领域的产品研发。 为保障新产品研发的顺利进行，公司

将进一步加大研发投入，主要包括

ＩＰ

投入、设备投入以及研发队伍的扩大等。

（

３

）整合资源，继续推动软件生态的改善

软件生态是制约公司在移动互联网终端产品市场推广的一个主要因素，

２０１２

年公司将继续推进软件生态的改善，与美国

ＭＩＰＳ

公司密切合作，推进与国

外软件厂商的合作关系，加大海外市场的公司宣传和产品推广工作，提高公司

在国外市场的知名度，以促进更多的海外应用软件提供商对公司的了解和认

识，从而获得更多的支持与合作。

（

４

）完善公司治理结构，提高管理团队的管理水平

２０１２

年公司将进一步健全内部控制制度，完善法人治理结构，提升经营管

理水平，加强管理人员的学习和培训，提高管理人员的管理能力，完善薪酬和绩

效考核制度，以增强公司核心竞争力和盈利能力。

（

５

）加强人才队伍建设

公司将不断完善人力资源管理，加强公司的人才招聘工作和人才队伍建

设，多渠道、多途径展开人才招聘，加强高校毕业生的引进工作，并加强员工的

培养和培训，加强企业文化建设，为人才提供更好的发展空间，提高员工的认同

感和归属感，吸引更多的优秀人才。

（

６

）进行研发基地的建设工作

２０１２

年公司将进行自有研发基地的建设工作，预计将于

２０１２

年内完成大厦

的建造、装修，并预计可于当年投入使用。

３

、资金需求与使用计划

公司于

２０１１

年

５

月首次公开发行

Ａ

股，募集资金净额人民币

８２

，

５６６．１０

万元，

其中超募资金

４９

，

９０５．１０

万元。

２０１１

年

９

月

１５

日，公司第一届董事会第十一次会

议审议通过了《关于北京君正集成电路股份有限公司以募集资金置换预先已投

入募投项目的自筹资金的议案》，公司以募集资金置换了预先已投入募投项目

的自筹资金

１

，

８４３．２４

万元。 截至

２０１１

年末，公司募集资金余额为

７７

，

６３４．６２

万

元，其中超募资金尚无具体投向金额为

４９

，

９０５．１０

万元。

２０１２

年，公司将严格按照中国证监会和深圳证券交易所的各项规定，规范、

有效的使用募集资金和超募资金，积极推进各募投项目的建设与实施，努力提

高募集资金使用效率，同时，公司将合理安排自有资金，保障公司未来发展的资

金需求，为公司的长远发展奠定基础。

５．２

主营业务分行业、产品情况表

主营业务分行业情况

□

适用

√

不适用

主营业务分产品情况

单位：万元

分产品 营业收入 营业成本 毛利率

（％）

营业收入比

上年增减

（％）

营业成本比

上年增减

（％）

毛利率比上年

增减

（％）

便携式教育电子

ＣＰＵ

芯片

７，７２６．１４ ３，３４６．９９ ５６．６８％ ４．２５％ １１．５７％ －２．８４％

便携式消费电子

ＣＰＵ

芯片

７，８０４．６３ ３，４９６．７３ ５５．２０％ －３９．７３％ －３８．７９％ －０．６８％

移动互联网终端

ＣＰＵ

芯片

４４０．０７ ２５６．０４ ４１．８２％

其他

８５２．４０ ２５９．７３ ６９．５３％ ２３５．５５％ ５３４．６９％ －１４．３６％

５．３

报告期内利润构成、主营业务及其结构、主营业务盈利能力较前一报

告期发生重大变化的原因说明

√

适用

□

不适用

２０１１

年度，由于原有

ＰＭＰ

市场和电子书市场出现下滑，同时受软件生态的

影响，公司在新兴的移动互联网市场的推广和销售未能快速展开，导致

２０１１

年

度总体销售收入比上年同期下降。 公司在本年度内加强了技术人才队伍的建

设，加大了对新产品研发的投入，致使管理费用有所上升。 受上述事项影响，公

司

２０１１

年度营业利润及净利润较去年同比减少。

§６ 财务报告

６．１

与最近一期年度报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化

的具体说明

□

适用

√

不适用

６．２

重大会计差错的内容、更正金额、原因及其影响

□

适用

√

不适用

６．３

与最近一期年度报告相比，合并范围发生变化的具体说明

□

适用

√

不适用

６．４

董事会、监事会对会计师事务所“非标准审计报告”的说明

□

适用

√

不适用

北京君正集成电路股份有限公司

公司法定代表人：刘强

二O一二年四月五日

北京君正集成电路股份有限公司

证券代码：

３００２２３

证券简称：北京君正 公告编号：

２０１２－００６

§１ 重要提示

１．１

本公司董事会、监事会及其董事、监事、高级管理人员保证本报告所载资料不存在任何虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性负个别及连带责任。

本年度报告摘要摘自年度报告全文，报告全文同时刊载于《中国证券报》、《上海证券报》、《证券时报》

及中国证监会创业板指定信息披露网站。 投资者欲了解详细内容，应当仔细阅读年度报告全文。

１．２

公司年度财务报告已经立信会计师事务所（特殊普通合伙）审计并被出具了标准无保留意见的审

计报告。

１．３

公司负责人吴贤良、主管会计工作负责人吴艳红及会计机构负责人（会计主管人员）倪同兵声明：

保证年度报告中财务报告的真实、完整。

§２ 公司基本情况

２．１

基本情况简介

股票简称 科斯伍德

股票代码

３００１９２

上市交易所 深圳证券交易所

２．２

联系人和联系方式

董事会秘书 证券事务代表

姓名 张峰 王渊超

联系地址

苏州市相城区潘阳工业园东桥开发区旺

庄路

３－１

号

苏州市相城区潘阳工业园东桥开发区旺

庄路

３－１

号

电话

０５１２－６５３７０２５７ ０５１２－６５３７０２５７

传真

０５１２－６５３７４７６０ ０５１２－６５３７４７６０

电子信箱

ｓｚｋｉｎｋｓ＠ｓｚｋｉｎｋｓ．ｃｏｍ ｓｚｋｉｎｋｓ＠ｓｚｋｉｎｋｓ．ｃｏｍ

§３ 会计数据和财务指标摘要

３．１

主要会计数据

单位：元

２０１１

年

２０１０

年 本年比上年增减

（％） ２００９

年

营业总收入

（

元

） ２９６，０７５，１３８．９６ ２３７，６１２，５７１．６７ ２４．６０％ １８３，３１４，３４４．０４

营业利润

（

元

） ４１，８５９，６１５．１４ ４０，１４６，２４８．０７ ４．２７％ ３４，８３０，９９１．２３

利润总额

（

元

） ４５，５１５，７９０．０９ ４１，３７５，７０７．７８ １０．０１％ ３６，２５３，９７０．６２

归属于上市公司

股东的净利润

（

元

）

３８，６４８，０６０．９９ ３５，２６１，３６８．５５ ９．６０％ ３０，９５３，７８１．９６

归属于上市公司

股东的扣除非经

常性损益的净利

润

（

元

）

３５，５４０，３１２．２８ ３４，２１６，３２７．８０ ３．８７％ ２９，７４４，２４９．４８

经营活动产生的

现金流量净额

（

元

）

１２，５２４，５９０．４４ ５，０３２，６９９．１０ １４８．８６％ ２３，１１８，３５９．５１

２０１１

年末

２０１０

年末

本年末比上年末增减

（％）

２００９

年末

资产总额

（

元

） ６２０，３３５，９２９．９６ ２２９，００７，９２８．４２ １７０．８８％ １７５，２４６，５０７．６７

负债总额

（

元

） ５５，６９８，６７９．５９ ７４，００６，６０２．３４ －２４．７４％ ５５，５０６，５５０．１４

归属于上市公司

股东的所有者权

益

（

元

）

５６４，６３７，２５０．３７ １５５，００１，３２６．０８ ２６４．２８％ １１９，７３９，９５７．５３

总股本

（

股

） ７３，５００，０００．００ ５５，０００，０００．００ ３３．６４％ ５５，０００，０００．００

３．２

主要财务指标

２０１１

年

２０１０

年

本年比上年增减

（

％

）

２００９

年

基本每股收益

（

元

／

股

）

０．５６ ０．６４ －１２．５０％ ０．６２

稀释每股收益

（

元

／

股

）

０．５６ ０．６４ －１２．５０％ ０．６２

扣除非经常性损益后的

基本每股收益

（

元

／

股

）

０．５２ ０．６２ －１６．１３％ ０．５９

加权平均净资产收益率

（

％

）

２２．１５％ ２５．６７％ －３．５２％ ３４．５４％

扣除非经常性损益后的

加权平均净资产收益率

（

％

）

２０．５５％ ２５．００％ －４．４５％ ３３．４１％

每股经营活动产生的现

金流量净额

（

元

／

股

）

０．１７ ０．０９ ８８．８９％ ０．４２

２０１１

年末

２０１０

年末

本年末比上年末增

减

（

％

）

２００９

年末

归属于上市公司股东的

每股净资产

（

元

／

股

）

７．６８ ２．８２ １７２．３４％ ２．１８

资产负债率

（

％

）

８．９８％ ３２．３２％ －２３．３４％ ３１．６７％

３．３

非经常性损益项目

√

适用

□

不适用

单位：元

非经常性损益项目

２０１１

年金额 附注

（

如适用

） ２０１０

年金额

２００９

年金额

非流动资产处置损益

－７２，９１３．７９ －３３５，５９０．２９ －４２０，２３０．２１

计入当期损益的政府补助

，

但与公司正

常经营业务密切相关

，

符合国家政策规

定

、

按照一定标准定额或定量持续享受

的政府补助除外

３，７８４，０９０．００ １，６６４，０００．００ １，８３１，４００．００

除上述各项之外的其他营业外收入和

支出

－５５，００１．２６ －９８，９５０．００ １１，８０９．６０

所得税影响额

－５４８，４２６．２４ －１８４，４１８．９６ －２１３，４４６．９１

合计

３，１０７，７４８．７１ － １，０４５，０４０．７５ １，２０９，５３２．４８

§４ 股东持股情况和控制框图

４．１

前

１０

名股东、前

１０

名无限售条件股东持股情况表

单位：股

２０１１

年末股东总数

８，５５７

本年度报告公布日前一个月末股东总

数

７，６８３

前

１０

名股东持股情况

股东名称 股东性质 持股比例

（％）

持股总数

持有有限售条件股份

数量

质押或冻结的股份数

量

吴贤良 境内自然人

３７．４１％ ２７，５００，０００ ２７，５００，０００ ０

吴艳红 境内自然人

１３．６１％ １０，０００，０００ １０，０００，０００ ０

盛建刚 境内自然人

６．８０％ ５，０００，０００ ５，０００，０００ ０

苏州市元盛市政工程有限公

司

境 内 非 国 有 法

人

６．８０％ ５，０００，０００ ３，５００，０００ ０

苏州国嘉创业投资有限公司

境 内 非 国 有 法

人

４．７６％ ３，５００，０００ ３，５００，０００ ０

徐莹 境内自然人

３．４０％ ２，５００，０００ ２，５００，０００ ０

苏州市相城高新创业投资有

限责任公司

境 内 非 国 有 法

人

２．０４％ １，５００，０００ １，５００，０００ ０

烟台恒源工贸有限公司

境 内 非 国 有 法

人

０．２７％ ２００，０００ ０ ０

孙晓光 境内自然人

０．２５％ １８１，７００ ０ ０

周贻高 境内自然人

０．２１％ １５８，０００ ０ ０

前

１０

名无限售条件股东持股情况

股东名称 持有无限售条件股份数量 股份种类

烟台恒源工贸有限公司

２００，０００

人民币普通股

孙晓光

１８１，７００

人民币普通股

周贻高

１５８，０００

人民币普通股

叶国兵

１４８，９４５

人民币普通股

吴静洁

１４７，９２０

人民币普通股

邱德生

１３９，０００

人民币普通股

华泰证券股份有限公司客户信用交易担保证券

帐户

１２０，９６６

人民币普通股

赵强

１１７，１８３

人民币普通股

刘伯新

１０５，０００

人民币普通股

祁进

１０４，８１９

人民币普通股

上述股东关联关系或一致行

动的说明

上述股东中

，

吴艳红

、

吴贤良系姐弟关系

，

为本公司控股股东

、

实际控制人

，

属于一致行动人

。

除此

之外

，

未知其他股东存在关联关系或属于

《

上市公司股东持股变动信息披露管理办法

》

规定的一致

行动人

。

４．２

公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图

§５ 董事会报告

５．１

管理层讨论与分析概要

（

一

）

经营环境分析

２０１２

年是机遇与挑战共存的一年

。 《

中共中央关于制定国民经济和社会发展第十二个五年规划的建

议

》

着力论述文化规划

，

推动文化产业成为国民经济支柱性产业

，

对于

“

国民经济支柱性产业

”

的一个最基

本判断

，

是要占到同期

ＧＤＰ

的

５％－６％

；

而目前中国文化产业占同期

ＧＤＰ

大概在

２．５％

，

这就意味着在

“

十二

五

”

期间文化产业增加值要翻一番

。

２０１２

年

０２

月

《

国家

“

十二五

”

时期文化改革发展规划纲要

》

发布提出

，

积

极发展和壮大出版发行

、

影视制作

、

印刷

、

广告

、

演艺

、

娱乐

、

会展等传统文化产业

，

加快发展文化创意

、

数

字出版

、

移动多媒体

、

动漫游戏等新兴文化产业

，

规范发展文化产业园区

。

油墨作为文化传播载体的一种

重要原材料

，

必将迎来一个需求快速增长的时期

。

与此同时

，

保护环境

、

保护人身健康的绿色印刷的理念越来越受到全社会的重视

。

２０１１

年我国第一部

关于印刷的环保标准

《

环境标志产品技术要求 印刷 第一部分

：

平版印刷

》

正式颁布实施

；

国家新闻出版总

署要求

，

从

２０１１

年开始中小学教材在三年内要逐步达到绿色环保的标准

，

五年内所有书刊印刷要达到绿

色环保的标准

，

这就为环保型印刷油墨生产企业的发展带来了前所未有的机遇和挑战

，

对油墨企业的生

产方向起到了明确的导向作用

，

环保型油墨将成为行业发展的主流项目

，

大豆油墨

、

ＵＶ

油墨

、

可食用油

墨

、

高降解油墨等环保型油墨的应用范围将越来越广

。

改进环保型油墨的技术性能

，

开发和引进环保型油

墨的先进技术是国内油墨行业的发展趋势

。

（

二

）

面临风险及应对措施

１

、

原材料价格波动风险

公司主要原材料为颜料

、

树脂

、

矿物油

、

植物油

、

各种助剂和包装材料等

，

公司原材料占生产成本比重

较大

，

约占

７０％

左右

。

目前公司的主要原材料价格波动较大

，

虽然公司具有较高的市场地位和较强技术实

力

，

公司销售毛利率总体波动幅度低于原材料价格波动幅度

，

但是如果未来公司总体市场竞争能力不能

进一步提高

、

增强

，

不能持续推出能够获得市场认同的新产品

，

则公司经营业绩将因原材料价格波动受到

较大影响

，

进而影响公司综合竞争力

。

公司需利用产能扩张的机会

，

发挥规模化生产的优势

，

合理控制生

产成本

，

降低原材料价格波动带来的影响

。

２

、

市场销售风险

公司销售采取经销模式

。

国外销售方面

，

因采取先开立信用证或付款

，

后发货方式

，

销售渠道相对出

现风险可能性较小

。

国内销售方面

，

公司主要通过甄选具有较高信用度的经销商销售产品

，

在销售过程中

给予经销商相应的信用额度及付款信用期限

。

公司最初给予经销商的信用额度较低

，

在建立双方信用及

经销商达到一定销量后

，

公司会逐步给予更高的信用额度

。

该销售模式促进了公司的快速成长

，

但经销商

发生变动及销售中授信方式风险等因素仍会给公司经营带来一定的影响

。

同时公司的产品销售与区域

经济发展存在密切联系

，

国内销售市场主要集中在我国经济最发达的长三角

、

珠三角

、

环渤海区域

。

受美

国经济危机

、

欧洲债务危机影响

，

国内外各区域经济的发展对印刷油墨需求带来了一定的不利影响

。

公司

需意识到风险的存在

，

加大国内外各区域的销售扶持力度

。

公司属于我国少数具有较强技术实力

，

并能

参与国际竞争的印刷油墨制造企业之一

，

产品出口地覆盖了包括欧盟

、

北美在内的世界

６０

多个国家和地

区

。

未来公司仍需以提供高品质产品为基础

，

继续加大国际销售力度

，

但国际市场中政治

、

经济

、

法律

、

商

业等政策变化因素以及人民币持续升值会对公司国际市场开拓进度和成果造成一定影响

。

同时如果金融

危机给欧盟

、

北美等发达国家

（

地区

）

带来的冲击进一步加大

，

公司的产品出口将有可能遇到包括关税壁

垒或非关税壁垒在内的各种贸易保护政策

，

这些保护政策的出台会对公司未来境外业务发展造成一定不

利影响

。

虽然金融危机为公司在区域内创造了较好的发展机遇

，

但同时行业竞争压力也在增强

，

为巩固和

进一步扩张区域内的市场

，

公司必须采取更加灵活的销售政策

、

持续稳定发展路径

，

把握发展机遇

。

３

、

技术风险

为保持行业竞争的领先性

，

公司需要不断增加研发投入

，

但是由于油墨产品具有跨学科的复杂性特

点

，

产品研发过程将存在诸多不确定因素

。

研发项目在成为正式产品前需要经过配方研发

、

小试

、

中试

、

小

批量生产等具有较高的技术难度多重环节

。

特别在配方研发过程中需要进行大量实验

，

其周期性较长

；

同

时新产品投放市场获得客户认同也存在系列不确定性因素

，

因此

，

公司在新品推出整个过程具有一定的

风险

。

公司油墨配方及制造过程工艺控制是市场竞争的核心技术

，

此核心技术是由公司研发技术人员经

过长期探索

、

研发所获得

。

由于油墨配方技术的独特性

，

致使公司对这些配方技术无法申请专利

。

油墨配

方及工艺控制技术由公司技术研发队伍共同掌握

，

单个技术人员无法掌握全套核心技术

，

但单项核心技

术对公司产品的竞争力仍产生一定影响

。

虽然公司与技术研发人员签订了

《

技术保密协议

》，

采取了针对

技术研发人员的系列激励措施

，

保证了多年来技术研发队伍的稳定性

，

但是如果出现技术研发人员大面

积流失

，

这将对公司发展带来不利影响

。

在未来发展过程中

，

公司需始终将技术研发作为核心竞争力建设

的关键组成部分

，

通过技术中心自主研发

、

与国内外高校

、

科研机构

、

企业合作开发产品等多种形式

，

确立

公司行业竞争的技术领先地位

，

使产品系列能够较好地满足欧美发达国家

（

地区

）

市场需求

，

突显市场前

瞻性和领先性

。

４

、

环保风险

公司属于轻工行业中的日用化工行业

，

产品生产过程中会产生废气

、

废水和固体废物等污染性排放

物

，

如果处理不当会造成环境污染

。

虽然公司严格按照有关环保法规及相应标准对上述污染性排放物进

行了有效治理

，“

三废

”

排放达到了环保规定标准

。

但随着我国经济增长模式转变和可持续发展战略的全

面实施

，

国家环保政策将日益完善

，

国家及地方政府可能在将来颁布新的法律法规

，

提高环保标准

，

为此

公司需在不断提高完善环境保护措施的同时

，

进行技术改造

、

研究开发更环保节能的生产方式

，

在生产环

保产品的同时做到环保生产

。

５

、

募投项目实施风险

本次募集资金投资项目经通过科学缜密的论证

，

并做了详细投资预算

，

但受基建材料和设备涨价

、

项

目建设周期延长等因素影响

，

将导致项目建设成本提高

，

产能释放延期的风险

，

从而影响项目投入产出回

报水平

。

若在项目达产后

，

由于市场需求发生不可预测的变化

、

竞争对手能力增强等原因

，

公司产品市场

销售将面临一定的风险

。

同时

，

本次募集资金投资项目

“

年产

１６

，

０００

吨环保型胶印油墨项目

”

建成后

，

公司

产能将有较大增幅

，

面临着产能过剩的风险

。

公司在确定投资该项目之前已经对项目可行性进行了充分

论证

，

产能扩张与市场需求和公司销量快速增长趋势相一致

，

公司需把握行业良好的发展趋势

，

提升产品

的环保性能

，

适应市场对绿色印刷发展的需要

，

顺利消化新增产能

；

此外

，

公司要切实利用本次募投项目

“

技术中心能力提升项目

”

提高公司的技术水平

，

从而进一步提高公司整体竞争优势

，

增强公司盈利能力

和确保公司持续稳定发展

。

６

公司规模扩大带来的管理风险

上市后公司规模逐渐扩大

，

公司面临着资源整合

、

技术开发

、

市场开拓等方面新的挑战

，

由于经营活

动日趋复杂

，

公司的管理模式和人员结构也需要作出相应调整或改变

，

以适应公司发展的需要

。

此外

，

公

司也面临人才瓶颈的风险

。

对此

，

公司已依据

《

公司法

》、《

证券法

》、《

上市公司章程指引

》

等法律法规和规

范性文件的要求

，

建立了比较完善的法人治理结构

，

且建立了包括关联交易制度

、

独立董事制度等在内的

各项制度

，

公司将在治理结构

、

运营管理

、

资金管理

、

内部控制等方面不断创新管理机制

，

注重内部培养形

成多层次的人才梯队

，

加大人才引进力度

，

制定激发人才创造才能的奖励政策和分配机制

，

提高公司管理

层素质

、

管理水平以适应公司规模迅速扩张的需要

。

（

三

）

核心竞争力

（

１

）

技术优势

公司技术的优势主要体现在产品干燥快

、

光泽高

、

耐磨性强和环保上

，

以及产品被众多客户认同等方

面

。

公司自主研制开发的快干亮光型

、

高光泽型和高耐磨型三大系列油墨产品性能指标都远超行业标

准

，

具有较好的市场适用性和领先性

。

通过不断提高产品的光泽度

、

耐磨性

、

耐晒等级和透光性等指标

，

在

国内已有效替代了相关进口产品

，

在北美

、

欧盟

、

日本

、

新加坡等发达国家

（

地区

）

也获得了当地客户的认

可

。

公司专注于环保产品的开发

，

通过对

“

植物改性油基

”

和对应树脂的系列研发

，

公司已生产

、

研发出大

批环保新产品

，

其中拥有专利知识产权的高降解环保型油墨已进入了市场

。

公司产品不但已通过了瑞士

ＳＧＳ

认证

、

欧盟

ＲＥＡＣＨ

预注册和美国大豆协会认证

，

而且更获得了国家绿色环保油墨的认证

，

为国家火炬

计划立项项目执行单位

，

公司产品具有良好的环保性能

。

公司产品被广泛运用于食品

、

电子

、

化妆品

、

化工

、

汽车等多个行业的最终产品包装

、

企业宣传册的印

刷中

，

为公司发展提供了坚实的基础

。

良好的客户基础为公司行业品牌带来高度认知度

，

２０１１

年公司产

品被评为江苏省名牌产品

。

（

２

）

生产

、

销售模式的优势

公司采取的基墨生产模式

、

扁平化的销售模式为公司获得远高于市场增长率的增长速度

。

公司生产环节采取基墨生产模式

。

公司已建立了红

、

黄

、

蓝三组基墨工艺线

，

黑色基墨工艺线目前也

进入生产调试阶段

。

基墨及基墨组工艺线的运用有效提高了公司的运营效率

，

大幅度降低经营成本

，

提高

了整体产品制造柔性和稳定性

。

公司销售环节采取扁平化销售模式

。

公司扁平化的销售模式能有效消除我国胶印油墨行业常采用的

多级经销模式中市场信息反馈缓慢

，

流通库存较大

，

恶性竞争等不足

；

通过对经销商提供共同开发客户管

理

、

技术培训

、

品牌支持等多层次服务

，

使公司更有效了解市场变化

，

产品获得了良好市场认同

。

同时由于

减少了销售渠道的中间环节

，

有效的保证了产品的市场议价能力

，

削弱了由于原材料价格大幅波动

、

劳动

力成本上升等因素带来的不利影响

，

促进了公司产品的毛利率水平和销售回款的顺利收回

。

２０１１

年公司依靠先进的生产

、

销售模式在产能规模不断扩大的情况下

，

产品实现了较好的市场销售

，

主营业务收入同比增长了

２４．７６％

。

（

３

）

地域经济优势

公司地处我国长三角区域

，

良好的地域优势在市场竞争中有效地保证了公司的业务持续发展

。

长三

角属于我国经济发展最好的区域之一

，

公司扁平化销售模式具有有效贴近经销商服务的能力

，

长三角地

区良好的市场需求为公司快速提供附加服务

、

控制销售成本提供了重要基础

。

在国际市场竞争中

，

由于我

国具有原材料品质

、

价格和产量优势

，

使得公司产品具有较高性能指标

，

保证了产品国外销售毛利率水

平

。

（

４

）

管理优势

公司非常注重产品质量管理

，

公司是国内同行业中最先通过

ＩＳＯ９００１

、

ＩＳＯ１４００１

和

ＳＧＳ

等多项认证的

企业之一

。

公司已建立完善的质量管理体系

，

对原材料供应

、

生产

、

销售

、

研发等各个环节进行了标准化管

理和控制

，

有效地保证了公司产品质量和公司声誉

。

（

四

）

发展战略

董事会认为

，

随着

《

国家

“

十二五

”

时期文化改革发展规划纲要

》

发布

、

公司成功在深圳证券交易所创

业板上市

，

公司应当紧紧抓住国家以文化产业为国民经济支柱性产业的有利时机

，

实施产品生产和资本

运作相结合的发展战略

，

充分发挥上市公司的管理优势

、

品牌优势

、

资本优势

，

进一步规范公司管理制度

，

优化人力

、

物力

、

财力的匹配

，

完善公司治理

，

扩大生产经营规模

。

坚持技术促发展的方针不变

，

进一步加

大在资金投入上向研发部门的倾斜

，

充分调动本公司研发人员的工作积极性

，

保持公司产品在市场竞争

中的技术领先性

。

坚持业务模式创新的思路不变

，

借助行业领先的基墨生产模式和扁平化销售模式

，

提升

产能

、

提高销售及售后的及时性

、

科学性

，

增强客户的满意度

，

进一步扩大公司产品的市场

；

同时针对国内

外客户的不同需求

，

相应的调整公司的销售策略

，

争取在销售总量

、

营业利润方面能稳步增长

。

加强在建

项目的管理力度

，

保证募集资金投资项目的顺利实施

，

争取该项目尽快达产

，

为公司的下一步发展奠定基

础

。

充分利用上市公司的资本优势

，

合理的安排超募资金的使用计划

，

向产业链的上游发展

，

消减原材

料品质

、

价格波动因素对公司生产的影响

，

提高产品的质量

、

利润率

，

确保公司的持续发展

。

５．２

主营业务分行业、产品情况表

主营业务分行业情况

□

适用

√

不适用

主营业务分产品情况

单位：万元

分产品 营业收入 营业成本 毛利率

（％）

营业收入比

上年增减

（％）

营业成本比

上年增减

（％）

毛利率比上年

增减

（％）

高光泽型胶印油墨

６，４０８．１８ ４，８５５．９９ ２４．２２％ １４．９５％ ２１．０９％ －３．８４％

高耐磨型胶印油墨

５，６００．０８ ４，５２３．７７ １９．２２％ １５．８９％ ２７．５６％ －７．３９％

快干亮光型胶印油墨

１６，９２５．８９ １３，７６０．４４ １８．７０％ ３３．９８％ ４２．０１％ －４．６０％

其他胶印油墨

６０９．０４ ５６０．３２ ８．００％ －４．９２％ １．３５％ －５．６９％

合计

２９，５４３．１９ ２３，７００．５１ １９．７８％ ２４．７６％ ３３．１６％ －５．０６％

５．３

报告期内利润构成、主营业务及其结构、主营业务盈利能力较前一报告期发生重大变化的原因说

明

□

适用

√

不适用

§６ 财务报告

６．１

与最近一期年度报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的具体说明

□

适用

√

不适用

６．２

重大会计差错的内容、更正金额、原因及其影响

□

适用

√

不适用

６．３

与最近一期年度报告相比，合并范围发生变化的具体说明

□

适用

√

不适用

６．４

董事会、监事会对会计师事务所“非标准审计报告”的说明

□

适用

√

不适用
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